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本书英文版图片提供者如下：

封面上方（左至右）：Milton Glaser、Herbert Matter、Muriel Cooper

封面下方: El Lissitzky

封底（左至右）：Saul Bass、Cipe Pineles、Theo van Doesburg、Paula Scher

本书英文版字体为：Univers 和Scala。



前言


这是一本关于人名的书。大多数人都对建筑师、艺术家以及时尚设计师的名字如数家珍，但没有几个人了解平面设计师的名字。对我来说这很奇怪，因为正是平面设计师创造了世界上如此多的东西：图书、杂志、网页、logo、海报、包装、路标、移动应用、电影和电视图像等。

本书介绍了许多对20世纪产生重要影响的平面设计师，由于本书篇幅有限，所以并没有将他们悉数收录。

本书介绍的是人物，并不是主题或思想。我将这些设计师以时间段为线索大致分为了4组。因此，某些特定的作品可能不属于早期现代作品，但我把该作品的设计师放在第1章，作为一个时代的参考。此外，有的设计师的职业生涯长达数十年，我依然以时间为线索安排他们在书中的位置，而不会给他们贴上风格的标签。

20世纪90年代，我就读于加利福尼亚工艺美术学院（现在的加利福尼亚艺术学院）。那时候的平面设计很复杂，至少我注意到的设计都非常复杂，层层覆盖的材质、扭曲的图像和模糊纠结的字体等混乱不堪，有时候竟然难以辨认。虽然我比较喜欢这种设计方式，但是却绝对不会去做这种设计，我个人一直比较喜欢整洁、清晰和直击要点的设计。我曾经幼稚地认为，因为所有的设计师都在创作垃圾，所以，如果想成为设计师也必须创作垃圾。而事实是，在我非常艰难地通过了我的第一门课后，我对设计这件事完全没有了想法。

然后，我跟着Steve Reoutt学习了平面设计史这门课程，我曾认为这种历史课既无聊又没用，但这堂课绝非如此，我被彻底征服了：El Lissitzky的简单质朴；Edward McKnight Kauffer的明亮色彩；Herbert Bayer的粗体字母；Jan Tschichold的非对称设计与留白；Herbert Matter的抽象与约束。这里的每一位设计师都给了我希望，如果他们能做到“少即是多”，那么，我也可以。

这是一本我一直想写给自己的书。我是一位不善学术的教师，但我想给我的学生们一本启蒙读本。我也是一位不精于历史的实践型设计师，但我愿启发灵感故而写下这本关于现代设计师的简单参考书。

当然，现在市面上已经有了不少设计史方面的优秀图书，如Philip B. Meggs和Alston W. Purvis合著的经典之作《Meggs' History of Graphic Design》。我之所以自己写这本书，不是要取代之前的经典，相反，我希望能够引导读者重读并深入探索这些著作。

本书中的这些人对我和我的工作产生了至关重要的影响。此外，那些我从学校中了解到的设计师先驱、我上学时设计学院的院长、我的老上司以及20世纪90年代诸多设计师也在书中有所介绍，正是他们改变了平面设计。我希望各位读者能通过阅读本书而有所感悟，正如我在写作过程中所得到的。



引言——工艺美术





新艺术运动：工业化塑造视觉文化


20世纪到来之前，世界已经经历了巨大的变革。工业革命，起始于18世纪初的英国，继而在19世纪席卷了欧洲和美国，它几乎为一切人类活动都创造了全新的方式，从手工制造到旅游，再到通信等。机器的兴起使大规模生产成为可能，产品生产变得更简单，商品也更便宜。此外，工业革命也带来了更多的工作岗位，让市区更加集中。人们离开了乡间农场，转而到城市中谋求生计。

人口迁移、工业化、大众传播等力量将塑造视觉文化（通过艺术家和设计师创造），并在之后的几十年内影响世界。

随着城市的增多，街头海报成为吸引顾客最为有效的方式。相比手工生产，蒸汽印刷机能以更高的质量，更快地生产出海报、图书、杂志和报纸。印刷材料不再是稀缺资源，手工制品也开始走入工人们的生活，而不再是“富人专属”。随着教育的普及，使识字率上升，通过印刷来传达信息的方式也就此得到发展。

然而，并不是所有人都热衷于大规模生产和机械效率。William Morris就拒绝“机器美学”，并在19世纪80年代发起了“工艺美术”（Arts and Crafts）运动。它的目的是将卓越的审美与传统手工制造的精湛工艺完美结合。Morris不但反对机器，还拒绝平庸，因为大多数大规模生产的制品通常质量低下、缺乏美感。

[image: figure_0008_0001]
William Morris，《The Works of Geoffrey Chaucer》的扉页，1896年



[image: figure_0009_0002]


[image: figure_0009_0003]
Henri de Toulouse-Lautrec, 《Reine de Joie par Victor Joze》海报，1892年喜多川歌麿的版画，1798—1801年



Morris创办了凯姆斯科特出版社，出版自己的书籍。这些书有着木刻边框和细节装饰，字体的灵感来源于15世纪时的形式。在那个时期，如果没有机械化，是无法持续运营一家出版社的，以劳动密集型为基础生产出来的图书相当昂贵，无法触及普通人群。工艺美术运动产生了持续的影响，基于自然和植物的装饰形式成为了“新艺术”（Art Nouveau）运动的重要组成部分。

在巴黎，海报艺术不仅在艺术圈蓬勃发展，也引来了收藏家的关注。艺术家们在创作作品中发现了机遇，他们可以为产品提升艺术感，并增加娱乐性。Jules Cheret，被称为“现代海报之父”，他将艺术性与实用性相结合，除了绘制海报，还开发了一种方法来再现它们。Cheret通过套印技术将绘画风格和传统的壁画艺术融入到他明快华丽的设计中。19世纪后期，日本开始与美洲大陆有了贸易往来，随后，日本版画艺术的非对称形式和色彩平涂技法对Cheret和其他一些欧洲艺术家产生了重要影响。通过使用女人的画像和手写字母，Cheret开创了一种独特的风格。在他的海报中，女人的形象通常生气勃勃、享受生活，如跳舞、饮酒或吞云吐雾，这在当时是很不寻常的。一些艺术家，如法国的Henri de Toulouse-Lautrec和意大利的Leonetto Cappiello纷纷效仿。

[image: figure_0010_0004]
Alphonse Mucha为Sarah Bernhardt设计的美国巡演海报，1896年



出生于摩洛维亚小镇（现捷克境内）的Alphonse Mucha在巴黎工作，是新艺术运动的代表人物：平涂色彩、创意字母以及风格化的有机形式。他在画中加入了细致的马赛克背景，并且为画中女性绘制了长长的、具有流动感的卷发。女演员Sarah Bernhard相信，Mucha真正地捕捉到了她的神态，这是其他艺术家没有做到的。于是，她与Mucha签下了独家合约，让Mucha负责她的海报、舞台布景和演出服装的设计。

在英国，一位名叫Aubrey Beardsley的插画师简化了自然的形式，其作品以黑白图像、重重的轮廓和扭曲的人物身体而闻名于世。当Beardsley将图像与烫印分开处理时，画家James Pryde和William Nicholson，即众所周知的Beggarstaff兄弟，却将烫印整合到他们的作品构图中。他们的插画在视觉上往往是不完整的，为观者留下了用想象将残缺补全的空间。Beggarstaff兄弟合作的时间很短，虽然他们的作品在艺术圈内得到了肯定，但是却无法赚到钱。

[image: figure_0011_0005]
Aubrey Beardsley，海报，1894年



Will Bradley将新艺术运动引入到美国，并在马萨诸塞州的斯普林菲尔创办了Wayside出版社。通过他的海报设计和出版图书期刊可以看出，他的创作深受Aubrey Beardsley和William Morris的影响，视觉要素与文字相得益彰，最终形成了独特的艺术风格。

[image: figure_0011_0006]
Beggarstaffs设计的Rowntree’s elect cocoa海报，1895年



[image: figure_0011_0007]
Peter Behrens，《The Kiss》， 1898年



在德国，新艺术运动又被称为“青年风”（young style，德语为Jugendstil），德国的艺术家和设计师们尝试着将这种风格加以创新。Peter Behrens的灵感最初来源于法国新艺术运动，但在世纪之交，他开始摒弃作品上的浮华装饰。Behrens 和其他设计师逐渐变得更加客观，他们的作品不再使用花卉图案，转而更加注重几何逻辑和秩序感。在转变的过程中，最具代表的人物来自奥地利的维也纳分离画派，如Gustav Klimt和Koloman Moser。

1900年后，印刷品的设计，包括海报、书籍、期刊，变得越来越简单，越来越结构化，现代主义风潮蔓延至整个欧洲。很快，艺术家和工匠们有了新的头衔——平面设计师（graphic designer）。

[image: figure_0012_0008]
Will Bradley, 斯普林菲尔德自行车俱乐部锦标赛海报，1895年



[image: figure_0013_0009]




早期现代——当简单遇到前卫


20世纪，社会、文化和日常生活都迎来了实验、创新和改变。艺术家、作家、建筑师和设计师都拒绝历史风格和思想，他们厌倦了工业时代的设计，转而为新时代的需求和可能性提出新的概念。

新兴的审美是对之前风格的延续。比如，艺术家和设计师依然抛开新艺术风格的浮华装饰，采用抽象的几何形式。平面设计（虽然在多年之后才被人这样称呼）在那时深受现代艺术风格的影响，这些风格包括立体主义、未来主义、构成主义、风格派和达达主义，提倡简单和创新的表达方式。在设计中，一种更具功能性的传达方法出现了，它的目的是清晰地传达信息。在欧洲，带有这种新感觉的海报成为流行的广告形式，促进了商业和经济的活力，并在工业时代成为主导。

1917年，世界政治动荡不安，但这也启发了设计师，他们相信，一个彻底的变化可以改变这个世界。通过对几何形状、摄影和简单的排版等视觉语言的探索，可以将来自不同文化和阶层的人团结起来，志同道合的设计师和思想家们组成小组，讨论和推广这些新的想法。

与此同时，技术的发展让艺术家和设计师能够触及更广泛的大众，并发挥出更大的影响力。摄影的进步，尤其是胶卷取代了银版，使照相机成为大众商品，让人们能够充分发挥自己的创意。工业时代的大规模生产让普通人也可以用既漂亮又实用的物件装饰自己的家，这也为设计师们创造了新的机遇，甚至连生产这些物件的机器也被认为是十分漂亮的。对于印刷，已经从一种装饰工艺转变为一种传达新想法和信息的有力手段。

早期现代时期，新想法遇到了新技术，改变了大众、公司和政府使用视觉媒介传达信息的方式。




Lucian Bernhard（吕希安·伯恩哈德）


[image: figure_0014_0010]


1883–1972 |生于德国斯图加特|就读于慕尼黑艺术学院

Bernhard发明了“object poster”这种以突出产品为特征的海报。

Bernhard拒绝新艺术风格中复杂的装饰。

Bernhard设计了多种字体。

Lucian Bernhard 20岁时参加了由Priester火柴公司赞助的海报设计大赛（可以将其视为“众包”的早期形式）。虽然那时正在盛行拥有复杂装饰和花卉图案的新艺术风格的作品，但Bernhard有其不同的创作方向。他只画了一个简单的场景，画中是一只放在烟灰缸上的点燃的雪茄以及几根火柴。一位朋友看到这幅作品后觉得这是在突出雪茄，随后Bernhard便去掉了所有无关的细节，只剩下两根红色的火柴。最后，他又画上了火柴品牌的名称。虽然没有宣传语，也没有其他任何东西，但人们的注意力却无法从产品及其品牌上转移。

Lucian Bernhard为Priester公司火柴海报大赛提交的作品并没有被立刻接受，而是在一开始就被评委扔进了垃圾桶，但另一位姗姗来迟的评委Ernst Growald却从废物中将这个作品拾起来，仔细研究了一番后说道：“这是一个天才。”Growald 在说服了其他评委后，Bernhard的海报获得了一等奖。

Bernhard的设计风格受英国Beggarstaff兄弟简化轮廓和极简主义的影响。像Beggarstaffs兄弟一样，Bernhard也使用平涂色彩，但其独特之处在于他没有为作品中独立的形状画上轮廓。

Bernhard为Priester公司设计的海报不仅赢得了比赛，还开创了一种新的、直截了当的广告风格，德国公司尤其喜爱这种全新的极简主义风格，他们称其为“Sachplakat”（海报风）。广告商认为，新艺术风格错综复杂的装饰不但会掩盖产品本身，甚至会与产品产生竞争。海报必须能够快速地给路人一个深刻的印象，因为路人不会停下来花时间探究海报的细节消息。Bernhard的设计突出了产品本身和产品名称，从而解决了这个问题。

Bernhard在1906年创办了自己的公司，雇佣了20多位设计师。随后他移居纽约，在那里，他的业务扩展到室内设计，并与他人合作创立了Contempora公司，销售纺织品及家居用品。此外，他还设计了Bernhard Modern和Bernhard Gothic字体，这两种字体至今仍在被人们广泛使用。

[image: figure_0015_0011]
Priester公司的火柴海报，1905年



读 《History of the Poster》，Josef Müller-Brockmann著，19世纪后期以来的海报设计概览。

做 Bernhard的海报风格是将图像减至最少，以便清晰地传达信息。

思考一下你最近所完成的设计作品：还能从设计中移除什么元素？

在不影响表达作品意义和信息的基础上，还能做多少改动？

[image: figure_0016_0012]
Excelsior海报（水粉作品草稿）， 1914年



[image: figure_0017_0013]
Adler打字机海报，1909年



[image: figure_0017_0014]


“透彻、清晰并恰到好处，这就是目标。新规则必须是旧制度的补充，就好像汽车发现了自身的独特之美，商业排版印刷也找到了自己的表达方式，与图书的艺术截然不同，在达到目标之前，犯错误也是必要的。”
[1]



——Lucian Bernhard

这段英文使用了Bernhard设计的Bernhard Modernd字体的数字版本

[image: figure_0018_0015]
Bosch公司产品海报，1914年






Hans Rudi Erdt（汉斯·鲁迪·埃尔特）


1883–1918 |生于德国本笃拜恩|就读于慕尼黑应用艺术学院

Hans Rudi Erdt在德国进一步发展了“海报风”运动。

Hans Rudi Erdt使用视觉技巧来暗示产品，而不是直接展示。

Hans Rudi Erdt设计了经典的战争海报。

与Lucian Bernhard一样，Hans Rudi Erdt使用精益的方法进行设计：平涂色彩，简单的形状以及粗体字母。但Bernhard 的设计聚焦于要销售的产品，而Erdt在设计中采用了更加平实的方法。比如，他为欧宝汽车创作的海报中并没有体现汽车，只有一个头上带着风镜和帽子的人脸，以及上部的“汽车”（AUTOMOBILE）和下部的“欧宝”（Opel）两个单词。相比于商品，人们往往更倾向于被人脸所吸引，因此在设计中置入人物形象可以引发观众的情感联系。

Erdt善于将字体融入作品布局，虽然他没有在设计中展示汽车，但他做出了暗示。字母“O”的比例比其他字母要大，而且它是一个完美的圆形，就像一个方向盘。整幅作品看起来好像是一个人正在驾驶着汽车，只不过我们看不到这辆车。品牌名称和方向盘组成的视觉要素提醒着人们，欧宝是一家汽车公司。

印刷商Hollerbaum ＆ Schmidt与Erdt以及其他一些进步的设计师如Bernhard、Julius Klinger和Julius Gipkens签订了独家代理合同。Erdt的客户还包括Manoli＆Problem香烟和妮维雅护肤品。在第一次世界大战期间，他也为德国战争电影委员会的战争电影设计了海报。35岁时，Erdt死于肺结核。
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电影《Des Kaisers Weihnachtsreise》的海报， 1917年
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欧宝汽车的海报，1911年
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Hermann Scherer海报，1911年






Ludwig Hohlwein（路德维希·霍尔维恩）


[image: figure_0022_0019]


1874–1949 |生于德国威斯巴登|就读于慕尼黑工业大学

Ludwig Hohlwein将深度与图案融入到海报设计中。

Ludwig Hohlwein在其职业生涯中不断探索设计技巧，从平涂到注重绘画。

另一位具有影响力的德国设计师叫做Ludwig Hohlwein，其绘画灵感来源于Beggarstaff兄弟及其平涂、简约的平面设计风格。为了成为建筑师，Hohlwein在1911年离开了慕尼黑，前往柏林，并在那里从事海报设计工作。虽然他的作品风格与先驱Bernhard的“海报风”相似， 但在一些重要的审美方式上，Hohlwein的作品别具一格。不同于纯粹的色彩平涂，Hohlwein 将深度感融入设计，图案、纹理以及色彩赋予作品更强的表现力，非常适合那些服装公司的客户。

随着世界的变化，Hohlwein的设计也在变化，他的作品变得更加丰富，也更偏向绘画。第一次世界大战期间，他在海报设计中运用明暗对比，使作品充满人情味儿。比如，在一幅关于德军战俘的海报中，十字图形与士兵传神表情之间的平衡，直抵观者的内心深处。之后一段时期，Hohlwein在作品中着重突出人物的肌肉线条，使其变得更加棱角分明。

[image: figure_0022_0020]
为慕尼黑赛马协会设计的海报，1909年
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红十字会募捐海报，1914年
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柏林体育俱乐部海报，1914年






Filippo Tommaso Marinetti（菲利波·托马索·马里内蒂）


[image: figure_0025_0023]


1876–1944 |生于埃及亚历山大|就读于索邦大学和帕维亚大学

Marinetti打破了排版规则，对现代设计产生了重要影响。

Marinetti开创了意大利的未来主义文学流派。

Marinetti将文字与排版相结合，开创了一种新的诗歌表现形式。

对于意大利未来主义风格开创者Filippo Tommaso Marinetti来说，速度、机器、战争和改变等词汇是他在20世纪最为重要的元素。虽然Marinetti是一位众所周知的诗人，但他打破了一切排版规则，开创了新的诗歌表现形式，并产生了深远的影响。

1909年，Marinetti在法国报纸上发表了他的“未来主义宣言”，呼唤艺术、诗歌和设计领域的变革，鼓动艺术家们抛弃传统的创作方式，接受速度、机械化流程以及工业世界。虽然是三个女儿的父亲，但他也歧视性别，女权主义是他反对的问题之一。

1914年，Marinetti出版了自己的第一本书——《Zang Tumb Tumb》，内容来自于他在1912年经历的巴尔干战争的体验。这本书的书名用图形化的方式传达出战争中枪炮、手榴弹和其他武器发出的声音，是他尝试“自由的文字”的一个实验。Marinetti在封面设计中使用了混合不同比例和角度的字体，极富表现力。后来，他将未来主义思想延伸到了音乐、舞蹈、电影和纺织领域，甚至出版了一本《未来主义菜谱》（Futurist Cookbook），呼吁人们禁食意大利面，因为它会让人们无精打采。

[image: figure_0025_0024]
摘自《Les mots en liberte futurists》折页， 1919年



读 《Futurism》：未来主义，是一本由Lawrence Rainey、Christine Poggi和Laura Wittman编辑的文集，其中收录了宣言、艺术品和诗歌，包括Fortunato Depero的作品，他是在商业上最为成功的未来主义艺术家和设计师。

[image: figure_0026_0025]
《Zang Tumb Tumb》诗集的封面，1914年






Edward McKnight Kauffer（爱德华·麦克奈特·考弗）


[image: figure_0027_0026]


1890–1954 |生于美国蒙大拿|就读于马克·霍普金斯学院和芝加哥艺术学院

Kauffer改进了现代绘画知识以适应于设计。

Kauffer结合未来主义风格、立体主义风格和漩涡派风格，开创了全新的海报风格。

Kauffer帮助英国建立了平面设计学这一学科。

Edward McKnight Kauffer生于蒙大拿州，但其艺术启蒙于芝加哥。1913年，Armory Show博览会将欧洲的前卫艺术带到了美国，受此启发，Kauffer开始了外出求学的生涯。在德国，他感受到了Ludwig Hohlwein海报作品的影响力，随后在法国巴黎学习绘画，最后在伦敦开始了自己的广告设计事业。

Frank Pick，一位伦敦地铁的管理员，成为了Kauffer的重要客户。Pick是现代设计的坚定支持者，他坚信现代设计具有其商业价值。那时的地铁会产生巨大的污染，但Pick和Kauffer开始了一个大胆的行动，他们以有趣的地铁站点为主题，设计一系列地铁系统的旅游观光海报，以此给地铁运输系统带来正面的形象。这是一次重大的合作，Kauffer总共为Pick设计了100多幅海报。

1919年，Kauffer为伦敦的《每日先驱报》提交了一个宣传海报作品。作品中的宣传语为“Soaring to Success! Daily Herald—The Early Bird”（飞向成功！每日先驱——晨鸟）。在这幅作品中，Kauffer使用了在1916年创作的绘画作品《Flight》（飞翔）。在画中， Kauffer将自己对飞鸟形态的观察，与未来主义风格和漩涡派（Vorticist）风格相结合，表现出了一只动态的飞鸟，其灵感看似来自于日本的版画。漩涡派是英国前卫抽象艺术家们开创的一种风格，他们崇拜机器和速度。Kauffer为《每日先驱报》设计的这幅海报成为了他的代表作，并为他带来了新的业务，包括图书封面设计、室内设计、商店橱窗设计、舞台设计、壁画照片设计以及地毯设计。

Kauffer不但聪明，也非常成熟。他明白，要想获得好的结果，就需要与客户建立友好的关系。 Frank Pick和壳牌墨西哥石油公司的Jack Beddington都非常认同Kauffer的作品。但是，大多数客户并没有不假思索地认同Kauffer激进的现代主义风格设计，而Kauffer则礼貌地请这些保守的客户另请高明。除了在设计领域游刃有余地开展业务之外， Kauffer还是伦敦艺术和文学领域内的重要人物，与伦敦著名诗人T.S. Eliot和文学界核心人物Virginia Woolf齐名。

在伦敦的广告事业建立起影响力之后，Kauffer在1940年又到了纽约开展新的业务，但是并不顺利。他那配以最简文字的符号设计虽然广受博物馆的青睐，但没有得到美国商业广告行业的欢迎。此后，他变得焦虑不安，并在纽约市场的竞争中失去信心，于1954年逝世。

[image: figure_0028_0027]
《每日先驱报》海报, 1918年



[image: figure_0029_0028]
壳牌公司海报，1932年
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BP石油公司海报1934年



看 伦敦运输博物馆藏有127幅Kauffer设计的海报，其中一些会定期展览。

[image: figure_0031_0030]
伦敦地铁海报






El Lissitzky（埃尔·利西茨基）


[image: figure_0032_0031]


1890–1941 |生于俄国波奇诺克|就读于德国达姆施塔特工业大学和里加工业大学

Lissitzky对图书设计、展览设计及字体设计产生了重要影响。

Lissitzky率先在设计中采用对角线、不对称、留白以及粗体无衬线字体。

Lissitzky坚信视觉传达可以影响普通大众，并加速社会的变革。

俄国设计师El Lissitzky在其事业早期主张“至上主义”（suprematist），他的作品通常会融合强烈的对角线元素，这为其作品赋予了一种全新的、动态的美感。

至上主义运动由俄国画家Kasimir Malevich发起，他主张在作品中运用抽象的几何图形和平涂色彩（著名的黑色圆圈“Black Circle”就是他的作品）。至上主义的追随者们相信，艺术不需要任何其内在精神价值之外的功能。1921年，Lissitzky突然脱离了至上主义艺术家群体，转而走上实用设计的道路，从而开创了构成主义（constructivist）设计风格。

Lissitzky认为，艺术和设计可以在识字水平不高的国家中起到沟通和传达的功用。他的目的是通过使用形状和色彩建立一种视觉语言。

Lissitzky的设计作品有几个显著特点：基于网格的布局结构、有限的色彩、充满张力的对角线构图、无衬线字体以及重复的纯几何形式。在设计中，他还使用分层和叠加多个图像的拼贴蒙太奇手法。对于他来说，排列图书的内页就像放电影一样，这种组织空间的方式赋予了文字新的内在动力。

虽然Lissitzky在绘画、建筑及排版印刷等多方面都颇具天赋和才华，但唯有设计能让他成为一场艺术运动，如构成主义、风格派、达达主义以及包豪斯中的代表人物。一体化的设计布局不仅能吸引眼球，更能凸显和强调内容。尽管Lissitzky 饱受肺结核的折磨，但他并未因此减缓工作的速度。教学、写作、旅行、出版刊物，他依然在世界各地友好地传播他的设计思想。

[image: figure_0032_0032]
信头设计，1926年
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《Veshch》杂志封面，1922年



[image: figure_0034_0034]
Vladimir Mayakovski所著诗集《For the Voice》的内页，1923年



[image: figure_0035_0035]
《Arckhitektura 》（建筑）一书的封面， 1927年
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Alexander Rodchenko（亚历山大·罗德琴科）


[image: figure_0037_0037]


1891–1956 |生于俄国圣彼得堡|就读于喀山艺术学校

Rodchenko开创了照片蒙太奇手法。

Rodchenko涉足多个创作领域，包括设计、绘画和摄影。

Rodchenko的作品中充满了戏剧性的角度设计和大胆的观点。

Alexander Rodchenko以画家的身份开始了其视觉艺术事业，之后转而走上了商业设计的道路，并与El Lissitzky 和Vladimir Tatlin发起了构成主义设计运动。然后，他放弃了绘画，以务实的态度和前卫的理念进行设计创作。对于他来说，设计远比“架上绘画”重要得多。

像其他构成主义设计一样，Rodchenko的作品的显著特点是强烈的对角线和非对称构图、无衬线字体、留白以及大胆的摄影作品。他率先使用了照片蒙太奇，即将不同的照片合并到一个构图中。他的作品通过等比例地并列元素、透视以及作品的题材本身，吸引并唤醒观者，让他们感受到新媒体的力量。

1923年，Rodchenko与诗人Vladimir Mayakovsky共同开办了广告代理公司，为一些机构和组织提供服务。这份工作也让他们将思想从现代设计领域推进到广告领域。与此同时，Rodchenko完成了Mayakovsky的诗集《Pro Eto》的视觉设计。 Rodchenko的视觉艺术创作非常适合解读这种抽象的诗歌。

此外，Rodchenko为 Sergei Eisenstein的《Battleship Potemkin》和Dziga Vertov的《Kino Glaz》设计了电影海报，并为后者设计了演职员表。Rodchenko涉足多个领域，这使他总能有新的突破，也正是因为这一点，他总能保持乐观的心态。他发现，大多数成功来自于自己的摄影。激进的构图、充满实验性的对角线和透视是其作品的特点。后来，他从一名旅行摄影师转型为一名画家。

求学期间， Rodchenko与同窗Varvara Stepanova （1894–1958）相识， Stepanova后来成为了Rodchenko的妻子以及艺术上的伙伴。Stepanova也是一位多才多艺的俄国前卫艺术家，涉足绘画、摄影、写作及设计多个领域，在舞台设计、服装设计和纺织品设计方面才华出众。她在设计中引入折叠结构，这种创新的做法可以服务于多个功能。与她的丈夫一样，Stepanova也与Vladimir Mayakovsky 合作设计海报。后来，她还从事过杂志设计的工作。

[image: figure_0038_0038]
《Kino Glanz》（电影之眼），1924年
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《In The Spring》电影海报，1929年






Stenberg Brothers（斯坦伯格兄弟）


[image: figure_0040_0040]


Vladimir：1899–1982 |生于俄国莫斯科|就读于斯特罗加诺夫应用艺术学院

Georgii ：1900–1933 |生于俄国莫斯科|就读于斯特罗加诺夫应用艺术学院

Stenberg兄弟开创了电影海报新风格。

Stenberg兄弟发明了一种设备，用于放大电影中的静态图像。

Stenberg兄弟为设计灌入了动态变化。

现今，很难再找到体现出卓越平面设计的电影海报了，现在所能看到的电影海报与前苏联20世纪20年代的海报相比没有太大进步。俄国革命之后，电影在大众间流行起来，Vladimir和Georgii，即Stenberg兄弟为这一时期的电影创作了300多幅宣传海报。

那时，电影海报展现的通常是明星在影片中某一关键时刻的形象，在今天依然可以看到这种海报。而Stenberg兄弟采用了截然不同的元素，并对它们重新组合，加之极端的变化、大特写镜头以及丰富的色彩，从而创造出独一无二的图像，很好地传达了影片的基调。虽然Stenberg兄弟的作品偏向于至上主义风格，而且创作方法与 Alexander Rodchenko的照片蒙太奇类似，但是，他们的作品更逼真，而且是由手工创作。复制大型照片在那时是很困难的，为此，斯坦伯格兄弟二人发明了一种投影机，这样，他们就能够放大影片中每一帧的图像，然后进行临摹、扭曲和合成。

在Stenburg兄弟的作品中，人物呈现出跳起、踢腿以及腾空而起的动态；文字和图形元素旋转、弯曲，这都是前所未有的。此外，他们还为黑白电影的海报使用了明亮饱和的色彩，这实在非同寻常。绿色、黄色或蓝色的人物皮肤，背景通常是城市和建筑，这些色彩强烈且不和谐。

兄弟两人相差一岁，但哥哥Vladimir后来留级了，俩人变成了同桌。他们从小到大都是一起协作，同时处理同一个项目。作为前苏联前卫艺术家中的成员，Stenberg兄弟也涉足舞台、皮鞋以及火车车厢设计。1933年， Georgii在骑摩托车时被一辆卡车撞倒身亡。

读 《Art of the Modern Movie Poster:International Postwar Style and Design》，由Judith Salavetz、Spencer Drate、Sam Sarowitz、Dave Kehr合著，涵盖了众多第二次世界大战之后优秀的海报设计。

看 欣赏经典老式电影海报图片。




Theo van Doesburg（提奥·范·杜斯伯格）


[image: figure_0041_0041]


1883–1931 |生于荷兰乌德勒支

van Doesburg是风格派运动的发起人之一。

van Doesburg旨在通用规则、抽象和几何形状来开发一种通用语言。

van Doesburg对字体进行了大胆的实验。

就像在俄国一样，政治与艺术在荷兰也发生了碰撞。在第一次世界大战期间，Theo van Doesburg，这位荷兰画家、设计师、建筑师和诗人，与画家Piet Mondrian和家具设计师Gerrit Rietveld一样，尝试改善立体主义背后的思想，他们将这场新运动称为“风格派”。风格派艺术家们主张通过规则、抽象和几何形状来建立一种具有秩序感的通用视觉语言，风格派作品的显著特点是强硬的直线、块布局、非对称和原色。

尽管Mondrian更有名气，但van Doesburg被认为在风格派运动背后提供了主要的理论支撑。负责杂志设计和编辑的Mondrian的观点是，风格派仅适用于绘画和《De Stijl》杂志；负责实验字体及版式的van Doesburg对此并不认同，他在杂志的对角线设计中打破了Mondrian横平竖直的构图，艺术风格上的分歧最终结束了他们之间的友谊。

爱好交际的van Doesburg不仅是这场理性艺术运动中的重要人物，也是风格派的对立面，达达主义中的重要人物。通过使用化名I.K. Bonset， van Doesburg主编了一本名为《Mécano》的杂志，杂志采用达达风格的排版设计，发表达达主义诗歌。

虽然van Doesburg的生命历程只有47年，但他毕生都投身于写作、授课、参加会议、组织展览、设计和绘画。通过这些活动，他对当时的前卫艺术派产生了重要影响，相应地，也塑造了现代视觉文化。

[image: figure_0041_0042]
van Doesburg以其化名I.K. Bonset所写的诗，摘自《De Stijl》，1921年



[image: figure_0042_0043]
《De Stijl》艺术杂志封面，雕刻者Vilmos Huszar, 1919年



[image: figure_0043_0044]
《De Stijl》杂志封面，1921年



[image: figure_0043_0045]


1918年，法国前卫派诗人Guillaume Apollinaire创作了一本诗集，名为《Calligrames》。诗集的排版打破了标准的水平排列，即由左至右阅读的惯例，作者通过排版，直观地表达了诗歌的意义，如图中所示的“Il Pleut”（雨一直下）。虽然这只是他的一个实验，但却对未来主义和达达主义风格的排版产生了深远影响。

[image: figure_0044_0046]
小册子封面，1923年






包豪斯


包豪斯（德文意思为“建造房子”) 是由建筑师Walter Gropius领导、设计、教育的一次进步性的实验，是新型设计院校的范例。包豪斯注重理论与实践的结合，其理念和教学方法对现代设计产生了深刻而持久的影响。

1919年，包豪斯将诸多艺术家和设计师的思想结合在一起， William Morris发起的工艺美术运动、俄国的构成主义和荷兰的风格派都产生了巨大的影响力。那时，Gropius的主要精力放在了建筑教学以及少量的平面设计课程上，在学校运营了14年后，平面设计成为了一门基本课程。

在变革中，一些艺术家们支持工业与机器，与此同时，学校也渐渐远离传统手工艺。1923年，匈牙利人László Moholy-Nagy进入包豪斯，教授排版印刷和摄影两门课程。除此之外，他还负责管理包豪斯出版社，并为其设计视觉形象：由圆、三角形和正方形组成的基本几何形式。Moholy-Nagy在14本书中阐述了学校的理念，并发表了一篇文章，为“New Typography”（新排字印刷）作出了定义，后来被设计师Jan Tschichold进一步发展为一场运动。

包豪斯不仅传授学生们刻字和构图等传统设计技能，还鼓励他们在探索摄影和印刷技术时运用诸如非对称、平衡及结构化空间等原则。Herbert Bayer和Joost Schmidt 都是后来留校任教的包豪斯学生。

[image: figure_0045_0047]
德国德绍的包豪斯校舍



[image: figure_0046_0048]
László Moholy-Nagy设计的包豪斯刻字，用于14本包豪斯图书封面，1929年



仅仅14年，纳粹将包豪斯视为威胁，逼迫其关闭，因此许多教师和学生都离开了德国。Moholy-Nagy来到芝加哥，建立了短期的新包豪斯，并开办了设计学院，这个学院后来成为伊利诺伊理工大学（IIT）的一部分。IIT的这个学院后来聘请包豪斯最后的负责人——建筑师Ludwig Mies van der Rohe来领导建筑学院。画家Paul Klee去了瑞士。Wassily Kandinsky定居于巴黎。平面设计师Josef Albers前往北卡罗莱纳州的黑山学院任教。Gropius 和身兼建筑师和家具设计师的Marcel Breuer任教于哈弗大学设计学院。走到哪里，他们就把包豪斯的理想带到哪里，让包豪斯的影响力发扬光大。

读 《Bauhaus: Weimar, Dessau, Berlin, Chicago》，Hedwig Wingler著，这本书收录了与包豪斯以及包豪斯师生创作的展品，家具、陶瓷、海报、广告和其他作品有关的文档。这些文档有的是公开的，有的则是私人的。

看 1994年，英国电视台纪录片“包豪斯：二十世纪的面孔”中展现了一些新的内容和影片资料，包括采访著名的包豪斯学生及教育工作者，如Walter Gropius、Wassily Kandinsky、Ludwig Mies van der Rohe和Kurt Krantz。




Herbert Bayer（赫伯特·拜尔）


[image: figure_0047_0049]


1900–1985 |生于奥地利|就读于包豪斯设计学院

Bayer在包豪斯设计学院关闭后继续传播其理念。

Bayer 在美国建立了声名显赫的广告事业。

Bayer 将设计作为一个有价值的企业资产来打造。

Herbert Bayer最初是包豪斯学院的一名学生，师从László MoholyNagy和Wassily Kandinsky，后来留校任教。跟随着两位老师，Bayer的功能性设计思想逐渐成型，这个思想适用于多个设计学科，后来他担任包豪斯学院印刷和广告工作室的负责人，借此，他让平面设计成为了最重要的课程之一。

在德国魏玛共和国时期，通货膨胀导致经济极为不稳定，每个区域都有自己的应急货币。Bayer在这些纸币设计中并没有运用传统的国家符号、弯曲样式以及衬线字体，转而采用了网格、几何形状和无衬线字体。由于经济不稳定，这些纸币很快就成了废纸，人们将它们燃烧取暖。

Bayer的作品涉及范围广泛：位于德绍的包豪斯校舍的标识系统、《Vogue》杂志、《财富》杂志和活动报刊亭等。在厌倦了糟糕的字体印刷之后，Bayer在1925年设计了无衬线字体Universal，这种字体没有大写字母。问其原因，答道：“我们说的话没有大小写之分。”38岁时，Bayer带着欧洲现代主义的思想来到了美国，开创了自己的广告事业。他为美国集装箱公司设计了一系列突破创新的现代广告作品，与其早期作品相比，Bayer在后来的作品探索道路上越来越注重有效的传达沟通。在这段时间里，他策划和组织了一些展览，包括在纽约现代艺术博物馆举办的包豪斯作品展。后来，他又先后搬到科罗拉多州的阿斯彭和加利福尼亚州的蒙特西托。

[image: figure_0047_0050]
展览会的目录封面，1923年



[image: figure_0048_0051]


[image: figure_0048_0052]


[image: figure_0048_0053]
Bayer设计的纸币



[image: figure_0049_0054]


——Herbert Bayer

“对于‘为什么Universal字体没有大写字母’这个问题的解释”（为什么要用两套字母系统来书写和印刷？我们说的话没有大小写之分）
[2]



本段文字使用的是Universal字体的数字版本

[image: figure_0050_0055]
奥利维蒂计算器海报，1953年



[image: figure_0051_0056]
Nord速递海报，图中是一个火车头，1927年






A.M. Cassandre（A.M.卡桑德尔）


[image: figure_0052_0057]


1901–1968 |生于乌克兰|就读于巴黎美术学院和朱利安美术学院

Cassandre 像Fernand Léger（费尔南德·莱热）和毕加索一样，将现代绘画概念应用于法国的海报设计。

Cassandre 通过使用强烈的透视来展现三维空间。

Cassandre设计了一些字体。

当海报成为一个标志性的广告媒介之时，一位艺术家的作品脱颖而出。这位法国画家化名为A.M.Cassander，凭借作品简单的形式和显著的透视，以创作海报谋生，通过运用几何形状、阴影和剪影，他在作品中创造出空间的错觉，继而开创了喷枪绘画（airbrushing）技术，赋予其插画以平滑感和深度感。作为一个真正的商业艺术家，Cassandre没有将字体视为一个额外的要素，反而将其作为一个关键部分，整合到作品的构图中。

像其他创意者一样（特别是建筑师Le Corbusier）， Cassandre 发现了机械之美，在其设计创作的200多幅海报中，最为著名的就是那些表现机器的作品，包括火车、飞机和远洋客轮。

Cassandre认为，艺术不应该只属于少数人，它应该属于所有人民，这个观点与俄国的构成主义艺术家一致，但不同之处在于，他并没有致力于探索前卫艺术。Cassandre将不同艺术风格的元素融入到自己的作品中用作装饰，因此他的作品风格很受欢迎，后来人们将这种风格称为“装饰艺术”（Art Deco）。此外，他还设计了Bifur、AcierNoir和Peignot字体，在功能和优雅之间，他选择了后者。

Cassandre在巴黎合伙创办过一家名为“Alliance Graphique”的广告代理公司，然后前往纽约，在那里开展他的广告业务，其客户包括福布斯公司和美国集装箱公司。最终，他迁回巴黎，全心投入于绘画和舞台设计。Cassandre的个人生活没有他的职业生涯那么顺利，他离过两次婚，1968年，他在自己的家中自杀。

[image: figure_0052_0058]
Peignot字体范例，基于Cassandre的字体设计






William Addison Dwiggins（威廉·爱迪生·德威金斯）


[image: figure_0053_0059]


1880–1956 |生于美国俄亥俄州的马丁斯维尔|就读于芝加哥的弗兰克霍姆插画学院

Dwiggins创造了“平面设计”（graphic design）一词。

Dwiggins 设计了一系列图书和字体。

Dwiggins 著有《Layout in Advertising》一书，这本书极具影响力。

除了William Dwiggins的著作和字体设计受到人们的认可外，他还创造了“平面设计”一词。Dwiggins师从字体设计师Frederic W. Goudy，学成后投身广告业，成为一个自由书法家和插画师。在与Alfred A. Knopf的图书设计合作中，Dwiggins完成了300多个项目，帮助Knopf的公司在高标准的设计上有了长期的发展。Dwiggins热爱图书，并擅长将字体、手绘字和自然的灵感紧密地结合到作品中。

Dwiggins 的最大贡献其实在写作领域。1922年，他在《波士顿晚报》上发表了一篇名为“New Kind of Printing Calls for New Design”（意为“新型印刷方式需要新的设计”）的文章。在文章中，Dwiggins为商业艺术创造了一个新的词语：平面设计（这个词语在20世纪40年代之前并没有广泛使用）。1928年，Dwiggins出版了《Layout in Advertising》一书，书中不仅分享了他的设计理论，还对同行们低水准的设计调侃一番，尽显他幽默的一面。

Dwiggins 希望人们将他视为字体设计师，他一共设计了5种字体，如果他知道Caledonia字体和Electra字体至今仍然广受欢迎，他一定非常高兴。。

在业余时间里，Dwiggins 享受着他自己打造的迷你木偶剧团。1956年圣诞节，弥留之际的他用温和的口气说出了一句有趣的话：“这是一场华丽的冒险，我满足了。”
[3]



[image: figure_0054_0060]
纸张样本，1920年



[image: figure_0055_0061]
Caledonia字体的绘制图，1937年



[image: figure_0056_0062]
基于Dwiggins设计的新Caledonia字体，数字版本



[image: figure_0057_0063]
构成主义展览的海报，1937年






Jan Tschichold（扬·奇肖尔德）


[image: figure_0058_0064]


1902–1974 |出生于德国莱比锡|就读于莱比锡大学

Tschichold著有《The New Typography》, 一本先进的字体和设计指南，至今仍有影响力。

Tschichold提升了书籍设计标准。

Tschichold在整个职业生涯中不断发展现代主义。

“除了更有逻辑性，非对称的优势在于完整的外观更容易抓住观众的目光，这比对称要更有效。”
[4]



——an Tschichold

就像他的设计师前辈影响他一样，Jan Tschichold在去世后很长一段时间内，仍然对平面设计产生着持续的影响。Tschichold在德国图书产业的中心长大，在古典字体和书法方面接受了非常正规的教育。1923年的包豪斯作品展将Tschichold引入构成主义的道路，很快，他就开始吸收现代元素，并融入到自己的设计中。从他为慕尼黑电影院设计的照片蒙太奇海报就可以看出，他深受László Moholy-Nagy 和El Lissitzky的影响。

1928年，Tschichold出版了一本在今天市面上仍有售，并发挥着重要影响的手册——《Die neue Typografie》（英文名称为The New Typography）。这本书中充满了严格的设计标准，目的是让设计师们从传统的限制中解放出来，不再深陷于居中布局和无谓的装饰效果。他认为设计应该是简明而有效的，为了达到这个效果，可以使用一些设计手法，比如无衬线字体、构图、摄影和留白。

不幸的是，纳粹党认为现代主义是“反德国”的，1933年，Tschichold被捕入狱，遭受了四个星期的牢狱之苦。之后，他和家人移居到瑞士的巴塞尔。生活环境的改变也使他的作品逐渐背离其原本的风格，居中布局、衬线字体以及装饰要素开始出现在他的作品中。Tschichold认为，不同的作品，需要不同的解决方案。

1947年，Tschichold又前往伦敦，为企鹅图书公司（Penguin Books）的廉价版平装书封面进行标准化工作。他通过为图书封面上的水平条设置颜色来区分图书的类别（橙色为小说，蓝色为传记），这种方法在今天仍在使用。除了设计和印刷，Tschichold 还注重图书的手感，并规定了印刷、纸张重量及装订方面的标准。在他苛刻且坚定不移的态度下，图书质量水准得到了提升，他设立的标准对整个出版行业也产生了深远的影响。

[image: figure_0059_0065]
《Advertising and Graphic Art》的封面，1947年



[image: figure_0060_0066]
Der Berufsphotograph（专业摄影师）展览海报，1938年
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[1].Steven Heller, “Words to Design By,” Print, 2012年8月15日.



[2].Herbert Spencer, Pioneers of Modern Typography (Cambridge, MA: MIT出版社, 1990), 67.



[3].Art Directors Club, “Hall of Fame: W.A. Dwiggins,” 1979, http://www.adcglobal.org/archive/hof/1979/?id=264



[4].Jan Tschichold, The New Typography: A Handbook for Modern Designers (Berkeley:加州大学出版社, 2006), 68.




中世纪现代艺术——现代主义来到美国


[image: figure_0061_0067]


1929年的股市崩溃引发了一系列事件，从而导致了20世纪30年代的大萧条（The Great Depression），全球经济遭受毁灭，数以百万人失业。大萧条效应波及到了全世界范围内的政治、文化和社会领域，比如，德国魏玛共和国失去了来自美国的金融援助，纳粹党趁经济脆弱之机获得了在欧洲崛起称霸的机会。在这种环境下，设计师和艺术家们要么迎合希特勒的需要去进行创作，要么离开德国。因此他们中的许多人来到了美国，并将欧洲的现代艺术带到了美国。

美国的参战使其逐渐摆脱了经济上的萧条，战争创造了大量的工作岗位，并将资金注入到经济中。当战争结束后，不断增长的消费需求和出生率引发了经济的飞速增长。汽车和新的州际高速公路系统带来了新的就业机会，包括旅游、酒店和快餐。由于卸甲归田的军人可以很轻松地支付按揭贷款，房地产业的爆发式扩张突破了城市的容纳极限，郊区化成为一种新的生活发展方式。1949年，《Arts ＆ Architecture》杂志发起了实验住宅设计竞赛，旨在挑战设计师将好的设计想法与廉价的材料相结合。同一年，设计师Charles和Ray Eames 建造了他们的实验住宅，成为无障碍设计的榜样。

美国的新经济为平面设计师们带来了新的机遇，大量的新产品需要通过各种媒体来推广，除了广告业，杂志、影视业和音乐产业，都在吸引着顶尖的设计人才。公司机构开始越来越重视设计，企业形象设计领域也逐渐繁荣，除了欧洲移居美国的专业设计师外，美国土生土长的设计师也建立了成功的现代艺术事业。

在20世纪50年代的欧洲，国际主义平面设计风格即“瑞士风格”（Swiss style）进一步发展了包豪斯和风格派的理论，这是一种理性的设计方法，基于精确的网格来进行布局。整齐和简单的瑞士风格将现代主义推向了一个新的高度，越来越多的公司和机构开始采用这种风格的设计。

20世纪中叶的股市崩溃和第二次世界大战所引发的经济变革将人们的思想统一起来，从而催生了新的设计与传达方式。




Lester Beall（莱斯特·比尔）


[image: figure_0062_0068]


1903–1969 |生于美国密苏里州的堪萨斯|就读于芝加哥大学

Beall在美国发起了现代平面设计运动。

Beall为推进电力化而设计了许多知名的海报。

Beall发展了企业形象设计。

Lester Beall在芝加哥学习的是艺术史，但他在现代艺术方面的知识来自法国杂志和包豪斯的图书。Beall是第一位成功地通过设计海报、杂志、包装及标志将欧洲前卫风格融入美国公司的平面设计师。

20世纪30年代中期，90%的美国农村家庭都没有电。作为时任总统罗斯福新政的一部分，农村电气化管理局努力将电力带入农村的各家各户，Beall为这项工程设计了一系列海报。1937年，Beall设计出了最初的一批海报，这些作品非常简单，只是简单地带有文字说明的插图，以便让没有接受过太多教育的农民可以轻松地看懂。在这一点上，与El Lissitzky的构成主义风格作品较为相似。之后，Beall 设计的两套海报更加复杂。设计第三套时，美国已经卷入第二次世界大战中，Beall在海报设计中使用了照片蒙太奇：显影照片、图形与说明以及有用意的字体。具有爱国主义倾向的色彩暗示电力的使用有助于赢得战争的胜利，从而唤醒人民的民族自豪感。

1935年，Beall从芝加哥移居到纽约，这为他带来了新的设计机遇。企业形象设计在现今的企业中已经得到广泛确立，它是一种完整的企业视觉语言，对使用方法有着明确的指导，但在以前却不是这样的。Beall为康涅狄格州人寿保险公司和履带拖拉机公司设计了令人印象深刻的标识，并明确了一套使用指南。他为美国国际纸业公司设计了一整套的企业标识使用指南，包括信纸、运输车辆、建筑标识以及包装。

最终，Beall将家庭和事业都迁往了康涅狄格州郊外一处风景秀丽并且平和安静的农场，在事业与生活之间找到了平衡，这也是许多现代人所追求的。“我觉得，在乡下生活和工作让我能够享受到更全面的生活”。他认为，“创作者的生活方式影响了作品的本质，二者相辅相成，缺一不可”
[1]

 。

同样，Beall认为艺术与设计也是不可分割的。他说，艺术家Paul Klee、Henri Matisse、Pablo Picasso和Jean Arp，摄影师Man Ray以及设计师Jan Tschichold 和László Moholy-Nagy ，都对他产生了非常重要的影响。为了寻求视觉灵感，Beall 经常定期地带着他的相机和画具旅行。此外，他还是一个音乐迷，经常听爵士乐，以及作曲家Sergei Prokofiev和Igor Stravinsky的作品。

[image: figure_0063_0069]
农村电气化管理局海报，1937年



读 《Lester Beall: Trailblazer of American Graphic Design》，R. Roger Remington著。

[image: figure_0064_0070]
《Photoengraving》杂志封面，1938年



[image: figure_0064_0071]


Peter Behrens 在1908年为德国第一大公司AEG（德国通用电气公司）设计了企业标识系统。他为公司建立了清晰的指导方针，即在AEG的产品、建筑和广告中，坚持使用统一的logo、字体和布局。

[image: figure_0065_0072]
美国国际纸业公司logo，与Richard Rogers共同设计，1960年






Alexey Brodovitch（阿列克谢·布罗多维奇）


[image: figure_0066_0073]


1898–1971 |生于俄国Ogolitchi

Brodovitch将页面留白和跨页图片融入美国杂志的设计中。

Brodovitch设计编辑了极具影响力的《Portfolio》平面设计杂志。

Brodovitch与Richard Avedon、Irving Penn和Man Ray等摄影师开展了合作。

“让我大吃一惊吧！”
[2]

 是Alexey Brodovitch一直以来给予设计师、摄影师以及他的学生的挑战，在他创造性的领导下，每一期杂志都是一个创新的机会。

在Brodovitch成为《Harper’s Bazaar》（后文称为“芭莎”）的艺术总监之前，大多数美国杂志的版式都是拥挤无趣的，文字和图片分开布局，模特的摆姿就好像冷冰冰的人体模型。但随着Brodovitch的到来，一切都改变了，他在图片和文字之间做留白处理，给予页面透气感；将字体和图片无缝地结合起来；引入了优雅、成熟并且极富动感的时尚摄影，而不是让模特在影棚中摆出僵硬的站姿。Brodovitch鼓励他的摄影师尽量地表达自我，自由地拍摄，同时让模特更自然地变换动作。《芭莎》中的照片并不仅仅用来展示衣装或对文字予以解释， 它们是Brodovitch想象力的关键要素。摄影师Richard Avedon和Irving Penn的事业都得到了他的栽培。众所周知，摄影师们都不喜欢别人裁剪自己的照片，但却让Brodovitch裁剪照片，甚至连传奇摄影师Henri Cartier-Bresson（亨利·卡蒂埃·布勒松）和Man Ray（曼·雷）都不反对。

在现今的杂志版式中，章首跨页已经很常见了，而这种版式的开创者就是Alexey Brodovitch。一张页面出血并且经过裁剪的照片、一个标题、精巧的文本块以及大量的留白，这些要素结合在一起便形成了一个豪华的专题首页。对于字体排印， Brodovitch比较保守，但他有时也会对不同样式的字体进行试验，以便它们能与照片相呼应。

《Portfolio》是一本极具影响力的设计杂志，Brodovitch为其担任美术编辑，同时也负责内容的开发。《Portfolio》杂志的创意团队渴望创作出一本全新的出版物包括精致的切口、折叠式插页和特种纸印刷。但是，《Portfolio》不接受广告，这种商业模式注定了它的结局，仅仅三期后它就停刊了，保存下来的《Portfolio》杂志如今高达数百美元。

Brodovitch在整个职业生涯中一直都在开办“设计实验室”（Design Laboratory），开始在费城美术馆设立艺术与设计学院, 后来移至纽约的新学院大学。这个实验班向设计师、摄影师和插画师开放，成为许多创意人士的事业起点。设计实验室的学生包括Diane Arbus（戴安·阿勃丝）和Richard Avedon（理查德·艾维顿）。Brodovitch的评论文章虽然严厉，但能给人启迪。

Brodovitch的个人生活并不像事业一样成功，他是一个酒鬼，婚姻不美满，他的儿子在身体和精神上都有着严重的问题。1958年，Brodovitch在《芭莎》传奇的终身职位突然被终止了，解雇原因可能是酗酒。后来，他的健康状况慢慢恶化，在10年后去世。

[image: figure_0067_0074]
《Harper’s Bazaar》的封面，Richard Avedon拍摄，1953年



[image: figure_0068_0075]
《Portfolio》杂志第1期的封面及封底，1950年



[image: figure_0069_0076]
《Portfolio》杂志第2期，1950年



[image: figure_0069_0077]
《Portfolio》杂志第3期，1951年



读 《Alexey Brodovitch》， Kerry William Purcell著

看 在1957年的音乐剧《Funny Face》中，影星Fred Astaire（弗雷德·阿斯泰尔）扮演了一个像Richard Avedon一样的时尚的摄影师，他将奥黛丽·赫本打造成顶级名模，其中一个杂志艺术总监的角色叫Dovitch，其原型就是Alexey Brodovitch。

了解 其他具有影响力的杂志设计师和艺术总监有Mehemed Fehmy Agha、Henry Wolf、Walter Bernard、Roger Black、Neville Brody、Fred Woodward、Luke Hayman和Janet Froelich 。

[image: figure_0070_0078]
Dylan Thomas的图书封面，1964年



[image: figure_0071_0079]
Serge Prokofiev唱片封套，1950年






Alex Steinweiss（阿列克斯·斯坦维坦）


[image: figure_0072_0080]


1917–2011 |生于纽约布鲁克林|就读于美国帕森斯设计学院

Steinweiss设计了具有开创性的唱片封套。

Steinweiss开发了折叠硬纸唱片套。

身处当今这个数字营销时代中很难想象，在曾经的唱片营销活动中，包装封面扮演着至关重要的角色，Alex Steinweiss为唱片设计的黄金时代铺平了道路。

1939年，哥伦比亚唱片公司（Columbia Records）雇用Steinweiss来为唱片营销设计店内海报。当时“78转唱片”仅用朴素的纸张或盒子来包装，根本无助于销售，因此店家们需要海报来为这些唱片做宣传促销。迪卡唱片公司（Decca）则在唱片包装封面上放置一些装饰性插画或唱片艺术家、作曲家的照片。Steinweiss创造性地将漂亮的海报设计应用到实际的唱片封套上。

Steinweiss认为，一幅古板的古典音乐作曲家肖像无法激起顾客的购买欲望，因此，这位狂热的音乐爱好者开创了一种唱片设计的概念性方法，在设计海报之前，他会先听这张唱片，然后让音乐指引着他的创作。为作曲家 Bela Bartok的唱片《第三协奏曲》设计封面时，Steinweiss创作了一幅具有当代色调的抽象钢琴插画，他将风格化的插画、简单的几何形状以及音乐符号混合在一起，并将字体融入整体设计。尽管设计风格受到A.M. Cassandre和Lucian Bernhard的影响，但Steinweiss的作品仍有其自己的特点：俏皮、生动、新鲜。

Steinweiss的创意决策为其作品塑造了独特的风格。位于康涅狄格州布里奇波特的哥伦比亚公司办公室没有排字机，为此，Steinweiss经常亲手绘制字体，后来，他将这些手稿发展为Steinweiss Scrawl字体。彩色套印能够将颜色混和在一起，但是成本也很高，于是，Steinweiss经常使用3、4种平面色彩进行设计。

1948年，哥伦比亚唱片功夫推出了LP唱片（Long Playing，长时间播放）。由于老旧的78转唱片封套会划伤唱片，为此，Steinweiss开发了折叠硬纸唱片套，这种包装一直沿用至今。

除了唱片封面，Steinweiss还设计过杂志、电影标题和产品包装，但大多数作品还是与音乐相关。从20世纪60年代末起，在封面设计中使用照片成为当时流行的做法，因此Steinweiss认识到唱片业已经不适合自己了。1974年，他和妻子移居到佛罗里达，在那里潜心于陶瓷和绘画。幸运的是，在2011年逝世之前，他看到了唱片业的复兴。

[image: figure_0072_0081]
Rudolf Serkin 10英寸包装



读 《Alex Steinweiss: The Inventor of the Modern Album Cover》， Kevin Reagan和Steven Heller著。

了解 其他在音乐领域具有影响力的设计师有Charles Murphy、Reid Miles、Hipgnosis、Jamie Reid、Barney Bubbles、Vaughan Oliver、Art Chantry和Jason Munn。




Herbert Matter（赫伯特·马特）


[image: figure_0073_0082]


1907–1984 |生于瑞士英格堡|就读于日内瓦的耶可礼斯·布劳斯艺术学校和巴黎现代艺术学院

Matter在设计、摄影和教学领域都非常出色。

Matter将摄影技术应用到设计中。

Matter在整个事业生涯中对新事物的尝试从未间断。

Herbert Matter先后师从A.M. Cassandre、Le Corbusier和Fernand Leger，学习了排字印刷、几何和抽象。他将这些设计感情全部献给了在祖国瑞士以及后期在美国的以不断探索为目标的事业。

在巴黎完成学业后，Matter因为档案被移民局发现有问题，因此被迫离开法国回到故乡。后来，他在苏黎世安顿下来，并为瑞士国家旅游局设计了一系列海报。当时典型的海报中展现的是自然风光和城市景观，而Matter设计的海报则完全不同，他将不同照片拼贴在一起，通过戏剧性的比例变化和显著的透视，创作出比现实主义更具表现力和艺术感的画面。

1936年，Matter前往纽约开创摄影事业，在那里，他遇到了《芭莎》杂志的艺术总监Alexey Brodovitch。那时Brodovitch已经是Matter的仰慕者了，办公室中挂着两幅Matter的海报。他委托Matter为其拍摄一些时尚照片。随后Matter的摄影作品也越来越偏向实验性质。

Matter在加利福尼亚为Charles和Ray Eames设计数年家具之后，回到了纽约。1944年以后，他与现代家具厂商诺尔国际公司（Hans & Florence Knoll）合作多年。为纽黑文铁路公司（New Haven Railroad）进行设计期间，Matter仅针对logo就尝试了100多种方案。最终方案采用红黑两色的搭配，加之粗衬线字体，视觉效果震撼，并且极易识别。接下来，这个庞大的项目还包含列车、车票、时刻表及宣传资料的设计。

直到今天，Matter的影响力依然强大。在耶鲁大学教授摄影课时，待人谦和的他更愿意亲自示范，而非照本宣科。他觉得，他的工作就是把要说的东西，真真正正地做出来。

[image: figure_0073_0083]
瑞士旅游海报，1935年



[image: figure_0074_0084]
瑞士旅游海报，1934年



[image: figure_0075_0085]
《Arts ＆ Architecture》杂志封面，1945年



[image: figure_0076_0086]
纽黑文铁路公司商标，1954年



“…Industry is a tough taskmaster.

（工业是一个粗暴的工头）

Art is tougher.

（艺术也很艰难）

Industry plus Art, almost impossible.

（工业加艺术，几乎不可能）

Some artists have done the impossible.

（而有些艺术家实现了不可能）

Herbert Matter, for example.

（Herbert Matter就是其中一位）

His work of ‘32 could have been done in ‘72 or even ‘82.

（他不满于做好本分，总是给人惊奇）

It has that timeless, unerring quality one recognizes instinctively.”
[3]



（他的作品永恒、无暇，任何人都能将其一眼辨识）

——Paul Rand

摘自Matter作品展目录

[image: figure_0077_0087]


[image: figure_0077_0088]
诺尔公司产品目录的封面及跨页，1950年



看 《The Visual Language of Herbert Matter》，Reto Caduff拍摄的纪录片。

读 《Herbert Matter: Modernist Photography and Graphic Design》，Jeffrey Head著。

Matter对现代艺术的奉献不仅反映在他的作品中，也体现在他的个人关系里。画家Jackson Pollack是他的挚友，通过他们的妻子相识，他们两位的妻子曾因抗议公共事业振兴署裁员而在被监禁在一起。Franz Kline、Robert Frank和Willem de Kooning也是Matter的好友。Matter为纽约现代艺术博物馆执导了一部电影，影片以他朋友Alexander Calder的雕塑为主题。他还为他的邻居Alberto Giacometti及其雕塑拍摄了照片，这些照片在Matter去世后被出版成一本书。Matter的妻子，抽象主义画家Mercedes Matter，也是Matter的灵感来源。Mercedes于1963年在纽约格林威治村创建了非常有影响力的纽约工作室学校（New York Studio School of Drawing, Painting, and Sculpture），专门致力于素描、绘画和雕塑。

[image: figure_0078_0089]
诺尔公司广告






Ladislav Sutnar（拉吉斯拉夫·苏特纳尔）


[image: figure_0079_0090]


1897–1976 |生于前捷克斯洛伐克的皮尔森|就读于布拉格艺术建筑与设计学院、布拉格查理大学和捷克技术大学

Sutnar开创了信息化设计。

Sutnar的著作图书为设计系统提供了重要的指导。

Sutnar 还设计过目录册、图书、展览和玩具等。

Ladislav Sutnar本打算只在美国短暂工作，但全球性事件让他只能待在纽约，他在那里建立了具有高度影响力的设计事业。

Sutnar在布拉格设计的图书封面、舞台布景和展览非常出色，于是政府邀请他担任1939年纽约世界博览会捷克国家馆的设计师。同年3月，德军入侵前捷克斯洛伐克，所以Sutnar留在了纽约，并与其他一些流亡者成为了朋友，如设计师Walter Gropius和Herbert Bayer。此外，他还结识了作家Knud Lönberg-Holm，并与其成为了合作伙伴，二人一同开发商业信息设计的新方法。

Lönberg-Holm任职于Sweet’s Catalog Service公司，主要是为建筑行业不同的制造商编撰商品目录册。这些汇集全面信息的目录册对用户非常方便，但视觉上可能会有些混乱。Sutnar加入公司后，增强了商品型目录册的设计。

Sutnar和Lönberg-Holm认识到人们会用不同方式寻找产品，为此，他们开发了一种系统，可以通过公司名称、商标或产品名称来对商品进行交叉引用。Sutnar利用色彩、形状和图形符号引导读者去处理海量信息，通过改变字体的比例和权重、反转颜色以及使用斜体字和括号让信息的展现更有层次，更容易被浏览、阅读和记忆（他还建立了一个规范，将电话号码中区码放在括号中）。与当时Alexey Brodovitch设计杂志的方法一样， Sutnar也采用跨页设计，不仅在视觉效果上很有趣，还能帮助读者阅读。

Sutnar和Lönberg-Holm还合著了3本书：《Catalog Design》（1944年）、《Designing Information》（1947年）以及《Catalog Design Process》（1950年）。这些著作详尽地介绍了他们的设计方法，并且鼓励设计师在创造震撼视觉效果时要设定一个一致的标准。

由于深受功能性结构主义和风格派运动的影响， Sutnar一直致力于开发一种能够直截了当传达信息的视觉语言。事实上，英语是他的第二语言，经常会引起沟通上的障碍，这也许就是他的动机。图表、曲线和图像可以将信息简化显示，以便为忙碌的人们节省时间。Sutnar这种引导人们处理复杂信息的方式，听起来像后来的Edward Tufte、Richard Saul Wurman以及无处不在的数字和网页设计师进一步发展而来的信息设计或信息构架。

就像有的人坚信设计会影响日常生活的方方面面一样，Sutnar涉足的设计领域非常多：家具、织物、玻璃器皿、餐盘和玩具。Sutnar设计了一套名叫“Build the Town”的积木，色彩丰富，妙趣横生，尽管他不遗余力地设计了包装和宣传素材，但实际上这套积木并没有实际生产出来。

[image: figure_0080_0091]
库诺工程公司的目录册封面，1946年



[image: figure_0081_0092]
《Design and Paper》小册子封面，1943年
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[image: figure_0082_0094]
《Design and Paper》小册子跨页，1943年



[image: figure_0083_0095]
George Bernard Shaw的图书封面，1932年



读 《Envisioning Information》，Edward Tufte著，展示和介绍了世界各地信息设计的最佳案例。

看 访问TED.com，观看TED（Technology=科技、Entertainment=娱乐、Design=设计）演讲视频。

[image: figure_0084_0096]


[image: figure_0084_0097]
Build the Town积木，1942年






Alvin Lustig（阿尔文·鲁斯提）


[image: figure_0085_0098]


1915–1955 |生于美国科罗拉多州丹佛市|就读于洛杉矶社区大学和美国设计艺术中心学院

Lustig 涉足多个设计学科。

Lustig 采用理性的方法来处理问题。

Lustig 设计了具有开创性的图书封面。

杂志、室内、图书、夹克、包装、织物、酒店、商场标识系统，《脱线先生》的开场字幕以及直升机都是Alvin Lustig的设计领域。他认为“平面设计师”的称呼对他来说太局限了，在短短40年的生命中，他几乎设计了一切。

Lustig在洛杉矶开创了他的事业，并忙碌于洛杉矶和纽约之间。他第一次在纽约安顿下来为《Look》杂志工作的那段时间，开始为客户进行室内设计，几年后，他回到洛杉矶后继续进行室内设计。这样的工作启发他为客户设计整体包装，从公司标识到办公环境。

他最受欢迎的是图书封面设计。New Directions 公司的出版人James Laughlin以非常传统的方式包装现代文学图书，但却无人问津。Lustig通过使用明亮的色彩，效仿Joan Miró 和Paul Klee作品，在设计中加入抽象视觉元素，让这些书获得新生。Lustig没有采用在封面上展示一张能够明确代表故事的图片的做法，而是通读作品，然后创作出一个视觉符号，以此全面地解释图书的意义。这个方法非常有效，书店开始全力展示这些图书，销售也成倍增长。虽然Laughlin不希望读者是因为封面才买书，但他还是很高兴，因为正是卓越的封面引领着更多的人去接触优秀的图书内容。像Herbert Matter一样，Lustig改变了摄影的现实品质，创造了抽象的艺术形式。他设计的一系列概念性的黑白封面，标志着设计风格从使用插画转变为照片拼贴。他在1953年为Federico Garcia Lorca的《Three Tragedies》设计的封面就是一个绝佳的例子，Lustig 将作者的名字写在沙滩上，然后用相机将其拍摄下来，这样就将字体和图像有效地结合起来。与占主导地位的彩色印刷配以传统字体的封面相比，《Three Tragedies》优秀的封面设计加上廉价的单色印刷，使得这本书得以在市场中脱颖而出。

青年时期，Lustig就被诊断出患有糖尿病， 1950年，他的视力开始下降，1954年便已经完全失明。但这并没有让Lustig停下手中的工作，他可以用内心感受设计，并让妻子Elaine Lustig Cohen或另外一位助手在他的细心指导下完成设计。Lustig于1955年去世，Elaine接手了丈夫去世时留下的许多未完成的作品，后来，她也成为一名广受赞誉的设计师。

[image: figure_0086_0099]
Gertrude Stein著作，《Three Lives》的封面，1945年



[image: figure_0087_0100]


第一行的三个封面：

《Selected Poems》, Ezra Poun著，1949年

《The Glass Menagerie》，Tennessee Williams著，1949年

《Stephen Crane: Stories And Tales》，1955年

第二行的三个封面：

《3 Tragedies》，Federico Garcia Lorca著，平装版，1955年

《The Green Child》，Herbert Read著，1948年

《The Final Hours》，Jose Suarez Carreno著，1953年

[image: figure_0088_0101]


第一行的三个封面：

《Stories of Artists andWriters》，Henry James, 1953年

《The Wanderer》，Henri Alain-Fournier，1946年

《Sex and Repression in Savage Society》，Bronislaw Malinowski，1955年

第二行的三个封面：

《Selected Poems》，Kenneth Patchen，1945年

《The Longest Journey》，E.M. Forster，1943年

《Hard Candy》，Tennessee Williams，Elaine Lustig Cohen设计

1955年，Lustig在妻子Elaine只有28岁时就去世了。

虽然没有接受过正式的设计训练，但Elaine在Alvin工作室负责设计图书封面、标识和目录册的工作。随着自己风格的形成， Elaine接手了Alvin工作室。后来，她嫁给了图书出版人Arthur Cohen, 并一起建立了Ex Libris公司，这是一个专注于欧洲前卫艺术的图书经销公司。

[image: figure_0089_0102]
《Industrial Design》杂志封面，1954年



[image: figure_0089_0103]
《Staff》杂志封面，1944年



读 《Born Modern: The Life and Design of Alvin Lustig》,Steven Heller、Elaine Lustig Cohen著。

《By Its Cover: Modern American BookCover Design》, Ned Drew、Paul Sternberge著。

做 在《Three Tragedies》一书的封面中，Alvin Lustig在沙地上写出作者的名字，并将其当作图案，作为图书的重要组成部分。

为你的设计项目也创建一个“字体”，它可以是素材库，也可以来自大自然，用相机把它拍下来，然后将其结合到你的设计中。

[image: figure_0090_0104]
《Staff》杂志封面，1944年






Cipe Pineles（赛伯·潘列斯）


[image: figure_0091_0105]


1908–1991 |生于奥地利维也纳|就读于普拉特学院

Pineles是美国首位大众杂志的女艺术总监。

Pineles加入了纽约艺术指导俱乐部，并成为第一位入选名人堂的女性。

Pineles聘请了众多优秀的艺术家为主流杂志绘制插画。

现今，专业平面设计人士中有一半都是女性，但在Cipe Pineles谋求她的第一份工作时，未来的老板们对她的作品集很感兴趣，直到他们意识到这是一个女人的名字。

1932年，Pineles最终在Condé Nast公司谋得了一份为艺术总监Mehemed Fehmy Agha做助手的工作。在接下来的15年中，她不断进取，服务于《Vogue》和《Vanity Fair》等杂志。在工作中，她逐渐学习了画册设计、美术设计和欧洲现代艺术。Agha不断地鞭策着自己在艺术上寻求灵感、超越自己。1942年，Pineles成为《Glamour》杂志的艺术总监，这使她成为第一个在美国杂志行业奋斗到这个位置的女性。

后来，Pineles来到《Seventeen》杂志担任艺术总监。这是一本面向年轻女孩、由Helen Valentine主编的杂志。竞争对手将这些年轻女孩视为轻浮的万人迷，而《Seventeen》杂志则认为自己的读者充满智慧而且庄重。为此，Pineles邀请了一些艺术家如Ad Reinhardt、Ben Shahn、Andy Warhol为杂志文章绘制插画，Pineles拒绝了当时杂志插画典型的理想化风格，而是向读者们展现现代艺术之美。由于自己是美术出身的艺术总监，因此她只对插画师们提出一个要求，必须竭尽全力进行创作，作品品质要能与自己的画廊作品媲美。

1950年，Pineles成为《Charm》杂志的艺术总监。这是一本定位于新崛起人群职业女性的杂志。她设计的时尚彩页展现了职业女性在工作、交流以及忙碌时的状态。“我们尝试抛弃那些媚俗，让平淡产生吸引力”。Pineles在后来的采访中评述，“你可能会说，我们试图去传达现实之美，而不是虚幻的仙境”
[4]

 。她的作品在重新定位了女性杂志的同时，也促进了女性在社会中的角色转换。

从1961年起，Pineles自立门户，服务于林肯表演艺术中心等客户。1962～1987年，她在帕森斯设计学院教授画册设计课程，并负责学校出版物的设计工作。她的教学方法专注于内容，而不是风格。Pineles在职业生涯中有着许多“第一”，她以自己的作品为典范，发挥着榜样的力量。

[image: figure_0091_0106]
《Seventeen 》杂志封面，Francesco Scavullo拍摄，1948年



[image: figure_0092_0107]
《Charm》杂志封面，1954年



[image: figure_0093_0108]
《Seventeen》杂志的跨页，插画由Pineles绘制，1948年



设计师家庭

Cipe Pineles嫁给了哥伦比亚广播公司的设计总监William Golden。在他的引导下，Pineles加入了纽约艺术指导俱乐部。由于William Golden过早离世，她又与信息设计师Will Burtin组建了新家庭。

除此之外，Alexander Rodchenko和Varvara Stepanova，Charles和Ray Eames，Tibor 和Maira Kalman，Massimo和Lella Vignelli，Seymour Chwast和Paula Scher（结婚、离婚、复婚），Stephen Doyle和Gael Towey，Abbott Miller和Ellen Lupton， Rudy VanderLans和Zuzana Licko，Paul Sahre 和Emily Oberman，Pum和Jake Lefebure，以及Armin Vit和Bryony Gomez-Palacio，都是设计师家庭。

[image: figure_0094_0109]
《Charm》杂志跨页，1957年



读 《Cipe Pineles: A Life of Design》, Martha Scotford著。

《Women in Graphic Design 1890–2012》，Gerda Breuer、Julia Meer编写。

[image: figure_0095_0110]
Fretz小册子，Herbert Matter设计，1933年



[image: figure_0095_0111]
Leonetto Cappiello设计的海报，1903年






平面设计作品收藏（Collecting Graphic Design）


作为收藏品的海报、图书、广告等都在不断升值。一件收藏品可以启迪设计灵感，可以更好地了解历史，并且可以升值。这些藏品可能会非常昂贵，但仍然有一些便利的方式可以收藏这些标志性的设计作品。

[image: figure_0095_0112]
Alvin Lustig设计的图书封面



投资人Merrill C. Berman于20世纪70年代开始收藏平面设计作品。虽然有段时间他的平面设计藏品受到了艺术圈的排挤，但是现今，Berman有着世界上最大规模的20世纪设计作品收藏。Berman刚开始收藏时，艺术界看不起商业海报和政治海报，而且他并没有以挣钱为目的。相反，他接受了挑战，想要实现博物馆级的现代平面设计作品收藏，当时没有任何人有过这种想法。由于Berman并没有接受过平面设计方面的教育，因此他开始边收藏，边学习。他的藏品都来自于本书介绍的著名设计师，包括Herbert Bayer、E. McKnight Kauffer、Ladislav Sutnar等。Berman经常将其藏品借给博物馆进行展览，供人学习。

如果想要收藏，那么在决定购买作品前，需要先考虑4个问题。

你喜欢什么？

买自己喜欢的作品，不要因为它可能会升值而买下不喜欢的东西，需要确定是喜欢新艺术风格还是俄国的构成主义，或者是不同时期或艺术运动中五花八门的作品。如果想将一幅海报挂在客厅中，则需要考虑其颜色因素。如果想用藏品来启发灵感，则需要想一想能从中学到什么。

Kind 公司的 Greg D’Onofrio组织了一场展览，展品都是20世纪中期的收藏品。Greg 说：“我们收藏我们喜欢的作品。最终，这些收藏品成为设计实践、教育和研究中有价值的工具。只是拥有它并不够，我们同时也能从中受到教育。”

出自哪位设计师之手？

Jules Cheret和Leonetto Cappiello设计的海报很受欢迎，并且很容易找到一件崭新的原始作品的复制品，但这也让它们看似有些普普通通，因此，你可能想得到一些不同的东西。物以稀为贵，在我写作本书时，Herbert Matter于1933年设计的小册子在纽约斯万画廊以1400美元售出，而El Lissitzky的海报”Beat the Whites with the Red Wedge”成交价格为41000美元。在奇瑟姆拉尔森画廊， Josef Müller- Brockmann为奥利维蒂公司设计的海报标价650美元，Milton Glaser的“Bob Dylan”海报标价350美元。

如果钱财有限，则可以从Etsy和eBay网站上购买到由许多店家出售的中世纪现代时期的平面设计作品，有平装书、海报和邮票，价格都不到100美元。

它很稀有么？

需要了解作品是首版还是再版，在大多数情况下，首版比再版更有价值（比如，在写作本书时，Etsy网店上有两个版本的Federico Garcia Lorca的著作《Three Tragedies》，封面由Alvin Lustig设计，其中1947年的首版精装书售价149美元，1962年第9版的平装书只卖12美元）。如果不是用于投资，那么只需要买喜欢的作品即可。

品相怎么样？

收藏品的价值取决于3个方面：创作者、稀有程度以及品相。需要了解作品是否退色，是否损坏或污迹，因为作品会因年代久远有些磨损，这不足为奇。Etsy网站中的ProjectObject店店主Aaron Cohen说：“一个藏品的价值，不是在于它难获取，但是如果它很受欢迎，并且既罕见又漂亮，那么它就非常值得收藏。当然，品相是一个至关重要的因素。如果我藏有一件完全崭新的作品，通常它的价格就很高”。

Aaron Cohen告诉我，他收藏的最有价值的作品是Alvin Lustig为Paul Bowles私人设计的《Amerika》（Franz Kafka著）副本, 以及Lustig在1937年为书商Jacob Zeitlin设计的一个极其稀有的假日请柬。Lindberg也喜欢大量收藏，他最近淘到了一大堆《图钉平面设计》（Push Pin Graphic）杂志。

在进行任何重要的投资前，一定要尽量了解所有的信息，并请信任的人帮忙查看。如果有的收藏品看起来非常好，非常像真品，那它可能就是真品。




Bradbury Thompson（布拉德伯里·汤姆逊）


[image: figure_0097_0113]


1911–1995 |生于美国堪萨斯州的托皮卡|就读于华盛本大学

Thompson将老式元素重新用在现代设计中。

Thompson为30多本杂志做过设计和艺术指导。

Thompson为字母系统发展了一个新的概念。

预算的捉襟见肘没有限制Bradbury Thompson的创意，依托于自身印刷工作背景和广博的字体排印及色彩方面的知识，通过使用老式活版和画像，使Thompson的作品在今天看来依旧很生动。

在获得了经济学学位后，Thompson在他的家乡堪萨斯谋得了一份印刷厂的工作。但带着对杂志设计的憧憬，他来到了纽约，并成为《Mademoiselle》杂志的艺术总监（1945–1959）和《Art News》杂志的设计总监（1945–1972）。在整个职业生涯中，他还为30多本其他杂志做过设计，包括《Smithsonian》和《Business Week》。

Thompson最令人印象深刻的是与Westvaco公司（西弗吉尼亚的一家纸浆和造纸公司）的合作。为了提升公司的造纸和印刷流程， Thompson设计了一本面向专业设计师的杂志《Inspirations》，设计过程中也面临着诸多限制，例如，只能使用从印刷厂、博物馆或广告代理商那里借来或允许使用的现成图像。在那时，抽象设计更为流行，因此Thompson的作品显得有些过时。由于没有所需的素材，他尝试采用照片洗印技术和印刷流程，比如，他将一些明亮的色点添加到一幅老式插画上，并将照片分离为青色、品红色、黄色和黑色4个单独的印刷通道。通过将老式作品与大胆的色彩、透明图层以及引人注目的字体相结合，Thompson证明，现代设计可以与复古元素共存。

与Herbert Bayer的观点一样，Thompson认为字母无需分大小写，因此，他提出了“Alphabet 26”，即每个字母只有一个小写符号，不采用大写字母；对于句首字母和专有名词，字母的尺寸更大一些。“Alphabet 26”不是一种字体，而是一种可以用于任何字体的概念。虽然这个想法引起了一些人的兴趣，但并没有被广泛采用。

Thompson不仅是一位优雅而有品位的人，在其职业生涯中，还涉足了众多学科。他设计过100多种美国邮票，并著有《Art of Graphic Design》（平面设计的艺术）一书。此外，他还在耶鲁大学任教。在《Washburn College Bible》一书的设计中，Thompson使用了经典字体和插画，将文字以自然的方式进行断句，赋予其阅读的节奏。

[image: figure_0097_0114]
《Inspirations》的封面，1957年



[image: figure_0098_0115]
Westvaco著作，《Inspirations》的内页，1945年



[image: figure_0099_0116]
Westvaco著作，《Inspirations》的内页，1958年



[image: figure_0100_0117]
Westvaco著作，《Inspirations》的内页，1958年






Erik Nitsche（艾瑞克·尼切）


[image: figure_0101_0118]


1908–1998 |生于瑞士洛桑|就读于洛桑古典大学和德国慕尼黑的工艺美术学院

Nitsche对于“设计能够塑造企业公众形象”有着深入理解。

Nitsche设计了一系列具有标志性的科学主题海报。

Nitsche 提升了非小说类书籍的设计标准。

造型大师Paul Klee是Nitsche家的世交好友，他激励Erik Nitsche成为一名艺术家。Nitsche的理想是去包豪斯设计学院求学，但令他失望的是，他没有这种机会。后来，László Moholy-Nagy在看到他的作品后说，“这个人是谁？他的设计极具包豪斯风格”。这一番话鼓舞了Nitsche的信心。

1934年，Nitsche移居到美国，开始时落脚于好莱坞，后来迁往纽约。有一段时期， Nitsche极为高产，他绘制杂志插画、设计电影海报、唱片封套以及为零售商的营销推广创作宣传资料。之后，在1955年，Nitsche开始与通用动力公司合作，这被证明是一个企业设计创新的案例实践。

通用动力公司是一家国防工业承包商，但它希望能够看起来更像是和平的代理人，而不是战争与武器。为此，通用动力公司的高管委托Nitsche全权负责公司新标识的设计，以便改变公司在人们心中的形象。由于公司的许多产品都是顶级机密，如核动力潜艇，所以，Nitsche使用抽象符号来表达用于和平目的的军事科技。他代表通用动力公司为“日内瓦和平利用原子能国际会议”设计一系列海报。在这些海报中，Nitsche将丰富的色彩、几何图形与科学意象相结合，表现出了活泼和乐观（这两个词也可以描述Nitsche本人）。这也成为一种呈现科学信息的新方式，在20世纪50年代的太空时代海报设计中仍然可以看到它的影响。

为了记录公司的历史，Nitsche设计了一本420页的视觉资料《Dynamic America: A History of General Dynamics Corporation and Its Predecessor Companies》，为非小说类的图书设计树立新的标杆，并且在今天仍然给设计师们带来启迪。后来，Nitsche还出版了自己的著作。在20世纪60至70年代，他又创作了历史系列图书，主题涉及交通、通信、建筑、能源、音乐、医学、天文学和摄影。他邀请了一些作家为插画配上文字，而图书的设计和插画都由他亲自创作。通过采用留白和合并图片等新的设计方式，他让老式视觉元素展现出了新鲜感和现代感。

此外，Nitsche还设计杂志、唱片封套、展览、包装以及标识。他觉得，周游于慕尼黑、洛杉矶、纽约、日内瓦和康涅狄格，让他可以保持想象力。虽然经营生意不是他的强项，但他确实是一位自信的、敢于用作品说话的设计师。

[image: figure_0102_0119]
代表通用动力公司为“和平利用原子能国际会议”设计的海报，1955年



[image: figure_0103_0120]
C.G. Jung的封面，1933年
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[image: figure_0103_0122]
《A History of Communications》的内文跨页, Maurice Fabre著， 1968年



[image: figure_0104_0123]


[image: figure_0104_0124]


[image: figure_0104_0125]


[image: figure_0104_0126]
通用动力公司的海报，1955–1962年



[image: figure_0105_0127]
Der Film海报，1960年






Josef Müller-Brockmann（约瑟夫·穆勒·布洛克曼）


[image: figure_0106_0128]


1914–1996 |生于瑞士拉珀斯维尔|就读于苏黎世大学和苏黎世实用美术学院

Müller- Brockmann提倡使用网格、无衬线字体以及客观的照片。

Müller- Brockmann 建立了Neue Grafik ，推动了瑞士风格的发展。

Müller- Brockmann编写了第一本全面的平面设计史。

[image: figure_0106_0129]
《The Graphic Artist and his Design Problems》图书封面，1961年



Josef Müller-Brockmann主张理性、功能性的设计。为了做到这一点，他在设计中使用几何图形、摄影作品以及抽象符号。他最喜欢的字体是Akzidenz Grotesk。

曾在包豪斯设计学院学习的建筑师和设计师Max Bill的作品和著作对Müller-Brockmann产生了深深的影响。Bill利用模块化网格即以栏和边距为基础来放置文字和图片进一步发展了Theo van Doesburg的通用视觉语言的理念，为版式提供了秩序、一致性和灵活性，有助于建立层次结构。在今天，网格依然是一个重要的工具，尤其是在网页设计中。

基于网格的平面设计成为国际主义平面设计风格或瑞士风格的基础，而Müller- Brockmann则是这场具有影响力的运动中的关键人物。他认为，手绘插画过于主观和开放，不同的人会有不同的诠释，而摄影作品朴实而公正，可以取代手绘插画。Müller-Brockmann去掉了设计中多余的装饰，使每一个设计元素都具有目的，随着时间的推移，他的作品变得越来越抽象。例如，他为苏黎世音乐厅设计了一系列的音乐会海报，而这些海报中却没有音乐的元素和符号，只有一些放置在网格中的抽象几何形状和线条，借助定位和比例表现音乐的律动和节奏。

Müller-Brockmann创建并合编了《Neue Grafik》杂志（英文为New Graphic Designer），来挑战过度和肤浅的设计，同时也致力于推进瑞士风格。此外，他还著有《The Graphic Artist and his Design Problems》（平面艺术家和他的设计问题，1961年）、《History of the Poster》（海报发展史，与Shizuko MüllerYoshikawa合著，1971年）。他的第三本书《History of Visual Communication 》（视觉传达发展史，1971年）是第一本概述平面设计史的著作。作为一名教育工作者，他鼓励学生关注各种各样的设计，成为问题的解决者，并且对自己严格要求。

“很不幸，瑞士风格因其冰冷、质朴甚至千篇一律的特点而被束之高阁，但事实上，Müller Brockmann的作品相当生动且具有表现力。仔细看看他为苏黎世音乐厅设计的Musica Viva系列海报可以发现，海报中的每一个设计都能巧妙地传达出音乐的情绪、感觉和基调。”
[5]



——Mike Joyce

Stereotype Design公司

[image: figure_0107_0130]
Stop Noise Pollution海报，1960年



读 《Grid Systems in Graphic Design》，Josef Müller- Brockmann著。

看 用瑞士风格重新创作的Ramones乐队、Pixies乐队和Yo La Tengo乐队等朋克和独立摇滚乐队的海报（只使用了Akzidenz Grotesk字体）。

了解 其他值得关注的瑞士风格设计师包括Theo Ballmer、Karl Gerstner、Armin Hofmann,、Ernst Keller和Emil Ruder。

[image: figure_0108_0131]
苏黎世六月庆典周海报，1957年






Paul Rand（保罗·兰德）


[image: figure_0109_0132]


1914–1996 |生于纽约布鲁克林|就读于普拉特学院、帕森斯设计学院和艺术学生联盟学校

Rand 是企业标识设计、广告以及编辑设计的大师。

Rand 为许多大型企业设计了家喻户晓的标识。

Rand 通过写作和教学影响了无数设计师。

Paul Rand说过，“无论何种形式的视觉传达，从说服型到信息型，从广告牌到生日请柬，都应该是形式与功能的体现，即漂亮外观与实用功能的结合。”
[6]



Rand本名为Peretz Rosenbaum，出生于正统派犹太家庭，考虑到名字会对自己的事业产生不利影响，为此他给自己取了新的名字。Rand在上学期间并没有学习过平面设计的课程，所以，他通过阅读欧洲杂志和书籍来了解包豪斯美学的相关知识。Rand的灵感并不是来自于其他设计师，而是画家毕加索、保罗·克利、瓦西里·康定斯基以及建筑师勒·柯布西耶，他将这些人的影响与自己的智慧相结合，从而开创了现代美国视觉语言。

在事业的早期阶段，Rand为《Esquire》、《Apparel Arts》和一本名叫《Direction》的文化杂志做编辑设计。1941年，Paul Rand与撰稿人William Bernbach在Weintraub广告代理公司亲密合作，将艺术与文案完美地呈现在广告中，其影响持续至今。Rand在图书封面设计中采用基础形状和负空间，并将色彩与简单的无衬线字体相结合，有时还会使用自己的手写字母，使设计更加温暖、真实。

Rand最大的成就表现在企业标识设计领域，他最著名的设计就是IBM公司的logo。这个项目起始于1956年，在之后的20年，他与建筑师Eliot Noyes逐渐将成果展现出来。Paul Rand先调整了IBM现有的粗衬线字体，1972年，他又将横条纹设计应用到字母上，以将3个字母统一。除了logo，Rand还为IBM设计了包装、营销素材以及年度报告模板。Rand后来还为其他客户设计企业标识，这些客户包括西屋电气公司、美国广播公司、UPS公司、耶鲁大学出版社以及NeXT电脑公司（由史蒂夫·乔布斯创立）。Rand的才华不仅限于设计，更重要的是，他能让企业高管意识到设计的价值。

Rand反对平庸，他将自己的设计方法和理论编写进了他的经典著作《Thoughts on Design》（关于设计的思考）之中。他先后在普拉特学院和柯柏联盟学院教课，然后在耶鲁大学担任了25年的教授。直到82岁高龄时他还在努力工作，为此他牺牲了无数的个人时间，如他所言，“设计是一种生活方式”。

[image: figure_0110_0133]
《Thoughts on Design》封面，1946年



[image: figure_0111_0134]
“Eye Bee M”海报，1981年



“Paul Rand是对我影响最大的平面设计师。暴躁、易怒、慈爱、才华横溢、品位高尚，聪颖且不失战无不胜的个人信念。他是怪人，他是坏蛋，他就是Paul Rand。”
[7]



——George Lois

[image: figure_0112_0135]
IBM Look企业识别设计指导手册，1972年



[image: figure_0112_0136]
西屋电气公司标识手册，1961年



读 《Paul Rand》, Steven Heller著；《Sparkle and Spin: A Book About Words》，Ann和Paul Rand著，这是一本写给小孩子看的插画书，其中插画由Rand绘制，文字由其第二任妻子编写。

《Designing Brand Identity: An Essential Guide for the Whole Branding Team》， Alina Wheeler著，本书用案例图片介绍了品牌设计的全过程。

做 对于测试logo的效果，Paul Rand自有一套：以各种方式模糊或扭曲logo后，还能将它辨认出来么？对设计的logo做个实验吧。

[image: figure_0113_0137]
《Direction》杂志封面，1940年



[image: figure_0114_0138]
海报，1970年，图中插画创作于1957年






Saul Bass（索尔·巴斯）


[image: figure_0115_0139]


1920–1996 |生于纽约布鲁克斯|就读于艺术学生联盟学校和布鲁克林学院

Bass 开创了电影片头设计的艺术。

Bass 发展了全面的电影广告宣传活动。

Bass 设计了众多广为人知的企业形象。

在Saul Bass之前，电影片头被认为是无足轻重的，在它们播放完之后，电影院的幕布才会拉开。1955年，当导演Otto Preminger的电影《金臂人》（The Man with the Golden Arm）公映时，电影放映员接到通知，在播放演职员表之前拉开幕布，播放Bass设计的电影片头。这个片头不长，但是带有动画效果。

Bass在他的家乡纽约学习艺术，师从László Moholy-Nagy的弟子György Kepes，学习俄国构成主义设计及包豪斯美学。1952年，他在洛杉矶开办了自己的工作室，主要业务是为电影设计宣传海报。导演Otto Preminger雇用Bass为他将在1954年上映的电影《卡门琼斯》（Carmen Jones）设计海报。导演对海报非常欣赏，随后，他又让Bass设计了电影的片头。为此，Bass着重使用了玫瑰与烈焰两个元素作为电影的象征。

Bass作品的关键要素在于与突出电影明星的海报不同，他更愿意使用象征性的图像来呈现电影的含义。在《金臂人》这部电影的片头中，随着演职员名单的播放，抽象的剪纸从不同角度进入荧幕，最后，剪纸变成了一条抽象的手臂，这是电影最主要的象征符号。电影片头由此第一次拥有了情感，并成为了电影的一部分。此外，Bass还为许多电影设计了经典的片头，如《惊魂记》（Psycho）、《疯狂世界》（It’s a Mad, Mad, Mad, Mad World）、《你好，忧伤》（Bonjour Tristesse）、《迷魂记》（Vertigo）、《霹雳神风》（Grand Prix）以及《西北偏北》（North by Northwest）。在20世纪80至90年代，他还为Martin Scorsese的《好家伙》（Goodfellas）和《赌城风云》（Casino）设计了电影片头。

Bass也改变了电影胶片的营销方式。其他设计师仅意在合作，而Bass则是为电影进行了全面的设计，从标题到海报再到广告。Bass和妻子Elaine合作，执导了自己的电影，包括奥斯卡获奖短片《Why Man Creates》和长篇电影《Phase IV》。

Bass使用同样的符号化视觉方法并带进企业形象设计，他先后为美国大陆航空公司、美能达、AT＆T和华纳通信等企业设计了logo，其中一些今天仍然在使用。

“Bass让电影片头成为一种时尚艺术，在某种情况下，他创造了电影中的迷你电影。他那具有动感的平面构图作为一种电影序幕，既设定了影片的基调，又传达出了情绪，还能为影片做铺垫。”
[8]



——Martin Scorsese

[image: figure_0116_0140]
《迷魂记》海报，1958年



[image: figure_0117_0141]
《金臂人》海报，1955年



[image: figure_0118_0142]
《金臂人》电影片头剧照，1955年



[image: figure_0119_0143]
美国大陆航空公司、AT&T公司、联合劝募会及华纳传播公司的logo



[image: figure_0120_0144]
艾利国际公司、美国女童军、美国铝业公司及美国联合航空公司的logo



读 《Saul Bass: A Life in Film and Design》，Jennifer Bass、Pat Kirkham著。

了解 其他有影响力的电影片头设计师包括Maurice Binder、Pablo Ferro、Kyle Cooper、Olivier Kuntzel、Florence Deygas、Danny Yount、Gareth Smith和Jenny Lee。




Georg Olden（乔治·奥尔登）


[image: figure_0121_0145]


1920–1975 |生于阿拉巴马州伯明翰|就读于弗吉尼亚州立大学

Olden开创了电视节目中的弹窗设计。

Olden成为第一位值得瞩目的非洲裔美国平面设计师。

在罗莎·帕克斯、杰基·罗宾森和马丁·路德金冲破种族障碍之前，Georg Olden就进入了传统白人男性支配的平面设计世界，并成为第一位著名的非洲裔平面设计师。Olden出生于阿拉巴马州，他的爷爷参加过美国内战。第二次世界大战期间，Olden离开大学，成为一名平面设计师，服务于美国战略情报局（OSS）。1945年，凭借他的好人缘，他成功地在哥伦比亚广博公司（CBS）获得一份工作。

电视在那时还是全新的事物，在William Golden（此人设计了CBS的眼睛logo）手下期间，Olden负责设计6个电视节目的弹窗设计。电视作为一种视觉媒介，局限性很大，黑白画面、固定的比例以及低质量的画面，使字体看起来很模糊。但是Olden却通过在设计中使用清晰简单的标题，快速地传达了节目的要点，他将字体与图像结合起来，创作出了大胆、生动和活泼的视觉效果。在Olden 15年的工作中，他从一名普通的设计师成长为一名14人创意团队的领导者。与此同时，美国的电视机装机量也从原先的1.6台发展到了8500万台。1960年，Olden转行到广告业，一开始在BBDO（天联）广告公司工作，后来在麦肯爱里克森广告公司工作。

1963年，Olden被委任设计《解放奴隶宣言》一百周年纪念邮票，这使他成为第一位设计美国邮票的非洲裔设计师，因为那时非洲裔仍然受歧视。他在设计中使用的断开的铁链图像简单而直接，就像他之前在电视台的作品一样。后来，Olden出席了在白宫举行的仪式，仪式上，约翰·肯尼迪总统向大家介绍了这枚邮票。

作为设计界为数不多的非洲裔设计师之一，Olden说他从未感受到被歧视。他坚信，只要有天分，肯努力，谁都可以获得像他一样成就。但在1970年，他被麦肯爱里克森广告公司解雇，并且对公司种族歧视的诉讼失败。后来，Olden搬到了加利福尼亚，从事了一些不同的工作，甚至执导了一集“The Mod Squad”。Olden一直为被公司解雇而心烦意乱，因此，他与其他被歧视的受害者一起对麦肯爱里克森广告公司发起了集体诉讼。当一切发展到极其关键的时刻，1974年1月25日Olden却遭到枪击身亡。他的同居女友被指控为凶手，但后来她以自卫的理由而无罪释放。不管怎样， Olden都是一位才华横溢并且具有开拓进取精神的平面设计师。

[image: figure_0121_0146]
《解放奴隶宣言》一百周年纪念邮票，1963年



[image: figure_0122_0147]
新闻节目On-air的平面设计，哥伦比亚广播公司



[image: figure_0122_0148]
《寻找明天》片头，哥伦比亚广播公司，1951年



“作为第一位在美国大公司获得行政地位的非洲裔设计师，我的目标和棒球运动员杰基·罗宾森一样，获得我的同龄人、业界以及公众的最大尊重。由此希望将来美国的非洲裔可以被接受，并获得更多的工作机会。”
[9]



——Georg Olden

读 《TV by Design: Modern Art and the Rise of Network Television》，Lynn Spigel 著。本书探究了20世纪50至60年代，现代主义风格在电视中的角色。

《Fly In the Buttermilk: Memoirs of an African American in Advertising, Design & Design Education》， Archie Boston 著。

[image: figure_0124_0149]
为新闻节目和体育节目做的设计，以及为《Perry Mason》(1957)、《Undercurrent》(1957)和《Alfred Hitchcock Presents》（1955）设计的片头剧照, 这些全都是CBS的节目。






Will Burtin（威尔·伯丁）


[image: figure_0125_0150]


1908–1972 |生于德国科隆|就读于科隆工艺美术学校和科隆艺术学校

Burtin通过设计让复杂的信息易于理解。

Burtin在对科学有着更先进的理解。

Burtin组织了多学科之间的交流会议。

通常，平面设计不涉及生死攸关的事情，但对于身处第二次世界大战中的Will Burtin来说，战士的性命全都取决于其设计的精确性与有效性。

在德国，他被迫为纳粹德国宣传希特勒。1938年，他和妻子逃到了美国。据说，他从未说过一句德语。

Burtin在1943年被征召加入美国陆军，为战斗机飞行员设计一些空战射击训练手册。这项工作的挑战在于不仅要让士兵轻松地理解并记住复杂的信息，还要考虑如何将时间、动作以及判断因素纳入到训练中。Burtin证实，设计可以传达出重要和有用的信息，在精确与高效之中还体现着美观。通过学习这本设计非凡的手册，美军飞行员在射击训练上所需要的时间减少了一半。后来，美军以Burtin的模式为其安排了未来的工作，即深入研究一个复杂的课题，然后将之以视觉化呈现。

Burtin才华出众，《财富》杂志的出版人认为他的工作能为杂志带来最佳收益，因此为Burtin作担保，使其提前从美国陆军退伍。Burtin在《财富》杂志的设计中使用了易于理解的图表，并用图形来呈现复杂的金融信息，使杂志更加优雅。同样，他使用这种方法设计了普强公司（Upjohn）《Scope》杂志中的医学信息。

Burtin在与普强公司30年的合作中，为公司设计了标识、包装、信件以及开创性的展览。Burtin为了帮助人们更好地理解人类的细胞构造，设计了一个放大100万倍的细胞模型，并配有脉冲灯，供电线路长达一英里。“大脑”展览走遍美国，大约有1000万人参观。

1960年，Burtin组织了多学科会议Vision 65和Vision 67, 以解决大众传播工具和技术的挑战。会议上的发言者包括Josef Müller-Brockmann、Marshall McLuhan、Umberto Eco、Buckminster Fuller、Max Bill和Wim Crouwel。Burtin与其他设计师保持着非常好的关系。在他的妻子死后，他与女设计总监Cipe Pineles结婚。在Burtin的葬礼上，正是Saul Bass为其诵读悼词。

[image: figure_0125_0151]
《Scope》杂志中的图表



[image: figure_0126_0152]
《Scope》杂志封面



[image: figure_0127_0153]
《A-D Graphic Design》杂志的封面和封底，1942年



读 《Design and Science: The Life and Work of Will Burtin》，R. Roger Remington、Robert Fripp 著。

《Visual Strategies: A Practical Guide to Graphics for Scientists and Engineers》，Felice C. Frankel、Angela H. DePace 著，这是一本关于当代科学设计的使用手册。

[image: figure_0128_0154]
“大脑”（The Brain）展览，1960年
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后现代——社会变革点燃新的表达方式


[image: figure_0129_0155]


20世纪60年代，世界各地的政治文化都发生了剧变。人们不断反抗着各种束缚，他们想要改变并有所作为。美国人民反对美军卷入越南战争；非洲裔美国人不再愿意被歧视，站起来争取权利；女性要求与男性同工同薪；同性恋对警察的骚扰予以回击。

这一时期的平面设计界同样有所变化，例如，排版印刷，印刷技术的发展让设计师对于作品有了更强的控制力。以前，设计师们要想在版式布局中组合字体和摆放图像，只能依赖于印刷工人，后来设计师使用照相移印技术完成工作。这种DIY方法不仅让设计师更加自由，也可以又快、又方便地传达出他们的想法。

流行文化与艺术的结合产生了波普艺术（Pop Art），这是由Roy Lichtenstein和Andy Warhol等艺术家主导的一种非严肃艺术风格，并被纳入广告、连环画以及产品包装等领域。一些平面设计师接受了这种雅俗共赏的设计方法，从而创作出了充满乐趣和幽默的作品。

虽然后现代艺术家一直在推进这种艺术的发展，但新一代设计师却在不同的方向上对视觉传达展开了探索。这些设计师没有选择坚持一套严格的规则，而是去接纳历史和装饰的要素，并且混合使用不同类型的图像和字体。这是一种拒绝理性、无拘无束并且非正式的创作方法，但它让作品更有表现力，更有个性。

多年来，现代主义一直主宰着平面设计，而后现代主义则抛弃了规则手册，为更有个性的视觉沟通和表达带来了新的可能。




Ivan Chermayeff和Tom Geismar（伊万·切玛耶夫和汤姆·盖斯马尔）


[image: figure_0130_0156]


Ivan Chermayeff: 1932–|生于英国伦敦|就读于哈佛大学、芝加哥艺术学院和耶鲁大学

Tom Geismar: 1931–|生于美国新泽西州格伦岭|就读于布朗大学、罗德岛设计学院和耶鲁大学

他们设计了标志性的logo和品牌形象。

他们将抽象元素引入美国的企业形象设计。

他们为一些主流艺术文化机构设计了备受瞩目的展览。

1960年，Chermayeff和Geismar提出了一个积极的想法，为大通银行设计一个logo，但这个logo不是字母形式或可识别的图像。他们的设计非常简单，4个楔形组成的一个具有正方形内空的正八边形。他们的设计遭遇到了阻力，因为那时没有一家大型美国公司采用抽象的logo，但这也是Chermayef和Geismar的设计能够在竞争中脱颖而出的原因。他们的设计成为大通银行的标志符号，很快，其他公司也纷纷效仿，开始使用抽象的logo。

之后，Chermayeff和Geismar并没有将自己限制在一个特定的风格中，对于他们来说，设计就是解决问题，他们一直在追求最佳解决方案，并不在乎其外在的形式。他们设计了100多个企业标识，客户包括美国全国广播公司、PBS公司、Screen Gems公司、巴尼斯纽约精品店和范美航空公司。Chermayeff和Geisma的长处在于不仅能产生好的想法，还能将想法销售出去。

与Paul Rand一样，Chermayeff和Geisma也曾与建筑师Eliot Noyes在企业形象设计的项目中展开合作。那时Noyes正在为美孚石油公司设计现代加油服务站，Chermayeff和Geismar设计了一个简单的几何字体logo，它与圆形和圆柱为主体的加油站设计相呼应，正是简单的Logo设计，使美孚公司Mobil 中红色的“O”极具标志性。

当问及他们的影响力时，Tom Geismar说：“我们俩在耶鲁大学平面设计系一起读了一年的研究生课程，那时，平面设计这个词才刚刚出现。许多访问教师，Lester Beall、Alexey Brodovitch、Leo Lionni、Alvin Lustig和Herbert Matter都是我们心目中的英雄，尤其是Paul Rand，他的影响力不断为我们带来奇迹”。
[1]

 从耶鲁大学毕业后，Geismar为美国陆军设计装备展；Chermayeff则为Alvin Lustig效力。1958年，他们成立了自己的公司，但在两年后，合伙创始人Robert Brownjohn离开了他们。1975～2005，Steff Geissbuhler一直是他们的合伙人。在经历了50年的经营后，公司依然在发展壮大，并且又加入了新的合伙人Sagi Haviv。公司现在的名字叫做“Chermayeff & Geismar & Haviv”。至今他们仍然致力于“解决问题”。

[image: figure_0131_0157]
大通银行logo，1961年



[image: figure_0131_0158]
美孚石油公司logo，1965年



[image: figure_0131_0159]
PBS 公司logo



读 《Identify》，Ivan Chermayeff、Tom Geismar和Sagi Haviv 著。

[image: figure_0132_0160]
温斯顿·丘吉尔的电视剧海报，1983年



[image: figure_0132_0161]
古根海姆博物馆海报，1975年



[image: figure_0132_0162]
“保护国际”组织的logo，2010年



“他们的作品干净、简洁、容易辨识，能够获得各种各样的客户的认可。”
[2]



——David Airey

超级畅销书《超越LOGO设计》的作者

纽约9 WEST 57th STREET大街的标识，1972年

[image: figure_0133_0163]





Yusaku Kamekura（龟仓雄策）


[image: figure_0134_0164]


1915–1997 |生于日本新泻县|就读于东京新建筑与工业美术学院

龟仓雄策将欧洲现代艺术与日本传统美学相结合。

龟仓雄策首先在奥林匹克海报中使用照片。

龟仓雄策是日本平面设计界的领导者与组织者。

1964年夏天，全世界的目光都投向了日本，奥林匹克运动会第一次在亚洲国家举办，并且以彩色画面转播。日本人民希望世界人民看到，日本已经从第二次世界大战的废墟中重建，并且不再是敌人，而是科技领域的新生力量。龟仓雄策为奥运会设计的logo和动感海报向世界展现出日本的设计能力已经达到世界水平。

龟仓雄策学习过包豪斯美学与构成主义风格，他的作品融合了现代主义的功能性与日本传统设计的优雅，运用颜色、光线、形状和摄影，呈现出大胆而简约之美。1965年，他出版了《Trademarks and Symbols of the World》一书，由Paul Rand作序，这本书以图文并茂的形式介绍了优秀logo的设计之道。此外，龟仓雄策还是《Creation》杂志的编辑，这本杂志中展示了世界各地的优秀设计案例。他开创了“企业形象设计”这个词语。

龟仓雄策是日本设计界的领袖人物，与他人共同创办了日本广告艺术俱乐部（Japanese Advertising Art Club），以此提升了日本设计的专业水平，并帮助创意人士摆脱日本传统手工制作方法的束缚。他创建了日本设计中心（Japan Design Center），旨在为设计师与企业领导者的沟通提供支持。

“龟仓雄策设计奖”的奖金来自于他的遗产，每年的《日本平面设计年鉴》竞赛的优胜者将会获得这份奖励。龟仓雄策不仅代表了杰出的日本设计，他更是一位世界级的设计师。

[image: figure_0134_0165]
图书封面，1965年



[image: figure_0135_0166]
奥运会海报，1965年



[image: figure_0136_0167]
海报，1983年



了解 其他具有影响力的日本设计师包括增田正、横尾忠则、田中一光、五十岚威畅、福田繁雄和佐藤晃一。

读 《白》，原研哉著。这是一本介绍日本美学的小手册。空虚、纯洁、质朴。

[image: figure_0137_0168]
海报，1983年



[image: figure_0138_0169]
《U&lc》杂志封面，1978年






Herb Lubalin（赫伯·鲁巴林）


[image: figure_0139_0170]


1918–1981 |生于纽约布鲁克林|就读于柯柏联盟学院

Lubalin精于具有表现力的排版，并将字体作为图像来运用。

Lubalin拒绝理性的现代主义。

Lubalin建立了一个具有影响力的字体公司。

尽管以活泼的字体设计而显赫一时，但Herb Lubalin不认为自己是一个印刷专家，因为这个头衔太过呆板，相反，他认为自己是用字体进行设计。他摒弃传统排版印刷的规则和现代主义的僵化，创造出了极富表现力的字体。他巧妙地处理字母字体，并加入华丽和幽默的元素，使之超越了一般的文字，成为一种图像媒介。

借助科技的发展，20世纪60年代的照排和打印技术赋予了设计师们更大的自由，他们不用再受限于字块，这让Lubalin可以以不同比例及字间距进行实验。他在1970年与他人合伙创办了国际字体公司（International Typeface Corporation，ITC），为新技术生产字体，并力求通过公平的特许权使用费和版权保护予以字体设计师回报。为了促进ITC产品的进步，Lubalin编辑并设计了《U&lc》杂志，它成为了一个极受瞩目的灵感和信息的来源。

Lubalin以广告作为事业的起点，并在Sudler & Hennessey广告公司工作了20年。1962年，他创建了属于自己的工作室，曾与不同的伙伴进行合作。之后，Lubalin与出版人合作出版了3本进步期刊，以反映这一时期性政治文化的变革，它们是《Eros》、《Fact》和《Avant Garde》（其logo后来发展为一种字体）。因此，Lubalin的设计要比传统的期刊更加无拘无束，更具实验性。

Lubalin死于1981年，此后，被其作品所感染的设计师们开始在简单与整洁的方向上探索新的表现方式。

[image: figure_0139_0171]
Preparation H广告



[image: figure_0140_0172]
logo



[image: figure_0141_0173]
logo



[image: figure_0142_0174]
《Fact》杂志封面，1964年



[image: figure_0142_0175]
一本以标点为主题的图书封面，1969年



读 《New Ornamental Type: Decorative Lettering in the Digital Age》，Steven Heller、Gail Anderson著，这本书中包含了众多具有表现力的字体的例子。

看 纽约柯柏联盟学院的“Herb Lubalin设计与印刷研究中心”（The Study Center of Design and Typography）收藏了Lubalin的作品，包括素描、草稿和完成品，并且向参观者免费自由开放，但需要预约。

[image: figure_0143_0176]
Avant Garde字体海报






集结号！食物与字体


1965年，在哥伦比亚广播公司迁到新总部时，公司的副总裁兼创意总监Lou Dorfsman为一面33英尺高的食堂墙壁提出了一个装饰方案：在墙壁上用各种字体写满与食物相关的词汇，并以3D形式呈现出来。接着，Herb Lubalin和Tom Carnase为1400多个人工打磨的木质食物词汇创作了原创字体，漆白之后以水平或垂直的方式展示在墙面上。

20世纪90年代，哥伦比亚广播公司重新装修，这面墙被遗弃了，设计师Nick Fasciano将其拾回并保存起来。后来，亚特兰大Rick Anwyl领导的非盈利机构“设计研究中心”（The Center for Design Study）买下了这面墙，经过多年的修复后，这面墙重新呈现出昔日的辉煌。2014年后，它将作为美国烹饪学院的永久陈列，学院位于纽约海德公园镇。

[image: figure_0144_0177]


[image: figure_0144_0178]
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Seymour Chwast（西摩·切瓦斯特）


[image: figure_0145_0181]


1931–|生于纽约布朗克斯|就读于柯柏联盟学院

Chwast将插画与设计完美结合。

Chwast 在设计中结合使用历史风格。

Chwast 合伙创建了图钉工作室（Push Pin Studios）。

Chwast从漫画书、Victorian字体以及迪士尼中获得灵感，将现代主义风格设计与插画融合在一起。他重新唤醒了历史风格，赋予新形式，从而创作出了既有趣又具有表现力的视觉作品。

为了在创业初期吸引客户，Chwast和他的柯柏联盟学院的同学Edward Sorel、Reynold Ruffins和Milton Glaser推出了《Push Pin Almanack》。这本聚焦于不同的主题的小册子，不仅展示了他们的绘画技巧，还推广了他们设计与插画的前卫理念。由于前期推广得成功，Chwast、Glaser和Sorel开始了全职的业务合作，并在1954年成立了图钉工作室。一年后，Ruffins 加入，但在1960年，他和Sorel离开了工作室。

工作室凭借着众多不拘一格的设计如海报、广告和图书杂志封面等而广为人知。《Almanack》也随之变成了《Push Pin Graphic》，涉及的内容主题范围从社会政治事件到流行文化等诸多方面。1974年，Glaser离开了工作室，担子落到了Chwast的肩上，他于1981将工作室重命名为“图钉集团”（Pushpin Group），并继续与其他设计师和插画师进行合作。此外，他还跨界出版业，面向成年人和少年儿童，出版一些活泼生动的图书。

最近，Chwast将但丁的经典文学作品《地狱》和《坎特伯雷故事集》改编为绘本。他的设计感依然发挥着作用，不仅画出场景，还对作品的步调与惊喜非常看重。当问及是什么让他能够几十年如一日地工作时，他的回答是，“我爱画画儿”。
[3]



[image: figure_0145_0182]
图书封面，1969年



[image: figure_0146_0183]
反战海报，1967年



[image: figure_0147_0184]
海报



读 《Seymour：The Obsessive Images of Seymour Chwast》，Seymour Chwast著。

[image: figure_0148_0185]
图书封面，1969年






Milton Glaser（米尔顿·格拉塞）


[image: figure_0149_0186]


1929–|生于纽约|就读于柯柏联盟学院和意大利博洛尼亚美术学院

Glaser将历史风格与现代艺术相结合。

Glaser设计引人注目的logo、海报、杂志及餐厅。

Glaser通过写作和教学对其他设计师产生了深远的影响。

在意大利跟随画家Giorgio Morandi学习期间，Milton Glaser将视野转向了设计。他尊重过去，并从包豪斯理念中获取灵感。Glaser并不否定现代主义，仅仅认为现代主义的创新与表达已经走到了尽头。因此，他接受了历史风格、装饰以及复杂性。

回到美国后，Glaser与Seymour Chwast、Reynold Ruffins和Edward Sorel成立了图钉工作室。凭借不拘一格的插画与设计，工作室变得广为人知。对于Glaser来说，图钉工作室是和柯柏联盟学院的校友们一起重新体验校园生活的地方。1974年，Glaser单飞，创立了自己的工作室。他认为，图钉工作室的声名远扬，形成了稳定的风格，而这限制了他的创意潜力。

1966年，Glaser为Bob Dylan的“Greatest Hits”设计了专辑海报：歌手/词曲作者的简单轮廓，其灵感来源于Marcel Duchamp的自画像，通过彩虹卷发和原创字体为作品带来生命力。这张专辑销量突破百万，这张海报也因此成为被传播得最广的海报（Dylan本人似乎并不喜欢）。

20世纪70年代，纽约深陷金融危机，并导致了高犯罪率。美国希望吸引游客以提高居民的士气，为此，Glaser无偿设计了“I（心形）NY”，即“我爱纽约”的logo，现在，这种形式的设计也似乎非常常见（虽然他没有用这种设计来换得金钱，但是有人继承并坚持了这种设计并花费大量金钱来出版这些设计作品）。Glaser曾经说过，他为自己能成为这场改变家园的运动中的一部分而自豪。

Glaser的一大优点是多才多艺。他在1968年与新闻工作者Clay Felker共同创立了《New York》杂志，并担任艺术总监长达9年。这本杂志成为了美国各个城市杂志的蓝本。为了让印第安纳波利斯联邦大楼更加引人注目， Glaser设计了环绕大厦的Color Fuses，以此来探索光与色的相互作用。对美食的爱好促使他为很多餐厅设计平面和室内，其中包括世界贸易中心的“世界之窗”。此外，Glaser还为超市如Grand Union设计过包装和购物区，清晰可辨的产品信息和合理的货架让人们可以在商店中更轻松地找到想要的产品。

他的教学与写作为设计领域做出了巨大的贡献。直到现在，他还在努力工作，其作品依然令人震撼。

[image: figure_0150_0187]
Bob Dylan海报，1966年



“‘少’未必是‘多’，‘够用’才是‘多’。”
[4]



（Less is not necessarily more，just enough is more）。

——Milton Glaser

[image: figure_0152_0188]
Mahalia Jackson海报，1967年



[image: figure_0152_0189]
Asylum Records公司标识，1983年



读 《Milton Glaser: Graphic Design and Art is Work》，分别概述了Glaser的两段职业生涯，已经出版了25年。

看 《Milton Glaser: To Inform and Delight》，这是一部关于Glaser事业和日常生活的纪录片。

参观 Milton Glaser设计研究中心与档案馆（Design Study Center and Archives），位于纽约380第2大道。这里保存了Glaser和其他与纽约视觉艺术学院有密切联系的设计师的作品，供研究人员和设计师参观。

[image: figure_0153_0190]
话剧版《天使在美国》的logo，1993年



[image: figure_0154_0191]
纽约视觉艺术学校海报，1996年



[image: figure_0155_0192]
《Esquire》封面，1966年






George Lois（乔治·路易斯）


[image: figure_0156_0193]


1931–|生于纽约布朗克斯|就读于普拉特学院

Lois设计了具有标志性和争议性的杂志封面。

Lois为顶级品牌开发了广告活动。

“我不是设计师，我是一名传达者”
[5]

 ，George Lois为众多品牌做过推广，包括MTV、Stouffer’s Lean Cuisine、Aunt Jemima和捷飞络。他是一位广告人。

1962年，Lois的广告作品吸引了《Esquire》杂志编辑Harold Hayes的目光。《Esquire》杂志之前的封面设计者一直无法将杂志深厚的内容表达出来，使其看起来和其他杂志没什么两样。Lois认为，无论如何，封面的设计至少要和内容一样好。尽管他忙于经营自己的Papert Koenig Lois广告公司，但是他还是愿意接下这个封面设计的任务，只是必须以他的方式来设计。

Lois的目标是设计出能够让路人驻足并为此购买杂志的封面。在他设计的第一个封面中，非洲裔美国拳击手Sonny Liston化身为圣诞老人，这引起了人们的争议。在越南战争早期，美国国内的人们没有意识到战争的残酷性和问题。基于杂志中的一个采访，Lois设计的封面中并没有使用图片，而只是引用了一句惊恐的美军士兵的原话，那名士兵在看到轰炸之后的景象时说“天呐，我们炸到了一个女孩儿”，这唤醒了美国的民众，随后便引发了反战活动。Lois为《Esquire》设计的92个封面都紧紧地抓住了时代的变化，但其中的许多设计并没有得到广告商和客户的喜爱。

Lois继续发展他的广告事业，并经常追求他所谓的“好创意”。他坚信，如果一个创意能够直抵人心，那么一百万美元就能变成一千万。他发起了“我要自己的MTV”（I want my MTV）活动，甚至说服Mick Jagger免费出演广告。Lois还著有几本书，包括《Damn Good Advice (For People with Talent!): How to Unleash Your Creative Potential by America’s Master Communicator》。当请他为年轻设计师提出一些建议时，他说，“我的建议是，去读一遍《Damn Good Advice》，然后再读一遍，再读一遍，就像我14岁时读了无数遍Paul Rand的《Thoughts on Design》”。
[6]



[image: figure_0156_0194]
《Esquire》封面，1968年



读 《George Lois: On His Creation of the Big Idea》, George Lois著。

做 拿出一本你最喜欢的杂志，从里面的文章中选择一句让人印象深刻的句子，并用它创作一个引人入胜的封面。




Wim Crouwel（维姆·克劳威尔）


[image: figure_0157_0195]


1928–|生于荷兰格罗宁|就读于格罗宁的密涅瓦学院

Crouwel 为电脑设计了基本字体。

Crouwel 合作创办了具有影响力的多学科设计工作室。

Crouwel 为博物馆开发了网格系统。

荷兰虽然是一个小国家，但它在设计方面却有着巨大的影响力。Wim Crouwel的字体排印作品是荷兰卓越设计的代表：整洁而极具功能性。就像他的前辈Theo van Doesburg的作品一样，前卫并令观众惊讶。

20世纪60年代，荷兰平面设计师通常都是独立工作的，公司的大型项目都是从国外雇人来实现。为了吸引大项目，Crouwel 和4位具有丰富平面设计和工业设计经验的伙伴成立了Total Design公司。这是荷兰第一家跨学科的设计工作室，业务范围涵概平面设计和立体设计项目。私人公司、政府机构以及艺术组织都是Total Design公司的客户，公司的设计项目包括邮票、机场标识和博物馆海报，这些都是荷兰视觉文化的独特标记。

Crouwel预测电脑将会对设计产生影响，所以他为这种新型技术创作了一个开创性的字体。在那时，点阵打印机和电脑屏幕都无法重现传统字体的曲面形式。Crouwel以瑞士排版网格作为开始，在矩形字母的设计中只使用垂直、水平和对角线，在1967年完成了New Alphabet字体的设计。这种实验性质的字体有着激进的外观，非常抽象，以至于一直没有投入使用。20年后，当Crouwel看到《Substance》专辑封面上的New Alphabet字体时，必会大吃一惊。New Order乐队的这张专辑是由Peter Saville设计的。

这个概念影响了他未来的作品，比如在为《Vormgevers》设计的海报中，他以手工的方式为可见网格中的方形字母进行渲染。后来，Crouwel为阿姆斯特丹的Stedelijk博物馆开发了一个通用网格系统，用于设计海报、宣传册和广告。尽管这些宣传品用于推广艺术展览，但它们并不描绘艺术本身，以字体为中心的设计以及普通的网格，统一规范了博物馆的各种推广材料。除此之外，这个网格系统足够灵活，可以使设计历久弥新。

Hans Rudi Erdt、A. M. Cassandre，尤其是Josef Müller-Brockmann，对Crouwel的作品产生了重要影响，Crouwel 为数字世界留下了宝贵的经验。2013年，他参加了伦敦设计博物馆的回顾展。Crouwel启迪了很多年轻设计师，包括Philippe Apeloig和Spin，他们设计了一系列基于Stedelijk博物馆网格系统的海报。

[image: figure_0157_0196]
Leger海报，1957年



[image: figure_0158_0197]
New alphabet, 1967年



[image: figure_0159_0198]
日历，1964年



读 《Dutch Graphic Design: A Century》，Kees Broos 、Paul Hefting 著。

了解 其他有影响力的荷兰设计师包括H.N. Werkman、Piet Zwart、Gert Dumbar、Jan van Toorn、Irma Boom和Experimental Jetset。

[image: figure_0160_0199]
Stedelijk博物馆海报，1968年
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[image: figure_0161_0201]
LEVI’S的logo（上）和意大利航空公司的logo（下），1968年






Walter Landor（瓦特·朗涛）


[image: figure_0162_0202]


1913–1995 |生于德国慕尼黑|就读于伦敦大学金史密斯艺术学院

Landor 开创了基于消费者调研的设计。

Landor创立了世界上最大的品牌设计代理公司之一。

Walter Landor认为，设计应该是为消费者服务的，而不是为了获奖、展览或排挤同行。他不断地寻求各种方法，以便更好地理解消费者，比如对杂货店货架上的包装设计进行测试，以及询问店家的意见等。他在这种早期形式的消费者调研的基础上做出设计决策，后来创立了世界上最成功的品牌设计公司之一。

1939年，作为产品设计师的Landor从伦敦出发，前往纽约参加世界博览会。当他旅行到旧金山时，便爱上了这个城市。于是，他便在这里安顿下来，并在加州工艺美术学院任教（现在的加州艺术学院）。在教学期间，他与学生Josephine相爱，后来他们结为夫妻。当Landor在他们的小公寓中创业时，Josephine是他唯一的助手。

1964年， Landor将茁壮发展的公司迁到了“克拉玛斯号”上，一艘停靠在旧金山5号码头的小渡船。这一创造性利用空间的做法不仅增强了公司的声誉，也为其进一步发展成为大型公司提供了空间。船上还有摄影工作室和用于市场调研的模拟小商店（“克拉玛斯号”上还经常组织周五夜场派对招待设计师及各方面的朋友，比如Andy Warhol和Grateful Dead乐队的成员）。

Landor认为设计不属于艺术，它只是一种传达方式。靠店员推销产品已经成为过去，他明白，包装本身必须能够有力地传达信息。在寻求品牌与消费者之间的情感联系时，Landor更倾向于温暖的设计，这比当时流行的冷冰冰的瑞士风格更加平易近人。

Levi’s、可口可乐公司、美国银行、意大利航空和世界野生动物基金会都得益于Walter Landor的专业设计。1989年，Young & Rubicam广告公司收购了Landor Associates，但是，创始人的调研和战略依然保留了下来。

读 《A Designer’s Research Manual:Succeed in Design by Knowing Your Clients and What They Really Need》，Jenn、Ken Visocky O’Grady著。

《Packaging Essentials: 100 Design Principles for Creating Packages》，Sara Roncarelli、Candace Ellicott著。

了解 其他的大品牌设计与策略机构包括Lippincott、Wolff Olins、Siegel + Gale、Interbrand、Sterling Brands和FutureBrand。

[image: figure_0162_0203]
Landor Associates被收购后，依然设计出了标示性的品牌标识。



1994年，设计师Lindon Leader将“Federal Express”转变为“FedEx”。这个图形logo看似简单, 但是字母“E”和“x”之间的空隙形成了一个箭头，巧妙地暗示了速度与动感。




Otl Aicher（奥托·艾舍）


[image: figure_0163_0204]


1922–1991 |生于德国乌尔姆|就读于慕尼黑美术学院

Aicher设计了基于网格的象形图。

Aicher合作创办了具有影响力的设计学院。

对于OtlAicher的作品来说，系统是至关重要的。他为许多公司设计了完整的视觉形象体系，包括德国汉莎航空公司、博朗电器公司以及化学公司BASF。他开发了一套集成设计教育体系，并创建了简化象形图系统，作为国际视觉语言一直沿用至今。

1936年， 奥运会在德国柏林举行。那时正是希特勒掌权时期，他将奥运会作为宣传纳粹的一个契机。当奥运会在1972年再次回到德国时，组织者希望能带来一届充满活力与欢乐的盛会。Aicher和他的设计团队创作了一系列以太阳为主题的五颜六色的海报和logo，为了解决世界各国观众的语言障碍，Aicher没有采用文字，而是竭尽全力以视觉图形为基础进行设计他开发了一套象形图系统，不但便于观众识别不同的比赛项目，还能提供一般的寻路信息，虽然将人物的形象简化处理为几何形式，但仍可轻松辨识。虽然Aicher并不是第一个为奥运会比赛项目设计象形图的人，但他率先基于网格进行设计，以此确立了统一的标识形式。

1953年，Aicher与瑞士设计师Max Bill在德国乌尔姆合作创办了乌尔姆设计学院，并在学校任教。学院中的课程全部基于包豪斯教学体系，但扩展出科学与符号学、符号与标识研究。Aicher的目的不仅在于训练出成功的设计师，他还希望对那些有责任感的市民提供教育，使他们能够通过设计作品改变这个世界。随着时间的推移，Aicher的设计变得越来越抽象，更注重色彩、图案以及几何，包括用于推广的海报和用于教学的作品。

Aicher受到电脑照排技术发展的启发，设计了两种字体，其中就包括介于衬线字型和非衬线字型之间的Rotis字体。他以生活和工作的小镇“Rotis”命名了这个包括半衬线风格及半非衬线风格的字体。

“Otl Aicher的作品是我童年记忆的一部分。对于大多数人来说，他那几何化的作品看起来冰冷而朴素，但对我来说这不是问题，他的作品却是如此浪漫，我觉得它太特别了。”
[7]



——Jan Wilker,

karlssonwilker公司

[image: figure_0164_0205]
慕尼黑奥运会项目标识，1972年






Michael Vanderbyl（麦克·凡德比尔）


[image: figure_0165_0206]


1947–|生于加利福尼亚州奥克兰|就读于加州工艺美术学院（现在的加州艺术学院）

Vanderbyl 将平面设计推广至多个学科。

Vanderbyl 让旧金山成为了设计界的枢纽。

Michael Vanderbyl并不只做平面设计，他还设计家具、展示厅和产品。他亲身证明了，只要能做平面设计，就能胜任其他任何设计。

1973年，Vanderbyl在旧金山开创了他的设计机构。在早期的平面设计作品中，他将简单的字体与活泼的后现代元素（如柔和的色调、对角线、纹理和图案）结合在一起。20世纪80年代，旧金山的设计界立于潮头，而Vanderby则是这背后的推动力量。

1979年，他为加州公共广播电台设计的海报就是一个绝佳的例子：简洁的水平线和象征性的几何图形增强了脸部的轮廓，几笔潦草的折线代表了无线电波。设计虽然简单，但很有热情，极具表现力。

Vanderbyl对三维作品很感兴趣（即使他曾说过自己不够聪明，成不了建筑师）。有一次，一位大客户想请一位建筑设计师设计展示厅，但没有足够的预算，于是Vanderbyl临危受命，承担了这项工作。Vanderbyl平面设计的专业背景在这时起到了重要作用，他将这个项目视为一个大型宣传册，并将设计重点放在产品上。Vanderbyl以产品为导向的设计方案脱颖而出，后来他又因此获得了更多设计展示厅的项目。

现在，Vanderbyl在其母校加州艺术学院的设计学院做院长。他鼓励学生们认真审视设计中的问题，以此引导他们提出解决方案。他还热衷于自我怀疑，因为只有这样，才能继续保持设计师的学习习惯。

[image: figure_0165_0207]
Bolier家具



[image: figure_0166_0208]
海报，1979年



[image: figure_0167_0209]
为一个组织设计的海报，这个组织主张多为自行车开辟一些公共空间，2013年



了解 20世纪80到90年代，旧金山有一批极具盛名的设计师，包括Cronan、Mabry、Manwaring和Schwab，他们都使用了同一个名字“The Michaels”。

[image: figure_0168_0210]
位于蒙特利尔和芝加哥的Teknion公司的展厅






Peter Saville（彼得·萨维尔）


[image: figure_0169_0211]


1955–|生于英国伦敦|就读于圣安布罗斯学院和曼彻斯特理工学院（现曼彻斯特都会大学）

Designed influential album covers

Focused on conceptual imagery to make an emotional connection

between bands and their fans

20世纪70年代，朋克音乐和迪斯科主导了乐坛。Peter Saville喜欢实验性音乐和电子乐队的作品，包括Roxy Music乐队和Kraftwerk乐队，所以他在音乐世界展露其才华并不出人意料。

1978年，英国记者Tony Wilson邀请Saville为曼彻斯特的音乐俱乐部“The Factory”设计一幅海报。在那时，专辑的封套和演出海报完全被朋克摇滚审美所统治，但是Saville受到早期现代排版设计师的影响，如Jan Tschichold和Herbert Bayer。他为“The Factory”设计的第一幅海报表现出了工业警告标志的意象，简洁且富有秩序感。

Wilson和Saville合作创办了Factory Records唱片公司，一个由“自由”（无论是音乐还是设计）统治的独立品牌。Saville作为艺术总监，与Joy Division等乐队有过合作，即使没有创意、预算和时间限制（这种情况在今天根本不存在），Saville也能够进行设计。1979年，他移居到伦敦，任职于DinDisc公司，继续享受着同样自由的创作。在那里，他遇到了未来的生意合伙人Brendan Wickes以及摄影师Trevor Key，在后者的影响下，Saville开始在摄影和印刷中使用新的技术。

80年代早期，Saville不再受其早期现代风格的影响，转而创作古典和历史风格的作品。在New Order乐队1983专辑《Power, Corruption& Lies》的设计中，他使用了一幅艺术家Henri Fantin-Latour创作的玫瑰图像，乐队名字与专辑名称以色块的形式并置于角落（封套背面有一个解码器，揭示了色块的含义），这种设计比直接使用乐队成员的肖像更加令人回味。在时尚界，志趣相投的人会通过穿着方式而相互结识，而在音乐圈中，Saville的设计让乐队深深地吸引住了他们的歌迷。

后来，Saville开始为主流歌手设计专辑封套，比如Wham! 组合和Peter Gabriel。他也与Pentagram设计公司和Frankfurt Balkind广告公司有过短暂的合作。90年代，Saville还服务于白教堂艺术画廊、时尚设计师Stella McCartney和曼彻斯特俱乐部。除此之外，他还坚持个人艺术创作。

[image: figure_0169_0212]
海报，1978年



[image: figure_0170_0213]
New Order乐队《Power, Corruption & Lies》专辑封套，1983年



[image: figure_0171_0214]
曼彻斯特城市标识，2005年



看 《24 Hour Party People》是2002年的一部改编自真实事件的喜剧，讲述的是Factory Records公司和曼彻斯特乐坛的传奇历史。

Joy Division的《Unknown Pleasures》专辑封套，1979年

[image: figure_0172_0215]
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数字时代——电脑改变了一切


[image: figure_0173_0216]


1984年，苹果公司推出了个人电脑“Macintosh”（Mac），桌面排版软件、图形化界面、附带鼠标（在那时，这一切都是新奇的事物），比PC更加易于用户使用。那时，Mac基本上只有设计师在使用，与今天的电脑相比，Mac只有128k的内存，这限制了它的潜能，但无论如何，Mac都开启了许多新的可能。

当然，使用电脑进行创作并不会让设计师的作品变得更好，相反，新技术会给他们更多的控制权，并加速了设计师们的探索过程。就像面对任何新生事物一样，在这段时期，设计师们对Mac展开了激烈的争辩：有些人认为电脑只是又一种用于创作的新的工具，就像一只绘图笔；而有的人看到了电脑的潜力，认为其本身就是一种媒介。

新兴的技术改变了排版印刷，海量的字体可供设计师选择，并可以让设计师创作并发布属于自己的字体。有些数字字体发展自经典字体，还有一些则是崭新的字体，即为低分辨率屏幕而设计的字体；有的字体弱化了功能性，突出了说明性。打破规则变得更加容易了。

随着电脑的应用从教育领域和商务领域进入到了寻常百姓家，大众对平面设计的认识和兴趣都有了很大的提高。人们开始试着自己选择字体和颜色，从而创作出自己的宣传册、剪贴簿和请柬。专业设计师与设计爱好者之间的界限变得模糊了。

20世纪90年代，以David Carson为代表的设计师打破一切规则，他们将图像失真、字体可读性以及基本层次发挥到了极致。为什么页码不能成为版式布局中最突出的设计？为什么不能把整篇文章都设置为抽象字体让读者去解读？这是一场让人耳目一新的实验，人们从过去的理性与功能性设计的限制中走了出来。

最终，电脑带给了人们一些全新的东西，即交互性。随着互联网、社交媒体以及移动应用的崛起，用户可以自己决定什么时候以什么方式获取信息，设计师第一次可以为不同的人塑造不同的体验。

当然，技术并不是这个时代唯一的新发展，设计教育变得更加庞大，也更加严格。设计写作逐渐发展成这一学科中的一部分，从业人员开始自己写文章、书籍以及评论，这为设计技法带来了新的洞察力。无论是过去还是现在，设计师都在受到社会、政治和文化变革的影响，他们只有去探索新的道路才能吸引观众。

今天，全世界的人们都可以相互沟通，这是前所未有的。数字革命仍在继续，而设计在塑造未来的过程中，必将扮演重要的角色。




April Greiman（艾普瑞尔·格丽曼）


[image: figure_0174_0217]


1948–|生于纽约|就读于堪萨斯艺术学院和瑞士巴塞尔的综合艺术工商学校

Greiman 率先将电脑技术作为一个设计工具。

Greiman 在美国引领了“新潮流”设计运动。

April Greiman使用不同的词汇来描述自己的工作：“混合图像”、“跨媒体”、“视觉传达”，但她从未将其称为“平面设计”。她觉得，平面设计与印刷息息相关，而她的作品却混合了来自不同媒介的元素。Greiman认为其设计重在空间，而非页面，这也许是她在数字世界中如鱼得水的原因。

新浪潮运动中的艺术家Wolfgang Weingart 鼓励在瑞士巴塞尔读研究生的Greiman打破基于网格的设计规则，将字体层叠，浮动在空间中，使其难以辨认。Greiman带着这些知识来到了纽约，但是，死板的东海岸客户让她越来越沮丧，于是她在1976年移居到洛杉矶，并开办了工作室。从1982年起，她在加州艺术学院任教，由此接触到了学校的电脑和视频设备。

新奇的技术为Greiman开启了更多的可能性，让她可以将打印稿、视频以及字体混合到多个图层中，这在以前是绝无可能的。她强烈地感觉到，这些新工具不仅可以获得同样解决方案的新手段，甚至可以引领设计师去探索新的想法、创造新的事物。

1986年，当Greiman为《Design Quarterly》杂志设计一个关于沃克艺术中心的版面时，她打破了传统杂志的形式，创建了一个2×6英尺的折页。在折页上，设计师的裸体与多个图层的文字与图像结合在了一起。在今天看来，Greiman使用电脑创作的这个作品并不十分引人注目，但那时的电脑只有1MB的内存，连黑白显示器也只有9寸大小。Greiman在电脑上完成了折页的拼贴，并在点阵打印机上以信纸大小输出，然后指导印刷杂志的工人将页面和照片组合成完整的构图。Greiman在研究电脑的同时还探索理解之道，涉及哲学和物理学。就像Greiman的大多数作品一样，这些项目并不在乎于技术，而在于人。

Greiman受到了方方面面人士的影响，包括她的启蒙老师Armin Hofmann和Wolfgang Weingart, 歌手/填词人/诗人Leonard Cohen，理论物理学家David Bohm，以及精神病医生Carl Jung。

世界在变，Greiman也在改变。最近，她又投身于网页设计、品牌设计、标识设计以及公共艺术，并为一些建筑工程提供色彩、饰面以及材质方面的咨询。此外，她还在继续教学，并且一直坚信，对于任何事情，总会有新的解决方法出现。

[image: figure_0175_0218]
《Your Turn My Turn》，3D海报，1983年



[image: figure_0176_0219]
“Does It Make Sense?”，摘自《Design Quarterly》杂志， 1986年



“全身心地做你喜欢做的事。做什么并不重要，重要的是你是谁。”
[1]



——April Greiman

[image: figure_0177_0220]
美国宪法19号修正案纪念邮票，美国邮政，1995年
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Roto Architects网站，2008年



[image: figure_0177_0222]
Miracle Manor Retreat Bed and Breakfast，位于加州的沙漠温泉市，这是一个中世纪现代风格的spa/motel酒店，在约书亚树国家公园附近，它的主人是Greiman和她的丈夫建筑师Michael Rotondi



[image: figure_0178_0223]
《Hand Holding a Bowl of Rice》，建筑壁画，Wilshire Vermont车站，洛杉矶，2007年






Rudy Vanderlans和Zuzana Licko（鲁迪·凡德兰斯和祖赞娜·利科）


[image: figure_0179_0224]


Rudy VanderLans：1955–|生于荷兰沃尔堡|就读于荷兰海牙皇家美术学院和加利福尼亚大学伯克利分校

Zuzana Licko: 1961–|生于前捷克斯洛伐克布拉迪斯拉发|就读于加利福尼亚大学伯克利分校

他们创办了实验性设计杂志。

他们设计了突破性的数字字体。

他们勇于使用新的设计工具。

1984，苹果公司推出了Mac，开创了一片广阔的新天地。与此同时，设计师Rudy VanderLans和Zuzana Licko创办了《Emigre》杂志，也有所成就（虽然没有苹果公司的大）。

虽然有许多设计师都在抵制电脑，但VanderLans和Licko选择了以不同和互补的方式利用电脑：VanderLans喜欢电脑给予他在设计布局方面的自由性；Licko从电脑中获得了设计字体的严谨方法。

VanderLans在荷兰学习设计后，进入Total Design公司工作，但他对荷兰现代主义风格并不热衷，而是被Herb Lubalin和Milton Glaser那些富有表现力的作品所吸引。后来，他前往加利福尼亚大学伯克利分校学习摄影，在那里，他遇到了Licko，他未来的妻子与合作伙伴。Licko那时正在学习图形传达。

《Emigre》杂志迅速在设计师们，尤其是那些对实验性作品和技术感兴趣的设计师们中间产生了影响力。这本杂志精选了有深度的文章以及视觉杂文，打破了一切排版规则，包括不同大小的字体、叠加图层、打文本列和扭曲字母形式等，并且这些效果在Mac上面可以很容易地实现。VanderLans和Licko卖掉了他们的字体设计，并用这些收入来运作杂志，他们可以自主把握杂志内容，而不必刻意迎合广告商。

字体是杂志设计中的重要组成部分，《Emigre》杂志在发行了两期之后开始只使用Emigre字体。Licko开始时使用粗糙的像素化字体，如 Oakland，后来便使用了更多通用型字体，如大受欢迎的Mrs. Eaves字体。Emigre字体也被许多设计师采用，如Barry Deck、Jonathan Barnbrook、Elliot Earls、Bob Aufuldish和Ed Fella等。

该杂志于2005年停刊，Licko依然继续设计字体，VanderLans设计了许多字体范例。此外，他们还卖书、陶瓷和收藏品。

[image: figure_0179_0225]
Emigre音乐海报



[image: figure_0180_0226]
Oakland字体范例，现在它们属于Lo-Res字族
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《Emigre》杂志跨页，第43期，第49期

读 《Merz to Emigre and Beyond:Avant Garde Magazine；Design of theTwentieth Century》，Steven Heller著。

了解 其他具有影响力的字体设计师包括Morris Fuller Benton、Matthew Carter、William Addison Dwiggins、Tobias Frere-Jones、Adrian Frutiger、Eric Gill、Jonathan Hoefler、Paul Renner、Erik Spiekermann、Jan Tschichold 、Carol Twombly和Herman Zapf。

[image: figure_0182_0229]
《Emigre》杂志封面，第19期、第33期、第53期和第64期






Edward fella（爱德华·费拉）


[image: figure_0183_0230]


1938–|生于密歇根的底特律|就读于克兰布鲁克艺术学院

Fella 对手写字体和设计进行创作。

Fella 从业设计教育长达25年。

Fella 坚持美国本土化设计。

Fella曾告诉学生们，“做一些你以前没做过的”
[2]

 。这句话不仅是一个帮助人们拓宽视野的好建议，也是Fella事业的真实写照。

Fella职业生涯的前三十年，一直在底特律从事商业设计，但由于其作品中缺乏个性的表达，他的职业发展一直受挫。47岁时，他辞去了工作，前往克兰布鲁克艺术学院读研究生。在那里，Katherine和Michael McCoy的创新设计项目让他可以去探索和追寻设计问题的答案，而不会受到现实世界的限制。

从克兰布鲁克艺术学院毕业后，Fella前往加州艺术学院教书，但他只能创作出那些充满了商业味道的作品。Fella将自然写意的图像与手绘字体拼贴到一起，从创作出的作品可以看出，他深受达达主义风格和超现实主义风格的影响。每年夏天，他都会到乡间旅行，沿途拍摄一些古怪的照片。虽然许多平面设计师都会拍这样的照片，但Fella却将这些各地的素材以一种有意义的方式融入自己的设计。他特立独行，从日常的平凡中感受美的存在，在人人利用电脑进行设计的时代，Fella却坚持完全通过手工来完成作品。

尽管Fella从2013年起就不再教书了，但他在探索规范、表现力以及字体排印方面的影响力会通过他25年来教授过的学生们继续发扬光大。Fella酷爱阅读，也是一位伟大的摄影师，他经常鼓励学生们要对世界充满好奇，还呼吁人们参与设计的论证，他说：“这就是业余爱好者与专业人士的区别”。
[3]



[image: figure_0183_0231]
底特律焦点画廊的宣传单，1989年



[image: figure_0184_0232]
课程海报



读 《Fingerprint: The Art of Using Hand-Made Elements in Graphic Design》, Chen Design Associates著，本书展示了当代设计师将手工融入设计的例子。

做 用纯手工的方式完成下一个设计作品，从概念到完成。

使用自然的图像、自己拍摄的照片、手写字母以及其他类比元素。

如何通过手工创作的方式改变想法？

[image: figure_0185_0233]
《纽约时报书评》中的字母，1999年



[image: figure_0186_0234]
柔和化渲染的图像，MIT媒体实验室的可视化语言工作室



[image: figure_0186_0235]
“信息景观”，MIT媒体实验室的可视化语言工作室，1994年






Muriel Cooper（穆里尔·库珀）


[image: figure_0187_0236]


1925–1994 |生于美国马萨诸塞州布鲁克林|就读于俄亥俄州立大学和马萨诸塞艺术大学（麻省艺术与设计学院前身）

Cooper 开创了为屏幕而设计的先河。

Cooper 将平面设计与计算机科学结合起来。

Cooper 设计了一系列关于设计行业和从业者的重要书籍。

Muriel Cooper的设计生涯分为两段，第一阶段，她是一位印刷设计师；第二阶段，她成为了一名开创性的数字设计师。不论身份如何改变，她一直都身在麻省理工大学（MIT），并且她的追求始终未曾改变，即让静态媒介充满活力。

1952年，Cooper被MIT的出版部雇用，在创立自己的工作室之前，她一直在这里工作。后来，Cooper成为MIT出版社的艺术总监，并负责设计一些经典图书，比如Hans Wingler的《Bauhaus》。《向拉斯维加斯学习》第一版的设计也是出自Cooper之手，虽然作者Robert Venturi、Denise Scott Brown和Steven Izenour对她的设计十分不满意，但众多平面设计师却对此大加赞誉。

1967年，Cooper在MIT上了第一堂电脑课，之后她便被电脑所困惑，但是她也看到电脑在创意过程中的巨大潜力，并马上开启了她的第二段设计生涯，将她的设计技能应用到电脑屏幕上。1975年，Cooper和Ron MacNeil合作创办研究小组“可视化语言工作室”，工作室后来发展为MIT媒体实验室的一部分。Cooper不写代码，也没有必要写，因为她是设计师，也是思考者。她知道要将哪些东西视觉化，并且鼓励她的学生们使用技术手段去将经过设计的信息呈现出来。

1994年，Cooper在具有影响力的TED5（科技、娱乐、设计）演讲会议上带来了她的小组研究。这是第一次，电脑图形以三维透明的方式呈现，并且还能移动、改变大小和切换焦点，这与标准微软Windows好似堆叠卡片的不透明界面完全不同。

她的展示带来了很大的影响，甚至连微软创始人比尔·盖茨都对她的作品产生了兴趣。不幸的是，Cooper不久后就因突发心脏病而逝世，但是她在交互设计领域的研究仍然在继续。

[image: figure_0187_0237]
MIT出版社的logo



“Muriel Cooper 教育我，设计在乎于目的，而不是方法。”
[4]



——John Maeda




Steven Heller（史蒂芬·海勒）


[image: figure_0188_0238]


1950–|生于纽约

Heller 著有上百本关于设计的图书与文章。

Heller 合作创立了创新性的教育项目。

Heller 担任《纽约时报书评》艺术指导。

在编写这本书时，很难找到一段源素材是Steven Heller没有编写过的。30年前，关于平面设计的书籍寥寥无几，从那时起到现在，Heller独立或与他人合作编写了一百多本图书，向读者展现了平面设计的力量。

Heller虽然不是第一个去围绕设计进行写作的人，但却是最高产的作者。通过写作、教学和设计批评，Heller不仅将对设计的深入理解传达给学生和职业设计师，还让普通大众了解了这些思想（包括观众）。如果一个作者在一个主题上编写了上百种书，其内容可能会千篇一律，但Steven Heller在写作方向上总能有新的突破：从设计技巧到设计史，从人物传记到设计批评。直到现在，Heller仍然在网络和平面媒体上发表新的作品，包括《Print》杂志、《Design Observer》、AIGA的在线杂志和《纽约时报书评》。

在事业的开始，Heller是一名设计师，并在30多年间一直担任《纽约时报》的艺术指导，但Heller 的骨子里却是一位教育者，专注于设计领域的写作、教学和演讲。1998年，他在纽约视觉艺术学院与Lita Talarico联合创立了原创设计师艺术硕士（MFA）项目。这个创业项目指导学生们超越服务提供者的角色，将自己转变为自己的客户，即不仅限于对已有内容的设计，还要亲自原创内容。Heller慷慨地分享他所知道的一切，他与Alice Twemlow合作创立了纽约视觉艺术学院的关于设计写作、设计研究和设计批评的设计批评（D-Crit）MFA项目。此外，他还和Liz Danzico创立了交互设计MFA项目。

Heller说，“在我的那些同行中，Rick Poynor非常了不起，Michael Bierut热情奔放，Karrie Jacobs很强大，Ralph Caplan令人赞叹”
[5]

 ，但Heller的灵感却来源于其他学科或流派的作家们：艺术评论家Arthur Danto、专栏作家Frank Rich、小说家Roth、T.C. Boyle和Paul Auster。很难想象今天有哪位设计从业者没有读过Steven Heller的书，或从其作品中有所收获。

了解 其他设计师作家包括Michael Bierut、Ralph Caplan、William Drenttel、Peter Hall、Jessica Helfand、Richard Hollis、Ellen Lupton、Philip B. Meggs、Rick Poynor、Kerry William Purcell、Alston Purvis、Adrian Shaughnessy、Alice Twemlow、Lorraine Wild和Veronique Vienne。

读 《Writing and Research for Graphic Designers: A Designer’s Manual to Strategic Communication and Presentation》，Steven Heller著。

[image: figure_0189_0239]
Heller著有上百部图书，这只是其中的一部分






Stephen Doyle（斯蒂芬·道尔）


[image: figure_0190_0240]


1956–|生于美国马里兰州的巴尔的摩|就读于纽约的柯柏联盟学院

Doyle 在字体排印上进行了许多试验。

Doyle 利用色彩的力量去联系和传达信息。

Doyle 善于在艺术与商业间寻求平衡。

作为一个精通字体、色彩和维度的专家，无论是面对大型商业项目，还是静谧优美的艺术实验，Stephen Doyle都在家里工作。Doyle以前的事业主要围绕大型品牌的设计，最近，他变身为一位雕塑家，利用纸张、木材以及发现的一切东西，创作立体插画。

Doyle在为《Esquire》和《滚石》杂志担任艺术指导后，转而在极具影响力的M&Co公司工作，其创始人Tibor Kalman塑造了他的创作手法。1985年，Doyle、TomKluepfel和William Drenttel创办了Drenttel Doyle Partners，一家服务于顶级品牌的设计广告公司。其客户包括《Spy》杂志、IBM和冠军国际纸业公司。1997年，Drenttel离开了公司，因此公司改名为Doyle Partners。

Martha Stewart公司生产了一系列生活用品，这些商品在大众市场零售商卡马特超市销售，它们的包装设计便出自Doyle之手，这是其知名度最高的作品。Doyle通过使用简洁的字体、明亮的色彩以及漂亮的照片，为上千种商品创作出统一且易于识别的标识。因此，证明了无论是包装还是产品本身，高质量的设计都可以吸引店家来进货。

作为《纽约时报》的定期撰稿人，Doyle经常使用单词作为插图说明，并对单词（使用木头、水或纸张）运用不同的材质和变形（弯曲、旋转或打破）。这些图像总能抓住观众的注意力，更重要的是，它们会强迫观众去思考。在闲暇时间里，Doyle对字体及其含义进行了更加深入的试验，他将文字从书本中抠出来，做成精致的纸雕。

在访问时，Doyle称赞了M&Co和Kalman对自己的影响。他说，Kalman准备创建一种“非设计”文化，更随性地使用各式各样的设计素材进行创作，这种典型的纽约派思路和夸张、精致的设计方法形成了鲜明的对立。在M&Co公司，常常将真实取材的文字和素材混搭，以原生态的创意打造出最终的作品。
[6]



Doyle在工作中充满了幽默和热情，在不知道自己在做什么的时候，他也显得悠然自得，这使得他总是保持新鲜的想法。

[image: figure_0190_0241]
为柯柏联盟学院150周年庆典设计的logo



[image: figure_0191_0242]
美国宪法第19号修正案周年纪念设计，纽约中央火车站



[image: figure_0192_0243]
凯马特超市中Martha Stewart Everyday的产品包装



[image: figure_0192_0244]
通过窥视孔观看迷你照片展的现场



了解 Tibor Kalman以及他为M&Co品牌和《Colors》杂志所创作的作品。

看 字体指导俱乐部（Type Directors Club）致力于促进打印字体与屏幕显示字体的发展。该组织每年都举办比赛、展览，开办课程和讲座，并出版图书。

[image: figure_0193_0245]
美国诗人学会海报，2011年



[image: figure_0194_0246]
为纸业贸易展设计的标识



[image: figure_0195_0247]
为《纽约时报》关于“电脑曲解信息”所做的设计






Paula Scher（薛·博兰）


[image: figure_0196_0248]


1948–|生于华盛顿|就读于泰勒艺术学院

Scher 利用字体排印来对设计进行说明。

Scher 为文化机构和企业设计了determine的标识。

作为一名学设计的学生，Paula Scher对于在布局中规规矩矩地运用字体方面并没有找到窍门（她费了好大劲才通过字体排印这门课），她的老师Stanislas Zagorski给她了一个建议：以概念性的方式来看待字体，并将其作为主要图像应用到设计中，以此进行视觉化的传达。这个简单的建议帮助Scher形成了自己的风格，其作品具有很强的说服力和表现力，她甚至成为了运用激进字体的专家。

20世纪70年代，Scher担任哥伦比亚唱片公司和亚特兰大唱片公司的艺术指导，负责大制作唱片的封套设计，但是她觉得小成本项目更加有趣，因为他们能让自己创作出属于自己风格的作品。由于厌倦了贫乏的Helvetica字体，Scher试验了一些老式字体样式，包括装饰艺术风格、中世纪现代风格和构成主义风格，并将它们组合使用。Scher不是后现代主义设计师，她只是想创作出具有更强表现力的作品。

Scher与设计师Terry Koppel合作几年后，在1991年作为合伙人加入了著名的五角星设计公司（Pentagram）。三年后，她接到了一个管理项目，为纽约的公共剧院设计一个新的标识（之前以“公园里的莎士比亚”而闻名）。负责人George Wolfe希望设计一个看起来与莎士比亚无关的视觉标，为此，Scher设计了一些巨大的粗体字母，醒目、本地化，并且与众不同。Scher在“Bring inDaNoise，BringinDaFunk”海报的设计中使用了大胆且看似嘈杂的字体，进一步推动了这种“劈头盖脸式”的风格。

Scher是一个凭直觉做事的设计师，对于一个项目，她的前两个创意通常都是最好的，这其实很难做到，对于她来说，最佳的成长方式就是去承担自己难以胜任的项目。在为公共剧院完成了这个产生巨大轰动的设计后，她接到了许多为其他演出场所设计建筑符号的任务。她虽然没有这方面的经验，但是任务迫使她想出一个新的方式，她的创新性的方法却实现了具有新意并且非常成功的效果，如为纽约交响乐空间和林肯中心爵士乐团所做的设计。

在电脑出现之前，Scher一直采用手工方式进行创作，后来她对此尤为怀念。当完成了花旗银行、纽约大都会歌剧院和彭博公司等客户的设计任务后，她又重操画笔，绘制了一些大幅设计。

[image: figure_0196_0249]
为哥伦比亚唱片公司设计的“Trust Elvis”海报



[image: figure_0197_0250]
为纽约公共剧院季节性宣传活动设计的海报，1995年，照片由Carol Rosegg拍摄



[image: figure_0198_0251]
为纽约公共剧院“The Diva Is Dismissed”设计的海报，1994年



[image: figure_0199_0252]
Ballet Tech 海报，1997年



五角设计公司是由许多设计师合伙开办的综合设计公司，在纽约、伦敦、旧金山、奥斯汀和柏林都设有办公室。公司中有平面设计师、建筑设计师、室内设计师以及产品设计师，其业务范围非常广泛。每位合伙人不仅要能高效地完成设计，还要精于做生意。五角设计公司成立于1972年，当时的创办人包括Crosby、Fletcher、Forbes以及两名新的合伙人。到2013年为止，公司合伙人一共有19位，除了前面所说的5位之外，还有Michael Gericke、Luke Hayman、Angus Hyland、Natasha Jen、Abbott Miller、Emily Oberman、Eddie Opara、Woody Pirtle、DJ Stout和Lisa Strausfeld等。

[image: figure_0200_0253]
“Selected Patents, 2009”，为《纽约时报》杂志设计的图表，2009年



读 《Maps》，Paula Scher著。

《Graphic Design and Architecture, A 20th Century History》，Richard Poulin著，展示了环境设计与建筑字体的实例。

看 Artist系列，这是一组由已故网页设计师/电影导演执导的短片，片中介绍了Paula Scher、David Carson、Milton Glaser和Stefan Sagmeister。

[image: figure_0201_0254]


[image: figure_0201_0255]
新泽西表演艺术中心的建筑外观设计，2001年，照片由Peter Mauss/Esto拍摄



[image: figure_0202_0256]
为布鲁克林音乐学院设计的海报，1995年






Michael Bierut（迈克尔·布雷特）


[image: figure_0203_0257]


1957年–|出生于美国俄亥俄州的克里夫兰|就读于美国辛辛那提大学设计、艺术、建筑及规划学院

Bierut以设计大胆而著称。

Bierut合作创办在线设计论坛。

“我很佩服那些有创意的人，他们不用等待灵感的到来或能人的支招，却能轻轻松松地应对每一天的工作，并且还能做到最好。”Michael Bierut在谈到他的创作影响时这样说，“我最喜欢的例子就是底特律摩城唱片公司的歌曲创作团体 Holland-Dozier-Holland。他们对于流行文化方面所做的深远影响没有任何概念，而只是一首一首地为Four Tops、Supremes和Vandellas这些乐队创作歌曲，这些作品影响了无数人。”
[7]

 上述引用Bierut的工作热情和能力来介绍，是为了让设计和创意更易被人理解。他用音乐来说明一点是有道理的，像许多其他设计师一样，正是源于对专辑封套的一种热爱，才导致他从事平面设计工作。进入波士顿公共电视台WGBH，在Chris Pullman手下实习一段时间之后，Bierut和当时的设计传奇人物Massimo Vignelli一起工作了十年。1990年，他成为了纽约五角设计公司新的合伙人。

Bierut为布鲁克林音乐学院前卫的表演场地设计了一种简单却很大胆的裁切字体，以表现超出视界以外令人兴奋的事物，现在依然是纽约市最知名的视觉特征之一。

Bierut擅长以一个标识设计师的身份为从起步到成长的企业进行全方位的品牌设计，以及为那些需要全新形象的企业提供咨询。奢侈品零售商萨克斯第五大道精品百货店使用的几个logo已经有很多年了，他们想要改变，为此， Bierut通过回顾这个品牌的历史，发现了一个1973年由Tom Carnase（最早由Vignelli设计）绘制的logo。为了让logo重新焕发生命力，Bierut将logo放入一个正方形，然后将4个直角打破，形成几个较小的正方形，这样就可以进行旋转和布置以创建出成百上千种不同的形式。时刻变化的新风格象征了这家店不仅有悠久的历史，同时也在寻求创新与现代化。

Bierut不仅友好，而且平易近人，通过他参与并领导专业设计协会AIGA，有效地促进了设计师们的团结。他还为设计出版物写文章，是耶鲁大学的一位评论家。2003年，他和William Drenttel、Jessica Helfand和Rick Poynor一起共同创立了网站Design Observer，现在已经成为所有学科设计师的论坛。

[image: figure_0203_0258]


[image: figure_0203_0259]
为布鲁克林音乐学院设计的标识，1995年



[image: figure_0204_0260]
为纽约时报建筑设计的外观，2007年，照片由Peter Mauss/Esto拍摄



[image: figure_0205_0261]
纽约Beaux Arts Ball建筑联盟的海报，1999年



[image: figure_0205_0262]
AIGA国际设计大会海报，2001年



做《设计随笔79》, Michael Bierut著。

[image: figure_0206_0263]
为萨克斯第五大道精品百货店设计的标识和购物袋，2006年






John Maeda（约翰·梅达）


[image: figure_0207_0264]


1966年–|出生于华盛顿西雅图|就读于麻省理工大学和日本筑波学院大学艺术设计学院

Maeda 将设计与技术结合在一起。

Maeda 为设计师提供电脑知识。

Maeda 领导了知名的设计学院。

为了成为一名用户界面（UI）设计师，John Maeda在麻省理工学院进修计算机科学的研究生课程。后来，Maeda读了Paul Rand写的《Thoughts on Design》一书，由此改变了他的职业生涯。

Maeda从Rand的书中获取了大量震撼人心的信息，他了解到仅仅掌握计算机并不能成为一名优秀的设计师，在他的教授Muriel Cooper的鼓励下，Maeda决定去日本学习平面设计，在那里，他将传统的设计技能和概念融入到他的计算机知识中。

后来，Maeda返回到MIT任教，并在MIT媒体实验室创立了美学与计算机小组。在那里，从小就擅长数学和艺术的Maeda（虽然他的父亲只夸奖数学）着力探索设计和科技的结合领域。对于Maeda来说，电脑只是一种工具和媒介。通过媒体实验室，Maeda创建了一些数字体验项目，如“The Reactive Square”声音响应实验，以及基于时间绘制色彩的“Time Paint”项目。他曾经的“Design by Numbers”项目鼓励了很多设计师和艺术家去学习计算机编程。

Maeda对教育不断追求，并写了很多书。在《简单法则》一书中，他表达出希望技术能够简化生活，而不是使生活更加复杂。2008年，Maeda成为罗德岛设计学院的院长，作为一名教育工作者，他认为创造性思维和技术能力在培养未来领导者的过程中同样重要。为了进一步加强对美国STEM教育系统（S=科学、T=技术、E=工程、M=数学），Maeda建议将艺术（A=艺术）也加入进来，形成STEAM，让设计更加人性化。

[image: figure_0207_0265]
为Mac开发的Time Paint软件



[image: figure_0208_0266]
森泽字体设计公司十幅海报之一，1996年



[image: figure_0209_0267]
Ginza Graphic Gallery展览海报，2002年



[image: figure_0209_0268]
资生堂30周年庆典商业片海报，1995年



读 《简单法则》，John Maeda著。

了解 其他具有影响力的数字设计师包括Jake Barton、Scott Dadich、Joshua Davis、Jason Fried、Ji Lee、Jason Santa Maria、Lisa Strausfeld、Khoi Vinh和Robert Wong。

[image: figure_0210_0269]
麻省理工学院数学系海报，1998年






Stefan Sagmeister（史蒂芬·施德明）


[image: figure_0211_0270]


1962–|生于奥地利的布雷根茨|就读于奥地利维也纳的应用艺术大学和纽约普拉特学院

Sagmeister设计了创新性的光盘包装。

Sagmeister 不断突破设计的边界。

传奇设计师Tibor Kalman曾经告诉他的学生们，“Stefan很可怕，太可怕了！我太失望了！”
[8]

 。当时Sagmeister才年仅28岁，尽管Kalman的批评对Sagmeister产生了很大的影响，在Sagmeister最痛苦糟糕的时候，他的作品也非常了不起。Sagmeister没有视一个新挑战为一份新工作，他看到的是一个机会，一个能创造一些非凡作品的机会。他推动了超越功能来开发他的设计，并始终如一地激起这种反应。

Leo Burnett的设计团队在香港广告公司的工作结束后，Sagmeister于1993年加入Kalman在纽约的M&Co公司。虽然他的任期很短暂，他的老板教他去冒险，去探索不同的设计领域，但是Sagmeister回忆说：“那比什么都重要，他令人难以置信的推销技术让他的工作室与其他工作室与众不同。可能他周围也有一些很聪明的人（比如Tibor在设计方面比其他人更出色），但是没有谁能像Kalman一样不做任何修改就能卖出这些设计概念，让他的想法几乎没有变动就传达给了观众。没有人能像Kalman那样有热情。”
[9]



后来Sagmeister成立了自己的工作室。并在同一年，他希望把重点放在音乐方面的设计上。业务开展得比较缓慢，因此他为朋友的乐队（H.P. Zinker）设计了一张CD，CD的包装是一个特殊的红色珠宝盒，在封皮内侧隐藏了一个“秘密”的图像。这份设计让当时主要的几家唱片公司注意到了Sagmeister的创新包装，随后他继续为顶尖的艺术家设计唱片包装，包括Lou Reed、Pat Metheny、David Byrne和滚石乐队。

Sagmeister毫不避讳地用自己的身体做了一次营销，他裸体出现在明信片上，以此来宣传他的新工作室。他还拍摄了只穿内衣的自己，前后吃了100种不同的垃圾食物，让体重增加23磅。为了用海报来宣传AIGA事件，他还让助理把这个设计雕刻进他的身体，那是一个相当令人震惊的画面，吸引了整个设计行业的注意。

随着音乐下载变得越来越普遍，CD包装设计业务逐渐萎缩，Sagmeister不得不重新考虑他的工作方向，开始寻找各种方法把有意思的想法放入到他的作品。他休假一年，专注于探索和实验，归来时总是会带来新的灵感和东西，随后又继续定期安排延长休息时间。

2012年，Sagmeister 邀请到Jessica Walsh作为合作伙伴，在公司的第一个宣传片中，他们以双人裸体的明信片宣布合作伙伴关系的建立。两人继续推动这个领域的边界，并平衡商业项目与自身指导工作。

[image: figure_0211_0271]
《Art of Oubey》，艺术家专著，3D书套白模
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[image: figure_0213_0273]
《Set the Twilight Reeling》海报，Lou Reed，1996年



读 《Things I Have Learned in My Life So Far》和《Made You Look》，Stefan Sagmeister著，这两本书的纸质版都已经绝版了。

[image: figure_0214_0274]


[image: figure_0214_0275]
LEVI’S 广告牌，2010年



[image: figure_0215_0276]
费城当代艺术博物馆中“The Happy Show”的设计



[image: figure_0216_0277]
《Trying to Look Good Limits My Life》和《20 Things I Have Learned in My Life So Far》项目中的一部分，2004年
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[6].Stephen Doyle, 邮件采访, 2013.



[7].Michael Bierut, 邮件采访, 2013.



[8].Stefan Sagmeister, 邮件采访, 2013.



[9].Stefan Sagmeister, 邮件采访, 2013.




精选参考


AIGA. “AIGA Medal,” Medalist biographies, 1920s–2010s, http://www.aiga.org/medalists/

Ambrose, Gavin, and Paul Harris. The Visual Dictionary of Graphic Design. New York: AVA Publishing, 2006.

Art Directors Club. “ADC Hall of Fame,”http://www. adcglobal.org/archive/hof/

Aynsley, Jeremy. Pioneers of Modern Graphic Design. London:Mitchell Beazley, 2004.

Bauret, Gabriel. Alexey Brodovitch. New York: Assouline, 2005.

Brown, Robert K. and Susan Reinhold. The Poster Art of A.M.Cassandre. New York: E. P. Dutton, 1979

Chambers, Jason, “Meet One of the Pioneering Blacks in the Ad Industry,” Ad Age, Feb. 16, 2009.

Craig, James and Bruce Barton. Thirty Centuries of Graphic Design. New York: Watson-Guptill Publication, 1987.

Cramsie, Patrick. The Story of Graphic Design. New York:Abrams, 2010.

Drew, Ned, and Paul Sternberger. By Its Cover: Modern American Book Cover Design. New York: Princeton Architectural Press, 2005.

Drucker, Johanna, and Emily McVarish. Graphic Design History: A Critical Guide. Upper Saddle River, NJ: Pearson Prentice Hall, 2009.

Eskilson, Stephen J. Graphic Design: A New History. New Haven, CT: Yale University Press, 2007.

Friedman, Mildred et. al. Graphic Design in America: A Visual Language History. Minneapolis/New York: Walker Art Center/Abrams, 1989.

Gerber, Anna, and Anja Lutz. Influences: A Lexicon of Contemporary Graphic Design. Berlin: Gestalten, 2006.

Gomez-Palacio, Bryony, and Armin Vit. Graphic Design Referenced. Beverly, MA: Rockport Publishers, 2009.

Heller, Steven, and Seymour Chwast. Graphic Style: FromVictorian to New Century. New York: Harry N. Abrams, 1988.

Heller, Steven. Design Literacy: Understanding GraphicDesign. New York: Allworth Press, 1997.

Heller, Steven and Marie Finamore (Eds.), Design Culture: An Anthology of Writing from the AIGA Journal of Graphic Design. New York: Allworth Press, 1997.

Heller, Steven. Paul Rand. London, Phaidon, 1999.

Heller, Steven, and Georgette Ballance, eds., Graphic Design History. New York: Allworth Press, 2001.

Heller, Steven. The Graphic Design Reader. New York:Allworth Press, 2002.

Heller, Steven, and Mirko Ilic. The Anatomy of Design:Uncovering the Influences and Inspirations in Modern Graphic Design. Beverly, MA: Rockport Publishers, 2007.

Heller, Steven; Ed. I Heart Design: Remarkable Graphic Design Selected by Designers, Illustrators, and Critics. Beverly, MA: Rockport Publishers, 2011.

Heller, Steven. “Erik Nitsche, Design Auteur,” Print. November 22, 2011.

Heller, Steven, and Veronique Vienne, eds. 100 Ideas that Changed Graphic Design. Laurence King Publishers. April 18, 2012.

Hollis, Richard. Graphic Design: A Concise History. London:Thames & Hudson, 1994.

Kohler, Eric. In the Groove: Vintage Record Graphics 1940–1960. San Francisco: Chronicle Books, 1999.

Kurlansky, Mervyn. Masters of the 20th Century: The Icograda Design Hall of Fame. New York: Graphic, 2001.

Livingston, Alan, and Isabella Livingston. The Thames and Hudson Dictionary of Graphic Design and Designers. London:Thames and Hudson, 2003.

Lupton, Ellen. Thinking With Type: A Critical guide for Designers, Writers, Editors, & Students. New York: Princeton Architectural Press, 2004.

Meggs, Philip B. Six Chapters in Design: Bass, Chermayeff, Glaser, Rand, Tanaka, Tomaszewski. San Francisco: Chronicle Books, 1997.

Meggs, Philip B. A History of Graphic Design. Hoboken, NJ:John Wiley and Sons, 1998.

Mount, Christopher. Stenberg Brothers: Constructing a Revolution in Soviet Design. New York: The Museum of Modern Art, 1997.

Poulin, Richard. Graphic Design + Architecture: A 20th Century History. Beverly, MA: Rockport Publishers, 2012.

Poulin, Richard. The Language of Graphic Design: An Illustrated Handbook for Understanding Fundamental Design Principles. Beverly, MA: Rockport Publishers, 2011.

Purvis, Alston W., and Cees W. de Jong. Dutch Graphic Design:A Century of Innovation. London: Thames and Hudson, 2006.

Purvis, Alston W., and Martijn F. Le Coultre. Graphic Design20th Century. New York: Princeton Architectural Press, 2003.

Rathgeb, Markus. Otl Aicher. London: Phaidon Press, 2007.

Remington, R. Roger. Nine Pioneers in American Graphic Design. Cambridge MA: The MIT Press, 1989.

Remington, Roger. Lester Beall: Trailblazer of AmericanGraphic Design. New York: W. W. Norton & Company, 1996.

Remington, R. Roger. American Modernism: Graphic Design1920 to 1960. New Haven, CT: Yale University Press, 2003.

Remington. Roger R., and Robert S. P. Fripp. Design and Science: The Life and Work of Will Burtin. Aldershot, UK, and Burlington, VT: Lund Humphries, 2007.

Scher, Paula. Make it Bigger. New York: Princeton Architectural Press, 2005.

Scotford, Martha. Cipe Pineles: A Life of Design. New York: W. W. Norton & Company, 1999.

Shaughnessy, Adrian. Graphic Design: A User’s Manual. London: Laurence King Publishing Ltd., 2009.

Spencer, Herbert. Pioneers of Modern Typography. Cambridge, MA: The MIT Press, 1990.

Studio 3. A History of Graphic Design for Rainy Days. Berlin:Gestalten, 2011.

Sutnar, Ladislav. Prague New York—Design in Action. Prague:Argo, 2003.

Weill, Alain. Graphic Design: A History. New York: Abrams, 2003.

Weston, Richard. Modernism. London: Phaidon Press, 1996.

Wheeler, Alina. Designing Brand Identity: A Complete Guide to Creating, Building, and Maintaining Strong Brands. Hoboken, NJ: John Wiley & Sons, 2003.

Wrede, Stuart. The Modern Poster. New York: The Museum of Modern Art, 1988.



致谢


我要向为出版本书做出贡献的人致以真诚的感谢。感谢我的编辑Nikki Echler McDonald和Peachpit出版社的每一个人，尤其是Tracey Croom、Charlene Charles Will和Alison Serafini。感谢Bryn Mooth、Elaine Merrill、Liz Welch和Emily Glossbrenner帮助我润色文字。感谢我的好友Nancy、Kerry Colburn和Jennifer Worick帮助我完善本书的构思。感谢经验丰富的作家们给我的友好建议，他们是：Steven Heller、Alston Purvis、Richard Poulin、Tim Samara、Bryony Gomez-Palacio，谢谢你们。

如果没有视觉素材，这本书就根本不存在，感谢向我伸出援手的设计师、机构和设计公司，感谢你们分享了充满灵感的作品。我要特别感谢以下各位，他们提供了图片和原素材：收藏家Merrill Berman和Jim Frank，Herb Lubalin设计排版研究中心的Emily Roz 和Alexander Tochilovsky，ProjectObject的Aaron Cohen，New Documents的Scott Lindberg，斯万画廊的Rebecca，Modernism 101网站的Molly McCombs和 Randy Ross，Milton Glaser设计研究中心的Beth Kleber，爱荷华大学的Tim Shipe，芝加哥印刷中心的Richard Kasvin，电影海报收藏家Christian Annya，波士顿图书馆的Sean Casey，史密斯大学的Barbara Blumenthal和RIT的Kari Horowicz。同样感谢艺术家权利协会的J’Aimee Cronin、Adrienne Fields和Lauren Graves以及VAGA的Kathryn Pawlick。感谢Steve Reoutt让我开始关注设计史，感谢Herb Thornby为本书提供的手绘插画，感谢Arturo Medrano全程的协助。最后，感谢我的家人John和Eileen Clifford, 是他们影响了我。感谢Tim的支持、耐心、努力和理解，感谢Will陪伴我的每一天。



图书在版编目（CIP）数据


百年先驱：现代平面设计史中的50位巨匠/（美）克利福德（Clifford, J.）著；陈莞荑译.--北京：人民邮电出版社，2015.3

ISBN　978-7-115-34538-7

Ⅰ.①百…　Ⅱ.①克…②陈…　Ⅲ.①平面设计—设计师—介绍—世界—现代②平面设计—作品集—世界—现代　Ⅳ.①K815.72②J534

中国版本图书馆CIP数据核字（2015）第016328号


版权声明


Graphic Icons: Visionaries Who Shaped Modern Graphic Design

John Clifford

Copyright © 2014

All rights reserved. No part of this work may be reproduced or transmitted in any form or by any means, electronic or mechanical, including photocopying, recording, or by any information storage or retrieval system, without the prior written permission of the copyright owner and the publisher.


本书中文简体版由Peachpit公司授权人民邮电出版社独家出版。



未经出版者书面许可，不得以任何方式复制或抄袭本书内容。



版权所有，侵权必究。


◆著　[美]John Clifford

译　陈莞荑

责任编辑　赵轩

责任印制　张佳莹　焦志炜

◆人民邮电出版社出版发行　　北京市丰台区成寿寺路11号

邮编　100164　　电子邮件　315@ptpress.com.cn

网址　http://www.ptpress.com.cn

北京捷迅佳彩印刷有限公司印刷

◆开本：880×1230　1/24

印张：9.67

字数：227千字　　2015年3月第1版

印数：1-3500册　　2015年3月北京第1次印刷

著作权合同登记号　图字：01-2013-8451号

定价：59.00元


读者服务热线：(010)81055256　印装质量热线：(010)81055316



反盗版热线：(010)81055315


OEBPS/Image00090.jpg
MAY WE SEND YOU AN ILLUSTRATED BROCHURE? KNOLL ASSOCIATES, INC.

ZZ WHOA MIN ‘INNIAY NOSIQVW S5






OEBPS/Image00211.jpg
VS
e
°
e

e W
LeeT e






OEBPS/Image00089.jpg
| &
F i :
A A
6 R
B . ﬂ i
.r==== ) uuu:—zu::-u—_——_—_a—
i






OEBPS/Image00210.jpg





OEBPS/Image00092.jpg
cleanable filters

Cuno Engineering Corporation





OEBPS/Image00213.jpg
RUSSELCLUB ROYCERD MOSS SIDE





OEBPS/Image00091.jpg





OEBPS/Image00212.jpg





OEBPS/Image00094.jpg
coordination of parts

rawings and color are the slements with which printed
ned. These should be compe
jother as smoothly

in spoce in such @ way

of o machine.

thet they werk

|






OEBPS/Image00215.jpg





OEBPS/Image00093.jpg





OEBPS/Image00214.jpg





OEBPS/Image00095.jpg
3~

The principles of controlled visual flow can be applied net only fo
the double spreod, but o the book o a whole. The purpose is the
same: 10 lead the oye on the desired path for mors ffcient read-
ing, and to integrate the whole wark into @ cohesive design. In

the design below, for the cover and section heading pages of an

industriol catalog, the repetition of the same pattern unifies the

design, while the horizontal flow leads the reader through the

The some prindiples, worked aut in o different wey, have besn

wsed in planning this issue of “Design and Papar”. Not

y each
e, bt the bosklet itelf s inteadsd 1o be sn example of con-

ollad visual flow. The idantifying upper

and cormers, the

alternating color schemms, and the spatiol rel

hips are do

signed to lead + smoothly through the bookler and ta






OEBPS/Image00010.jpg
19204F 4125 2 AR SRS ( Art Directors Club ) #57

B 7 19094F b5 ( The Dance ) []ftt CEH3C ) (Architectural Digest ) 8115 %47
19064F: 52226 FHE Wi T A CBE I 22 T SF RS HR T T ) B LEERBI95EIESEL, AT HLREH
19034 ARSI T S T 19144F 55U A% DR RSN e SR
19054F Z MWk “MxHE” . 1A 19134 Armory Show 5 2 3 C 2 ARG A 19184F 5 — R AR M 4G o 19294 10 H 28 H (A 201 H, T 15t
TS Priester /A W1 T KSR Bl 4 /R % 3% ( Calligrames )

19074F M M mifE (e /b4 ) sk 19254F FEFATAEAYZEAE (TARBZER L) [





OEBPS/Image00011.jpg





OEBPS/Image00008.jpg





OEBPS/Image00009.jpg
SPRINGFIELD BICYCLE

(IUB TOURNAMENT
S Y w R |

g
/‘ / :
\)
/ N
{ \
.x s \/\\ Dy

[SPRINGFIELD MASS
SEPL1] AND12189






OEBPS/Image00006.jpg
PSEUDONYM
| AUTONYM

T.FISHER UNWIN,
Putcraster Square, L ondon,






OEBPS/Image00086.jpg





OEBPS/Image00207.jpg





OEBPS/Image00007.jpg





OEBPS/Image00206.jpg





OEBPS/Image00088.jpg
:
|
|
l
|

|
|

|
|

1l
|
Il
1
I
i
Il
I
I
i

|
it
i
|
i
]
i
i
]
i

'
'

il
1
i
U
i
I
I
I
I
I

i
m

i

|
Il
i
|
I

i
|

|
i
i

il
il
10
I
i
i
i THg
1
- il

1
.
I

1
il

SR A
RGN 111
R
I
o
I

il
i}
'
1 A
g
A AR
111
L ]
I
A R
W]
N
RS {1
S0 A
R (11}
A
JESS [l

e
1
1

m
i

i
i

m
i

i
i

W
m -

i
m

i
i

1
I
i
I
i
i
i

m

o
s

W






OEBPS/Image00209.jpg
CALIF O R NMIA PLEiEB G RADIO

RADIO PUBLICA DE CALIFORNIA





OEBPS/Image00087.jpg





OEBPS/Image00208.jpg





OEBPS/Image00014.jpg
R
AT






OEBPS/Image00015.jpg
uLucidity, c]arity, fitness is the
aim. New rules must ccrmplement

the old. As the automobile has

found its own speciﬁc ]Jeauty,
so will commercial typograpll}r
find its own expression—quite

different from the art of the

]Jc:-crlq, tllcrug]'l many mistakes
may still be necessary before the

goal 18 re El.CllECl.m





OEBPS/Image00012.jpg
Prie¢ter

HOLLERBAUM & SCHMIDT BERUN-N-65- HARD





OEBPS/Image00013.jpg





OEBPS/Image00101.jpg
i Stephen
WL Crane:
stories
and tales

Edited by ROBERT WOOSTER STALLMAN

&

poems

Z_Carven

HERBERT READ

3 tragedies





OEBPS/Image00222.jpg
2.0

| \\{\\\_“

i A respect for and cclebration of individual knowledge, talent, and experi
ence guides our collaborative approach to the authorship of our work

We have assembled an organization of individuals who share a generosity

of spiric and yet maincain divergent formal skills and world views. The
openness within RoTo has also made it possible for us to collaborate in
genuine sense with those who commission and inhabi the architecture we

‘k facilicate. We enthusiastically cmbrace found conditions and conventions
as an opporcunity for improvisation.

PROJEETS  INSPIRATION  WORDS Asour cowracr





OEBPS/Image00100.jpg





OEBPS/Image00221.jpg
LO|
)
o
—
o
o~
ol
—
=
=
i
=
i A
wi
=|
<
@
—






OEBPS/Image00103.jpg
o

.f_.

|| T R CEENER T [ R 1K1
a8l ) il
__ ~. mw,.‘.,,._,..‘...ﬁv. ........_....:,............._._.. I ._.....,...,._
1 A1
Sl b AN
AR NN 010111001
el
L2 A






OEBPS/Image00224.jpg





OEBPS/Image00102.jpg
selected poems \
e e m forster

KENNETH PATCHEN | [ ‘

new

enlarged editioff 4

REIPRESSION






OEBPS/Image00223.jpg





OEBPS/Image00105.jpg
10018 0 O 0 O O L

HREHERHA A
HHHEA

1
(IEESRUEBEENE NSNS
INERENREN SRS
e L P
B

S
A
RN
HH

HH
P LT
IESSESSEREa:
R

IR

+
e

1110 L
IEEE RS Raa.

ISERRERERE N
IENEEE S
L
NS EER R
H

I

THIHE

15

1 N2 0 5 R

ST T R

100
1

T

1R R e

4

e e e P L L L
|

5

0 1 W 1
1 +
) 8 -+
0 Y O -

L

i

B
B )
IREES .-

HAA 4

EEASEsmam
i R
I
IR
e

0

S A
1
NS
EERNE S EET e
R
1
1
T
S RE RS U
I
B
S5 SN R
0 6 1 T T
IS R0 R HEFF
IS EHENSEEESEMEEE! dENEEEES

e e






OEBPS/Image00104.jpg





OEBPS/Image00225.jpg





OEBPS/Image00216.jpg
\ i | _,
i

__
i
SR

N\

|

,.:

it __;w"_.

Il

2 7'»






OEBPS/Image00097.jpg





OEBPS/Image00218.jpg





OEBPS/Image00096.jpg





OEBPS/Image00217.jpg
T P AT Ae el 19924 Yo iz 20004 S/RAGIFOREBSIHEIIRIN 0032 g s i 26 56 L b HD

19684 i FR I R 5 DRI Fi sty 2 A= U 19984F Googlel# 254 |- 4 (CHPA S BN SR T2 I 2 25 bl )
19894F HRES {2135 19914F- Nirvana/Rk A %17 %% (Nevermind ) 19954F £ AR A To IR 19994 RKICHLN T HT B 5% 200945 5 [ .45 4 15 1 el

20014 FEAA H) B AT —{RiPod





OEBPS/Image00099.jpg





OEBPS/Image00220.jpg





OEBPS/Image00098.jpg





OEBPS/Image00219.jpg
act Furniture
sign Symposium

during WestWeek

Your Turn My Turn ‘83
A PDC 2 Invitational Event

Friday, March 18 and
Saturd: ch19
Pacific Design Cent
Los Angele






OEBPS/Image00005.jpg





OEBPS/Image00003.jpg
T props i





OEBPS/Image00004.jpg
(Homspl sy ma G 18





OEBPS/Image00001.jpg
ﬂz%gﬁ GRAPHIC ICONS
VISIONARIES WHO SHAPED
MODERN GRAPHIC DESIGN

B ik 2 i 506 Hbe

[%]John Clifford & G52 i

Z ARIBH

POSTS & TELECOM PRI SS

1§





OEBPS/Image00002.jpg





OEBPS/Image00189.jpg





OEBPS/Image00188.jpg





OEBPS/Image00191.jpg
NN
N e L e
PRS-~






OEBPS/Image00190.jpg
/NSLECI





OEBPS/Image00193.jpg
L Oy & -

THE MAGAZINE FOR

& The Passion of Muhamm:





OEBPS/Image00192.jpg
At IS

€ School of VISUAL ARTS





OEBPS/Image00195.jpg
“Oh my God
—we hit
alittle girl.”

The true story of M Company.
From Fort Dix to Vietnam.





OEBPS/Image00194.jpg





OEBPS/Image00187.jpg





OEBPS/Image00186.jpg





OEBPS/Image00200.jpg
ctedeij rmuseurnarnsterdam
< apri trrn 23 juni Be8






OEBPS/Image00199.jpg
EIEILE

2 3 4 S 6 7 8

9 10 11 12 13 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31






OEBPS/Image00202.jpg





OEBPS/Image00201.jpg





OEBPS/Image00204.jpg





OEBPS/Image00203.jpg





OEBPS/Image00205.jpg





OEBPS/Image00196.jpg





OEBPS/Image00198.jpg
poobibLLibe
délel oppenent

pour
Le

une

(Wg's|

ontULEEeL

nodelythecd

€en
Joor
de
NLEUUE

JLphabel-

-

poaSLbiLiby

For
the
ne

neu

”....
=

$ooo

i3

: S—
1 g
1 1
i LR
o B ¥ e
ok 9
"mﬁ'.m ."'m m

ersenerne

i T
i L
H 3y |

el IR (I
goses | geess  gassg g Sessies
o Bt i B
Rt Poory e et
G LRy T B Elans





OEBPS/Image00197.jpg





OEBPS/Image00170.jpg
AaBbCcDd Ee Ff Gg HhlilJj Kk L M Nn Oo Pp! 4 QqRrSsTiUuVyWwXxYy

FPER AND LOWER CASE, THET L oF Ty y v PEEACE CORPORATION ¥






OEBPS/Image00169.jpg
| HIROSHIMA APPEALS






OEBPS/Image00172.jpg
LICK
HEMORRHOIDS
WITH
PREPARATIONH





OEBPS/Image00171.jpg





OEBPS/Image00174.jpg





OEBPS/Image00173.jpg
HCCOPER
UNIOIN
LHOL

COFAR],
ARCHE

TRCTURE i





OEBPS/Image00175.jpg
VOLUME ONE, ISSUE ONE - $1.25

JANUARY.FEBRUARY 1964

Bertrand Russell considers 7ime magazine to be “scurrilous and
utterly shameless in its willingness to distort.” Ralph Ingersoll: “In
ethics, integrity, and responsibility, 7ime is a monumental failure.”
Irwin Shaw: 7ime is “nastier than any other magazine of the day.”
Sloan Wilson: “Any enemy of Time is a friend of mine.” Igor
Stravinsky: “Every music column I have read in 7ime has been
distorted and inaccurate.” Tallulah Bankhead: “Dirt is too clean
aword for Time.” Mary MeCarthy: “7Time’s falsifications are nu-
merous.” Dwight Macdonald: “The degree of credence one gives
to Time is inverse to one’s degree of knowledge of the situation
being reported on.” David Merrick: “There is not a single word
of truth in Time.” P.G. Wodehouse: “7ime is about the most in-
accurate magazine in existence.” Rockwell Kent: 7ime “is inclined
to value smartness above truth.” Eugene Burdick: 7ime employs
“dishonest tactics.” rad Aiken: “7ime slants its news.” Howard
Fast: Time provides “distortions and inaccuracies by the bushel.”
James Gould Cozzens: “My knowledge of inaccuracies in Zime is
first-hand.” Walter Winchell: “Zime’s inaccuracies are a staple of
my column.” John Osborne: “Time is a vicious, dehumanizing
institution.” Eric Bentley: “More pervasive than 7ime’s outright
errors s its misuse of truth.” Vincent Price: “Fortunately, most
people read 7ime for laughs and not for facts.” H. Allen Smith:
“Time’s inaccuracies are as numerous as the sands of the Sahara.”
Taylor Caldwell: “I could write a whole book about 7ime inac-
curacies.” Sen. John McClellan: “7ime is prejudiced and unfair.”





OEBPS/Image00166.jpg
TRADEMARKS
AND SYMBOLS
OF THE WORLD






OEBPS/Image00168.jpg
//% /

B ———
3 _\_\\\\\‘\\\\\\\‘\‘ my
N

83
bhe 106h
. by 1.
inbernabional lighting design compebibiion

Theme:Lighting as Communication





OEBPS/Image00167.jpg
§ e

/S
KYD @ 1964

s oS, SN
N

10






OEBPS/Image00181.jpg





OEBPS/Image00180.jpg





OEBPS/Image00085.jpg





OEBPS/Image00183.jpg
Jimmy Breslin

The Gang
That Couldn’t Shoot Straigh






OEBPS/Image00000.jpg
ﬂz%gﬁ GRAPHIC ICONS
VISIONARIES WHO SHAPED
MODERN GRAPHIC DESIGN

B ik 2 i 506 Hbe

[%]John Clifford & G52 i

Z ARIBH

POSTS & TELECOM PRI SS

1§





OEBPS/Image00182.jpg





OEBPS/Image00083.jpg





OEBPS/Image00185.jpg
SIGMUND F<EUD HAD LA





OEBPS/Image00084.jpg





OEBPS/Image00184.jpg





OEBPS/Image00081.jpg





OEBPS/Image00082.jpg
piano concerto in b-flat major

serkiny

the philadelphia orchestra

eugene ormandy,
columbia masterworks






OEBPS/Image00177.jpg





OEBPS/Image00176.jpg
()l
.l'lﬁfii






OEBPS/Image00179.jpg
== R S ~AW“U“WFW§W'J‘“§CHEFT""A1

=CRAB < ]ﬂ"ﬁ[ﬂm[u =z
W=""50 S e oa_ SIS
ils STEW <
S c:::wmak

THYMENG WIS, HAM §ﬂﬁ
nce EHSTINOGCH] EFEeety Bt





OEBPS/Image00178.jpg
SN

B ==






OEBPS/Image00079.jpg





OEBPS/Image00080.jpg
l , @DML 4328
v I" -

serge prokofiev






OEBPS/Image00155.jpg
e -





OEBPS/Image00077.jpg





OEBPS/Image00078.jpg
WO W SR e ev TR U TN TN TR ovin U Wl U TR TR S DR W TR

LEVLVLLVLLPLLVLLLLVLLLLR
TRRRRLLLLLLLR YRR RLLYY

RS

NHNNNNNDNHNHNNHNHHNNNNNNY

ww 64 -+ il Aw. 23 “W 23 AM #r.Mw 64, £ A ﬁn. aw .w H

- N U L 6






OEBPS/Image00076.jpg
, .
\ A\
N
&
Ww
[






OEBPS/Image00148.jpg
(YEARS OF CRISIS =





OEBPS/Image00269.jpg
JHILEIDO





OEBPS/Image00147.jpg
1863-1983 UNITED STATES 5 CENTS

EMANCIPATION PROCLAMATION






OEBPS/Image00268.jpg





OEBPS/Image00074.jpg





OEBPS/Image00150.jpg
®PERRY

CAPITOL





OEBPS/Image00271.jpg





OEBPS/Image00075.jpg
60 cenls

- BAZAAR

Iihers of 53 - Conslellalion Blue -

Incorporaling Junior Bazaar

May 1955

\merican Collons -






OEBPS/Image00149.jpg
CBS Televi






OEBPS/Image00270.jpg
American Academy of Arts and Sciences, Cambridge, MA / Inquiries Harvar hematics Department (617) 495-1980
Organized by David Jerison, I.M. Singer, Daniel Stroock (MIT) + Barry Mazur, Wilfried Schmid, Shing-Tung Yau (Harvard)

http://www.math.harvard.edulcdm98





OEBPS/Image00072.jpg





OEBPS/Image00152.jpg





OEBPS/Image00273.jpg





OEBPS/Image00073.jpg





OEBPS/Image00151.jpg





OEBPS/Image00272.jpg





OEBPS/Image00070.jpg
RURAL ELECTRIFICATION ADNINISTRATION






OEBPS/Image00154.jpg





OEBPS/Image00275.jpg





OEBPS/Image00071.jpg





OEBPS/Image00153.jpg
Ik

500






OEBPS/Image00274.jpg
R

Wk AT &
( A\"\FL ,f?fhj ; 3 "&5
e IMGER. somdd O
o o POT LG st\" i
Sif rk:“ SGE e LR‘(
IENGIEEhS TO
f\ o 19 \THE Ropks My uneeLentt
Nslp = \w Ay THE JRUAS PERT
e SE- & WE Ny \w\*s::
i l_“‘ (N &
KEE e wp{:‘(-im\‘\l"}:H
%o
Tie N"j“ “‘w W ‘\ WER €
QL:‘:":,O: N“ \
AN Xo¥ 9 (\
S0uC 3 oguk W ®
W
s s R 000 1S goﬁi"‘

D ANEW ST
" (5 penr.. | ALS

ANY I“\L\Q“ 3

N BURGy ¥
“(:"""( A (T sevs
T REGRe TS An?

L) MU geemic
1ENEW poury 1





OEBPS/Image00146.jpg





OEBPS/Image00267.jpg





OEBPS/Image00266.jpg





OEBPS/Image00068.jpg
19364 Frank Lloyd Wrighti% it
T KNS (Fallingwater )

19384F A SE— Ut AR i 43 1

19414F H Ay 2285 2tk

19474F 5 A AHML ) T

19514 2 (A L RAIL 3L

19574F ZRE-YLE I sEry (FEk L) iR

19374F EEMRQUE T (H/RIER)
EEAIEA RPN/ SiSt]

193945 FR[E AR
AL R T4

19454F A B — AL, EIMENIAC, Hik60 000fF
S EITE B A7 1 R IR 4548 — U 3

19484F LPIE %47

19554F B Y5 WA SR A A A T LBz, O R ASLZ B A G

19584 FITHR B 5E IR





OEBPS/Image00069.jpg





OEBPS/Image00066.jpg





OEBPS/Image00067.jpg
des schweizerischen photographen-verbandes

rherufs

werklags 14-19
mittwochs 1419 18-2
sonnfags 10-12 14-18

eintritt frei





OEBPS/Image00065.jpg





OEBPS/Image00159.jpg
MoDbil





OEBPS/Image00158.jpg





OEBPS/Image00279.jpg
ﬂz%gﬁ GRAPHIC ICONS
VISIONARIES WHO SHAPED
MODERN GRAPHIC DESIGN

B ik 2 i 506 Hbe

[%]John Clifford & G52 i

Z ARIBH

POSTS & TELECOM PRI SS

1§





OEBPS/Image00063.jpg
AJ N4 47 A1 A

II]KLM
)PQRST
"WXYZab
etghijkl

oOpqgrstu





OEBPS/Image00161.jpg
Mobil
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The Wilderness Years
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The time before his finest hour.
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Mobil Masterpicce Theatre
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Sundays at 9pm Channel 13 PBS
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BAM 1995 Next Wave Festival is sponsored
by Philip Morris Companies Inc.
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Light Years The Architectural League of New York's 1999 Beaux Arts Ball at the Starrett-Lehigh Building, Saturday March 13, 1999, For tickets please call (212) 753 1722. Corporate Sponsor \I(CIide
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