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内容简介

平面设计在社会生活中随处可见，创办一间平面设计工作室也是每一位平面设计师的梦想。而如何创办并经营一间充满创作活力的平面设计工作室，一直都是设计师们在创业的道路上必须面对的问题。

《做喜欢的事》系列图书围绕着这个问题，分为欧美和亚太两个部分，通过对这两片区域的各25家成功的具有影响力的平面设计工作室进行专访和作品案例分析，分享他们的经营理念、运营方式、客户往来以及自身推广的经验，向读者全面地展示成功的设计工作室从创业到经营的历程。





如果你是一个有创业梦想的设计爱好者，那么本书可以为你提供专业的参考与建议。





未经许可，不得以任何方式复制或抄袭本书之部分或全部内容。
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创业是我人生的岔路

范姜兰欣–中国台湾（OHM_跨界所创办人）





在学生时期时，我与大多数的同学一样，未来的蓝图里期许成立自己的工作室、设计团队，然后变成一位顶尖的设计师，那时还太过天真以为一切应当顺理成章，殊不知这其中有一堆眉眉角角。工业设计系毕业后，在25TOGO设计公司当了两年设计师，后来到研究所进修，这几年下来，才体会到原来自以为顺理成章的设计师出名之路是多么的不理所当然。创业是我和蔡人生中的岔路。故事是这样子的，一切的源头来自台湾设计师周。台湾设计师周是一个由民间力量所发起的设计活动，在这个舞台上可以展现设计师个人的思维、能量、风格与特色，有亮点的话可以得到很好的宣传。2010年是我们人生中的转折点，当时蔡（蔡易成，现任蔡与范姜设计、OHM_跨界所的共同合伙人）问我要不要一起参加台湾设计师周，给自己一个曝光和表现设计理念的舞台。我们努力了一两个月，设计了“超商里的维多利亚”水泥家具，这个作品混合东西方与现代、传统的冲突，后来因为这个作品得到香港ILIVETOMORROW的青睐，邀请我们到香港开个展，又有杂志想要收录作品，这一切的机会和肯定，是我们萌生想要创业的根。

在资金欠缺的情况下，为了能做出更多作品，朋友建议我们申请政府文化部的圆梦计划，将成立公司的动机到品牌的理念、执行方式等写成计划，原本想说如果没过就各自回到原来的生活轨道，但是很幸运，我们过关斩将了，踏上看似光明却也很辛苦的创业路程……

创业可是需要申请公司执照还有地址的呢！各自在台北租小套房的我们俩，哪来的工作空间啊？所以不断地上网寻觅适合的场所。我和蔡不喜欢关起门来做设计，因为设计是需要不断地被讨论、激荡的，如果只有我们俩一起做，那概念的观点可能会比较狭隘，如果不能够广泛地被大众接受、理解，最后也仅是孤芳自赏。所以我们很大胆地在台北租了大面积的空间，希望能够找一堆人一起分租，一来可以和不同领域的人一起工作，二来又可以分摊房租，一举两得！我们花了一半的资金在装潢、整修空间上，再将场地平均划分，规划出八个工作位置，把这些信息上传至FACEBOOK对外招租，适合对象锁定在设计相关领域的微型工作者，“OHM_跨界所”就这样诞生了！台湾经历了OEM（注一）
 与ODM（注二）
 ，而我们认为现在是OHM（ORIGINAL HYBRID MANUFACTORY）的时代，在台湾这个文化混种之中，借由一个不可预测的组合、产出一个未知的可能性。





传承“问”的技巧

没有人天生就是创业的料，所以我们不懂就问GOOGLE大师，再不明白就问隔壁朋友顾问（设计圈朋友）。就这样从接案开始累积，小案如RENDER模型或是主动寻找客源，到现在已经能够承接整个品牌规划，都是逐步累积的经验，所以我们想要将这份经验传下去，减少学生或是新鲜人出社会的断层，相信站在我们肩膀上的他们，将来一定能比我们更强壮。

OHM从2012年开始举办“OHM MEETING跨界杂谈”，报名参加的人带一个设计相关的问题，来宾或是其他参加者给建议，如果不知道怎么接案、报价，发言提问！如果不知道要去大公司还是去小公司，还是发言提问！大家一起切磋、教学相长。设计这东西挺有趣的，它是一种创意的最大公约数，概念创新且大家都能够接受，所以越多人讨论，就越能够达到适当的共鸣。这一活动颇受好评，可能是因为我们超级热血又给力。







•注一：
 OEM（Original Equipment Manufacture，贴牌生产或原始设备制造商）


•注二：
 ODM（Original Design Manufacture，委托设计与制造或原始设计制造）






 序　言

　introduction

其实人生没有什么岔路

无心插柳柳成荫，当初只是一个简单的创业构想加上空间出租的念头，现在成了小有名气的活动场地、共同工作空间，其实收获最多的是自己！每个人都是我们学习的对象，像是观察一般大众向他们学习如何从生活中融合好创意、跟共同工作室的同事们学习不同领域的观点、在活动中和大家切磋学习遇到相似的问题有什么不同的解法。

这一切看似我人生的岔路，迈前一步后，也逐渐有了一番景色，很多人常在“跨界杂谈”的活动里问起：创业好还是工作好？如果要创业该怎么创？虽然答案很俗套，但人生没有黑白对错，一切都是选择，不管最后走什么道路，一定会有所收获的！就像今天有机会能够写《做自己喜欢的事：25个亚太知名平面设计工作室》的序一样，也是我们的收获。
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 运营平面设计工作室


当工作室成功创立后，你的梦想似乎就触手可及了，但同时也带来了更多的问题。在大多数情况下，拥有了自己的工作室后，你要做的就不再是单纯的设计工作，还需要与客户进行谈判、管理财务、招募新员工等，这一系列与设计本身无关的工作可能会在你的日常事务中占据相当大的分量。因此，有的设计师会在事后感慨，曾经期望通过创办自己的工作室来实现梦想，同时获得更多的盈利，结果却发现运营一间工作室远远没有想象中那么简单。当然，如果能够妥当地处理好工作室内部和外部的事物，条理清晰地安排各项工作，并适当地调节各成员之间的互动与合作，你的工作室就可以顺利地运转起来。那么，具体应该如何来做呢？







管理 Management


工作室的管理主要是对内部事务的处理，包括人员的管理和制度的构建。这是一项烦琐的工作，涉及多项具体的工作细节。那么现在，让我们将这些管理简化，为想要建立工作室的设计师展示一些工作室主要应该注意到的管理细节。






员工 Staff


●设计师 Designer

通常情况下，一间工作室会聘用不止一个设计师（也不排除只有一个设计师的工作室），这决定了该工作室的作品不可能自始至终都只有一种风格。作为工作室的主创人，你需要让你的设计师主动地参与到项目中去，而非简单地将任务分发给他们，这样在提高作品质量的同时也会提高设计师参与工作的热情，让工作室的设计作品风格更加多样化。当然，如果你是一个设计风格特别突出，而且名气较大的设计师，工作室的设计作品也大多会体现出你的个人风格，那么在招聘时就尽量选择认同你的设计理念的设计师吧，你可以在工作的过程中积极地同他们分享你的兴趣和想法，相信这样一定会让你们的工作效率事半功倍的。如果你有一个合伙人，那么你们应该事先协调好各自的分工，可以的话最好事先签订一份协议，明确各自的工作职责，以免日后出现纠纷。此外，千万不要忽视实习生的重要性，尽量给他们一定的发挥空间来做设计，而不只是安排诸如订外卖、收发邮件之类的杂活。因为在不少工作室里，他们往往会在实习期结束后留下来继续工作，并为工作室带来更多新颖独特的作品。





●其他 Others

除了设计师外，工作室还需要其他人员来从事行政、财务等工作。如果工作室规模较小，这些工作就需要“劳烦”你或你的合伙人来做，或者外聘一个兼职的会计或律师来处理。而如果工作室扩展到了一定规模，则需要聘请专门的工作人员来从事相关工作。这时，你只需要尽量协调好各个部门的工作，为他们提供舒适的工作环境，并积极听取他们的意见，这样也就不难让工作室顺畅地运转起来了。
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制度 System


一般来讲，一个工作室在成立之初就会制定一套完整的工作制度，包括工作时间、工作流程、工作职能等。但这样就可以一劳永逸地解决工作室的所有问题了吗？当然不会，工作室在进入正常运营之后，常常会出现各种新的小状况，这时，之前的制度也需要随着具体的工作进度而不断进行完善。





●沟通 Communication

建立一套有效的沟通机制，可以为工作室成员提供一个途径将他们的想法传达给你，也可以有效地把你的想法传达给他们。比如，制定定期召开面对面的轻松氛围的会议，这样可以让员工在比较轻松舒适的环境里发表他们的看法。一个有效的沟通机制可以让你及时听到员工的声音，为工作室的管理提供参考。





●培训 Training

大多数情况下，新员工是不可能一开始就熟悉所有工作的，因此你需要建立一个培训机制，对于新来的员工进行工作室的工作流程、文化理念、工作时间等方面的培训，让他们可以尽快地熟悉公司的工作氛围。对新员工的培训并不都需要由你亲自去做，但是这样一个培训的机制是很有必要存在的。





●财务 Finance

相对于做设计，工作室的财务管理需要更多的耐心和细心，所以这时，你需要着重关注这样两个问题。首先是薪酬，不少设计师可能会羞于谈钱，而设计本身又是一项很难用金钱来衡量的工作，因此你需要根据工作室的具体情况建立一套健全的薪酬制度，并适当地同设计师分享每个项目所带来的利润，让设计师感觉到自己的劳动是物有所值的。而作为工作室主创人，你也需要给自己开一份薪水，而非随意支配资金，这样可以使工作室的财务管理更为规范；其次是收支平衡，你需要制定一份规范的财务计划，包括资金的预算、出纳、结款方式等。如果你原本就是一个疏于理财的人，那就多关注一下时兴的理财软件吧，它们可以在很大程度上帮到你。
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市场 Marketing


对于一个工作室而言，外部市场的拓展是维系其生存下去的关键，而这也往往是最令人头疼的一部分。因为很多设计师的主要兴趣在于设计本身，而对于客户的发展、业务的洽谈等工作却毫无头绪，但是如果必须要去拓展外部市场的话，你具体需要着手哪些方面呢？

●口碑 Fame

工作室能否拥有更广阔的市场很大程度取决于其是否拥有一个良好的口碑，这可能来自设计师们严谨的工作态度，或者工作室高效的工作方式，也可能来自一批质量上乘的作品，或者从一而终的设计理念。作为主创人，你需要仔细考察一下客户最欣赏的是工作室的哪一部分，而你最引以为荣的是哪一部分。然后，你可以将这一部分作为工作室最大的亮点并分享给每一位员工，调动整个工作室的力量来经营好这一良好的口碑，从而为工作室带来更多慕名而来的客户。






客户 Client


●发展客户 Developing new clients

每一个成功地运营工作室的人，在发展客户方面都会有其独特的经验：有的设计师在选择客户时特别谨慎，适当地拒绝一些理念不和的客户，以确保设计过程的顺利和作品的质量；有的设计师积极地扩大不同区域的客户源，而不局限于同一个国家或地区的客户展开合作；有的设计师则尝试与不同产业的客户合作，挑战自己的同时也使得工作室的作品更加多元化。可以说，设计师与客户的合作并没有统一的模式：有的保守，忠于自己的设计理念；有的开放，愿意尝试不同的设计风格。但无论如何，你要确保你的工作室有那么几个经常光顾的老顾客，同他们保持良好的沟通与合作。不要忽视这些老顾客，因为他们说不定会给你带来更多的新客户。






沟通交流 Communication


对于设计师来讲，有一种情况往往会令他们感到难堪：一位客户拿着另一个工作室的作品找上门来，希望设计师为他做一个类似的产品。这时，你需要与客户沟通，向他解释你的设计理念，让他相信你可以做出一个完全不同但也一样会令他满意的作品。在大多数情况下，客户都会被你说服。由此可见，设计师在与客户合作的过程中虽然难免会产生各种摩擦，但这种情况大多是因为双方理念不合，缺乏有效沟通所致。而客户并不是都懂设计的，因此，耐心地沟通交流，往往会给你和客户带来双赢的结果。
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项目 Project


●拓展业务 Expanding Your Business

很多设计师在创办工作室时已经积累了一定的人脉，他们会从之前的客户那里得到项目，或者通过熟识的人来获得其他的项目，因此并不担心业务拓展的问题。但如果你是白手起家，那就需要在这方面多花点心思。在初期，你可以适当地接一些报酬较少，但创意度较高，或者具有一定曝光率的项目，这样会有助于提高工作室的知名度。如果经费或者业务来源有限，还可以考虑与其他工作室合作，共同完成一些项目。






项目选择 Choosing a Project


当业务量增长到一定程度时，如何选择一个合适项目就变得尤为重要。很多工作室往往需要在客户的需求与设计师的设计取向之间做出艰难的抉择，这时，你可以为工作室制定一个选择的标准。比如，可以将这些项目可能会为工作室带来的利益（财富、名声、乐趣等）列成一个清单，在选择一个项目时，只要满足其中的几项就可以接，反之就拒绝。





总之，运营一个工作室并非一蹴而就，需要付出很多的精力、时间与耐心。然而，从另一个角度来看，只要是做自己喜欢的事，又何乐而不为呢？下面，我们精选了25个工作室的精彩的设计师专访和工作室的优秀作品，让我们一起来看看这些设计师是怎样运营自己的工作室的吧。






 BRAVO工作室

www.bravo.sg





新加坡





Bravo工作室是充满创造力的独立设计工作室，由Edwin Tan和Janice Teo于2010年创立于新加坡。工作室致力于品牌形象与标志的创作、出版与网站的沟通及艺术指导。自成立以来，Bravo已同多个独立机构或公司团体展开过合作，并为他们打造出一系列精心设计的、富有吸引力的设计作品。

工作室在Edwin Tan的带领下，完成了许多令人印象深刻的设计项目，并受到世界各地多个设计类出版刊物和网站的喜爱及关注。
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 大胆的设想，艺术性的构思，策略性的设计
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Edwin Tan

Edwin Tan，2013年，被《Perspective》杂志评为40个最有天赋的人之一。他职业生涯期间的作品先后获得了来自One Show、Art Directors Club、Communication Arts、Creative Circle Awards和Asia Interactive Awards等多个机构颁发的奖项。
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Janice Teo

Janice Teo，曾以优异的成绩毕业于中央圣马丁艺术学院，同时拥有设计背景的她，可以很好地协调每一个设计师的设计方向。Janice的工作能力之强，工作范围之广，使得她被设计师们誉为“最想与之合作的人”。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


创立Bravo工作室是我毕业之后一直以来的奋斗目标。在一家设计所工作了5年之后，我感觉自己再也不能在那里待下去了。之后偶然遇到了Janice，我想她将会是一个绝佳的合作伙伴，于是我们最终成立了这间工作室。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


我们将设计工作视为一个为客户解决问题的方案。在解决问题的时候，我们的目标是找到一种最有趣的方式，并在设计的过程中来执行它。大部分客户都是因为喜欢我们的作品而与我们合作的，因而在平衡个人设计取向与客户需求方面并没有太多的困难。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么，你是如何克服的？


我们一直尽最大的努力来精简这个团队。团队的壮大可能会为工作带来很多便利，但我们对于以小团队来完成大项目更加感兴趣。






在工作中如何获取灵感？


我们从客户对于项目所倾注的热情中汲取灵感，并致力于尽我们最大的努力来帮助他们。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


2015年Bravo工作室将迎来5周年庆典，对我们而言，这是举办一场疯狂派对的最好时机了，我现在所能想到的只有这个。
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在设计与管理上，你觉得自己有什么优势？


Bravo的规模比较小，这样的话让我们更加灵活，我们在创作过程中可以根据需要对作品做修改，我们也很鼓励良性的沟通和主意的分享。






你工作室是由两名合伙人一起成立的，在沟通管理上，有什么可以分享的经验？


我们是很开放的，很诚实也很尊重对方提出来的建议，也鼓励办公室的其他同事多沟通，尽量避免大家因为沟通不良而产生矛盾。我们相信工作室里的气氛对工作顺利进行来说是很重要的。






有没有防患计划来处理突发的合伙人离开而能保证工作室稳健运行？


我们有信心我们已经磨合出一套系统可以保证工作室有人员变动时顺利地运营。






请分享一下工作室对客户资源的管理模式和方法。


我们走过了很幸运的5年，不用到外面寻找客户。在一开始的时候，我们通过口碑吸引客户和在网上做了一些宣传。到现在，我们的作品在一些网站和出版刊物中出现得比较多，客户大多就是从这些途径中知道我们，然后跟我们合作的。
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工作室现在有多少人？如果未来有预算，是否考虑扩大工作室规模？


我们的团队现在有10个人，扩大团队考虑的问题不是预算，遇到合适、有天赋的人就自然而然地扩大团队了。






请对工作室环境做一个描述（选址，具体位置环境，选址的理由；工作室室内设计和设计理念与工作室理念，装修细节，设计用材和空间分配安排等）。


我们工作室是跟一个亲戚租的，所以也得到了一个最低的租金价格。工作室所在的地区是Tiong Bahru，在我们刚搬进来的时候还是比较安静和偏僻的，发展到现在，已经是最繁荣昌盛和最具潮流元素的一个地方，有很多很潮的咖啡厅和书店。室内装修，我们还是保持着比较朴素的风格，白墙、吧台，没有过分奢华的装饰。我们坚信一个设计工作室的色彩应该是素净的，过多纷繁的色彩会影响我们的设计工作。






工作室成立之初，是否有借贷危机？如果有，是如何克服的？


在最开始的时候贷款买了2台Mac，之后又贷款了6 000美元，甚至在第一年两个合伙人都没有领薪水，每个月只领500美元当零花钱。






Mexout


Mexout是新加坡的一家墨西哥风味的美食店。整个店门被打造成了一个地下室住所的样子，仿佛里面住着一个年轻而又性格古怪的墨西哥美食专家，他在墙上挂满了墨西哥的地图，上面标注着食材最新鲜的供应商的地址。Mexout是一家反传统的美食店，它不愿意接受传统的固定品牌标志，因而Bravo工作室为其设计了大约20个不同的手绘标志轮流使用。同样的，其他品牌形象产品（如菜单、包装袋、卡片等）上面的每一个元素也都是使用纯手工绘制的。
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Podi


Podi是一家全天候经营的餐厅，遵循严谨的烹饪方式，供应的菜品风味独特而又大胆。Podi一词在北印度语中指的是一种由干辣椒和草药混合而成的调料，工作室由此受到启发，设计出一个简单新颖，具有强烈色彩表现力的标志。标志上的三角形图案形似于一满勺混合了辣椒粉和草药的调料，而大地色的基调则象征了餐厅制作美味有机食物的理念。
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 K.BLU


K.BLU是一家专为亚洲女性量身打造的泳衣品牌，其主打产品是为产后女性所设计的泳衣。K.BLU使用全遮盖的版型，并通过精心的设计以弥补女性产后身材的不足，增加她们的自信心。为了切合K.BLU的这个制衣理念，Bravo工作室选择了一只海龟作为标志的主体形象，这个形象还被赋予了维纳斯——海洋与生育之神的寓意。金色的标志字体印在蓝色的海洋背景上，体现出K.BLU泳衣高雅尊贵的气质。
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 1983 ASIA设计工作室

www.1983asia.com/





中国





1983 ASIA由苏素（中国天津）与杨松耀（马来西亚）于2012年在中国深圳创立。他们自豪并且庆幸曾经师从靳与刘设计（“靳与刘设计”创立于1976年，是一所由国际著名设计师靳埭强及刘小康创办的专业设计公司），1983 ASIA的设计擅长以文化为养分，转化到品牌设计、包装设计、空间设计、产品设计。多年主导项目的经验，成就了多个品牌也成就了他们自己。一次又一次的项目，不仅带给他们喜悦和成就感，也带给他们无尽的沉思：设计师生长的亚洲所处的“实体世界”是一个基于西方文化为标准衡量的世界，“亚洲身份”渐渐变得模糊，同时也必须要重新学习如何和这个“世界”相处，文化的趋同，让他们感受到“全球化与国际化”的缺憾，“亚洲传统文化在西方的脉络中有时候是羁绊”。他们惊觉，只有寻根溯源，方能解决内心的矛盾。基于自身的亚洲血统与设计师的身份，他们尝试通过研究亚洲文化，打破观念的界限，并用艺术设计展示他们的体验与成果；把看不见的“文化”转化成充满亚洲魅力的视觉与产品，在现今“世界”中找寻丢失已久的喜悦与幸福。
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 一切皆源于一个信念
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苏素

苏素，中国天津，毕业于内蒙古师范大学，曾工作于国际著名设计师靳埭强及刘小康创办的专业设计公司——靳与刘设计顾问公司，作品曾参加上海证大现代艺术馆举办的1981 DESIGN & ART邀请展，并被法国尤伦斯当代艺术中心馆长收藏。
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杨松耀

杨松耀，马来西亚籍华人，毕业于广州美术学院，曾工作于国际著名设计师靳埭强及刘小康创办的专业设计公司——靳与刘设计顾问公司，并主导与协作多个成功案例，作品曾入选东京字体设计年赏TDC。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


一切源于一个信念！

1983ASIA是由苏素（中国天津）与杨松耀（马来西亚）于2012年在中国深圳共同成立的。我们很庆幸曾师从靳与刘，多年主导项目的经验，也成就了多个品牌和我们自己；但一次又一次的惊喜过后，留给我们的是无尽的沉思。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


创业最大的挑战是保持初心！这是需要长时间与整个快速发展的社会常态相拉扯的压力；所以这些年每一步都特别不容易；我们会把每一个困难都看作考验，坚守自己的原则与理想！






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


每个项目我们都会研究大量的资料，并从目标需求的角度出发，专业分析品牌独特的核心价值；然后通过战略性的设计思维，给出一个有惊喜有品质有感动的设计方案。






在工作中如何获取灵感？


无论作为哪种职业而生，“生活”应该是最重要的。

因为只有“生活”，才能带给我们“灵感”。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


亚洲成长的我们所处的“实体世界”是一个基于西方文化为标准衡量的世界，我们自身的“亚洲身份”渐渐被变得模糊，文化的趋同，让我们感到“全球化与国际化”的缺憾。

“亚洲传统文化在西方的脉络中有时候是羁绊。”我们亦惊觉，只有寻根溯源，方能解决内心的矛盾。基于自身的亚洲血统与设计师的身份，我们尝试通过研究亚洲文化，打破观念的界限，并用艺术设计展示我们的体验与成果；把看不见的“文化”转化成充满亚洲魅力的视觉与产品，在现今“世界”中找寻丢失已久的喜悦与幸福。
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ASIA COLOR迷色东方


“感谢大地给予我们独特而深刻的灵魂，感谢生活在我们心里留下东方人的烙痕。用熟悉的语言，描述我们的世界；用幸福的元素，构筑我们的家。”这是设计师的设计理念。

ASIA COLOR迷色东方，是一个以东方文化为核心的生活用品品牌。对东方人生活的自省和共同的理想，让COLORFUL HOME色空间与1983 ASIA走到了一起。这种默契形成了一个磁场，吸引着更多同类。喜悦需要分享才有意义，幸福需要一起才有未来。


 [image: ]







 善仕家


善仕家是中国一家全方位的高端复合型家居购物空间。1983 ASIA提出以“礼”为视觉创意的线索。研究分别代表东西方“礼”文化的典型例子——“绅士”与“君子”；并大胆地融合被喻为20世纪装饰艺术巅峰的ART DECO风格，表现一股温文儒雅的社会文化凝聚力；同时延展出一套现代繁华、色彩瑰丽的品牌视觉语言。可以形容这是一次通过设计进行的，跨越时空的文化礼遇。
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 The Happy 8


The Happy 8是马来西亚一家高品质，结合马式南洋文化与艺术的连锁民宿品牌。设计灵感源于当地鲜艳的色彩体系，神秘的民族符号，共融的多元文化；以独特的方式进行民族文化的重新演绎，并结合各地方民宿的魅力所在，在统一的品牌体系下塑造丰富多彩的变化性，碰撞出一份惊心动魄的南洋艺术魅力。“满心欢喜，相敬共融”，让我们抛下冰冷的都市寂寞，去享受一场热情盛意的文化艺术之旅吧！
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 KOVA&HAPPY设计工作室

www.kova-happy.com





中国





2014年，当设计师Kova和Happy苦恼于需要更多设计上的进步及自我身份的认知和转型的时候，他们遇到了在做客户经理的肖然，肖然的出现，帮助他们的工作室从梦想变成了现实。

KOVA&HAPPY设计工作室主要服务于品牌设计、包装设计等，由负责设计的90后设计师曹馨予（Kova），负责策划的85后策划人高文光（happy），以及负责品牌衔接的85后客户经理肖然三人组成。作为一个新锐成长型的工作室，KOVA&HAPPY设计擅长从国内外优秀的设计作品中吸取灵感，并且深度挖掘品牌文化，设计师Kova和Happy擅长从细节把握整体，必要的时候也会操刀插画设计。

90后Kova的梦想主义加上80后Happy和肖然的务实主义，让KOVA&HAPPY设计工作室变成了一间梦想务实主义的设计工作室，他们的共事就如同一个化学效应，有着不同年龄层思想和逻辑思维的碰撞，但相同的是，他们都是拥有一颗赤子之心快乐的人，他们互相学习着彼此身上的优点，相互理解爱护着共同做着自己喜欢的事。
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 简单生活，快乐设计
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曹馨予

曹馨予，Kova&Happy品牌设计创始人及主创设计人，90后，作为新锐设计人，19岁便参与城市形象项目，定稿“中国·宣汉”城市标识及形象设计。
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高文光

高文光，Kova&Happy品牌策略总监，嗜好时尚，曾梦想做一名卓越的服装设计师，创有新锐T恤品牌BEGIN IN MANUAL本墨擎。现专注于品牌策划领域以及品牌设计辅助设计。
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肖然

肖然，工作室高级合伙人，品牌衔接。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


每个人在每个时刻都处在不同的阶段，不同的阶段决定自我的需求。而就在2014年接近尾声的时候，我和我亲爱的搭档高文光就在一个需要自我身份转型的阶段遇到了品牌衔接肖然，她帮助我们身份转型的念头从无到有一个阶段的实现，我们把这样的相遇与共事称为“缘分”及“命运”。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


工作室的建立也是我们新身份的转变，从个人到团队及各种事项的领导，再涉及客户衔接，这都是一个新的尝试。问题是存在的，但我们认为只要能解决的问题都不是问题或是困难挫折，更多的是自身的锻炼机会。改变心态，转换思维，问题就迎刃而解了。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


我们认为设计师有设计及策划的专业和经验，而客户比设计师更了解自身的产品特质，在专业方面更多的是去做客户引导，而在产品特质方面更多的是向客户学习。我们与客户一同交流讨论，并在其中找到双方理念的平衡。






在工作中如何获取灵感？


“灵感”其实对个人而言是相当抽象的词汇，俗话说“兴趣是最好的老师”，获取更多的灵感的出口来自于我们自身的热情，如果你愿意并且有兴趣把这个项目做好，灵感是不会空缺的，因为当你积极对待的时候方法有很多。我们也会每天浏览各大网站欣赏优秀的作品，保持自我的审美的进步，以及针对一项优秀的设计作品进行思维发散。






 你觉得中国本土设计师的优势在哪里？


中国本土设计师对于国内行情更加了解，更善于对传统文化的挖掘。

对于中国文化有很好的理解，对于传统和创意的结合设计手法上更有效率，审美情趣上颇具东方美感特色，更注重于寓意和意境的传达，不论是做国外设计还是国内的设计都有东方韵味。






对于想要成立工作室的新人有什么经验和建议？


有幸找到合拍并且愿意包容你的工作搭档是工作室建立的基本要素，而做好客户关系是工作室长期生存的根本。工作室和公司不同，更加灵活多变，刚开始没有任何规则，因为首要解决生存问题，再是慢慢选取优质客户，建立自己的工作室调性，久而久之会形成良好的运作方式和愉快的工作方式。






你工作室的工作方式和方法？


首先对于设计项目开个小组会议，对于客户想要传达的信息进行梳理，然后策划介入，对品牌进行定位，再次深入和客户沟通，直至沟通至得到工作室想要的关键点或确定的设计服务需求，再次开小组会议确定设计需求，设计师性格的不同工作思路也会不同，然后根据设计工作服务节点，各自出自己的设计手稿或草案提案，经过工作室内部PK和建议性修改，再做深入的整体设计方案提案。






请简单描述一下工作室内部环境。


工作室室内装饰上主要基调为蒸汽朋克风+海盗自由精神。蒸汽时代是机器文明的开端，根据当时的时代背景延伸出的设计理念及风格更是将复古工业风格推向了巅峰，钢与铁，老旧木材，灯笼和灯泡，粗糙和新旧材料的对比，KOVA&HAPPY设计工作室也是沿用此基调，到旧家具市场淘旧家具，或保留时代的痕迹或喷绘成金色和湖蓝色等。

办公区域以简洁的线条给予设计师理性的逻辑思维以及感性的设计思维，书架上是设计师内心世界的声音。

会议室是交流和聊天的地方，八方茶桌和太师椅，随意就好。

还在工作室特意设计出一个休息的空间，可随意休息，暂时断开与外界的交流，重新觅一条新的设计思维重新出发。

工作室地处成都最休闲的地区，我们不只上班还经常出去耍去吸取新的灵感。
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 你认为你的作品是否传承了一些中国文化的特点？具体有哪些？


其实并没有特别的传承，只是会针对不同的客户及产品自身定位的需求做不同风格的调整。

例如，中国文化源远流长，在世界上长存达五千年之久，每个朝代也有代表朝代的符号和文化印记，也都传达着某个时代的审美趣味，而现代的中国文化多具现代的发展趋势和多元化风格，品牌设计根据行业市场需求进行定位，如澳洲火锅品牌柳大爷，就运用了川剧中面具的元素进行设计，川味火锅味中国味融于一体，所以说品牌需要市场和需求去定位。






你曾经与哪些大客户合作，他们给了你什么影响和哪些难忘的经历？


其中印象比较深刻的是与政府的一次合作——中国宣汉的城市形象设计。在其合作过程中，由于甲方的特殊身份，不同于一般客户之间的沟通，过程中遇到很多意想不到的难题，最终方案是在双方的协调和商议下共同进行的，我们的想法最终得到甲方的肯定。这对于那时19岁的我，是难忘与学习的经历。

还有一次是团队在与友嘉食品合作期间，从刚结识起一直不断交流品牌与营销推广以及设计，从一位值得尊敬的企业家讲出的创业历程、经验以及品牌发发展方向，认识到一位商业头脑的全盘策略。这使我们更加深入了解到品牌的生命，以及我们在这样的洪流中的角色，也更加坚定我们对品牌设计的执着，为中国品牌推向世界品牌而努力！






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


我们工作室的规划不在于以后会使它变成更大的公司或是成为最优秀的团队，而是希望将来在工作室工作的每个人都是快乐愉悦并且保持设计热情投身至每个设计项目中，踏实、快乐、简单地工作。
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 BOBUS


成都客运联合，该项目为客运大巴APP，中文名为斑车，谐音“班车”，而视觉形象则采用斑车中具有视觉形象点的“斑”字作为视觉元素出发点，利用斑马纹展开设计，条纹结构干练简洁又使人有记忆点。
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 嘉洋咖啡


四川友嘉食品有限公司，该品牌主营咖啡以及中国文化，从空间环境设计的竹子桌以及各式中国文化装饰出发，嘉洋咖啡品牌图形标识融入了中国国宝“熊猫”以及中国传统文化“太极”两种元素，形成了嘉洋咖啡中国品牌的文化。

Kova&Happy与该客户长期合作，建立了良好的沟通关系，在与该甲方合作的过程中，甲方的充分信任，造就了Kova&Happy更加发散的思维。
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 冒鲜族


四川麻辣空间食品有限公司，该品牌主营火锅便当，以冒险主题概念贯穿整体品牌视觉形象，冒险主题的概念来源于当下上班族公司和家两点一线的单调生活，Kova&Happy想使其概念能宣导普遍的以“宅”生活的年轻群体走出去、动起来。而辅助图形则结合冒险主题相关的“迷彩”设计了冒鲜族所专用的“蔬果迷彩”图案。
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 MOMONINI设计工作室

www.momonini.org





中国





momonini由品牌设计师毛志高和产品设计师李婷婷共同创立，他们将设计融入生活，用自己独特的视角来诠释设计，无论是处于一时的灵感迸发，还是别人委托的任务，他们都会通过不断的研究调查，寻根溯源，然后带着情感去做，他们享受设计发生的整个过程，momonini是他们对外的窗口。他们从大学开始认识，打过工，创过业，和别人合伙做过公司，现在的他们更喜欢自己这一片小天地，研究设计与受众所产生的情感联系，他们的设计简洁明快，形式多元，这可能与他们的性格和生活状态有关，他们一起快乐地生活，一起快乐地设计。
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 将设计融入生活，用独特视角诠释设计
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毛志高

毛志高，黑天工作室创始人之一／三设六计品牌整合设计创意总监／中国设计师协会会员／momonini creative space创办人。
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李婷婷

李婷婷，黑天工作室创始人之一／湖南梦洁家纺股份有限公司产品设计总监。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


我从2008年开始创办自己的工作室，当时在设计公司里所接触和所做的都是一些零散的、枯燥的设计执行。后来看到国外一些小型工作室，规模不大却做着自己感兴趣的项目，所以一时冲动，和几个志同道合的朋友一起，打造了一个属于我们自己的小天地。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


严格来说，个人设计取向和客户需求都与项目本身无关，我们更注重这个项目所面临的实际问题和我们将为它解决什么样的问题。这就像拍电影一样，演员的个人风格和导演的喜好并不能完全决定这个角色，我们应一起去思考，怎样才能使角色更生动、更形象、更贴切。因此，和客户的前期沟通很重要，这往往决定了设计结果。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么，你是如何克服的？


一是客户，二是管理，这好像是我所接触的工作室都会面临的两大难题。我们曾经也一度为没有客户找上门而苦恼，最后我们利用各种方法主动出去找了；我们曾经也因管理和流程的不完善而导致很大的损失，但我们通过向人讨教而得以改善了。一个团队在成长中避免不了出现各种各样的问题，你要想克服它们，唯一的方法就是不断向别人学习。






在工作中如何获取灵感？


灵感绝不是凭空蹦出来的，你必须相信，它与你的积累与方法有关。我在做任何一个东西时都会想三点：给谁做？为什么做？怎么做？然后再仔细去分析整理，灵感就在此时出现了。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


工作室目前虽处于一个正常发展的阶段，但我们现在更注重设计的合理性，也一直在探索设计发展的新趋势，设计是能产生巨大价值的。我个人认为，设计的意义不在于服务过多少伟大的品牌，而在于把一个原本平凡的品牌做伟大！






 DRIFT ALONG


人总在无止境地追逐着，男人为了权力金钱变得功利圆滑，女人为了虚荣美貌变得浮夸激进。我们此时更需要一颗平静的内心，放下包袱，
 淡泊名利，这样才能凌驾万物，浮游于江海之上，云山之间，用一颗超越凡尘之心去感受自然之美。
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 36D BRANDING IDENTITY


MOMONINI把现今的市场想象成海洋，这片海洋由红色和蓝色组成，红海代表已知的市场空间，蓝海则代表未知的市场空间。MOMONINI一直在探索，如何让品牌在竞争激烈的红海里，通过差异化手段开辟一处崭新的市场领域，从而打造出一片属于自己的蓝海。本着这一出发点，广州三设六计（3.6.D）品牌形象顾问成立了MOMONINI以数字时代为背景，策略和执行并重，将速度、激情、个性、缜密等元素整合起来，打造出3.6.D独特的品牌气质。
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 BU YI BRANDING IDENTITY


布依秉承这种独特的诉求，不管从取材、设计、做工上都精益求精，试图从新的角度来挖掘“穿”的本源。无印染的面料、简洁的裁剪都能看到品牌不懈的追求。MOMONINI为了体现布依独特的品牌气质，将布依核心及辅助材料均设计得自然简约，通过寻根溯源塑造出布依整体的品牌气质，给消费者以统一的品牌感受。
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 MATSUMOTO KANEKO BRANDING IDENTITY


松本金子是广州布依服饰旗下品牌，松本金子在创作上更注重个性与随意，如果说布依是一个温文尔雅的淑女，那么松本金子应该是个性十足的才女，MOMONINI在布依原有气质及定位的基础上，融入更多的手绘元素，让松本金子自身的个性更加突出。
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 FOREIGN POLICY设计工作室

www.foreignpolicydesign.com/comingsoon/





新加坡





Foreign Policy Design Group是Yah-Leng Yu在2007年成立的，创意总监Yah-Leng Yu和Arthur Chin擅长通过讲故事的方式从创意、艺术指导和设计、品牌、品牌战略、数字战略、战略研究和市场营销等方面提供奢华时尚建议和生活方式的品牌宣传服务，以此来帮助企业应对传统媒体和数字新媒体挑战。
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 崇尚自由、爱讲故事
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Yah-Leng Yu

Yah-Leng Yu

AIGA 365 Design Effectiveness新品牌奖

FPO奖

How Magazine交互设计大奖

OneShow设计大奖

SWATCH Watch设计大奖冠军
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Arthur Chin

Arthur Chin（Foreign Policy Design Group合伙人）








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


Foreign Policy Design Group成立于2007年。我们刚从美国回到新加坡，新加坡大部分的设计机构都是大的广告公司，我们不想去这样的企业工作，所以选择自己创业。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


客户只能接受他们所能理解的作品，所以为了确保项目的顺利进行我们花了很多时间和精力教给我们的客户一些专业知识，以及告诉客户让设计师不受干扰地工作的重要性。我记得有一次我们不得不在客户对版式和颜色这样的小事进行干扰时喊停，他们需要了解他们花了钱就是为了利用我们的专业技能提供他们所缺的，就应该放心让我们发挥，就像病人应该放心地让医生为他治疗一样，我们并不是他们的私人PS机器。在我们的坚持下，状况越来越乐观。






在工作中如何获取灵感？


旅行是我灵感的来源。通过旅行我找到很多灵感，得以走出舒适区和打破常规。我喜欢多变的生活，生活一成不变时我会坐立不安，经常走出去看看外面的事物可以让我思想更加开阔。购物也跟旅行一样带给我灵感，我喜欢看时装秀，眼花缭乱的产品，产品包装和陈列。变幻的四季让生命具有不同的形态和色彩，这些季节活动带给我很多启发。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


我们正在为未来几年筹划一个相当大的项目，但是细节目前不能透露，但这是一个跟博物馆有关的项目，包罗万象，每个设计师都会很向往的。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


工作室的经营有一段时间很困难，人数不断增加的同时，我们遇到了意料之外的困难。例如，队伍壮大，工作系统的运行也得跟得上，沟通也得保持通畅，如山的文件必须得有序整理，否则会造成很大的混乱。我们还调整了经营模式，使我们可以有持续的业务支撑我们做一些有趣的项目。我们仍然在学习，反思，重新适应和重新调整我们的沟通模式和业务运行。






 工作室工作的过程可以分享一下吗？


工作室日常的工作都很忙，通常我们的流程是开个会议，看看大家各自的进度以及分配一周的工作。我们会分成不同的设计小组各自完成这个会议和设计工作。其他成员如果有什么问题，我就会为他们出出主意，作品的完善也是我负责的。






工作室现在有几个人？又是如何管理的（几种职位？各职位之间如何协作工作的）？


目前工作室总共有10个成员。说实话，我觉得我们刚开始只有2个创始人的时候的管理工作是最好进行的，越小的工作室越好管理。我是一个强迫症患者，喜欢将事物安排得井井有条，我设计了一套管理和组织的系统，保证工作室工作有条不紊地进行。随着工作室的规模越来越大，其中某些规则有必要做出修改，我们也在这个过程中吸取了一些经验。有规则可循是很重要的，否则文件整理、文件夹、报告书系统都会在交接和工作中乱作一团。目前工作室设置的职位有创意总监、品牌／产品总监、2个产品经理、艺术指导，剩下的都是设计师和实习生。






你是如何具体做项目的，有没有具体项目制作步骤参考？


最基础的就是尽量多地了解客户的想法，然后根据我们得到的信息提出简短的创造想法，如果客户喜欢我们的想法我们便在此基础上深化设计语言。
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成立工作室，是否受到其他国内外工作室的启发？


多多少少都会有的吧。我曾在波士顿的艺术学校上学，期间在几家顶尖设计工作室实习过，在那个时候我就对如何运营一间设计工作室着迷了。在学校的时候我就尝试着和几个同学在做作业的同时创立一个独立工作室，因为我们必须得完成老师布置的作业，工作室也必须要有作品。毕业后，我在LA和纽约工作过，积累了一些工作室运营的经验和知识。






请对工作室环境做一个描述（选址，具体位置环境，选址的理由；工作室室内设计和设计理念与工作室理念，装修细节，设计用材和空间分配安排等）


我们的工作室位于最潮的Tiong Bahru，周围有许多出名的工作室、咖啡厅和独立书店，是很多潮人和消息灵通的游客聚集的地方。我们的工作室就在一楼，有很多拜访我们的人总是误以为我们的工作室是一个店，必须要穿过这个店才能到达工作室（笑）。

工作室是开放空间型的，有一个会议室、艺术／设计走廊（这个地方因为工作室空间不足已经变成办公室的一部分了）。工作室内的书桌和书架是我们自己设计的，然后由木匠制作。还有一个摆放我们喜欢的一些东西的区域，墙上挂满了海报和设计作品。此外我们还有一个车间，满墙的工具，空间同样越来越拥挤了。车间的墙是镀锌钢做成的，我们把东西用磁铁吸在上面。工作室真的是很舒服，但是越来越拥挤了，已经快没有走动的地方了。我们还有一个后院，最常在那里做的除了烧烤就是烹调派对。
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 HAY MARKET


HAY MARKET是一家坐落在香港赛马会附近的餐厅。由于深受赛马、英伦文化影响，餐厅品牌的个性和语言是非常具有英伦风情的，内部室内设计的视觉语言是大胆的几何形体、含蓄的英式经典版式和维多利亚时代插图的融合，品牌的logo是一个帆布材质的在经典字体的基础上做的创新，由不同的排列组合结合不同的图案。
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 PAUL+MARIGOLD


这是Foreign Policy Design Group为出版社PAUL+MARIGOLD设计的一组名片，模仿经典的物理外观。可以缩放到口袋的大小，封面是厚纸板，翻页的薄纸上有详细的联系方式。
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 SIFANG ART MUSEUM


四方美术馆坐落在地势平缓的南京崂山，是一座结合优雅和理性的非对称结构建筑，从每一个角度看都有不同形状。Foreign Policy Design Group从中国人的观念中力量与气质的化身——竹子获取灵感，为四方美术馆设计了一组品牌展示，主色调为白色，展示了文雅的景观，平衡了阳刚之气的端庄架构。
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 THE NOTHING设计工作室

www.designnothing.com





韩国





The Nothing Design Group由Jin-woog Koo于2007年成立。擅长创造诗意的叙事设计，用幽默的方式解决人与环境的关系。设计灵感来自东方的哲学，探索了虚无无形的内容：如何无为地设计。

[image: ]








 东方的诗意设计
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Jin-woog Koo

Jin-woog Koo

2011年-至今KOICA设计咨询委员会会员

2011年-至今担任Konkuk大学老师

2009-2010年担任Konkuk大学研究生院老师

2006-2010年Samsung设计委员会会员

2006年-至今ES GROUP CO．委员会成员

2005-2009年担任Hongik大学老师

2006-2009年担任Dankook大学老师








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


The Nothing Design Group由Jin-woog Koo于2007年成立。我们创造诗意的叙事设计，用幽默的方式解决人与环境的关系。设计灵感来自东方的哲学，我们的工作探索了虚无无形的内容：如何无为地设计。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


并没有很大的困难。我们不做过多的投资，我们有一个稳定的产品规划。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


首先，我们了解客户的需求，然后加入我们的思想。大多数消费者也已经知道了我们的设计能力。






在工作中如何获取灵感？


我们创作的主要灵感是“诗和故事”，对基于东方思想的诗和故事的物质／非物质的研究和探索带给我们很多灵感。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


我们和Gwangju Design Center一起策划了一个叫“韩国工艺”的项目。该项目将由设计师和手工艺人一起合作完成。
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 Fortress Wall of Seoul（2015Calendar）


这是一个以首尔城墙为主题的日历。每个日历页上介绍了12个沿墙旅游景点可供游客参考。项目赢得了第二届汉城旅游纪念品大赛冠军。
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 Calendar with Vase（2015 year version）


这是一个特别设计的挂历，巧妙地将一个由乙烯基制作的特殊水袋嵌在纸张中间，变成一个花瓶。设计师认为将一朵实实在在的花插在挂历上能大大提升挂历的生动感、颜色值和气味。每个月份的挂历纸张中央都有一个“花瓶”。
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Smartphone notebook（for iPhone5/5C/5s）


这既是一个笔记本又是一个iPhone手机安放器，方便用户一边移动一边听音乐或打电话。
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 Nothing Hanger series（animal）


这是动物系列挂钩，可以轻易地粘在瓷砖上。
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 ROOTS设计工作室

www.whererootsare.com





新加坡





Roots是一间来自新加坡的工作室，由Jonathan Yuen建于2011年。工作室具有前瞻的思维和极高的效率，立志于为客户带来优美迷人而又富于创意和内涵的设计作品。Roots工作室目前专注于品牌形象、包装封面等平面设计。Jonathan Yuen，Roots工作室创始人，同时也是一位跨界设计师。Jonathan曾工作于交互设计、印刷出版和广告业等多个领域，并且与多个国际知名品牌，如Nike、Nokia等进行过跨界合作。近年来，他的作品被多个国家和地区的设计奖项以及设计类出版物所关注。此外，他还代表新加坡出任2012年度戛纳国际创意节（Cannes Lions）的评委。
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 设计吸引人的、充满智慧的、具有前瞻性的作品


[image: ]
Jonathan Yuen

Jonathan Yuen，新加坡著名设计师，获奖无数、热爱设计、热爱生活。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


Roots是我（Jonathan Yuen）在2011年成立的。我一直想要开创自己的工作室，直到在这行工作了10多年后，我才觉得成立工作室的时机到了。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


团队建设和工作室运营，找到一个跟我有默契并且可以很快融进工作室文化的同事是我目前遇到的最大困难，而且保持工作室顺畅运行也是我不擅长的，我现在每天都面临这个问题。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


当我还在学习商业管理和设计活动同时进行的时候就意识到，如果你先满足了客户最初的要求，他们更愿意聆听你从设计和专业的角度提出的完全背离他们意愿的想法，虽然会花费很多时间和精力和客户沟通，但我们觉得我们有责任尽最大可能将我们的专业知识传播给客户。






在工作中如何获取灵感？


非凡的专注和想要做得比以前更好的心总能带给我灵感，或是急于为客户提供适合的帮助而冒险，我想其他的设计师也有这样的时候。






 请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


今年是忙碌和健康向上的一年，我们完成了一些让我们无比自豪的项目。我们现在正在挤时间制作我们的新网站，好跟外界分享我们的新项目和收获。

我们刚刚完成了第25届新加坡国际电影节的项目，很快，我们还有一些和独立品牌合作的品牌项目，以及一个国家艺术委员会主办的舞蹈大赛的项目。与此同时，我们也有一些和同行合作的日常项目。

[image: ]



 [image: ]







 SHINE


Roots工作室被邀请参与一项黑胶唱片慈善义卖活动，这项活动是为青少年音乐教育筹集资金而举办的。而Roots的工作是为大人物乐队（MR.BIG）的一张名为SHINE的黑胶唱片设计包装。唱片封面以黄色为基调，打开封面，就会看到一轮“闪耀”的太阳。这项设计的灵感来自于耀眼的阳光带给人的光明和希望。
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John Mead Dance Company


John Mead舞蹈团（JMDC）因其音乐舞剧而闻名。由于其前身是MI艺术团，因此改名之后，需要对其品牌形象进行重新设计，以扩大影响力。JMDC由一群专业的舞蹈演员组成，基于这一点，Roots工作室为其设计了一系列不同的视觉形象，表现出舞者动感的形态与欢悦的情绪，同时还对印刷字体间距做了适当的调整，使其也呈现出一种动感的特征。
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 OHM_跨界所设计工作室

www.ohm.com.tw





中国台湾





OHM_跨界所设计工作室（Original Hybrid Manufacture）由TSAI（蔡易成）& FANCHIANG（范姜兰欣）于2011年在台湾成立，设计师本身具有工业设计背景，设计了许多具有台湾风格的特色饰品和家居品，热爱交流的他们让许多微型创作者入驻OHM，还会不时举办一些交流会：讲座、杂谈、沙龙等，一个综合艺术展示、意见交流、文创活动与商务的概念空间就此产生。OHM想在台湾这个由代工经济发展起来的文化混种之中，借助一个不可预测的组合，用台湾人的视角创作出有本土味道的作品影响本土设计师，也吸引外界对台湾设计的关注，产生一个有无限可能的未来，目前提供品牌规划与策略、标志设计、CIS识别系统、平面设计、网站设计等服务。
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 串连各种领域的头脑，解决疑难杂症
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范姜兰欣

范姜兰欣（毕业于台湾实践大学工业设计研究生院）
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蔡易成

蔡易成（毕业于台湾大同大学工业设计研究生院，曾去日本京都的京都工艺纤维大学做设计工程与管理交流计划）

工作室作品曾荣获过台湾国际设计大奖铜奖、IF概念奖等多项奖项，并参加过若干国际展览，如米兰三年展、台湾国际设计博览会、台北国际家居展览会、设计营商周等。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


2010年起，我们开始重视本土设计并且合作了第一个作品“超商里的维多利亚”，作品展出后得到好评，有机会受邀到香港ilivetomorrow展出，后来顺利地在2011年得到了政府的补助，因此顺势成立了自己的工作室。没有什么工作经验的我们，在寻找合适的工作空间时，考虑到自己热爱交流与设计合作的可能性，所以租下现在的工作室，并把多余的空间分租给其他微型公司，这个空间我们命名为OHM_跨界所（ORIGINAL HYBRID MANUFACTURE），即跨领域的思考、整合的新时代。目前进驻的工作室有网络通路商与网站顾问设计公司。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


蔡一毕业马上创业，范姜是工作两年后一起创业，可以看出我们没有太多其他工作的经历和经验，也因此一出来时碰到很多壁，在品牌上思考着如何研发、量产、库存、通路寻找、营销等，而在接案上我们也是思索着怎么与客户沟通、设计发想、制作等，一切的一切都是如此真枪实弹，幸运有此，我们初出茅庐的体验才如此真实和完整。如何克服难题呢？就是不断地跟朋友请益，而OHM里面有各种设计领域的高手，他们既是我们的“同事”也是请教的对象，三行人必有我师焉！再加上我们时常举办各类活动，让OHM成为一个提供建议或是协助事情被解决的地方。这次介绍的案子是我们合作已久的客户，他们也是我们在成立工作室第一年主动拜访提案的客户，花了半年多的时间沟通培养信任，所以现在即将迈入第三次的合作！






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


成立工作室的最大好处，就是能有很多自我的意识，而生于这片土地的我们，期许自己的设计能够协助社会解决一些问题（鸡毛蒜皮的事情也行）。最近在执行一个计划，思考一个协助传统制造厂与设计师沟通、搜寻或是技术交流的平台。卖个关子，敬请期待喔！






 在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


先说说我们的风格好了，我们喜欢深入研究本土文化，不止于挖掘文化符号，更要让原本被人们视为庸俗、廉价、“土”的物品，经由设计让它们重生、跃升为具有文化内涵的平面、空间或是商品等，实现设计价值，传达本土文化当下的内涵与活力。有一些客户看到了我们的风格，这些客户的理念多半与我们相同，希望传达出属于本土的文化，也因此我们很快就可以达成设计上的共识，这样的互相激荡很刺激，因为想法会互相堆栈累积，最后收敛达到平衡。
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请对工作室环境做一个描述。


OHM坐落在台北中山区，行天宫附近。

中山区，是设计系学生最常跑的地方，因为这里早期便是有名的木工街、打铁街，靠近后车站的太原路，可以买到各种材料。

行天宫，这里靠近寺庙与传统市场，充满人情味，我也刚好住在这附近，在往返工作室的路上时常可以听到很多叫卖声，熟人之间互相问候聊天，因此特别有生命力。设计脱离不了人与生活，而这样的地方，更让我们感受到其重要性。

我们工作室内部整体的空间采用开放式，家具除了工作桌上的层架钉死外，其余的家具都可以移动（这对我们来说非常重要），前半部（靠近门口）是我们开会与办活动的地方，有个会议桌和沙发区，也是一个缓冲的地方。晚上或是假日我们就会将家具收起办活动。后半部是工作区，中间有个工作台，供进驻者使用。最后面则是小型的仓储以及小工厂，供我们做一些实验和打样。
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刚开始因为我们不想在一个很小的空间里闷头做设计，所以就租了一个较大的一楼空间，一半作为工作室，一半作为交流活动的场地，开放给跟我们一样的微型创作者进驻，这也让我们常常可以接触到不同领域的人，共同讨论设计。

再回到OHM这个空间，我们把多余的位置租给其他微型创作者，所以这个空间会有各式各样设计领域的专业者，他们既是我们的“同事”也是我们请教的对象，加上我们时常举办各类活动，让OHM成为一个提供建议或是协助事情被解决的地方。






 你用了多少经费创建OHM工作室？（包括场地和办公材料，用人等）


当时在寻找适合的工作室时，找了十几二十间。而现在这个地方，像是命中注定一样，与房东很投缘，恰巧曾被同一个老师教导过，当时房东正想重新装潢后再出租，没想到在还没整修前遇见了我们，而他也同意配合我们想要装修的样貌，因此我们在费用上着实省了不少。OHM约22平方米，我们用了30万~40万新台币装修+布置，包含家具等，再放上自己设计的家具。






你的工作室是独特的跨界领域合作组织，这是你一开始创建工作室的理念吗？


不算是，当初我与蔡合伙成立Localware品牌（生活用品、家饰品等）正寻找办公室时，不想要找个小地方仅供两个人一起做事情，而是希望能够开放地与设计跨领域的人才接触，所以租下OHM，装潢好后再分租给其他的微型工作者。从最初到现在，我们接触过室内设计、建筑设计、网页设计、平面设计、皮件设计等，有点像同事般，OHM内的成员们会互相聊天，也分享专业领域的知识，渐渐地我们透过这样的互动，产生共鸣的事情也越来越多。当然成员来来去去，OHM也像育成中心一样，茁壮了的成员便会搬走，因为他们需要更辽阔的土地往下扎根。除了进驻成员互相交流外，我们也希望让这样的经验值往外推广，因此产生了OHM MEETING跨界杂谈、OHM TALKING跨界讲堂、OHM SALON跨界沙龙等。以最早开始的MEETING为例好了，除了邀请的讲师外，我们希望参加的人都能够带一个设计相关的问题来，大家一起切磋、教学相长。






与一群创意者合作，是否会增加财务方面的困难？


当初在承租这个地方时，我们就思考到未来的基本开销该如何平衡，所以我们决定将办公区规划成八个工作位置，并且在facebook宣传位置出租，前期投入的经费人力也慢慢靠位置出租、办活动等回了本。不过最重要的还是得到了许多宝贵的经验。






有没有受到其他设计工作室或是设计师艺术家的启发？


设计工作室的形态最早应该是受到台北的中山创意基地，或是宝藏岩国际艺术村等影响，他们在推广设计聚落这样的概念。海外的话是受到德国betahaus的影响，创办人曾经来台湾和在做co working的人一起交流。对于日本的hikaria百货形态的co working也很感兴趣。
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•注：有感于学生时期创业零经验，因此真正开始运作时遇到了许多问题，所以蔡和范姜想把这些经验通过OHM这个空间发散出去，因此在工作室举办了各类活动，像是演讲、交流会、沙龙等，目的是希望大家能够交流成长，信息同步，技术合作砌磋，认识更多的同道中人。








在工作中如何获取灵感？


我们很喜欢观察人的行为，对一个对象感兴趣的时候会去思考背后形成的原因。台湾的设计风格非常难定义，但对我们而言可以发现台湾设计师喜欢将现有对象重组、再造，就如同台湾珍珠奶茶可以将各种材料组合形成上百种口味一样。相较于直接以竹材、花布等本土素材创作，我更倾向于用台湾人的视角创作，以创作呈现我们的巧思，冲突感的创作是希望对内产生影响，对外吸引关注。其实我们做得并不够好，我们还是一直在检讨。






 品台湾手作甜品计划


品台湾手作甜品（is Taiwan is chocolate），有着一颗想传达台湾甜品的心，期许台湾有朝一日能成为一个甜品之乡。此计划翻新了logo、包装、室内设计等，让手作甜品与台湾形象更为连结。

品台湾从名称指出与所在地的链接性，可惜在视觉上却没有和名称相呼应，所以设计师在视觉上搜寻能够与所在地产生呼应的符号，最后选择复古的传统杂货店融合现代版的甜品。

整体风格为暗色调的时尚黑，再将复古元素带入：菜市场的提袋、装零食的透明塑料盒、刮刮乐、万变卡与报纸等注入在包装上，这些都是古老杂货店会有的元素。室内延续这样的调性，并带入更多巧克力的元素，例如将入口处的吧台改造成巨型的弹珠台，上面的间隔全是翻模的巧克力块，而高脚椅区的墙面上，是木切造型的巧克力砖，大大小小聚集成一个圆形，呼应着翻新的logo。

店内的桌子是“品台湾”与“蔡与范姜”的联名版。
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 “人人出品”计划


这是一个群众外包的实验，群众外包这个字眼最早是用来形容因特网带来的新的生产组织形式，利用网络将工作分配出去，通过群众来完成进度（有报酬或无报酬等）。
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 人人沙发


积木堆栈、乐高游戏这些都是儿时喜欢的游戏，设计师发挥无边无际的想象创作！带领我们重返儿时的快乐时光，运用简单的胶带与椅杆，随意拼凑粘贴，设计师想象自己化身成一个小兵，创造出一个超大型沙发。

工具使用：电气胶带。

使用方式：将胶袋缠绕在白色骨架上，多次缠绕后形成人人沙发。
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•备注：此展览为蔡与范姜设计有限公司策展，执行展览策划、设计、整体视觉等应用项目，并包含一件“人人沙发”作品。其他十二件作品由其他十二组设计团队制作，因此没有放上来。
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 友雅工作室

www.youya-youya.com/





中国





友雅工作室，成立于2005年，是一个人的工作室，主要从事平面设计、书籍设计及出版、插图、绘本等工作。工作室作品基于所做项目内容及其核心精神做图像延展，将抽象的情感及信息视觉化，灵感来源于生活及大自然。寻求问题的解决途径，即是成为途径本身。作为设计师和创作者，似乎本身成为了一种途径，一个使者，将真善美呈现给观众，只需一点感动便可。
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 倾向自然而然真诚的美，不勉强不做作
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友雅

友雅，实名李让，平面设计者，书籍设计者，插图作者及艺术创作者，生活在北京。自2005年以来从事书籍设计、插图等平面设计工作。设计书籍有《芒果街上的小屋》《万物有灵且美》《失物之书》《我是个年轻人，我心情不太好》《爸爸我们去哪儿》等百余本。作品曾获得2009年度中国最美的书，第七届全国书籍设计艺术展览之优秀书籍设计奖，第八届全国书籍设计艺术展览之优秀书籍设计奖、插图佳作奖及插图最佳奖等6项奖项。2012年创立了“一只黑”小小出版社，迄今已出版一本书《TO MEET YOU, ON THE WAY》。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


自2005年设计第一本书以来，至今独自承担所有设计制作工作，工作室自然而然形成了，成员只有我自己。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


文化事业如逆水行舟，哪有没有挫折的时候？坚持一下~






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


这种事其实不需要平衡，合得来则来，合不来则去，勉强不得，至少这是我的看法。






在工作中如何获取灵感？


不要做不想做或者没有热情的事，因为它们会消耗你的热情和灵感，反之，都是自然而然的了。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


最近半年只是做完去年没有做完的项目，主要在准备个人的第一本绘本，明年也许会尝试其他没做过的项目。






请对工作室环境做一个描述（选址，具体位置环境，选址的理由；工作室室内设计和设计理念与工作室理念，装修细节，设计用材和空间分配安排等）。


工作室就在我家的同一个小区，在交通混乱的北京，越近越方便。这是一个20世纪80年代的老公寓，没有精心装修，请朋友帮忙刷了墙，自己把铁门刷成了黑色，打扫干净，就可以用了。两室一厅的房间，大的当工作间，小的当休息室。最好的装饰，应该是那些花草和小动物模型。要想让空间舒服，当然是要和喜欢的东西在一起。






 你拿了很多奖项，作为一个书籍设计师，你觉得最需要具备什么样的能力？如何去培养和学习这种（些）能力？


首先奖项是一种鼓励，也是一种认可，并不能说明很多，也不是一个设计师所追求的。

书籍设计师的话，我觉得比较重要的素质是平和的心态和对书的热爱，有基本的审美和欣赏能力就可以。






是否有其他正职工作？靠工作室的业务是否可以生存下来？


没有其他工作了，自由职业并不轻松，事无巨细，独揽一身。况且想有“靠山”这种软弱的想法，只会让人更软弱。






作为一间只有一个人的工作室，你是如何管理财务的？


一切自己打理，包括计算工时设计费、个人扣税、报价、催账等，有电子账单和手账。






能谈谈你的客户吗？都是自己找上门的还是你去发掘的？


基本是看到作品来联系我的，也有朋友介绍的。






你有什么推广营销自己工作室的手段？


从来没有。我所做的作品，就是工作室精神的体现。
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1．装修后工作室内景
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2．阳台
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3、4．装修前工作室内景
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5．工作室墙面
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6．制作书的工作台








 《失物之书》


本书由英国作家约翰·康纳利所著，讲述了第二次世界大战时一个失去了母亲的小男孩戴维的冒险故事。友雅工作室负责该书中文版的书籍整体设计、封面及内文插图绘制，以单色的形式诠释了该书神秘、梦幻甚至有一点点暗黑的气质。此书获得2009年度中国最美的书称号。
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 《我是个年轻人，我心情不太好》


这本书由挪威著名畅销小说作家阿澜·卢所著，是作者的成名作及代表作，也是北欧头号畅销小说，被誉为挪威版《麦田里的守望者》。友雅工作室负责该书中文版的书籍整体设计、封面及内文插图绘制，并获得第八届全国书籍设计艺术展览——插图优秀奖。
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《万物有灵且美》


这套书由英国兽医吉米·哈利（1916—1995）所著，从一个兽医的角度记录了发生在乡间的一系列趣闻：把追车当作一门艺术的狗，策划群猫暴动的精灵古怪的老猫……动物们的温馨感人喜剧在轮番上演着。大自然怀抱中的乡野风情，多姿多彩的人和动物，构成了一幅芸芸众生的绚烂画卷。这套书由友雅工作室进行书籍整体设计、封面及内文插图绘制，并获得第八届全国书籍设计艺术展览——插图最佳奖。
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 《TO MEET YOU, ON THE WAY》


这本书由友雅自己创立的出版社——一只黑出版社出版，是一本关于美国黄石国家公园大提顿国家公园的图片集。

黄石公园的美是无法用言语形容的，甚至图片也只能体现很小一部分。
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 何视工作室

/www.heyes.com.cn





中国





2005-2014，十年过往，从中小企业到微型企业，只要客户拥有自信的商品或理念，何视就能从无到有为客户打造合适的独特性品牌，建立品牌的生命价值和成长空间，一直为逐梦的创业家们实现梦想；十年再续，何视仍以生命的乐趣投入到品牌创作中，与企业的领航人共同经营品牌，焕发新的奇迹！

十年的坚持，设计的修炼只是第一步。
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 本真设计，朴食生活
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何视

何视，2014年HIIIBRAND国际品牌标志设计五项入围、2014年GALLERY国际杂志作品选登、2013年HIIIBRAND国际中文字体设计铜奖、2013年HIIIBRAND国际品牌标志设计铜奖&优秀奖、2008/09年亚洲APD设计年鉴入选。



为功为贪为惑失本心，戒。

因惰失学，不求广博，戒。

非心所动，非视所达，戒。

心不思不静而求驰逐，戒。






你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


2004年因为总是工作到深夜，第二天还要按时上班。呵呵~






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


因为只想接自己选择的项目，而导致空档期，无事可干，资金匮乏。寻找资金，解决生存问题。然后，不断阅读、行走、创作、提升自身。最后，等待涅槃。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


客户带来灿烂的梦，我们当作自己的梦并用设计来实现。






在工作中如何获取灵感？


走进自然。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


构建何视朴食生活山居工作室。为更好执行寻找好的合作伙伴，补充执行短板。

对于未来的工作方式有一些想法。远离尘嚣，沉静思考，创作设计两不误，成就自我。


 [image: ]







 字体设计


此集合取名“字得其乐”，为设计师平时的创作或字体实验。

[image: ]







 蓝月庄园


海明威曾说过：喜欢的感觉会上瘾。正是爱上这种干净种地的生活，八年耕耘，不问收获，尽我所能，围成了一个与自然共生的理想国。我们相信，土地是有生命的，和人一样，需要用心关爱，带着感恩的心情去与土地交谈，歌唱，劳动，采摘。以万物自生焉，则言土；以人所耕而树艺焉，则言壤。植物是站立的土壤，土壤是静止的植物，相互滋养，相互关爱。趴下来与自然对话，一切都安静自在——这是蓝月庄园的土壤。
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 茗阳茶业


茶，人在草木间，人茶合一，自在清静，借用中国智慧七巧板演绎四种茶道之境界。在高山云雾之中，在环山绕水之间，茶最易吸取奇花异草之味融进茶香，形成独特的高山野生茶之佳品，人最易游离于俗世之外，是以为“人茶合一，自在清静”之所在。

[image: ]







字体实验


何视设计工作室2013字体实验创作：字体创作启发于赵之谦的七巧板拼字书法，用最简单的几何图形解构汉字，好玩有趣，拙趣横生！取名“弄巧成拙体”。字体海报实验：蝉是翅族的隐士，一种“何处惹尘埃”的了悟。蝉亦是禅。
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 ONION DESIGN

www.oniondesign.com.tw





中国台湾





1999年洋葱设计于台北成立，提供品牌识别、平面设计以及网站规划等设计整合服务。喜欢设计、字形、网络、猫、摇滚乐与周星驰，喜欢简单到不能再简单的设计，多年的设计经验让其体会到“设计”实际上是一个“去设计化（undesigned）”的过程，解读其为“产品讯息最大化、设计最小化”让产品成为主角；不过度包装、设计、印刷与加工，不浪费；喜欢去追求刚刚好，但有时常常很难达成，就像一不小心容易吃得太饱一样……
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 用积极健康的态度来面对每一个设计
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黄家贤

黄家贤，香港出生，曾经当过五年旅行社导游，从事与设计无关行业多年，自小热爱摇滚乐。25岁后才正式赴美学习设计，主修平面设计与字形学（Typography），副修艺术史。毕业后，先后在美国、中国香港还有中国台湾展开设计工作。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


工作室成立于1999年10月，是因为想要对工作有更多的控制权，更自由地发挥自己的创意。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


设计服务并非个人创作，也不应是个人意志的延伸，最终仍应以解决客户提出的需求点为优先考虑，再以个人的设计经验，提出最有效的目的性解决方案。个人风格需被整理收纳，不能让个人设计取向凌驾于产品品牌价值需求之上。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


时间、质量、预算的三角平衡控制。设计不是艺术创作，而是有限制的创作，因此，随时调整这三者的比重是永恒的难题与乐趣。另外，设计居整个经济运作体系中的一小环，容易受到大环境经济起伏的影响，必须要保持弹性适应改变。






在工作中如何获取灵感？


设计前的大量数据收集与分析，不要单一便宜行事仅依赖网络工具。

从设计之外的面向找寻，灵感常来自习惯行进的路径之外。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


回归本质，不要过度欢喜或悲忧，每日自在好好生活，用健康正面的态度来面对每一个设计案。






 你是如何与设计结缘的，到成立自己的设计工作室，有没有不得不说的故事？


本来并不是走在设计的路上，但最终还是发现设计才是实现自我理想的所在，成立工作室可以让自己拥有更多主导的力量。






你对工作室有什么理念？实施的过程是否有困难？如何克服的？


“设计”实际上是一个“去设计化（undesigned）”的过程，我们解读为“产品讯息最大化、设计最小化”，让产品成为主角，不过度包装、设计、印刷与加工，不浪费；喜欢追求刚刚好，但有时很难控制，就像一不小心容易吃得太饱一样……






你曾经有收支不稳定借贷的情况吗？


成立至今，时有案量落差大的时候，那时大多就着手做一些平常被工作耽误而无法执行的创作。一方面由于我们的数学都不是很好，或许没太看懂那些会计账目，另一方面对生活的消费也多简朴，所以庆幸一路都没有发生需要借贷的状况。






工作室成立之初是如何寻找客户源的？现在呢？


感谢众多朋友在公司成立之初，为我们提供机会。洋葱编制内是没有业务人员的，对于寻找客户来源我们的想法是，认真努力把握好每一个案子，自然会带来后续的案子，而每一个案子都会让你认识不同的人，人脉增加也会创造往后更多的合作可能。






工作室是否有管理制度？你是否有上下班打卡的规定？


设计人应该是无法使用打卡规范的，坐满五个小时未必会有五个小时的产能，创意的爆发是无时无刻的，时间应该不是丈量的唯一标准。也没有特殊管理制度，比较像是家庭式，大家彼此会互相合作支持。






对想要成立自己工作室的新人，你有什么参考意见？


创业要等自己饱满时再启动，年轻时应该到各大公司或企业里去学习，学习别人的思考逻辑，学习整个运作流程的原理，若是过早封闭了自己学习与犯错的机会，困在自己的小工作室中，反倒可能会有局限。






工作室环境描述（选址，具体位置环境，选址的利用；工作室室内设计的设计理念与工作室理念，装修细节，设计用材和空间分配安排等）。


光线是挑地点的第一重点，第二就是附近食物源要充足，吃饭可是个大麻烦，第三就是外围街区感觉要热闹有活力。洋葱目前楼下是7-11，隔壁是邮局，对街是学校，对装潢没有特别想法，只求舒适自在，另一坚持是要有音乐。
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 黑乡作乐一日工厂免费音乐节


旧时南港以工业为区域主要经济活动，工厂满布且烟囱林立，浓密黑烟、废气不断使南港因而有了“黑乡”的称号。ONION DESIGN选择一只普通廉价的工业手套，做出象征着爱与摇滚的手势，把摇滚音乐还给工人阶级。
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 《无》


一部探索生命本质意义的类剧场，由美国西雅图华盛顿大学“数字艺术与实验媒体中心”设计新媒体影像，禅意美学加上声响光影互动，创造一次东西方当代艺术观点的深度对话。

无即是无限，是有的对应，是虚实思想，人声的演出既有且无，DXARTS的新媒体影像亦是，尝试对音乐的律动，声音的延展，声线的波动，单纯人声与数字艺术，做出既具象又抽象的响应。
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 《泥滩地浪人》——宝岛卖药秀CD


它叙述着1900至1950年间在台湾与亚洲流浪的小贩、游民、江湖乐手们的故事。所谓“卖药秀”指的则是美国19世纪中至20世纪初所流行的一种普及的热门巡回娱乐秀。这类卖药秀多由自称“郎中”或“博士”的主持人主导，并且贩卖各种特效灵药。

当然，这些郎中不外乎是演员或乐手，而灵药仙丹也只是糊弄愚民的玩意。卖药秀经常利用热门乐曲吸引观众，并且可能在一个场次中搬出乡村弦乐、爵士、原住民舞团等多样化的娱乐。“宝岛卖药秀”同时以SWING版本的“望春风”对台湾经典乐曲致意。专辑中也采用许多亚洲元素，并有幸与琵琶演奏家钟玉凤合作，为数首乐曲演奏琵琶以及琉球三线琴。为此专辑，浪人们也请各路乐界朋友们拔刀（琴）相助。SKARAOKE乐手THOMAS HU带来低音长号与他的歌声；台大爵士社副创办者林子耘提供了数曲的钢琴配乐；夜暮之眼吉卜赛爵士乐团团长陈峪安为专辑中的一曲演奏低音贝斯；现今已解散的TARRYBUSH老式ACOUSTIC乐团吉他手DUNCAN CAMERON替蓝草曲子伴奏。另一位杰出的伙伴是来自于加拿大的作曲者兼歌手，MOJO LAVIOLETTE，为许多曲子带来她的歌声与乐器独奏。

[image: ]


[image: ]
·注：《泥滩地浪人》获得第57届格莱美奖（Annual Grammy Awards）“最佳唱片包装”提名
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 UM互与品牌设计

www.umd.hk





中国





UM互与设计专注于品牌360°系统设计。服务涵盖品牌定位、命名、识别系统设计、商业空间、产品包装等行业领域。以市场主导研究消费者与品牌、人与人之间的关系，寻找和探索品牌的可能性，创新引擎品牌新价值，使之更具生命力。

UM互与设计注重人与人之间的关系，强调你与我、我们、客户与团队、团队与团队之间密不可分的关系，坚决不做生硬的第三方，希望通过团队、客户之间紧密的沟通与信任，在快乐顺畅的合作中达到共赢；通过有效沟通建立严谨的设计模式，来了解市场、消费者需求，助力品牌突围。比起设计奖项，他们更希望UM服务的客户能在市场上恒久生存，而不是昙花一现只封存于年鉴或书刊中留念；当然商业案例获奖使他们在设计的道路上信心加倍。
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 注重人与人之间的关系、讲求密切沟通和信任


[image: ]
郑志强

郑志强，UM互与设计创始人，长期服务于食品、快消品、休闲餐饮、服装、电子产品等时尚行业的综合品牌设计与顾问，客户遍及全国各地。
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何国杰

何国杰，UM互与设计创始人，长期服务于酒店、专卖店、餐饮、服装、展厅、产品等时尚行业的综合品牌设计与顾问，他坚信成功的空间设计会引领消费者的潜在需求。在满足功能的基础上对人的心理、生活习惯和未来有精准的把握，希望通过设计改变人在空间中的消费体验或消费习惯，提升品牌价值。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


2011年由qangzz（郑志强）和bone（何国杰）联合创办。

同是学习设计专业出身，qangzz主导平面设计方向，bone主导室内空间设计；UM互与设计专注于品牌360°系统设计。服务涵盖品牌定位、命名、识别系统设计、商业空间、产品包装等行业领域。我们一直喜欢做跟设计有关的事情，我们觉得设计可以作为终生事业来经营，并且能把自己喜欢的事情当作事业来做会觉得很幸运。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


设计往往是为了解决客户在经营当中所存在的问题。前期的沟通相当重要，我们要找出问题的本质，就像医生一样对症下药。UM希望设计师拥有专业的同时能站在市场角度、消费者角度去考虑问题，更全面地引导客户达到双方预期的目的。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


我们认为最大的困难应该是团队管理和持续的优秀出品。众多项目的同时开展，如何保障案例的高质量是对我们的挑战。我们每周会举行团队沙龙，提升设计师的综合素质，让团队成员感受自我的存在感，清晰个人定位。






在工作中如何获取灵感？


灵感对于我们来说向来不靠谱，我们更相信设计师系统的综合学习能力和团队协作，设计师在掌握设计专业的同时更需要对市场、消费者、经济、社会等方面的深入了解，和对生活的态度，比起灵感我们更相信生活体验和感悟。珍惜每一个项目给我们所带来的机会。
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UM互与成立至今经历3次搬迁，目前他们通过旧楼改造，建立了UM互与设计LOFT和自营咖啡馆（Labs coffee&life）。对于未来他们希望顺其自然发展，坚持做设计玩设计。






 便当先生


便当先生是当地第一家日式便当品牌，中央厨房配送出品，日料主厨全手工制作，谨选食材精致组合10余种美味，让你在工作和学习之余品尝丰富美食，微信平台订购，专业物流配送，打造时尚快速日式便当。通过对日本文化的精髓进行提炼，高度概括日本文化，通过各种视觉延伸表现品牌。
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SANDORA童装


SANDORA提倡快乐的童年生活，在快乐中成长，分享童年童趣生活。识别形象从儿童心理成长层面出发，探索儿童对未知事物的原始认知（图形、色彩、符号等）。有趣的图形组合充满想象力和无限可能，形成独特的品牌个性。
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 爱塔蛋糕


爱塔致力于经典甜点的制作和创新，采用高标准的制作工艺，通过中央工厂生产，以O2O的模式经营，即下单、即生产、即配送，将新鲜、美味的蛋糕点对点地配送到客户手中。“MORE CARE”，这是爱塔一直贯彻的理念，意为“多一点关爱”，在我们日常生活中，不忘给爱人、家人、朋友及自己多一些关爱，给我们的生活带来多一份甜蜜感受。同时，每个爱塔人会为客户做到“MORE CARE”，生产上，精选选材、用心制作，关心每位客户的健康和感受；送货上门，微笑服务，给客户提供最方便、最贴心、最舒适的领取服务；爱塔，努力从各个方面给客户带来极致舒适的享受，客户的满意是爱塔永远的追求。


 [image: ]







陇尚味连锁


兰州牛肉拉面始于光绪年间，系回族老人马保子首创。在近百年的漫长岁月里，以一碗面而享誉金城，以肉烂汤鲜、面质精细而蜚声中外。牛肉面以“一清／汤、二白／面、三绿／香菜蒜苗、四红／辣子、五碎（黄）／牛肉”而著称；陇尚味牛肉面传承百年历史餐饮文化，严格遵循传统牛肉面制作流程，用心做好每一碗面，保持地道的兰州清汤牛肉面工艺和味道，备受面食爱好者的青睐。
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 WONDERLAND OFFICE

www.maiharuno.main.jp





日本





2011年Wonderland Office由Mai Haruno在日本创立，因为2011年日本大地震让Mai意识到人生只有一次，如果不去追寻自己的梦想，最后一定会后悔，所以Mai成立了自己的工作室。工作室就在Mai住的房子里，Mai这么做的目的是可以将工作室到处移动，到哪儿，哪儿就是工作室。平日里，Mai总是在日本生活工作，但是为了学习英语拓展客源，直到2015年夏天Mai都会待在英国伦敦学习英语。Mai做的设计大部分是为儿童和家庭做的，在当老师的时候，她就有一个认识，教育对儿童的一个非常重要的意义就是拓宽儿童的视野，即使现在转行当设计师，这个理念还是贯穿在她的设计中，希望设计出对儿童有益的作品。
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 为儿童和家庭做设计
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Mai Haruno

Mai Haruno，连环画艺术家／儿童插图画家／糖插图画家会员








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


我在2012年开始建立自己的工作室，在此之前，我的职业是美术老师。我对自己的这个决定感觉很骄傲，而这个转机出现在2011年日本大地震之后，灾难发生之后我有一个觉悟，如果不跟随自己的心走，不追随自己的梦想，到头来一定会后悔，所以我毅然地决定开始自己的另一个事业。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


我的最终目标是为客户创作出满意的作品。一般来说我会先考虑客户的需求，再给出建议。我想要和客户成为良好的合作伙伴，有一个长期的关系，所以我不会选择做一个分包商，即使对方给我开价很高，而互相信任是维持这种长期合作关系最重要的前提。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


我觉得最困难的是获得客户委托，因为在开始自己的工作室之前我是一个美术老师，我在这个行业没有任何人脉，但是我雄心勃勃，并且为自己制定了一个科学的计划表。首先，我参加了东京国际书展，在这里我获得了最开始的客户。接着，我根据客户的建议和需求做出改善，尽量达到客户的预期。






在工作中如何获取灵感？


客户的意见和背景是我获得灵感最重要的途径。我觉得和客户交流能够获得足够多的信息来创造客户想要的作品，所以我会用心倾听客户的意见和他们的故事，也尽量在作品里面体现客户的视觉，因为这不仅是我的灵感，也是客户满意度。如果我不能和客户面对面地交流，我也会使用各种社交工具尽量和客户保持联系。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


我正在准备新作品，准备参加2015年Bologna儿童书展。





Mai是一个乐观爱笑的女孩子，她的home studio也收拾得井井有条，舒适而恬静。
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 CARD


这一组插图描述的是卡片制作的过程，可供小朋友和家长一起手工制作时参考。在成为一个插图设计师之前Mai的职业是美术老师，她不仅喜欢画插图，而且也擅长制作手工艺品，她的愿望是所有看过她的作品或文章的人能比之前更加开心快乐。
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ORANGE


这本书受众的年龄层是4~5岁。Mai画了一系列插图，描述日本种植橘子的整个过程。Mai先是在纸上画出手的形象，然后扫描进计算机再用Photoshop处理。因为小孩子更加喜欢大自然和农业的插图，所以Mai投其所好，运用数字和模拟的方法来创作符合小孩子喜好和客户要求的作品。
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ORIGINAL


这是一个原创图画书的一部分。设计师Mai经常会根据一闪而过的灵感画出一些作品然后卖给出版公司，虽然出版行业的竞争非常大，但是Mai想要抓住每一个可能的机会。

Mai的专业是染色工艺，尤其擅长模板印刷。使用人工合成的染料需要用特定的设施来净化水，所以Mai改变了在绘画时使用的材料，不再使用合成染料而是丙烯酸涂料。

日本的丙烯酸涂料有很多颜色可以用在衣服上，质量好、可靠性高，所以即使现阶段在伦敦学英语，Mai也是使用日本丙烯酸涂料进行创作。
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 杜峰松设计有限公司

www.DUDO.com.cn





中国





DUDO DESIGN，即杜峰松设计有限公司。善于在设计前段蕴含思考动机及系统动脉，继而培育具有生命及成长性设计的策略。近年来专致于品牌形象规划及设计管理、展览活动全案策划及顾问服务，注重项目的内在本质、倡导品牌的生命体征和品牌性格。

公司简称为DUDO。

[image: ]








 注重品牌内在品质、倡导品牌的生命特征
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杜峰松

杜峰松，1965年出生于中国西安，1989年毕业于日本京都造型大学大西安分部（即当时的西安大学），2001年在深圳成立深圳市杜峰松设计有限公司，即DUDO DESIGN。

深圳平面设计协会副主席、上海平面设计师专业委员会会员。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


DUDO DESIGN创建于2001年，谈不上明确的为什么，就是想名正言顺地做点自己想做的事情。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


设计取向本来与客户需求并无两异，这里面的诸多分争是出自于双方的商业经验和价值博弈，双方争执并不等于分歧。瓦解这种局面的方法是把“我们”和“你们”的价值身份合并于“咱们”这一个立场去交谈沟通，让双方关注于长远价值效能而非技能。但这绝不等同于设计就可以技能低下，专业而独到的技能是实现效能的必要装备。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


最大的困难是事物外围的消耗太大：许多时间和精力都无法集中在事物的本体及核心。市场对于设计的过分依赖和不屑都是行业的桎梏，我们每天都在尽力克服，但每天都在重复发生。这是行业的定制性所带来的普遍问题，所以答案也无法完整复制于每个事体。我们企图利用合作的信用值来甄别和筛选项目与人，同时也在自我修行。






在工作中如何获取灵感？


灵感本身是个谎言，所以更不必冥心期待。设计的全营养素来自于自身各种经验、体验和积累，所谓的灵感就是善于将这些营养价值迅疾交集于一个项目穴所带来的启悟快感，偶尔的外在启发永远启发不了营养不良者。揭穿“灵感”比期待“灵感”更有必要。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


DUDO DESIGN一直期望用思想和价值观给设计做定语，因此近几年更多涉入展览、活动和项目策划。这既是当下也是未来，因为我们还在沿此行走。
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工作室墙面上悬挂着两块醒目的装置，一个是大大的时钟，另一个是作息时间表，提醒员工注意劳逸结合。
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 GDC POP-UP


2014年9月，DUDO接受委托为GDC赴英国伦敦参加“伦敦设计周”进行GDC POP-UP in London整体的视觉形象、参展物料及展览设计。DUDO创意总监杜峰松先生亲赴伦敦，以深圳市平面设计协会副主席的身份出席了展览的开幕活动及伦敦设计周。
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电影海报及推广


DUDO与西河星汇的合作，是与贾樟柯导演的合作为起始的。2006年在第63届威尼斯电影节上，贾樟柯导演的《三峡好人》获得金狮大奖，而参加电影节的《三峡好人》的电影海报、新闻书、明信片等均是由DUDO设计、印刷制作完成的。之后，DUDO开始为西河星汇进行形象规划设计，同时也是贾樟柯电影的视觉符号。西河星汇的形象系统在“2007平面设计在中国”展中获得协会奖，此后DUDO又服务于贾樟柯、西河星汇系列电影的海报及推广。
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“木土”家具——知己的生活


设计师在装修工作室的时候总是选不到心仪的家具，无奈之下，激发了自己的创作心绪。对自己需要的茶几，想着它的使用状态：几碟小食、两杯茶或咖啡，虽然已不吸烟，但因待友，或许也有一只烟灰盅。当这些杯碟在意想的场景中摆放出来时，设计师视它们同为茶几存在的一部分，同时又不甘心让茶几显得冗赘，便企图尽可能地让它们消减和退却为一个整体，于是便把原有的摆放关系变更为嵌合关系，那些不需挪移的盘子就留在了桌面上，也便成为了桌面。
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 纳翁山泉水品牌形象及包装设计


在广西九万大山南麓，

在一个山滋水养的恬美乡村，世代生息着一群

如那清灵泉水般淳朴、快乐的仫佬族人。

这个潺潺清泉依偎着的静谧乡村

就是——纳翁。



仫佬人与水结缘，

创造了自己的水器——煤砂罐。

同样在这里的原始森林中，

清泉如同大山的心跳般涌淌，

溪边依然生长着古老而翠拔的桫椤树，

这种恐龙时期的濒危植物，

用它今天的新叶在佐证这里的纯净和天然。

我们给这里天然的山泉水创立了名字，

它就叫——纳翁。



工作室给纳翁天然山泉水创立了产品形象，

它有煤砂罐的启示，

更有桫椤给予的感动。



纳翁山泉，

每一滴水都带着山的心跳。
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“国家记忆——美国国家档案馆第二次世界大战中缅印战场影像解密”——巡展2011.5.21始


展览呈现的是第二次世界大战期间美国通信兵团拍摄于中缅印战区的一段沉痛又未曾谋面的珍贵影像。多年来，这些震撼人心的历史史料一直在美国国家档案馆里保存着，少有人问津。2010年，多位中国与美国民间学者自筹资金，亲赴美国档案馆，从中整理出23 000余张战地照片和超过100小时的动态影像记录。

DUDO将这些历史照片放大到5米高并悬挂于展厅中，黄土予之的是“一寸山河一寸血”的悲壮，萌于黄土的新芽才是当下我们迫切需要凝视的希望。视觉上形成了很大的震撼力。高挂悬空的呈现方式是为了达到“历史需要仰视”的效果。正下方黑色地贴在倾诉：曾经，这段民族应有的记忆默默地在我们脚下渐行渐远，今天，向上仰望，往日的不朽依然栩栩如生，民族的记忆肃然再生！

展览海报破土而立，头盔、军服、军铲等战场遗物被玻璃罩在黄土之上，构成了展览重要的视觉影响。“国家记忆”在GDC11斩获公众奖。
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 FILTER017 CREALIVE

www.filter017.com





中国台湾





来自台湾的Filter017创作团队于2004年成立，起初全名为Filter017 Graphic Design，后来则易名为Filter017 CREALIVE，“CREALIVE”是Creative跟Live的合成字，寓意从生活中拾取设计灵感，再以优质的设计回馈生活，让艺术设计跟生活结合。

Filter017最早是由ENZO与WEN两位设计师共同组织的，在大学四年级时，两人因同学关系且对于设计与绘画创作有着相同的嗜好与兴趣，但擅长的方面与优点则各有不同，因而开始尝试以共同创作的方式去生产作品。Filter017的目标就是成为一个真正以创作或者设计作为主导和基础的“团队品牌”或平台。他们认为个人的力量与发展性十分有限，且坚持与战斗力并不持久，因此除了设计与创作外，也希望结合其他领域及专长的伙伴加入或是合作，所以近期伙伴成员也陆续增加。事实上Filter017一路以来都是以“团队”作为发展的出发核心，不曾刻意强调“个人”，他们希望透过这样一个良好的基础，强调团结、无私与对等的重要性，进而造就团结与整合的力量，这点对于这个时代来说非常重要。
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 从生活中拾取设计灵感，再以优质的设计回馈生活
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ENZO
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WEN



Filter017，作品多次被各种媒体收录，包含中国潮流杂志《YOHO》《Urban》，台湾出版社三采文化、FHM、汉宇国际，知名在线杂志《CGArt》《Newwebpick》《Design and Design》，美国设计期刊《Design 360》，意大利漫画杂志《Passenger》。流行网络媒体acanned.com还对其进行专访……

2009年被国际设计网站psd.tutsplus.com评选为TOP100亚洲数字艺术创作单位，2011年、2012年连续两年作品被指标性设计专书《APD亚太设计年鉴》收录。曾于芬兰、美国、北京、上海、台湾等地参与大小展览，在法国里昂知名的国际性公共艺术展FAKE STREET SIGNS PROJECT "PANOS 2013"，以及美国洛杉矶滑板艺术展“Board out of My Mind”中，以唯一受邀的台湾艺术家身份崭露头角。

2012年更与adidas Originals adicolor Party活动合作，获邀为adidas合作艺术家，并任美国NIKE图像特约设计团队。






你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


Filter017一开始其实只是ENZO在网络及媒体上发表图像设计创作时用的名字，2004年时因为同样对图像创作有兴趣的WEN的加入，Filter017才开始以团队的方式运作，并且有了比较精确的目标。而后于上海工作时遇见了NICK，Filter017这个团队的组织和设计分工才比较完整和上轨道。

其实让我们认真去经营这个团队的动机很简单，只不过是跟大多数的人一样，一个简单的梦想而已。我们想借由自己喜欢的事物、自己的价值观和自我的要求，真正付出行动去实践，试图分享并影响更多有认同感的朋友们，并且真正让自己的兴趣和喜好成为生活、工作，并带来收入，在这里面获得踏实的成就感。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


这其实很难。每个人都有自我主观意识，要两相权衡取其一，那就是一方要妥协了。我们很庆幸的是我们所建立的，并不是一个完全商业的取向。我们不主动地与商业方接触，因为业主想要的，我们总是追不上。既然我们不擅长交涉，何不如姜太公钓鱼般，愿者上钩。我们累积了长时间的想法跟作品，让喜欢我们作品的业主前来合作，我们可以运用我们的风格跟创意达到客户的需求，也不需要痛苦舍弃自己的设计想法。关键是长时间的累积跟建立自己的作品跟风格，让客户了解并接受而合作，双方取向跟需求间的摩擦减少，达到“相对平衡”并不难。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


要将自己的理想实现是一段非常辛苦的路程，当然我们也还在路途中继续努力着。也有灰心过，想说这么辛苦是为什么？看看其他从事设计的朋友，不是自己创业的，有假日，有健康，很稳定，自己跟两个伙伴这么辛苦会有结果吗？对环境，对面对的人都有灰心过……但想到这一切都是为了最初的理想，咬着牙也要撑！想到自己喜欢的东西，有天能够自给自足，也将我们的快乐跟有趣的理念带给大家，就会一直想支撑下去。即使创意枯竭，热情快燃烧殆尽，但只要还有一点希望，我们就愿意努力！






 在工作中如何获取灵感？


基本阅读、观摩这是一定需要的！我们并不是天才，也需要参考和激发灵感。灵感来源非常多！常常是生活中无厘头的联想，这些跟生活经验有关系。另外也跟性格有关系，我们喜欢一些幽默轻松的创意，这些元素也能通过日常生活中的惊喜、旅行、矛盾与冲突中找到。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


今年是个大改革的时间点，团队的组织跟规模都会做调整，希望可以更完善地将我们所要带给大众的精神和商品推广出去。也预计会再推出新的艺术性商品。今年也是转折的一年，我们期望不要局限自己的步伐，跨足到更多的领域去做结合。而新的视觉网站也即将公布，我们也期待与大家分享。






设计对于商品来说，能够赋予什么不一样的价值？


对于没有设计，但是已归类为商品的东西，也许具有实用价值，但缺乏了美观与独特性。一件商品，若赋予了设计，除了原有的实用性外，它也可以将你与其他人区分出来，“不同”“美观”代表的是品位的高低，代表的是价值感的差异性。普通的鞋子与设计师款的鞋子，有价格上的落差与数量上的多寡，虽然两者都有消费者愿意支持，但逐渐地，实用性不够支持购买的吸引力了。“美观与独特性”让商品的价值提升，因此选择这些具有设计感商品的人，也得到不同于一般人的价值感，这就是设计所赋予的不一样的价值。






除了兴趣与创意外，你觉得维持一家设计工作室的运作还需要些什么？


组织性！这非常重要，任何工作或想法没有组织性就会没有章法，而效率就会降低。这是环环相扣的，但非常难以落实。会离开一般的公司而自己设立工作室的人，无非是受够了那套一板一眼的制度模式。但当你在运作你的工作室时，你会发现，有组织性的制度是提高做事效率很重要的关键。你无法逃避现今的社会结构，无法逃避效率对于你执行一个想法的重要性。若没有组织，就没有时间规划，也就没有期限，这件事势必无疾而终。这也是我们运行两年来最大的体会，能够自己去掌握所有事情是很美好的，但若放任自己随心所欲，那事情肯定做不了。而要让自己所做的事情是有意义的，也有系统性的成长，那“组织性”是必要的。
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 从2004年开始，Filter017 CREALIVE陆续与海内外潮流及设计品牌、店家单位合作，其中合作对象包含全球知名品牌NIKE、adidas、Dr.Martens、Rody、Michael Linnell，欧洲品牌Scooter Attack、laFraise、Popdeck、Cell Division、CARROT、Delkographik、Sk8town，欧洲艺术设计团队Delkographik Studio，台湾潮流品牌OUTERSPACE，台湾潮流及艺术设计单位PIXIE、PHALANX，时尚眼镜品牌2ND FRAME，台湾潮流店铺Undergarden、Paradise，国际潮流媒体单位Freshness、acanned，以及设计师玩具单位adFunture、ToyQube、Crazy Label、100LOADING、909TOY等。






 HUNTER-KILLER TEAM
 IMAGES AND THEME CONCEPT ANNOUNCEMENT


此系列的设计风格，以越战时期的军人头盔迷彩及随身手札上的书写与涂鸦作为全新图像创作的灵感来源，也意味着一种对于战场上的情感宣泄。而创作角色选择以獾作为此系列的主角与发挥重点，属于群居动物的獾，由一对领头獾带领，象征着团结及有首领阶级的群聚活动。FILTER017用夜间行动的獾，暗喻战争中的夜袭行动；另将蚯蚓比喻成敌人，也表达对于敌人的讽刺之意。FILTER017于此系列设计，以具暖度的手绘风格烙印出猎杀小队的坚毅朴实印象。整体注入了许多深具寓意的创作元素，有FILTER017擅长的诙谐幽默又带点讽刺的图像语汇及表现战争元素与激励人心的精神标语，在PATTERN设计延伸时，不只强调獾所擅长的夜袭，更绘入作战地图及各种军事符号等，完美诠释猎杀小队视觉设计上的每一个细节。

FILTER017设计团队于2014年正式迈入成军十周年。团队透过十年来在设计、生活与经营的无数累积，开始产生对于创作环境的体验及反思，进而冲击出全新的创意与灵感，希望透过HKT（猎杀小队），向独立创作精神致敬。他们希望藉以一种在创作环境上的革命精神，除了可以渲染出一股团结力量之外，也反映出当下台湾的创作与商业环境正面临着负能量逆袭、缺乏思考力的人云亦云及媒体操作的市场趋势，尤其是独立经营的小团队组织，也努力尝试着坚持自我不要被现实的商业市场给淹没。
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玉米人搪胶玩具——圣诞限定特别版


FILTER017推出圣诞限定特别版玉米人公仔，以纯白色仿陶瓷质感，打造出温馨欢乐感十足的圣诞限定玉米人公仔。2014年，FILTER017设计团队正式迈入成军十周年，在这一年，他们没有举办盛大的庆祝派对，走过十年，他们选择回头找寻最初的本质——设计精神与创作风格，因此，FILTER017终于在2014年秋天将延宕两年的经典人物角色——玉米人POP CORN公仔正式重启完成！

FILTER017设计团队艺术总监ENZO表示：玉米人的设计发想来自某一次他在超商闲晃时，意外看到童年最喜欢的一款零食，然后，创作灵感就这样在脑海中爆发开来。从玉米人的经典拉风墨镜到开怀露齿的微笑弧度，反射出FILTER017趣味的设计风格与向往的生活态度。

2012年，玉米人首度立体化，FILTER017团队邀请到台湾知名原型师TREX，为玉米人进行首次的3D立体POPCORN玉米人角色饰品原型开发。在这次玉米人公仔的原型操刀上，再次邀请TREX完成POLY量产原型。
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 Razzle Dazzle 2011 Screen Printing Poster


海报设计。
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 ADIDAS ORIGINALS Adicolor


这次与adidas合作，依然沿袭了Filter017一贯的手法来呈现，并结合了adicolor的多彩风格。除了颜色多样外，图像内容也非常丰富，因此将颜色color和丰富full结合成为新复合字ColorFull.
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BORING BAG SERIES 1 Patch & Pins


这是工作室第一款系列性商品，工作室将Mr. BANANA布章，以及5颗2.5寸的小胸章放入被工作室戏称为“BORING BAG”（无聊包）的吊卡包装内。
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Casino Passport note Holder


Filter017工作室设计的小产品，证件护照本、便签本。
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Embossed Notebook


Filter017工作室设计的小产品，采用工作室典型的插画作为笔记本的暗纹图案，非常独特。
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 VBN

www.vbn.hk





中国





VBN由Venco（叶文考）创办于2008年，经过多年发展，VBN也由工作室转型为更为综合的事务所，服务包括：品牌策划、平面设计、空间设计、影像传媒等，业务涉及设计、创新顾问、新媒体和餐饮等多个产业。VBN注重将“市场策略”和“客户体验”融入设计，高效帮助品牌成长，不仅为客户带来全新市场机遇，也赢得众多国际荣誉与媒体报导。
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 以市场为导向，美学与商业结合的设计
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叶文考

叶文考，2013年，中国百大设计总监，曾受邀参加TED演讲，2012年，受邀加入《中国品牌年鉴》编委。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


VBN于2008年创办，希望能将美学与商业良好结合，为市场和消费者带来惊喜。经过多年发展，VBN也由工作室转型为更为综合的事务所，服务包含平面、空间、影像等。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


在项目开展过程中，无论个人风格还是客户需求，都一定是以市场为导向的，即以目标群体的需求为出发点，客户更多是帮助我们对行业及自身信息的整理，共同以实现商业价值为最终目标。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


经常遇到的问题是，在接触一个全新的行业客户的时候，如何在短时间内快速并深入了解行业与市场？我们经过多年实践，已经形成了一套较好的方法：通过多种渠道快速搜集资讯，并找到行业内专业人士沟通，加之对行业样板的深入现场观察与分析，可以快速了解到一个行业。然而项目的时间有限，不可能无限深入下去，这种平衡始终都是我们需要面对的。






在工作中如何获取灵感？


比起灵感，我们更注重方法和经验的积累。它们源于交流、阅读和体验，即与项目相关的不同对象交流，阅读艺术、设计、商业等方面的书籍杂志，去最好的行业场所去体验及观察思考。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


为了更深入理解商业与设计，我们开创了属于自己的品牌餐厅。全新的1 000平方米的旗舰店刚刚开业，其中包括两层餐厅和一层文化展厅。未来我们更加偏重平面设计结合影像交互类设计的开发，并尝试更多商业可能性的探索。
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 FOR5


FOR5不仅是餐饮品牌，更是设计、潮流品牌。VBN透过餐厅创造出潮流与设计的价值，让热爱FOR5的铁杆粉丝被这里的生活态度深深吸引，而不仅是用餐这么简单。便签条的印象符合消费群体轻松即兴的特点，物料使用更加灵活，同时也降低了印刷成本。
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 农畉


“农畉”是以“精致农业”结合“生活美学”理念开发的全新餐饮品牌。品牌包括餐饮复合体验店、轻食店、烘焙店、精致农品商店等。把纯朴的农业产品透过美学包装及加工，变成精致的产品与餐品，创造城市消费全新体验。
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 郑州麒麟社品牌综合服务机构

www.qilinshe.com.cn





中国





郑州麒麟社成立于2012年。作为一个创新型的品牌设计公司，麒麟社很有前瞻性地意识到在当前激烈的商业竞争中，传统的策划、广告和设计早已无法为品牌带来更多价值，它要被更有力的体系取代！

麒麟社从战略高度上为追求卓越的客户提供一体化的品牌整合推广服务。服务内容涵括了品牌策略定位、品牌形象设计、品牌整合推广、品牌杂志创作四大版块，辅以新媒体推广及公关活动策展等多元化增值服务，致力于为客户建立严谨科学的品牌传播体系。麒麟社相信，真正的品牌，并不是一瞬间的闪耀，而是属于那些充满信念，并绵绵不断、持续经营的梦想者。
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 创新、卓越、多元化
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周类

周类，麒麟社创始人／创意总监，2005年、2006年河南之星设计大赛金奖，作品入选第八届、第九届《亚太设计年鉴》和入选首届中国设计大展。
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田广飞

田广飞，麒麟社美术指导，2011年毕业于西安美术学院，2013年作品入选第九届《APD亚太设计年鉴》。
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段羽飞

段羽飞，麒麟社资深设计。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


麒麟社是在2012年成立的。因为我个人一直在从事设计方面的工作，也很喜欢设计。直到天时地利人和，工作室就水到渠成了。在创立之初，我们的目标是做一家河南地区的创新型品牌设计公司。到如今，这一目标还在延续并得到不断升级。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


作为一个以工作室为存在形式的设计团队，我们的所有工作都以客户需求为出发点。这是设计存在的基本价值。就个体而言，设计师愿意深化个人风格的设计创意是好事，可以自由创作参加各类设计大赛；但是一名真正出色的设计师，除了有个人作品之外，还一定是经得起市场考验并拥有生命力的。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


河南市场对于品牌和设计的认知相比一线城市还很弱，很多企业对于品牌设计不够重视，这种现象普遍存在。我们会通过自己专业的引导和真诚的沟通去帮助客户认识到品牌建设能为企业发展带来的价值，和客户的企业共同成长。






在工作中如何获取灵感？


如果有所谓的“灵感”这种东西，我认为那是观察、发现和记录的结果。日常生活和工作中的任何事情都有可能触发灵感，关键在于撷取它们，并将它们装入自己的灵感信息库。这是日积月累的工程，也是时刻学习、时刻发现的结果。






一般工作室都会开在人才与机会多的北上广，为什么最后选择在郑州呢？


一个人要到哪里开辟生活，左右的因素很多。这和一个设计师在哪个城市落脚，一个工作室在哪里开张有类似的道理。但同时，我认为郑州这座不断变化、发展的城市同样需要好的设计，甚至可以说，它需要更好的设计。这是一个开放便捷的时代，也许在地理位置上我们归属于“郑州”，但设计无国界，美无国界。互联网和飞机、火车、轮船，可以带我们到任何一个地方，交流学习好的设计和创意。






 你认为你的作品是否传承了一些中国的设计特点？具体有哪些？


一个生在中国长在中国的设计师，不管他是不是承认，都不能否认他对中国文化和中国思想的传承。这些东西一脉相承，耳濡目染，甚至到了“不知不觉”的地步。当然，现在中西文化互通，我的设计风格和创作思路也在这大时代的文化碰撞中有吸收、有体现。东方文化的退隐、谦和、禅心禅意和大美无言等，都会对我的创作设计有启迪。同样，西方好的设计作品也会启发我。我希望自己能从中国经典里不断汲取设计的灵感，让它们具备更丰富的内涵。






请谈谈你工作室的工作方式和方法。


“永远年轻，永远热泪盈眶。”晴耕雨读，关注团队成长。我们的团队很年轻，所以具备创造力和创新意识，但同时因为年轻分量有时相对轻了点儿。因此，工作忙的时候，同仁们精力高度集中，尽可能高效完成工作任务。而在相对轻松的阶段，团队则比较注重设计师的个人作品创作、品牌策略规划和推广知识的学习。对于一个正在快速成长的设计工作室，出色完成分内工作几乎是天职。






如何在收支与设计创意之间平衡一间工作室的运营，你有什么好的建议分享？


截至现在，在这一点上我们也还在学习和探索。“好的创意”分两种，一种是设计师本人的“艺术表达”：它无关利益、无关定稿、无关是不是卖稿，这一种每个设计师都会玩儿。另一种则是要把创意转换成“策略执行”“对方认可”“现实收益”。我并不认为两者之间没有桥梁，相反，在我看来一个具有生命力的设计师或者设计团队恰应当是能够实现这种转变，并且实现得非常“漂亮”的。充分沟通、换位思考、穿上客户的鞋子、了解客户的深层需求和其行业规则，也许可以帮助我们实现这种转换。我们也在尝试并努力。






作为品牌设计工作室，你是如何推广宣传自己，提高自己的知名度的？如何寻找更多的客户源？


凭资历、案例和作品说话的行业，比如设计行业，最好的宣传方式其实是好好做设计。这些年，我们靠圈子、靠口碑、靠客户的认可建立了许多非常良性和持续的合作。作为一家年轻的品牌设计机构，谦虚和勤奋是我们的立足之本。通过这些年的努力，麒麟社做了一些还不算坏的作品，也许接下来我们可以说话大声一点儿，“招揽”客人了。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


我们的客户在不断升级，他们的需求从先前的品牌设计扩展到品牌建设更宽泛、丰富的合作领域。通过判断和筛选，麒麟社今后会在坚持创意平面设计的基础上，为客户提供更多元化的设计服务，比如空间展示设计、标识导视设计、新媒体应用等。让设计价值更系统地呈现出来。不停止，是我们的态度。
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 工作室环境描述（选址，具体位置环境，选址的理由；工作室室内设计的设计理念与工作室理念，装修细节，设计用材和空间分配安排等）。


工作室的外在环境比如选址理由、具体位置这些因素，更多的是基于所在城市的发展，以及业务往来的便捷。我们的工作室位于郑州金融商务新区，是目前城市发展的引擎版块，同时也是我们几乎所有在服务的客户相对集中的区域。至于室内的设计和装修，则更多的是出自我个人的主观喜好。干净、简洁、硬朗、保持整齐，less is more用在这里就很合适。






你曾经与哪些客户合作让你印象深刻，他们给了你什么影响和哪些难忘的经历？


我们的工作室虽然不大，但是在确立合作关系上很谨慎。所以几乎所有客户在合作期间都有许多珍贵回忆。其中有两类客户对我们团队的成长和发展贡献非凡。一类是给予我们足够信任和创作空间的客户，他们通过往期作品和案例，充分信任我们的创意策略和设计能力，在合作过程中整个团队保持着非常高涨的创作激情和敏锐的反应。最终也都能交出让客户非常满意的作业。另一类是工作流程规范严谨，要求细致入微的客户，在这样的合作模式中团队学会了条分缕析、轻重缓急有序开展工作。这是另外一种锻炼。
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金鑫珠宝翠钻宫


金鑫珠宝翠钻宫是河南首家高端翡翠会所，整体投入10个亿，是为少数爱珠宝、有能力消费和收藏高档珠宝的人士提供专业珠宝服务的私人高级珠宝会所。凭借金鑫珠宝的品牌效应和影响力，刚一进入市场便建立了一定的品牌地位和市场号召力，并确定了打造中原顶级珠宝鉴赏会所的战略目标。麒麟社分析了金鑫珠宝翠钻宫的运营模式和客户身份，为其量身打造了气质出众的字体标识，并辅以莲花造型作为应用图形，在整体的视觉体系中灵活运用，使人印象深刻，品质卓越。
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宾治建筑装饰工程公司


宾治装饰PUNCH DECORATION是专注为TOP酒店和地产项目提供服务的建筑装饰工程公司。丰富的项目管理经验、专业的技术团队，以及国际标准认可的服务，使宾治正成为该领域最具专业水准的服务提供商之一。麒麟社以建筑施工图为图形创意点为其设计了简洁清晰的全新品牌形象。
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上东尚室内设计咨询顾问机构


上东尚（新加坡）室内设计咨询顾问机构，是一家专注于空间设计的专业公司，除了致力于星级酒店、私人会所、商务空间的专属设计，更倾心于顶级别墅大宅的空间定制。标志整体以古罗马古典字体笔法的结构组成中文的“上”字，体现上东尚融合东西方美学的设计理念。
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美酒汇


美酒汇，一个基于大众消费的纯真进口葡萄酒类连锁品牌，主要针对社区、商场及写字楼客群，核心定位为平民阶层消费得起的进口洋酒。在此品牌理念基础上，郑州麒麟社对其品牌形象系统进行了整体设计创作，通过简单而亲和的视觉呈现，为其品牌文化做了生动的诠释与构建。
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建业内刊


《建业》，系建业住宅集团主办企业内部刊物，一本倡导人性本真，崇尚实践、思考的杂志。《建业》力求以立足于地域文化的精神高度、超越企业实践的企业视角、发展企业内部事件传播能力而形成具有“建业模式”的内刊特色。《建业》杂志荣获2009-2013年中国房地产十佳内刊杂志。麒麟社秉承建业的企业精神，为建业设计了一本年代感十足、内敛又大气的内刊。
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尺——系列文化海报


尺系列海报，旨在通过设计的力量传扬中国经典文化之中“严谨中正，明辨是非”等修身养性的处世做人哲思。设计创意由一把尺子展开，延伸它正直不阿、谨守规则的抽象意义完成系列海报的创作。配合古拙的怀旧色调和经典朱砂红，完成向中国经典文化的致敬。此作品入选第八届《亚太设计年鉴》。
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 叁壹设计

www.sanydesign.com





中国





叁壹设计由设计师黄咸军成立于2013年，大学期间，黄咸军学的是大杂烩似的广告设计，什么都涉及但是什么都不精，经过摸索才发现自己的兴趣所在——网站设计。作为北漂中的一员，黄咸军从自己的第一份工作中学习了很多对今天自己事业有帮助的技能，拓宽了眼界。
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 北漂设计师的梦想之旅
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黄咸军

黄咸军，中国新晋设计师。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


2013年12月左右吧，当时那段时间刚好不上班，就自然而然地成立了工作室。






如何在收支与创意之间平衡工作室的运营，你有什么好的意见分享？


我这边目前基本都是朋友、同事介绍的项目，创意方面我前期会先沟通，如果客户认可我会先出个简单的草稿进一步确认，之后再进一步完善。当然也有的客户一开始就清楚自己想要的，我帮助他们呈现出来就可以了。工作室还是以客户为主，毕竟花钱办事肯定得买到自己想要的。如果想要尝试更有趣的创作，我会尝试做自己的作品。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


最大的问题好像就是有时候没订单，于是我就会去学习，比如摄影。真的有太多美好的东西需要探索。






请谈谈工作室工作的方式与方法？


我们通常按项目分配，一人主导，其他人配合。前期会花很多时间去沟通，尽可能地完全明白客户的需求才真正开始执行。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


年后考虑重新布置下办公环境，然后就是尽可能地多出一些好的作品，让工作室的特征更鲜明，对客户也会有一个更清晰的定位，TA好我也好。






 K8LOGO设计


K8是一家音像店，主营各类音乐专辑、唱片、明星海报等。
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VEE'S VELVET LOGO设计


VEE'S VELVET是一家私人定制的服装品牌，主张灵魂的回归，将很多被工业替代的手艺，以人性化的方式回归到服装制作中，依靠5B66的智慧和人文关怀打动人心。


 [image: ]







 SANYDESIGN海报设计


这是SANYDESIGN的网站海报，是设计师的一张练习作品，运用照片与字母的错位拼贴组合，营造一种不一样的形式感。
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SANYDESIGN LOGO


这是SANYDESIGN的LOGO设计，设计师对汉字的结构和笔锋感兴趣，于是尝试做了一些拆分与重组。在不影响识别的前提下按自己的理解进行了删减和位移，中文排版也可以很美。
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 正正品牌设计

www.zhengsheji.com





中国





2011年正正品牌设计事务所由韦轩先生创立于湖南长沙。之所以叫正正品牌，是因为在创始人看来，品牌命名应以简单、贴切、易记且传播无负担为原则，并表明助力客户，让品牌如画正字般一笔一画成长起来的愿望，故取了正正二字。

正正认为作为品牌设计服务商应该具备某一领域的专业知识与独到见解，为此专注于连锁品牌形象整合设计与提升，主要服务内容包括连锁品牌策略定位、品牌形象整合设计、品牌形象优化与提升、品牌空间设计及品牌多媒介推广等，为连锁客户解决品牌在创建、复制及管理中所面临的各种知产储值问题。正正品牌的发展规划除了连锁品牌整合设计与咨询外，还将涉及实业项目的品牌孵化与运营等，旨在将设计的价值发挥到最大化，致力于从传统的品牌整合设计服务商到品牌服务与运营商的定位转变，目前已投入运营了正集食品贸易、咖啡匠两个实业品牌。
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 正正，让品牌如画正字般一笔一画成长起来
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韦轩

韦轩（正正品牌设计事务所是全国首家专注于连锁品牌形象整合设计与提升的策略型设计机构。创始人韦轩先生毕业于长沙理工大学设计艺术专业。）








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


说来有蛮长时间了，我是从大三开始就在外面伙同朋友开了间工作室叫触梦设计，虽然到最后触梦以失败告终，但正如这个名字一样，能拥有一间自己的工作室是我一直以来最大的梦想，我会一直触梦。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


设计的目的在于帮助客户解决问题，站在客户的角度上说，消费者的需求是最为重要的指向，而设计师要做的就是用更为合理、有效且消费者喜闻乐见的方式去满足或超越消费者的需求，从而最终解决客户的需求。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


成立初期最大的困难与挫折来自两个方面，一是自己本身学的是工业设计而非平面设计，设计思维及表达方式都会不一样；二是业务的来源问题。

不断地看相关的书籍，研究优秀设计师的作品，并从中理解他们的设计思路及对整体项目的操作方式，积极参加业内的各种交流活动，不断提升自己的设计能力。总结起来就是：多看、多想、多做、多走动。

当我获得一个项目，无论项目大小，都会将它当作所学知识的实验场，并报以最大的热情试图做到我认为的最好，最终得到客户的认可，就有了客户之间的转介绍。时至今日这也是正正品牌获取客户的方式，努力将每一个项目做到最好，并不断超越客户的预想值。






 在工作中如何获取灵感？


我不信奉所谓的灵感，我觉得更受用的是知识的不断积累，我一直认为灵感爆发的基础在于见多识广，只有当设计师对市场环境、竞争对手、产品及商业本身有充分的了解，才能做出最好的解决方案。为此我的方法是在项目之前做大量的调研，在项目之外多关注生活本身，充实自己的脑库，唯有这样才能应对商业设计中的各种问题。我相信这也是每个设计师成长的必修课。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


正正品牌的整体发展思路将围绕如何将设计的价值发挥到最大化而制定，为此正正品牌2013年跨界运营了自己的实业体——正集食品贸易，主要做咖啡及饮料的研发及技术培训、设备及原材料的设计与销售等，正正团队介入到从定位、产品、运营、推广等各个环节，提升团队的实战经验，同时预留端口将设计的价值发挥到最大化。

正正的未来发展规划除了品牌整合设计与咨询外，将涉及实业项目的品牌孵化，致力于从传统的品牌设计整合服务商到品牌服务与运营商的定位转变。
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 广东中山市HICOFFEE


客户是来自中山的投资集团，旗下分别投资与代理老人头、梦特娇、哈根达斯等品牌。经过严密的考察之后选定了快咖啡行业作为新的投资增长点，与正正合作，并要求正正提供整体的品牌规划与设计产品线规划与研发、连锁体系创建等工作，一站式的整合服务，解决客户的需求。

HICOFFEE在经过了大半年的筹备期之后，在中山、英德、深圳等地六店齐开，引起了中南咖啡市场及行业投资者的关注。英伦风格的品牌视觉体系、经典与玩味混搭的品牌气质也让HICOFFEE从快咖啡业中脱颖而出。
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 阿仙仙草


阿仙仙草来自宝岛台湾，旨在将台湾经典小吃仙草、芋圆、豆花等推向全国市场。

阿仙仙草与正正的合作，旨在打造独特的品牌气质并创建连锁加盟体系，将美味推向全国，实现持续盈利的能力。

经过2年的运营，目前阿仙已经发展到15家左右的门店，为品牌的腾飞打下坚实的基础。
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ICEGOBOW


冰果彩虹是香港百盛餐饮管理与湖南沃德福餐饮管理联合运营与管理的软冰淇淋零售连锁品牌。与正正的合作旨在打造具有良性差异化的产品路线及品牌气质。软冰淇淋品牌以冰雪皇后为主要代表，以新鲜、健康、低脂为核心诉求。什么是冰果彩虹的核心诉求将是本次项目的首要因素与切入点。经过调研分析，得出以低脂冰淇淋+新鲜水果作为产品开发的首要概念，分化出水果冰淇淋这一品类，塑造冰果彩虹自然、健康、时令的核心诉求，并打造出个性、时尚、国际的品牌气质来与之匹配。经过一年多的运营，ICEGOBOW冰果彩虹在全国已经发展至四十多家门店，得到了市场的认可与追捧。
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 咖啡匠


咖啡匠是正正品牌设计的自营咖啡连锁品牌，旨在探寻设计公司更多的发展可能，同时将设计与传播的功用最大化地发挥，打造湖南本土无知名咖啡品牌的尴尬局面。

在项目选址期间，很荣幸能与星巴克做邻居，但咖啡匠如何在星巴克巨大的品牌号召力下获取市场，是本次规划的目标，如何建立及保持与星巴克良性的品牌差异化也是最为重要的命题。

正正通过不懈努力和前瞻性的市场思维，创建了咖啡匠独特的运营模式及推广模式，并以优质的产品结构及服务得到了消费者的认同与热捧，开店不到一个月咖啡匠会员迅速突破500人，并保持着极高的返店率，实现良好的口碑传播及品牌的忠诚度。
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米鲜米线


米鲜米线原名得胜桥，1992年起源于云南蒙自，致力于云南过桥米线的推广。

与正正的合作是希望能塑造全新的品牌形象以配合品牌年轻化的需求，为此设计师将品牌命名为:MYSING米鲜米线，一个轻松活泼而又个性的名字。设计师通过对产品的了解后提出“鲜”为品牌的核心价值，并升华出“米线7鲜”品牌故事，塑造“米鲜真鲜”的价值主张。同时采用了年轻化、时尚与创意的表达方式进行品牌形象的塑造，让传统食品品牌焕发出年轻的生命力，在行业内脱颖而出。
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成都天润餐饮管理有限公司


对茶饮产品拥有绝对优势与自信，同时对连锁运营积累了丰富经验的企业高管认为，现调奶茶这一品类已经慢慢趋于饱和状态，且茶百道在四川地区已占据了一定的市场份额，要保持公司的持续盈利能力必须做出改变。为此天润与正正经过了紧张的项目前期论证阶段，最终确定还是以大的茶品类进行分化但又优于茶百道的整体诉求，打造产品优质、定位高端、附加价值高的茶品牌。简言之，客户要打造出真正的东方星巴克。
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 之间设计

www.1and1design.com





中国





ONE&ONE之间设计是由法国归来的平面设计师温力创办。六年国内设计教育和设计工作的经验，八年法国设计教育和设计工作的经历，使之间设计架构之初，就深谙本土文化、全球视野的理念。致力于在企业和设计之间、在品牌和营销之间、在文化和市场之间构建全新的设计服务和设计价值。秉承创新原动力的态度，通过科学、量化的评估，具有国际化和前瞻性的设计传达，为客户构建卓越的品牌体系，建立独具个性的品牌形象，使设计成为你我之间的视觉融通。
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 寻找『出山再入山』的设计思维和视觉语言的转换
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温力

温力，One&One Design之间设计创始人、艺术总监、平面设计师。1998年毕业于吉林艺术学院，2000年留学法国巴黎，获艺术硕士学位。法国LA MAISON DES ARTISTES成员、SGDA深圳平面设计师协会会员。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


从2003年开始，我就在巴黎创建了自己的工作室，但那时只是偶尔有助手帮忙，大部分时间都是我独立完成项目。真正意义上的工作室化运作，还要从2009年回国之后算起。对我而言，中法两国的国情不同，项目性质也有所区别。回国以后，我逐渐体会到设计工作还是有别于纯粹的个人艺术创作，很多项目在不同的阶段确实需要严谨的团队分工和协作执行，因此我创办了自己的工作室并组建了自己的团队。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


在从事设计行业之初，我会更多地从设计语言的本体出发去构思和表现，可能会更自我一些。随着年龄的增长和设计经验的丰富，渐渐地会相对客观地站在客户、市场、消费群体的角度上着眼设计，但这绝不能简单地理解为妥协。事实上，设计这门艺术从精神到物质，再到现实生活，它的评判标准确实不应该仅仅来自设计者自身。这些年一路走来，值得欣慰的是之间设计在委托方与消费者之间、在媒介语言的跨界思考上慢慢找到了一个平衡的支点，尽量做适合的设计。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


挫折谈不上，事实上，在项目中，如何提高团队的有效执行力，如何最大限度地激活每一位成员的小宇宙，对我而言是比较棘手的问题，至今仍然时常困扰我。只能说随着管理经验的增加和工作方法、个人心态的调整，团队的协作能力正在向我所期待的方向发展。






 在工作中如何获取灵感？


多年的专业素养和思维习惯，我已经在大脑中建立起了自动分区的自觉性，是的，就像计算机那样。我会把在生活中、工作中体验到和感知到的知识、能量自动地归纳，并“存储”到相应的区域，比如某些传统文化、流行文化、材质和工艺、稀奇古怪的玩意等。这些日常知识的积累和归纳，随时可以转化为我的设计灵感。





同时，我也用旅行、观展、逛博物馆和书店等方式让自己的意识和视觉吸收新的东西，比如，我喜欢去一个国家或城市中最古老和最现代的地方，这两者之间蕴含的巨大对比和冲突能带给我非常特别的感受。另外，我还特别喜欢泡澡，几乎每天都会在我家的浴缸中泡上半个小时，这也是我放松身心，获取灵感的有效方法。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


工作室创建至今并没有做过任何运营和推广，仅在国内的ZCOOL和国外的BEHANCE上建立了主页，之后开始不断有出版机构和杂志向我们约稿。在此非常感谢业内外一直以来的厚爱和支持。工作室近两年的业务稳步提升，与服务过的客户建立起了长久的合作关系；一些巴黎的客户更是跟随我们近十年，这是对我们设计理念和专业水准最好的褒奖。近期正在整理和撰写一本关于品牌设计方面的书籍。





未来，我想我还会继续“用设计师的情怀经营公司”，尽管这种方式偶尔费力不讨好，甚至显得笨拙而充满矛盾，但我依然会坚持下去。在我看来，客户满意不是终点，以专业的水准和精神引导客户，共同提升客户品牌的特有内涵与视觉气质才是设计的真正价值。






巴黎的设计环境和北京的设计环境有什么不一样的地方？在工作中，你是如何平衡这些的？


正如我在上面的问题中已经回答的那样，巴黎和北京设计环境的不同，多源于大的文化背景和社会背景的差异。就像法国和中国没有可比性的道理一样。





工作室迁到国内的创业初期，我所面临的最大的问题是，中国市场的巨大和人际关系的复杂。就一个项目而言，在法国的时候，由于大的社会环境的规范和成熟以及人文情怀的不同，我与客户之间的信任和尊重建立得比较顺畅。而在当下的中国则不然，尤其对于像我这样不太善于用专业以外的方式建立、维系客户关系的人来说，就更慢些。幸运的是，渐渐地，恰恰是我这种单纯的专业思维为我自动地筛选出了属于我的那一类客户。到目前为止，80%的客户都在专业上对我们绝对信任和尊重，并给予我们足够的创作自由度。






作为留学海归派，不同的文化背景，对你的设计和工作室管理又有什么影响？


对我而言，无论是做设计，还是管理工作室，都是一种“自然而然”的状态。什么概念呢？就是说我没有刻意地去强调这些。就像我刚到法国的时候，我做了很多两种文化之间比较的作品，但当我在法国待到第七八个年头的时候，我再也不会去关注两者的不同，因为这些不同已经融入了我的身体和我的生活方式、思维方式。此时的我所做的设计和日常工作室管理就是一种客观呈现，既非纯粹的本土化，也非绝对的西化。这也是我工作室名字的由来。






你的工作室具体是如何做每个项目的？如何分配工作？


这个不太好一概而论，平日会有意识地根据设计师的兴趣和擅长专项训练和培养，涉及相关的专案时，也会有针对性地交给相应的设计师完成。





具体到不同规模、周期的项目都会有不同的处理流程。一般而言，项目初期的集体讨论、确定大的方向是必不可少的，然后分头实施，再汇总方案，集体观摩、调整。简而言之，最后还是总监负责制。






把工作室从法国迁回国内，有什么发生了改变？又有哪些没有变化？


显而易见的是大的文化背景和主体客户群发生了变化，就我个人而言，在巴黎的时候，我是以独立设计师的身份从事设计的，只是阶段性地有兼职的助手帮忙，而在北京的工作室，我的团队是常态化的，更确切地说是公司化的运作。那么，项目分工、运作方式、成本核算等自然也就与在巴黎时不同。





我的切身感受是，尽管现在有好多助手与我共同完成项目，但我依然不轻松，因为我在用设计师的思维经营需要考虑投入产出的商业化公司。我的工作室实行的是老板负责制，也就是说客户满意不是最终目的，通过我这关才行。这期间就涉及团队的管理和分工协作，而且，设计这个东西，真不是说到、看到就能做到的事。就一个设计专案而言，当设计师最终没能达到我的要求的时候，我就得扮演救火队员去“救火”。所以我经常要扮演多重角色——管理者、艺术总监、设计师，甚至修图工。





十几年来，始终没有改变的是我对设计的情怀，对设计心存理想，并抱有敬畏之心。正是对这些设计精神的坚持，我的作品才不光有皮囊，还有风骨。否则，丧失原则地迎合甲方，取悦甲方，我绝不会坚持这么多年，从事这既费体力又费脑力的设计工作了。
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本土传统文化对你的设计作品有怎样的影响？


应该说影响很大，而且随着年龄的增长，越发明显。然而这种影响又不能说是绝对直接的，我觉得这个过程，更像是脱离母体之后的久别重逢。





首先，可以说传统文化的耳濡目染是从我年幼时开始的。父亲是搞了一辈子教育的中文老师，每年春节的时候，他总是亲手写春联，因此我也从小练习中国书法和绘画，同时阅读中国传统文化方面的书籍。大学毕业后我进入设计公司，恰逢社会大气候接受西方观念比较强烈的时期，当时第一次听到一个词语——“洋气”，好像整个社会都在崇洋，这个时期的我也一度拒绝用中国传统的东西来做视觉表现。





这种状态直至后来在法国的一次毕业设计课中才发生转变，当时我选择了一个完全用西方语言来表现的主题，在大概进行到7个月的时候，我发觉自己深入不下去了。我开始想这是为什么，或许这个文化并不属于我，我仅仅是在形式上对它进行了模仿，而没有真正从自己的文化本源出发来思考主题和视觉呈现。思考之后，我决定更换作品的主题，我觉得自己的生长基因中总有一种东方的水墨情怀，所以我以水墨这种形式来做这个毕业设计。一个历时一年的毕业设计，我用了10天的时间很顺畅地完成了，并取得了优秀的成绩。从法国回来后，确切地说近两年，随着年龄的增长，对专业的思考越深入，越发觉得文化基因的重要性，对于任何一个个体而言，本土传统文化是与生俱来、挥之不去的，重要的是看你从什么角度去亲近它，延展它。





我想，今天的我，正试图找到一种当下与传统之间“出山再入山”的思维方式和视觉语言的转换，表达我对传统文化的态度。什么是中国设计的基因，中国的设计应该具有哪种气质，这些是我现在和将来持续思考的问题。






在你参与的众多项目中，对哪个项目印象最深？为什么？


我对广源麻业的衬衫包装设计印象最深，这个案例是前两年完成的，委托方与我至今也未谋面。他们之所以找到我，是由于前几年我的其他设计案例在他们下属的印刷厂打样，他们留有印象并且记下了我的电话。当时，他们电话中跟我说了大体的要求，这款包装是想作为节日里企业馈赠的礼品，而且特意强调要区别于一般市面上的衬衫包装。

当时我的设计直觉告诉我，用书法字体的自然笔触与麻的叶茎同构进行主视觉的画面设计。概念上得到了客户的认同，由此我们提供了两款方案给客户。对方反馈说，没有特别的惊喜。我反观我们提供的方案，好像也没有打动我自己。那天上午，阳光透过玻璃窗照进来，刚好洒在客户提供的白色衬衫样品上，就这么一瞬间，让我想起了小时候妈妈亲手为我剪裁、缝制衬衫的情景。于是我找来了一块麻布，并以麻字的笔画结构剪裁、清洗、熨烫、拍摄、重组，最后，我欣喜若狂地把设计结果发给
 委托方，他们看后马上给我回了电话，说这才是打动他们的设计。得到令人欣慰的认同后，为了精益求精，我又开始尝试用不同麻布进行创作，因为它们的经纬线会有不同的视觉呈现。而在之后的设计过程中，我又接到了委托方的电话，此方案给了集团公司的几个老总看后，他们担心这款包装作为节日的礼物过于素雅，甚至可能会让人联想起“披麻戴孝”。当时，我几近无语，但客户的顾虑也促使我重新思考这个方案。于是，我一方面考量还有没有新的可能性，另一方面对已有的方案进行调整，在颜色、工艺、材质等方面寻找其他可能性，并积极引导客户。我向他们阐述我对麻质的精髓的理解——它体现了我们中国人自古以来推崇的人与天地的相处之道，而非某种符号化属性，并建议客户打样看看成品的感觉。最终，客户欣然接受了我的专业引导，才有了今天大家看到的这个包装。
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我想这个案子有两点是我要记住的，一是设计首先要先打动自己，才能打动他人；二是当你确定这是个好的东西后，积极的引导非常必要。






FAX椽桢建筑设计／品牌形象


FAX椽桢建筑设计事务所，为旅法建筑师FANG创建，椽为古建房子横向的梁，桢为古建房子竖向的柱。





标志取横竖椽桢之意，横竖之间形成FAX字形，又似耸立的建筑。
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UNIQUEWAY／品牌形象&物料


UNIQUEWAY，一个没有导游的旅行公司，提供专属旅行家陪同及私人旅行定制服务。具有独特的理念、专业的旅行精神和专业的服务。





2013年之间设计有幸与UNIQUEWAY无二之旅合作，为其打造品牌形象及宣传物设计。十四条精选线路的十四个请柬，一个通用旅票、十四本不同线路小宣传册、一本专属旅行家介绍册、一本无二之旅整体宣传册。整个设计过程我们仿佛也进行了一次世界之旅。





请柬及宣传册封面的所有LOGO、字体均采用烫珠光白的方式；自然白的纸张的选用是为了体现UNIQUEWAY与通常的旅行社相比的纯粹性，不夹杂过多的商业行为，提倡将旅行当作一种生活的艺术。14个地点的请柬，选取了当地最具有特点的景观形象与旅行时的活动结合，通过重新提炼与插画结合的方式进行了重构。火器印章的运用体现了私人定制的特点，与其对应的名片，采用了LETTERPRESS传统的印制方式。





LOGO以看似随性的一笔，体现山水之间的旅行概念。一切都那么简简单单，这就是UNIQUEWAY的精神。
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 广源麻业／衬衫包装


我在做这个设计的时候，头脑中浮现出了一幅温暖的画面。





小时候母亲给我做衬衫，先用粉笔把衬衫的版型图画在布料上，再进行裁剪、缝纫，于是一块方方正正的布料就神奇地变成了一件衬衫……于是，我们在麻质面料上按照“麻”字的笔画结构进行切割，用切割后所得的块面重新组合新的“麻”字图形。





包装的材质也选择了与麻质面料相一致的特种纸张。
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茗人名岩／品牌形象&包装


“茗人名岩”是武夷山的一个岩茶品牌。品名既是“名人名言”的谐音，亦是“茗人”与“名岩”的同构。传达了茶人与岩韵，和谐相生的茶道理想，既体现了茗人的“浅吟低喫”，也体现了岩茶的“岩语岩韵”。因此，品牌向下衍生了两个系列。





岩语系列：喀斯特山岩是岩茶的重要生长环境，故以山岩的形态设计了“岩”字，同时摩崖岩刻上关于岩茶的古文献与古籍的版框组合，契合了“名人名言”之意。





茗吟系列：运用古拓片的艺术形式组合成了“茗”字，这一元素，既传拓了先哲名人的思想，亦契合了“名人名言”的立意。
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 EB EYAL BAUMERT设计工作室

www.eyalbaumert.com





以色列





EB Eyal Baumert Design Studio由Eyal成立于2010年，2009年Eyal毕业于SHENKAR大学，工作室提供版面设计、插画、品牌和战略设计、产品包装。

Eyal是一个忠于自己的设计师，从不设计自己不认同的东西，并且积极主动地寻找合作机会，反复试炼一个设计师的角色。
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 忠于自己、积极主动
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Eyal

Eyal，2009年毕业于SHENKAR大学。








你从什么时候开始创办自己的工作室？为什么？


我是2010年建立自己的工作室的。因为我希望直接跟客户对接，将品牌的概念和主题思想最终体现在设计作品的细节里。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


我会尽最大的努力来向客户解释我认为对该品牌来说什么是最好的。我从来不会设计自己不认同的东西。当整个设计完成之后，再请客户来决定选择哪一种图像语言。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


要做一个成功的品牌没有一些优秀的代表作是很困难的。工作室成立之初，我主动出击寻找合作机会，反复试炼一个设计师的角色。






在工作中如何获取灵感？


每一个新的案子都是一次全新的不同以往的体验。很有可能上一个案子非常摩登都市，而下一个则是十足的自然风。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


刚刚做完一个高端精品女装店的案子，很快就会投入使用。
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 HOLY CACAO


以色列豆栏巧克力公司，包装全部用不含磨木浆的纸。
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CORDOVERO BREWERY


第一个位于特拉维夫南部名为科尔多维罗（MOSES BEN JACOB CORDOVERO是KABBALAH城市发展历史上一个重要的犹太人）在街上的啤酒厂。品牌和设计基于一个粗糙但友好的品牌个性，品牌形象是一个当地的老人。
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 ZAIT FARM


成立于2009年的有机乳制品店，位于以色列莫沙夫ALON加利利。一个小的家族企业，制作有机和天然乳制品。品牌是基于手绘的当地农场的蝴蝶和花卉，选用了清洁和白色的背景。
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 EGGPLANT FACTORY

www.eggplantfactory.co.kr/





韩国





EGGPLANT FACTORY是韩国首尔一个充满激情的品牌设计工作室，定位于中小企业品牌战略、品牌标识设计、室内设计、市场营销等。自称品牌设计“孵化”工厂，自始至终用心地像孵化鸡蛋一样对待品牌设计，Egg+Plant=Eggplant，这就是品牌背后的故事。
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 爱讲故事充满激情的品牌设计工作室


[image: ]
jeyoun lee

jeyoun lee，绰号是大老板，服装设计专业，口才了得，擅长小型商务，梦想是背包环游世界。
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Hanme Choi

Hanme Choi，绰号是螺丝扳手，化学工程和建筑学专业。








你从什么时候开始创办自己的工作室？是什么契机让你想要创办工作室？工作室名字和logo的由来？


我决定创立一个工作室的时候，那是韩国自主创业的繁荣期，各行各业都展现生机，从投机到实业无一例外。但是，韩国在私人企业运营方面的教育经验还不足，所以一些创业者在成立了自己的公司后举步维艰，不懂得如何运营一个企业。这给我一个灵感，即使小企业的运营仍需改善，但是私人中小企业的发展欣欣向荣的趋势坚挺，品牌设计的市场空间是很大的，特别是小企业品牌设计。我在大学时候的专业是时尚设计，研究生时期学习了设计管理。后来的工作中，我负责趋势咨询和市场营销，也负责小公司品牌设计项目。对我自己来说，品牌设计是我擅长的，像母鸡孵化小鸡一样孵化出品牌形象，这也是符合市场需求的。EGGPLANT FACTORY致力于为小公司做品牌策划、设计、营销，这是我们创立这个工作室的缘由。

工作室的名称EGGPLANT FACTORY灵感来源于“工厂”，寓意工作室像工厂一样生产出很多“产品”——品牌设计，然后散播到世界各地。“孵化”一词给人无微不至照顾的感觉，跟我们为客户提供全套的服务而不仅仅提供品牌设计建议的工作理念很符合，也跟名字中的egg匹配。我们将egg和plant合成一个词，象征像孵鸡蛋一样创作设计，我觉得很有趣。两个英文词合成一个，在韩语里是Gaji，我们经常会用“Gajigaji handa”来表达一个人做的事情毫无意义，但是我们的名字EGGPLANT FACTORY却是有另外深层的含义的，我们的品牌logo也是按照这样的思路来创作的，我们的员工每人都会有象征自己的工作工具，我们制作了工作室的海报，上面印刷了我们的口号，适合悬挂在工厂里。






用了多少经费创建工作室（包括场地和办公材料、用人等）？


我建立工作室的时候，需要花钱的地方只有场地租赁和购买设备，我购买了一些家具、茶几、冰箱，打印机是赢得了HP举行的设计活动获得的奖品，总共花费了9 000美元，除此之外每个月还需支付900美元的房租。后来招聘了两个员工，我和我先生不计入员工酬劳的预算里面，所以只需要支付两个员工的薪酬。前三个月直到收到保险账单这段期间我们的经济压力比较大，还有一些固定开销，直到我们接到了第一份订单后情况才明朗起来。






 如何在收支与创意之间平衡工作室的运营，你有什么好的意见供分享？


建立工作室最初的愿景，是建立一个小规模但是有实力的工作室专营小企业品牌设计，到现在，我依然按照这样的理念定位和经营工作室。我们在接受项目委托的时候也有自己的原则，通常来说，我们只接受整套的品牌设计委托，包括品牌战略、BI（Behavior Identity，包括市场调查、促销活动、公共关系、产品开发、流通对策、金融对策、公益性活动、文化性活动等）、起名、剪辑、包装设计、室内设计和网站设计等，如果只让我们负责其中一部分项目我们一般不会接，因为我觉得品牌设计是一个整体的活动，分割开某一部分都会破坏品牌设计的整体性。

EGGPLANT FACTORY是韩国首尔一个很有激情的品牌设计工作室，我们擅长小企业品牌标识设计、战略咨询、市场营销，以及从不同的领域汲取灵感来辅助品牌设计工作。






工作室的推广工作是如何进行的？如何找到第一批客户？


很多人很好奇我们是怎么在一年内将工作室发展得这样好的。我有市场营销的背景，所以能够提出一些比较好的设计战略，但是很多设计师对经营工作室提不起兴趣。如果工作室没有进入公众的视野，即使工作室的管理者很有创造性，也出不了多大的成果，工作室同样没有办法在现在这样激烈的竞争中生存下来。我们盯准韩国中小私人企业这个市场，将自己定位为小品牌设计孵化工厂，以此来打开市场。由于定位准确，我们也受到了比其他工作室在起步时更多的关注。这是我们最主要的策略，我们也通过演讲和增加CEO在公众面前的曝光率来提升我们工作室的形象，良好的公众形象让我们更加容易引进人才和获得项目委托。






你是如何具体完成一个案例的？有没有具体案例专案制作步骤参考？


我们的客户大多数是私人小企业或是刚刚起步的，因此他们基本上对品牌形象设计没有专业的认识。我们接到项目之后便会组织一系列的头脑风暴会议，明确项目主题，提出能让企业脱颖而出的元素，然后根据会议结果编造品牌故事。讲到这里，不得不提我们的创作风格，我们是用讲故事，叙事型的创作方式来创作品牌名字、logo、形象设计、网站、空间设计的，甚至市场营销也是从我们创造的品牌故事入手的。举个例子，我们自己的工作室：EGGPLANT，我们设定的故事背景就是我们是一个“孵化”品牌设计的工作室，这个灵感来源于工厂，logo的诞生综合了我们工作室所具备的所有元素，从工作室的名称EGGPLANT、每个员工象征性的工具到海报的标语，所有这些元素的组合是为了给我们客户讲述我们工作室的品牌故事：我们是一个“孵化”品牌设计的工厂。
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 请分享一下对你影响最深的艺术家或设计师是从哪方面影响你的。


我们并没有从某一位特定的艺术家身上汲取灵感，我们的灵感来自所有我们接触过的艺术家和作品，我自己觉得，旅行和好奇心是设计师灵感的最好来源。






请对工作室的环境做一下描述（选址，具体位置环境，选址的理由；工作室室内设计的设计理念与工作室理念，装修细节，设计用材和空间分配安排等）。


我们的工作室位于首尔汝矣岛，一个人口聚集的金融城市，是韩国的华尔街，是一般设计工作室不会选择的城市。最开始的时候工作室是位于接近汉江的Hongik University，一个类似纽约苏活区或是西村的地方。Hongik的交通十分方便，只是因为我们工作室的使用率不高，所以我们决定搬到租金更便宜的地方。现在，我们正在攒钱搬到一个可以受到文化熏陶的地方，虽然计划还未100%实施成功，但是我们期望可以将工作室打造成一个休闲舒适像家一样的地方。






工作室成长过程中经历最大的困难是什么？是如何解决的？


工作中最大的困难既不是和客户沟通也不是运营，而是内部人员管理，工作室像是一个小社会，人与人的沟通协作是必需的、不可避免的，不同性格的人一起工作，提出截然不同的意见，要处理这些意见并且融合在一起不是一件容易的事情。另外，处理除了生意之外的一些杂事在最开始的时候成为了我的负担，但是经过近十年的磨炼，我已经渐渐对这些事情得心应手起来了。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


现在进行中的项目是推出Intelligentsia和Blue Bottle等咖啡品牌，以及创造一个只在韩国销售的茶品牌，我为了这些项目专门飞到美国跟客户沟通接洽，注意力专注在品牌标识和企业经营战略上，我们也同样会为一些投资公司和公益事业单位做品牌设计。现阶段我们的主要注意力集中在客户上，但是，我们有计划进行自己的品牌升级，我们有可能会涉足我们擅长的餐饮行业，或是与空间有关的行业。终极计划是将我们的品牌做大，大到有可观的收益以及投资一些刚刚起步但是有潜力的企业。






ANGUS 6


ANGUS 6是一个优质澳洲牛肉牌子，虽然还没有正式上市，但是他们的限量100份韩国新年特别礼物包裹已经受到了不少关注，还要特别感谢预售系统，让他们有充足的时间做精心的准备。

EGGPLANT FACTORY为ANGUS 6精化了品牌概念，设计了产品包装、产品目录以及网站，所有的设计元素都为了突出ANGUS 6的品牌战略：THE GREAT INHERITANCE，对传统的继承、对好品质的追求。EGGPLANT FACTORY在设计上采用了有强烈视觉对比的黑、白和少量牛肉红的典雅组合来彰显ANGUS 6品牌的好品质。字体采用传统的衬线字体，给品牌增加了一点稳重的气息。
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 FISH N CAKE


FISH N CAKE是韩国首尔的一家鱼糕店，网店销量成绩很好，所以想拓展线下销售。EGGPLANT FACTORY为其设计了产品包装，并且建议推出用咖啡杯装的鱼糕外卖产品。

[image: ]



 [image: ]







 beLAUNCH


beLAUNCH是亚洲一个大型的高新技术创业年度活动。
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KORODON


KORODON是一家手工日本油炸丸子和咖啡外卖店，品牌的宗旨是“健康的人做健康的食物”。EGGPLANT FACTORY为其设计了品牌概念、名称、品牌标志、包装设计和店铺名称。油炸丸子是一种在韩国很受欢迎的小吃，通常的包装是方形蜡纸包裹再装入纸袋，EGGPLANT FACTORY为这种小吃赋予了“能够作为礼品”的意义，包装上使用锥形蜡纸包裹，再放入瑞士蛋糕卷盒，此包装让最平民的小吃一下高档许多。店铺分割为厨房和零售区域。
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 M80


M80是韩国光州的一家办公大楼，EGGPLANT FACTORY负责设计大楼的品牌标志和室内设计，使用最和谐的黑白组合。
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MATCH MARKET


MATCH MARKET是一个帮助非盈利组织组织市场活动的组织，坚信“星星之火可以燎原”。
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 TGIF

www.tgif.com.hk





中国香港





TGIF是Gary Tong于2010年成立的，Gary 2004年毕业于洛杉矶加州州立大学美术学院设计系。毕业后返回香港加入陈幼坚设计公司并开始其设计职业生涯。致力于为客户提供品牌识别，企业识别，书籍、展览及包装设计等服务。
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 结识志同道合的客户，用心做设计
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Gary Tong

Gary Tong，所设计的品牌视觉识别、海报及公司年报分别获得过德国红点传达设计大奖、香港设计师协会环球设计奖。








你从什么时候开始创办自己的工作室？是什么契机让你想要创办工作室？


我在2010年1月创办了TGIF。在还没有成立TGIF之前，我一直都在接一些小型项目的案子。慢慢认识到一些理念及想法跟我很相近的客户，要求做的案子开始比较大型和多样性，这样便开办工作室了。






如何在收支与创意之间平衡工作室的运营，你有什么好的意见分享？


收支与创意之间并没有冲突。做好设计，案子便慢慢找上门来。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


香港设计圈普遍存在的问题是时间不够，很多时候案子都要在很短的时间内完成。只有把工作时间延长，不过项目完成后还是很高兴的。






工作室工作的方式与方法？


我的工作室团队比较小，只有三个设计师，所以从意念、设计到印刷监测等程序，每个人都要参与。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


我们除了继续做视觉识别的项目外，2015年初会开始设计几本有趣的书籍。
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 MOBILE M+ YAU MA TEI


MOBILE M+ YAU MA TEI是香港首个开业筹备的“流浪”展览，由M+举办，M+是一个位于西九龙文化区的可视文化博物馆。作为一个多站点的展览，MOBILE M+ YAU MA TEI将无根文化的劣势演变成优势，突破性地将原本不可能在单一博物馆实现的项目完整呈现，完美地将当代艺术呈现给公众。TGIF为这个展览设计了一系列可视化的标志和多种促销产品。
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CULTURE LEGACY DAY


TRADITIONAL CULTURE TRANSFORMATION AND LEGACY DAY是一个社区户外交流项目，组织者希望通过这样的活动唤起大家对传统文化的重视和欣赏。设计师设计了一个应用于不同场合的视觉识别系统，还有一系列醒目、格局大气的明信片和标志，除此之外，设计师还为这个活动专门设计了一种字体。
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 FOTANIAN OPEN STUDIO 2013


THE FOTANIAN OPEN STUDIO EVENT在一个叫作FOTAN的社区内吸引了一群艺术家，他们将工业厂房改装成艺术工作室，改装好的工作室在连续几个星期内对普通民众开放参观，参观者可以近距离地探索艺术家工作的场所和欣赏作品。设计师GARY为这个活动设计了一个视觉标志系统、宣传促销产品和艺术家目录。
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 MEDECINS SANS FRONTIERES - URBAN SURVIVORS


URBAN SURVIVORS是一个由MSF、NOOR PHOTO AGENCY和TGIF共同合作的多媒体项目，项目的重点是表达对DHAKA、JOHANNESBURG、KARACHI、NAIROBI和PORT-AU-PRINCE等地区贫民窟居民的人道主义关怀，MSF也尽最大努力满足他们的需求。通过举办一系列的展览，引导人们对生活方式和人文关怀的自省。TGIF担任这个项目的艺术指导，设计了基于小环境的中文版面，展览的附属产品也是根据这个版面设计的。
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 UNDESIGN联合设计

www.undesign.cc





中国





邓远健，平面设计师，深圳邓远健设计事务所创作总监。致力于探索视觉设计在社会价值、商业价值与学术价值方面的统一性和多样性。工作涵盖品牌与机构形象塑造、广告与推广设计等领域，为服务与消费品牌、文化与创意产业、企业与政府机构等众多行业提供设计服务。

设计作品曾在东京字体指导协会奖、香港设计师协会奖、平面设计在中国、北京国际商标双年奖等赛事中获得多个奖项，并在东京、伦敦、汉堡、华沙、香港、北京、深圳、长沙、成都、武汉、西安、南京、长春、桂林等城市展出。
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 真诚、沟通、协调、理解客户
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邓远健

邓远健，深圳联合设计有限公司创作总监，深圳市平面设计协会常务理事，部分作品被英国伦敦V&A博物馆、波兰华沙海报博物馆、德国汉堡工艺美术馆等艺术机构收藏。








你从什么时候开始创办自己的工作室？是什么契机让你想要创办工作室？


2008年我离开了原来任职的张达利设计公司，短暂的休假之后，我感到自己的职业生涯到了一个拐点，我把设计作为终身职业，迟早要开始这一步。






在你看来，作为一名自由设计师，与在公司担任设计师有什么不一样的地方？


我认为叫独立设计师更加合适。独立驾驭设计项目，业绩上自负盈亏，除了设计本职工作外，需要花很多时间在商务、沟通等设计以外的工作上。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


设计师除了坚持专业立场，更需要从客户的角度去思考问题，在真诚的沟通中让客户理解我们，寻求共识。






请你分享一下与客户沟通的心得体会。


设计成果的产生来自设计师和客户的共同合作，互相尊重也倾听对方的分析和意见，平等地对话，设计项目才能得以顺畅地进行。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


最大的困难还是来自自身，很多时候我们并不畏惧客户的挑剔、项目的难度，而是自身格局的桎梏。只有不断地完善自我寻求发展。






 在工作中是否出现过客户因不满意设计方案而导致合作失败的情况？出现这样的事情你会怎么办？


我想每个设计公司都会遇到过这样的情况。如果确实是我们做得不够好，应该尽量去沟通协调，争取再次提案的机会。如果客户很武断，坚持自己的主观意见，导致设计方向不明确，我们也会选择放弃。






你怎么看获奖对于一名设计师或一家工作室的意义？


获奖是设计作品在专业上或行业里得到形式上的价值认可，也是保持创作激情和自我推广的一种手段。设计师或设计机构要得到广泛的认可，应该兼备商业价值和专业价值。






一间设计工作室的生存与发展除了热爱与创意之外，你认为它还需要哪些条件？


经营和管理。






在工作中有没有遇到哪些限制，使你不能自由发挥？


设计预算过低；设计周期太短；客户意见太主观。

[image: ]







2013城市／建筑双城双年展威尼斯推介会


深圳·香港城市／建筑双城双年展威尼斯推介会，设计师邓远健设计了其品牌推广。
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 EC.衣蔻2012 SPRING / SUMMER COLLECTION


邓远健为服装品牌衣寇设计的产品手册。
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2013 OCT-LOFT华侨创意节


2013 OCT-LOFT创意节为大家揭开当今设计实验与研究这一相对隐秘但对创意产业及社会生活影响深远的现实图景，它的主题是：设计实验场。这里所指的“设计实验场”分别涉及三个层次：孕育设计实验的场（实验室）、指引未来想象的场（乌托邦）、现实中被改造的场（提升现实）。
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G-TALK


设计师邓远健设计了其视觉系统和品牌推广。
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深圳国际车展


2013年深圳国际车展为深圳年度第二大车展，从“深圳汽车嘉年华”到“深圳国际车展”的升级，使得本届车展从规模到形象都有重要的革新。车展不仅仅是一站式购车平台，2013年深圳国际车展更愿意倡导积极、乐观、向上的生活理念和生活方式：UP LIFE！通过在户外广告、公车广告、地铁广告、电梯广告、报纸广告、杂志广告、网络广告、社交平台自媒体、展览现场等媒介上形象鲜明、高度统一的视觉传播，展览开幕首日，参观总人流量就达到八万，规模大大超过去年同期。
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 DNA TEAM吉因设计顾问

www.dnateam.co/





中国





DNA TEAM是专业的品牌设计顾问公司，致力于为企业提供全方位的品牌策划和设计系统解决方案。拥有为众多跨国品牌服务的经验，他们的国际化团队拥有资深的行业经验，成员涉猎多种专业领域，包括：品牌顾问、营销顾问、平面设计、互动媒体设计、空间设计、创意文案、专业制作和项目管理等。通过团队的紧密合作为客户提供全面性的品牌创建和推广服务。
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 国际化、多领域、全方位


[image: ]
James Wong

James Wong，出生在英国，毕业于英国曼彻斯特Salford University平面设计专业，获得视觉传达硕士学位。

设计作品曾刊登于英国国际知名网站设计杂志《Cre@te Online》及国际性多媒体杂志《New Media Magazine》，2001年获得英国Webshed优秀年轻设计师奖，2006年获得香港HKDA奖。拥有10年广告、品牌设计和品牌管理经验，曾分别在英国和香港多家4A广告公司任职。








你从什么时候开始创办自己的工作室？是什么契机让你想要创办工作室？


创办于2008年，通过创办自己的工作室，可以坚持以原创性、探索性及多领域的设计方向寻找解决问题的办法。






在具体的项目中，你是如何平衡个人设计取向和客户需求的关系的？


客户在项目初期阶段往往低估了项目的潜在可能性，所以我们经常在项目启动前聆听客户的需求与确定目标、梳理信息并在初期重新制定工作计划，在项目过程中保持密切沟通，寻找最有效的传达方式并解决项目存在的问题，从而与客户建立信赖。与客户理性地沟通是整个项目成功的关键。






工作室成长过程中经历的最大困难和挫折是什么？你是如何克服的？


我认为困难谈不上，但最大的挑战是得到新客户完全的信任，因为这往往是需要合作项目的成果和时间来证明的，所以我们也经常做好与客户沟通的工作，取得客户的信任。同时提升设计师的能力，将公司理念贯穿到设计师工作生活中来，让他们了解探索的意义大于感觉和风格，最终达到的是作品能展示一个有深度的思想探索的过程。






在工作中如何获取灵感？


我们的灵感都是来自于生活，在工作中通过调研、观察及透过与客户详细的沟通而获取灵感，我们相信99% perspiration（流汗）1% inspiration（灵感）。






请谈谈工作室最新的动态或者未来的一些规划。


为我们的客户品牌不断注入新能量，使其保持活力，这应该是客户以及我们希望达到的目标。同时，希望保持与更多领域的设计单位合作，相信一定会有创意火花的出现。
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 TUV RHEINLAND


DNA TEAM为TUV RHEINLAND以拟人的方法设计的一组宣传推广作品。
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 X-POWER


DNA TEAM设计的一系列电子产品，包括充电器、音响。
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 DNA为电子产品设计的一组插画。
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DANDYZ


外卖包装系列。
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