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序一　私募大鳄曹明成：

坐庄岁月里的那些往事
①



理财一周报记者／林奇





“在中国的资本市场，我从来不讲价值投资。所谓的价值，不过是给庄家炒作的理由而已。我选股思路是跟庄，操作理论讲究趋势为先。”


——曹明成


私募大鳄曹明成是私募圈内资深的操盘手，曾在多家咨询公司及投资机构任职，直接参与过多次大资金的操盘。

1999年“5·19”行情中，曹明成因成功阻击网络科技股而一战成名。

在互联网行情中，曹明成亲身领教了亿安科技、海虹控股等庄家李彪、蔡明的狠辣操盘手法。

在股海中摸爬滚打十几年的老曹，博客名为“十年股灰”，在东方财富网的财经博客中排名第十四位。

从湘财证券的一名普通经纪人做起，再到操盘手、主操盘手、私募基金经理，曹明成经过10多年的实战，总结出“曹氏八线”，并著有《吃定庄家》、《擒庄实战技法》、《庄家内幕揭秘》、《K线实战技术精要》和《庄股经典出货模式》等书。

“11月还有两本书出版，今年可能还有两本书稿，有出版社约稿了，但还没写完。”曹明成如是介绍。

10月26日，曹明成接受《理财一周报》专访，揭露了许多不为人知的坐庄、跟庄内幕。

阻击网络股一战成名

理财一周报：像许多私募基金经理一样，您也是从经纪人做起的？

曹明成：差不多，早年和李华（第二代操盘手）是一批。最早是在湘财证券。离开湘财证券后，跟老板做操盘手，后来干脆出来单干了。

理财一周报：是不是因为做操盘手待遇都不太高？

曹明成：操盘手要看是什么样级别的，资深的主操盘手负责决策，与老板有分成，待遇还可以。

理财一周报：当时做操盘手都经历过哪些比较大的战役？

曹明成：最早是阻击网络科技股的那一年了，阻击网络科技股不是自己坐庄，是跟庄。当时发现有大批私募资金成堆地扎入了网络科技概念类的股票，不少同类题材的股票都在底部放量，大资金入驻明显，就开始关注这个题材。

理财一周报：发现此类股票后是直接跟进吗？还是后来跟进的？

曹明成：先是试探性跟进。后来科技概念股开始成为当时的热点。与以往的概念炒作不同，这次很意外的是：炒作之后，入驻的庄家资金不见撤退，这在以往的概念炒作中是很少见的。当时经过考虑之后，就把所有的资金全线投入该类题材股。

理财一周报：这样追题材股会不会很冒险？

曹明成：这是很大胆的做法，当时遭到其他辅助操盘手的非议。因为这样做风险大，概念股炒作成热点后，一般都开始进入高位，这个时候介入，弄不好就成了庄家出货的牺牲品。

理财一周报：那为什么还决定满仓追进，当时是怎么考虑的？

曹明成：当时是依据庄家的操盘手法判断的。大量的庄家资金入驻了该类题材股，而在第一轮炒作之后，还在高位加仓。显而易见，目标不在短期。

理财一周报：当时网络股您跟的是哪只？

曹明成：做了很多只，蔡明的海虹控股就是其中的一只。

理财一周报：这波物联网炒作海虹控股也是龙头，您觉得这波物联网会不会像当初的互联网一样爆炒起来？

曹明成：这波物联网入驻的庄家资金还远远不够，暂时没有那种可能。但庄家的炒作计划可能会因为行情的变化而变化。就像当年的网络科技股，并不是开始大家都看好，后来“5·19”井喷，人气被完全带动，大量的私募资金进入了。因此，就出现了炒作一波后，新资金大量入驻，造就了一轮两年的行情。

亲身领教李彪跌停板洗盘法

理财一周报：当时最有名的应该是罗成操控下的亿安科技，您跟的是这只吗？

曹明成：网络科技股的行情从1999年5月开始，直到2001年，经历了1年多时间，这轮题材的炒作，只要与网络科技挂边的都被炒作起来了。其中的龙头亿安科技、海虹控股、四川湖山都被炒作到了非理性的高度。亿安科技是第一个百元股，是罗成坐庄，操盘主要是郑伟和李彪负责。海虹控股是蔡明坐庄。去年李彪去世的时候我知道消息的。

理财一周报：李彪总感觉对不起自己的弟弟，知道具体是为什么吗？

曹明成：他弟弟是李彬，当时坐庄亿安科技用的是金易投资公司，郑伟是控制人，法人代表写的是李彬的名字，但李彬是圈外人，后来被扯进去了，被搞得很惨。据说李彪没有办法救无辜的弟弟，导致了李彬的破产，并差点入狱。

理财一周报：李彪是什么样的人？

曹明成：现实中的李彪长得比较斯文，光头戴眼镜，但行事泼辣，脾气有些暴躁。郭庆、李彪、蔡明，这些都算是第一代操盘手，他们比我早一代，我那时候是小字辈。李彪操盘非常凶悍，他当时发明了跌停板洗盘法，鬼神莫测。

理财一周报：连续跌停，只要看盘操作无一幸免，当时亿安科技启动前就是连续3个跌停板。

曹明成：这种手法在当时很难判断。

理财一周报：为什么很多早年的庄家都不得善终？

曹明成：早年的操盘手生活都不太好，心理压力大，真正功成名就的极少。一部分人是被查了或逃亡了，另一部分人在后来的4年熊市（2001—2005年）中又赔进去了。

理财一周报：那4年熊市够惨的，2008年也很惨。

曹明成：2008年的大熊市也是套了很多的庄家。

理财一周报：当时为什么没有跟进亿安科技？

曹明成：亿安科技不敢跟。开始完全是逼空。强势股就是这样，一开始逼空，散户不跟进，继续逼空，开始震荡，散户眼红了，进去了，再拔高，出货了。

亿安科技当年也是被逼上去的，前期的计划肯定没想要炒那么高。拉到40元的时候，没有人敢买了，怎么办，接着拉。亿安科技控盘最后达到90％以上。其实玩到那个时候已经算失败了，最后出货比较艰难。

理财一周报：有个庄家跟我讲过，说很多筹码是在跌破100元后卖给了抢反弹的人。

曹明成：平均没有那么高。出货的平均价格，我们那时候判断应该在40元左右。60元左右制造假反弹，结果还是很少有人买。市场信心没有了，下跌趋势形成了。最大的抢反弹成交量在27元左右。平均出货价位在40～50元。

理财一周报：庄家要出货一般都要先跌很多吧？

曹明成：一般庄家拉到离谱的位置，出货的价位定在下跌一半的位置，通过做假反弹出货。

信奉自己的操盘理念

理财一周报：您信奉价值投资吗？

曹明成：在中国的资本市场，我从来不讲价值投资。所谓的价值，不过是给庄家炒作的理由而已。我选股思路是跟庄，操作理论讲究趋势为先。

理财一周报：看来您是趋势派。

曹明成：我自己有一套操盘理念，在趋势形成之后，形态明朗之后才操作。但又不等同于右侧交易，我的买入点在次低点或次次低点，卖出位在次高点或次次高点。

理财一周：那您的这些东西是跟谁学的呢，还是自己悟的？

曹明成：自己悟出来的。早年是受一位老股民的启发，一位比较执著的老股民，他完全依据10日线买卖，获利很稳定。

理财一周报：线上持股，线下持币？

曹明成：是的。简单地说，可以用这8个字来概括。

理财一周报：这方法最厉害，化繁为简了，但很多人不经过多年的实战永远不理解。可是单独只看一个10日线会不会有点片面？

曹明成：我当时研究这个10日线很长时间，但也发现很多弊端。首先一点，如果不判断趋势，依据10日线买卖会在平衡市里不知所措。另外，10日线经常被庄家作为洗盘的工具。实战中操作纪律最重要，比如下降通道就是线下持币，需要放弃所有的诱惑和机会。

理财一周报：您现在主要看些什么指标？

曹明成：都是一些我自己的指标，帮我写指标的有一个工作室，我提供我的思路，他们帮我完成。我有个学生叫谭文，他是这方面的高手。现在计算机信息技术太发达了，把传统技术分析与计算机分析相结合，真的是事半功倍。我们原来为了总结一个形态，自己画图，花大量的时间统计，再分析和总结，现在计算机可以在很短的时间内全部做完。

（原文中对当时行情的看法，作了删节。本期采访的电子版地址在：http://www.licaiyizhou.com/content.jsp? category=00008&id=1074）

注释


①
 2009年11月7日，东方早报理财一周对曹明成先生的人物专访，刊登在“资本大亨”版面。


序二　老曹和他的“曹氏八线理论”

李　华





近年来市场上的股票类书籍渐有泛滥之势，且良莠不齐，多有鱼目混珠之作，真正能指导投资者实战应用的作品可谓少之又少。然最近读曹明成先生主笔的实战系列丛书，感觉甚好。细读之下，书中不乏作者多年实战的经验心得与“不传之密”，实为“用心之作”，相信读者阅后当有所裨益。

我与曹明成先生相识已久。初识其人，还是1997年在湘财证券的营业部，当时因本人虚长几岁，故称他为“小曹”。其时的“小曹”瘦瘦小小，貌不惊人，书生气十足，亦没有什么名气。后常有散户打听“曹明成”，发展到不断有大户托我的关系来约“曹先生”吃饭，这才让我刮目相看。再到1999年的狙击网络科技股一战成名，早年的“小曹”已经成为了当时湘楚一带赫赫有名的“老曹”。

几年后我们也相继开始了单干，都有了自己的事业，与曹明成先生联系渐少。偶闻他的消息也只是在报刊杂志上见他的跟庄理论的文章。这次接他的电话让我为丛书写序，颇感意外。在我的印象中，他身体并不太好，甚至可用“体弱多病”四个字来形容，又常沉溺于股票实战之中，写书这种耗时耗力之事，以他一人之力怎能办到？

见面后我才知道，原来他这几年收了一个得意门生——谭文。谈论间他得意之色溢于言表：“已得我九成功力。”小谭属于新时代的复合型人才，精通计算机编程，自行钻研了传统技术分析与计算机海量数据模拟测试相结合的分析方式，丛书的写作过程就曾大量使用计算机模拟测试的论证，纠正了许多人力所无法克服和发现的错误，使书中的理论更趋于完美，大有青出于蓝更胜于蓝之势！真是后生可畏！

“曹氏八线理论”是曹明成与谭文师徒两人多年实战理论研究的结晶，曾被股民朋友冠以“零风险操作理论”的美誉。该理论我个人觉得至少有两点值得推崇：一是最大限度地回避了风险；二是几乎不会错过任何一波有价值的行情。炒股不是纸上谈兵，能在实战中真正做到稳定获利的理论才是好理论。

我了解曹明成先生的实力，更了解曹明成先生的为人。他不会忽悠人，他主笔的丛书更不会忽悠人！

鉴于此，我愿为此丛书作序，并向全国的广大股民朋友们推荐。





（作者原为湘财证券高层管理人员，现为广东某私募基金总裁）


序三　往事并不如烟

中国的证券市场有两个特征：一是政策市；一是庄家市。中国的庄家有翻天覆地之能，基本面一塌糊涂的股票经过庄家的精心包装，便穿上了漂亮的外衣，翻出数倍的行情，最终还能体面地甩卖给市场上的投资者。而大多数的散户在这个过程中并不知情，深深落入了庄家事先策划、设置好的各式陷阱之中，一次又一次地成为买单者，亏损累累，苦不堪言。

散户朋友若想摆脱这个困境，在与“庄”博弈之中占据赢面，就需了解庄家、研读庄家，清楚庄股炒作的种种潜规则。本书试图对庄家的内涵予以剖析，让投资者从中对照，减少掉进陷阱的概率，增加实战的成功率。

笔者早年曾参与过大资金的运作，接触过大大小小不少的庄家，熟知其中的一些故事。本书以笔者的亲身经历，介绍了庄家坐庄的详细手法，揭秘了庄家内部一些鲜为人知的内幕，以及与上市公司、股评和其他中介机构相互勾结的种种黑幕。书中所列举的一些违规案例，都是经过了监管部门的查处和媒体的披露，皆有根可查，非笔者杜撰。在此，借用思想型学者章诒和的话来说：“往事并不如烟。”

今天，随着监管力度增强和相关法制的完善，这些违规现象将会越来越少。2009年5月15日，证监会主席尚福林在出席陆家嘴论坛演讲时表示，市场法律环境日益改善，执法效率得到加强。5年来，我国共制定和修订各类法律、法规307件，占资本市场现行有效法律文件的73.1％，为我国股票市场规范发展提供了重要的保障。

本书的编写，感谢北京兴盛乐书刊发行有限公司的策划约稿，感谢立信会计出版社蔡伟莉等老师的编辑指导。由于笔者水平有限，书中的观点与理念不一定成熟，很高兴与各位朋友探讨。我的邮箱caomingcheng@yeah.net，QQ：150610568，网址：www.8stock.net。同时我们也接收大资金的理财合作，欢迎来函交流。

曹明成　

2011年1月


上篇

庄家杀招：出货手法种种


兵者，诡道也，庄家在与散户的博弈过程中，深谙“诡道”之妙用，常常出其不意的制造各类陷阱，引诱散户一步步走进圈套。在上篇的五章中，我们将为大家一一揭秘庄家利用陷阱和圈套实现出货的各类手法。




第1章

利用消息发布出货模式

消息发布是庄家设置陷阱的一种常见方式，庄家往往会散布各类真真假假的消息作为烟幕弹，以掩护自己的真实意图。在市场中有较多散户主要是依靠消息炒股，以消息来作为自己投资的依据决策，这样的环境也为庄家利用消息坐庄提供了市场。

如图1-1，某只股票从2009年2月的8元涨到6月的28元（图1-1的A区域），消息面上静悄悄的，报纸上几乎没有任何宣传。震荡一段时间后，上涨乏力，开始有小道消息传出，如某项目竣工，给市场留下幻想无限；到了C位置时，媒体转载对公司老总的访谈录，股价开始再次拉升；D位置时，一根长阴洗盘，次日恢复后，发布公司整版的宣传报告，甚至拿出某家会计师事务所的评估报告来说服大家该公司的业绩能上涨到什么高度，让投资者看了恨不得立刻砸锅卖铁杀进去。此时股价作急速飙升，成交量持续放大。当市场热情高涨之时，庄家顺利完成出货，此后该股持续下跌。
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图1-1

D位置之后的庄家行为，就是一例以“消息发布”为掩护的典型出货模式，本章将详细阐述庄家的这一手法。

揭秘庄家的信息战

庄家的目的是为了最大限度地赢得市场利润。因此庄家必须使自己手中的股票成为市场的最佳购买对象，使尽可能多的投资者购买，制造最大限度的供求不平衡状态，从而尽可能提高卖出价格。在以金钱和信息为中心的股票市场里，掌握和传播信息就成为关键中的关键。因此，在庄家与散户这场没有硝烟的博弈战中，“消息发布”的信息战成为庄家发动攻势必不可少的一个环节。这是关键的一役，信息战能否成功在很大程度上决定了庄家坐庄活动的成败。

一、庄家如何掌控信息

要传播信息，首先就需要掌控信息。在这方面，庄家有着天生的优势。

（一）在获取信息上占据主动

庄家通常具有足够的专业信息渠道和研究人员进行市场调研，目标上市公司的有关信息通常也是坐庄机构或者大股东首先获得。因此庄家能在第一时间获得上市公司信息的现状，这个现状很难通过市场规范加以改变。

庄家具有畅通的信息渠道，信息渠道包括获取信息的渠道和传播信息的渠道。庄家会收集各类对自身有价值的信息，也就是能够影响股市价格的信息。如国家经济、政治、社会的重大事件，法律法规的出台，重大的政策调整，尤其是国家金融政策的重要事项，上市公司的业绩信息等。

（二）制造信息的优势

坐庄资金对于目标公司的炒作方式正在不断变化，由过去单纯地在市场上收集、拉高、派发演变为参与公司管理，甚至给上市公司当推销员，改变上市公司的市场评价，有条件制造信息，达到最终成功炒作的目的。

（三）控制市场信息

庄家会通过各类隐秘的手段控制市场信息，主导市场舆论。如通过串通股评人士，制造市场炒作气氛；通过对倒放量，控制价格，改变技术图形。这些手段都可以被庄家用来制造多头或空头信息，使中小投资者出现判断失误，达到收集或派发筹码的目的。

（四）更容易掌握筹码分布状况

坐庄资金能够通过自己对筹码的控制程度、与交易所的关系，以及现有的市场技术手段，了解中小投资者的持筹情况，能够做到知己知彼。而中小投资者要做到这一点就会非常困难。

从以上几方面可以看出，坐庄资金拥有优越的信息优势，掌控着信息发布的主动权，单枪匹马的中小投资者是很难与之抗衡的。虽然有众多市场咨询机构为你出谋划策，但这并不有益于你做准确的判断，反而成为严重的信息干扰。

庄家拥有足够的获利筹码，掌握了应有的题材信息，一定会选择在适当的时机，选用适当的媒体，以适当的方式，发出有关的投资信息，告诉广大传媒受众，引起大众注目，诱使投资者购买。市场主力的声音及其作用、意义和真正的目的，就值得投资者当作投资分析的重要环节。

二、消息的渠道

庄家发布消息的渠道多样化，其种类主要有传媒舆论、小道消息、股评机构、上市公司的公告等。

（一）传媒舆论

单独零星的传媒声音能够逐渐吸引大众的注意力，加热公众情绪，而任何事情一旦达到公开讨论的时候，就有形成社会舆论的趋势。在股票市场中，无时无刻都有各种声音存在，各自影响其认同的投资者；而多数市场人士意见比较一致，能达成共识，再经过宣传、扩散，就家喻户晓，最终形成市场舆论。这非常容易引起共同的购买冲动，形成相同的购买行为。股票市场的舆论作为一种具有指导意义的意见，一种鼓动作用的宣传，一种无形中的强制力量，是能够被庄家所利用，并且经常被作为做市工具。

现代的报纸、刊物、广播、电视、互联网等大众传播媒介，都非常关心金融股票市场的动向，力图及时、真实、直接地反映市场的动向，影响市场参与者，起到舆论导向的正面作用。人们的生活离不开传媒，时时刻刻都受到传媒的影响，而庄家正好利用了社会传媒。股票市场上从来没有“酒香不怕巷子深”的时候，“花钱买吆喝”的现象多的是。庄家总是通过传媒发布各种信息，或者善于利用传媒的公开信息，制造股票的利好利空消息，调节市场的节奏，配合做庄的活动。

早年的《人民日报》特约评论员文章中指出庄家利用大众传媒的典型模式：“一部分报刊、电台、电视台、声讯台的股评节目和证券行业风险告诫，在一味鼓噪，有的甚至误导股民。一些非法出版物信口开河，发布大牛市赚大钱一类毫不负责的言论，以此招徕读者，牟取暴利。”情况确实非常普遍和严重，以至于后来传媒都必须采取多种意见并存的办法，避免刻意造市误导的嫌疑，保持媒体的公正客观。

媒体反映了庄家的存在，也有意无意地传播了庄家操控的市场运行机制，进而加深了这种机制的威力和覆盖面。虽然很少提“投机”，但实际比境外成熟市场的专业评论更倾向于投机，虽然也提醒市场风险，虽然也鼓吹理性投资，但在一些影响巨大的专业证券媒体上，开设了一些所谓的庄家行情的栏目，介绍个股的市场表现，都是围绕着庄家做文章。下面是从某报随手抽出的一篇栏目文章的片段：

本周二沪深两市大盘出现了较大程度的调整，在热门股纷纷进入调整之时，部分庄股在弱势中却显示出它的魅力。

前期的强势股在周二的盘中出现了整体性的回调……在目前的调整下短期获利盘及解套盘甚至杀跌盘纷纷涌出，造成了这些前期热门股的大幅回落，这一现象可能还将持续几个交易日，但随着大盘的调整，这种动能正在迅速地衰减，此时正是吸纳强势股的良机。

昨日热点主要集中在庄股上。其中沪市本地股正在转好，特别是一些有题材的本地庄股再次表现出了比较活跃的走势……这些本地庄股在前期大多已经出现了40％～50％的调整，周二已经初步调整到位，下午已经开始向上拉动，因而成为盘中最为惹眼的热点。

深市方面，一批调整充分的老庄股也已经开始拒绝下跌，慢慢小幅上扬……

从此栏目文章的片段可以看出市场的庄家机制和思维是如此的具有影响力。

近年来，随着互联网的发展，大小财经网站以及个人博客在传媒舆论中起到了日趋重要的作用，也常常被庄家利用。

（二）小道消息

中国的股票市场是一个新兴的市场，公开信息不足，导致小道消息的盛行。信息的不对称，也增加了投资的风险和机会。在一个信息不对称的市场里，90％以上的中小投资者由于无法从正规的渠道获得充分的信息并缺乏解读信息的能力，他们更多地担当的是抬轿者的角色；而坐轿的仅仅是那些有能力获得或解读有效信息的明智投资者。流行是一种社会心理现象，在股票市场上也相当普遍，社会上许多人同时去炒作某种题材，使这种行为在短时间内到处可见，从而导致人们彼此间发生连锁性感染，即所谓的“一窝蜂”。流行一般是突然来临而又突然消失的，周期性明显且很短促。大众传媒的介入，会推动流行并使其范围更广。

传言是没有任何确切根据的小道消息，在人们之间互相传播。传言会给听到的人留下深刻的印象，经过他的再次传播后，自己会更加强调其中印象深刻的部分；接受者会以自己已经有的知识经验、关心程度等主观因素理解传言的内容，凡是符合他思维逻辑的部分，他就会加油添醋，加工之后再广为传播。其内容越传越简明扼要，变得没有具体细节，后来的人收到的内容就越来越一般化；传言只流传给那些关系密切的人，有着共同利益的人们。传言通常只在某个特定的圈子里传播，并要求群体内的成员保密；传言的流行开始比较缓慢，然后不断加速，直至达到高潮，

传言到最后几乎人人皆知。传言产生并经过流传之后，就会形成社会心理环境，人们处在这种环境中，自然而然地受到影响，并信以为真。

在缺乏可靠信息来源的时候，最容易产生和传播流言，越是无法得知事实的真相，传言就越多。

庄家在市场中的主力地位、新上市股票的一些信息，都会使人们议论并产生传言。

（三）股评机构

对市场上一般中小投资者来说，由于他们先天的某些不足，听、看“股评”几乎早已经成为其每天必修的主要功课。大家始终认为，股评人员都需取得一定的认证资格，他们是证券界的专业人士，相对于散户而言，他们拥有丰富的看盘经验、成熟的操作技巧和极为灵通的信息来源。对于后市到底应该如何发展，“黑马”到底又会以何种方式奔跑出来？一些“股评家”为了他们在市场上的信誉和实力，面对各式各样影响后市发展的关键性因素及可能结果，以及应注意的事项，都会从不同角度进行分析、筛选、汇总和推荐。

有相当一部分投资者把所有的证券报刊、电台、电视台、互联网博客中的“股评家”统统都罗列出来，加以细心、耐心、用心地关注他们在每一天、每一周发表的观点，并将之记录下来，然后再长期性地对他们进行跟踪、观察和印证，最终正式确定几个可以信赖的“股评家”，以决定日后自己在市场上的操作指向。

可见，大大小小的股评机构和股评家其实是有着广泛市场的，部分投资者（多为初入市者）甚至把他们说的话当成了金科玉律，深信不疑。但可惜的是，少数的股评机构和股评家因为利益的驱动，或明或暗地被庄家利用，甚至变成了庄家的喉舌和操盘活动的工具。这部分内容我们在后文中将详细阐述。

（四）上市公司的公告

上市公司的各类公告是庄家发布消息陷阱的最为重要的途径。在第二章我们将单独探讨。
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