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内容简介

京东是一个大平台，竞争必然很激烈，如何在众多的竞争对手中脱颖而出？店铺装修是必做的工作之一。

本书是第一本全面详解京东PC端、手机端、微店端三大平台店铺装修的秘籍，是一本从零开始学习京东店铺装修的实践操作教程。

本书基于京东开放平台、自营平台，涵盖PC端店铺、手机京东M站店铺、手机APP店铺、iPad店铺和微信微店等全终端后台的详细讲解；采用“释义＋实操＋提醒”3环紧扣的叙述方法，将店铺装修技巧深入浅出地讲解清晰透彻。书里所有内容都是店铺最资深的实操人真心传授，旨在为每一位在京东开店的卖家（含开放平台和自营供应商）提供店铺装修的详细指导。

本书没有宏观、高大上、腾云驾雾的理论，更没有华丽的辞藻、绝美的插图。有的仅是所见即所得、所得即所学、所学即所用、所用可教人的详述和实际操作指导。

相信本书可以帮助你更好地运筹帷幄，赢在京东。





未经许可，不得以任何方式复制或抄袭本书之部分或全部内容。

版权所有，侵权必究。
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前言

为什么要写这本书？

第一次接触电子商务是在2008年，在一个偶然的机会通过网络买了一本二手书，是从福建厦门发来的，从下单到收货，只用了不到36个小时。

当时第一感觉是：原来通过网络真的能买东西，还这么方便。

2012年2月，第一次接触京东商城（国内排名第一的自营B2C网站，第二大B2C电商网站），发现随着京东开放平台的迅速壮大，越来越多的企业开始入驻京东开放平台开通店铺。

而这些企业里不仅有国际大企业也有很多中小微型企业，对于一些传统的企业来说，电子商务，是一个新颖的尝试（当然更是国内生意环境发展的必然趋势）。

如何快速适应京东网站节奏，玩转京东店铺是一个不小的难题。

笔者有幸接触过京东整个店铺相关的所有平台，几年以来也陆续积累了一些经验；俗话说“不懂装懂易、懂装不懂难”，看到一些商家在参与京东活动时因为“不懂”店铺装修而举步维艰、四处询问时，内心着实被戳了一下。尽管京东POP培训部对商家的培训从未间断过，但整个商业体系是很庞大的，商家难免需要等待一定的周期才能学习到店铺装修的完整知识。

2015年7月1日，是笔者毕业6周年的日子，也是来京参加工作6周年的日子。

回首6年的职场经历，半个轮回的岁月里，似乎缺失一些记忆和经验总监。想写点什么来记录这些年的青涩岁月。

记录，应该对我走、对他人都有一些正能量的意义：抱着这个心态，经过短暂的考虑，想通过分享自己最擅长的经验，来记录一些什么。

终于在2015年国庆节，完成了本书的书稿。

这是一本没有太多理论的书，是一本语言朴素的书，你读了就能操作，就能学会装修京东店铺。

如果不出意外，这也是市面上第一本专注讲解京东店铺装修的书。


读者对象



	以没有丰富经验、不懂计算机编程语言的店铺美工、编辑为主要读者；

	以精通网页制作而没有太多京东店铺装修经验的专业店铺设计师为次要读者。




如何阅读本书


本书主要包括：京东PC端店铺装修后台完全详解、京东无线端（M\APP和iPad）店铺装修后台完全详解、京东微店装修后台完全详解、店铺装修常用工具简述，共4个部分。

本书每一章节均是独立的部分，可单独阅读。通过阅读本书，读者可对京东店铺开放平台章节有一个清晰的认识，达到独立操作的能力。


勘误和支持


天下武功唯快不破，互联网思维也首推“快”。京东的店铺平台也不例外：程序的升级每周都在进行。

这本书或多或少有一定的局限性，读者朋友可辨别看待，最重要的是书中所讲的方法可以真正地拿来使用。

由于笔者的水平有限，加之编写时间仓促，书中难免会出现一些错误或者不准确的地方，恳请读者批评指正。你可以将在书中发现的错误，或遇到的任何不解的问题以邮件的形式告诉笔者。

当然，你若有更多的宝贵意见，也欢迎与笔者联系，期待能够得到你们的真实反馈。

跟谁学主页：http://www.genshuixue.com/wujinzhi

电子邮箱：wujinzhibook@qq.com

微信公众号：jdwujinzhi

新浪微博：@吴金志
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首先要感谢京东平台上的十几万名卖家，你们的支持让我有了总结成书的动力。

其次要感谢电子工业出版社电商图书事业部的张彦红、石倩等本书项目组的全体编辑，是他们的团结合作和鼎力支持才使本书得以出版。
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吴金志
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第1章

京东与开放平台

1.1　京东开放平台

1.2　京东店铺装修平台

1.3　京东开放平台招商标准

1.4　京东开放平台店铺命名规则





1.1　京东开放平台


京东


京东（JD.COM）是中国最大的自营式电商企业，前身是京东多媒体网，于2004年正式开展电子商务业务。

经过10余年的发展，如今京东在2014年第二季度占有中国自营B2C市场份额的54.3%。

京东正在力争成为全球最大的电子商务公司，其核心优势在于用户体验和运营效率。

如今的京东已经涵盖自营B2C和开放平台B2C，是国内举足轻重的电子商务网站。

京东网站首页显示，京东经营的商品一级品类包含：图书、音像、数字商品、家用电器、手机、数码、京东通信、电脑、办公、家具、家居、家装、厨具、男装、女装、内衣、珠宝、个护化妆、鞋靴、箱包、钟表、奢侈品、运动户外、整车、汽车用品、母婴、玩具乐器、食品饮料、酒类、生鲜、营养保健、彩票、旅行、充值、票务等35个一级销售分类，基本上涵盖人们衣、食、住、行甚至小资生活的购物需要。

2014年5月22日晚间，京东在美国纽约纳斯达克证券所挂牌上市，按照2014年11月21日收盘计算，京东公司市值约330亿美元。


开放平台


京东自2010年推出京东开放平台。

京东开放平台以吸引国内外优质品牌共同打造安全高效的网络营销平台为目标。

京东开放平台里入驻的全部是企业资质的商户，在货物质量和售后上对客户有最大的保障。

目前京东开放平台的商家运营模式按通俗理解可分为：


	全托管式，类似于京东采购模式；

	半托管式，不在京东占库存，但是要每天发货到京东的仓库；

	自我式，自己独立负责所有事物，京东提供营销平台。



具体采用哪种入驻方式可向京东的招商部门详细咨询。

1.2　京东店铺装修平台

商家入驻京东开放平台后均可使用店铺装修平台。

截至2015年9月京东店铺共包含开放平台和自营两种业务的店铺，均适配：PC端、无线M端、无线APP端、iPad端和微信端，共5个终端方向的店铺。





	
系统名称

	
服务内容

	
后台地址




	京东PC端店铺装修系统
	管理和装修www.jd.com上的店铺内容
	http://jshop2013.jd.com



	无线端店铺装修系统
	管理和装修M站、APP、iPad上的店铺内容
	http://easy.jd.com



	京东微信店铺（京东微店）
	管理和装修微信里京东微店的店铺内容
	http://wei.jd.com





京东电脑端店铺


京东电脑端店铺是京东最早的店铺装修平台，已有近4年的发展历程，经历过几次大改版后，目前电脑端店铺装修平台是2013版。


京东无线端店铺


京东无线端店铺是京东公司在2014年初上线的无线端店铺装修平台，目前已发展为提供无线M站店铺、手机APP店铺和iPad店铺的装修平台，是大家在京东商城做无线营销必经的店铺系统。


京东微店


京东微店是京东公司和腾讯公司联姻后，为顺应移动互联网的趋势而开发的移动端营销解决方案，提供微信店铺的装修功能。

京东店铺的3个装修平台均采用了可视化的装修操作和同一份商品数据源，并且支持一键同步，最大限度地保证了商家在装修店铺过程中的操作便捷性。

1.3　京东开放平台招商标准


本标准适用于除虚拟业务（包括但不限于旅游、酒店、票务、充值、彩票）外的京东开放平台所有卖家。



1．入驻



1）京东开放平台暂未授权任何机构进行代理招商服务，入驻申请流程及相关的收费说明均以京东开放平台官方招商页面为准。



2）京东开放平台有权根据包括但不限于品牌需求、公司经营状况、服务水平等其他因素退回卖家申请。



3）京东开放平台有权在申请入驻及后续经营阶段要求卖家提供其他资质。



4）京东开放平台将结合各行业发展动态、国家相关规定及消费者购买需求，不定期更新招商标准。



5）卖家必须如实提供资料和信息：



（1）请务必确保申请入驻及后续经营阶段提供的相关资质和信息的真实性、完整性、有效性（若卖家提供的相关资质为第三方提供，包括但不限于商标注册证、授权书等，请务必先行核实文件的真实有效完整性），一旦发现虚假资质或信息的，京东开放平台将不再与卖家进行合作并有权根据京东开放平台规则及与卖家签署的相关协议之约定进行处理；



（2）卖家应如实提供其店铺运营的主体及相关信息，包括但不限于店铺实际经营主体、代理运营公司等信息；



（3）京东开放平台关于卖家信息和资料变更有相关规定的从其规定，但卖家如变更1.5.2项所列信息，应提前十日书面告知京东；如未提前告知京东，京东将根据京东开放平台规则进行处理。



6）京东开放平台暂不接受个体工商户的入驻申请，卖家须为正式注册企业，亦暂时不接受非中国大陆注册企业的入驻申请。



7）京东开放平台暂不接受未取得国家商标总局颁发的商标注册证或商标受理通知书的品牌开店申请，亦不接受纯图形类商标的入驻申请。卖家提供商标受理通知书（TM状态商标）的，注册申请时间须满六个月。



2．京东店铺类型及相关要求



1）旗舰店，卖家以自有品牌（商标为R或TM状态），或由权利人出具的在京东开放平台开设品牌旗舰店的授权文件（授权文件中应明确排他性、不可撤销性），入驻京东开放平台开设的店铺。



（1）旗舰店，可以有以下几种情形：



经营一个自有品牌（商标为R或TM状态）商品入驻京东开放平台的卖家旗舰店，（自有品牌是指商标权利归卖家所有，自有品牌的子品牌可以放入旗舰店，主、子品牌的商标权利人应为同一实际控制人）；



经营已获得明确排他性授权的一个品牌商品入驻京东开放平台的卖家旗舰店；



卖场型品牌（服务类商标）商标权人开设的旗舰店；



（2）开店主体必须是品牌（商标）权利人或持有权利人出具的开设京东开放平台旗舰店排他性授权文件的被授权企业。



2）专卖店，卖家持他人品牌（商标为R或TM状态）授权文件在京东开放平台开设的店铺。



（1）专卖店类型：经营一个或多个授权品牌商品（多个授权品牌的商标权人应为同一实际控制人）但未获得旗舰店排他授权入驻京东开放平台的卖家专卖店；



（2）品牌（商标）权利人出具的授权文件不应有地域限制。



3）专营店，经营京东开放平台相同一级经营类目下两个及以上他人或自有品牌（商标为R或TM状态）商品的店铺。



专营店，可以有以下几种情形：



相同一级类目下经营两个及以上他人品牌商品入驻京东开放平台的卖家专营店；



相同一级类目下既经营他人品牌商品又经营自有品牌商品入驻京东开放平台的卖家专营店。



4）各类型店铺命名详细说明，请见《京东开放平台卖家店铺命名规则》。



3．京东申请入驻资质标准



京东开放平台申请入驻资质标准详见《京东开放平台招商资质标准细则》。



4．开店入驻限制



1）品牌入驻限制：



（1）与京东平台已有的自有品牌、频道、业务、类目等相同或相似名称的品牌；



（2）包含行业名称或通用名称的品牌；



（3）包含知名人士、地名的品牌；



（4）与知名品牌相同或近似的品牌。



2）经营类目限制，卖家开店所经营的类目应当符合京东开放平台的相关标准，详细请参考《京东开放平台经营类目资费一览表》。



3）同一主体入驻的店铺限制：



（1）单个店铺只可对应一种经营模式。各经营模式内容请参考与卖家签署的对应合同；



（2）同一主体开设若干店铺的，经营模式总计不得超过两种，且须在开展第二种经营模式时提前10日向京东进行书面申请；



（3）商品重合度：要求店铺间经营的品牌及商品不得重复，4.3.2项下经过京东审批的店铺不受此项约束。



4）同一主体重新入驻京东开放平台限制：



（1）严重违规、资质造假被京东清退的，永久限制入驻；



（2）若卖家一自然年内主动退出2次，则自最后一次完成退出之日起12个月内限制入驻。



5）续签限制：须在每年3月1日18时之前完成续签申请的提交，每年3月20日18时之前完成平台使用费的缴纳，如果上一年及下一年资费及资料未补足，那么京东将在每年3月31日24时终止店铺服务并下架商品。



5．京东开放平台保证金／平台使用费／费率标准



1）保证金：卖家向京东缴纳的用以保证店铺规范运营及对商品和服务质量进行担保的金额。当卖家发生违约、违规行为时，京东可以依照与卖家签署的协议中相关约定及京东开放平台规则扣除相应金额的保证金作为违约金或给予买家的赔偿。



（1）保证金的补足、退还、扣除等依据卖家签署的相关协议及京东开放平台规则约定办理；



（2）京东开放平台各经营类目对应的保证金标准详见《京东开放平台经营类目资费一览表》。



2）平台使用费：卖家依照与京东签署的相关协议使用京东开放平台各项服务时缴纳的固定技术服务费用。京东开放平台各经营类目对应的平台使用费标准详见《京东开放平台经营类目资费一览表》。续签卖家的续展服务期间对应平台使用费须在每年3月20日18时前一次性缴纳；新签卖家须在申请入驻获得批准时一次性缴纳相应服务期间的平台使用费。



（1）平台使用费结算：



	
卖家主动要求停止店铺服务的不返还平台使用费；


	
卖家因违规行为或资质造假被清退的不返还平台使用费；


	
每个店铺的平台使用费依据相应的服务期计算并缴纳。服务开通之日在每月的1日至15日（含）间的，开通当月按一个月收取平台使用费，服务开通之日在每月的16日（含）至月底最后一日间的，开通当月不收取平台使用费；


	
拥有独立店铺ID的为一个店铺，若卖家根据经营情况须开通多个店铺的，须按照店铺数量缴纳相应的平台使用费。





3）费率：卖家根据经营类目在达成每一单交易时按比例（该比例在与卖家签署的相关协议中称为“技术服务费费率”或“毛利保证率”）向京东缴纳的费用。京东开放平台各经营模式各经营类目对应的费率标准详见《京东开放平台经营类目资费一览表》。



6．店铺服务期



1）卖家每个店铺的第一个服务期自服务开通之日起至最先到达的3月31日止，第二个服务期自4月1日起至次年3月31日止，第三个、第四个……服务期以此类推，以一年为周期，除非店铺或与卖家签署的相关协议提前终止。



2）卖家每个店铺的服务开通之日以京东通知或系统记录的时间为准。



3）卖家应在店铺每个服务期届满前30日向甲方提出续展的申请，缴纳续展服务期的平台使用费和提交其经营所需的全部有效资质，并经京东审核。



4）卖家未提出续展申请或申请未通过京东审核的，自店铺服务期满之日起，京东开放平台将不再向卖家提供该店铺的任何服务。



发布日期：2013年11月19日



生效日期：2014年1月1日


注：数据来源，京东商家帮助中心http://help.jd.com/vender.html

1.4　京东开放平台店铺命名规则


1．店铺命名限制



1）店铺名不得超过30个字符；



2）店铺名不得与已经开通的店铺名称重复，如两个店铺同时申请同一店铺名的，则依照申请在先原则审批开通店铺，未通过审批的店铺需更换其他店铺名重新提交申请；



3）店铺命名必须且只限定选择**旗舰店、**专卖店或**专营店三种命名形式其中之一；



4）店铺名称审批通过后无法修改，店铺命名资质不符合本规则约定，或存在侵权情形除外；



5）店铺名不得含有以下内容：



（1）有损于国家、社会公共利益，或有损民族尊严；



（2）含有封建文化糟粕、有消极政治影响、或违背少数民族习俗、带有民族歧视内容；



（3）可能对公众造成欺骗或者误解，或引起社会公众不良心理反应等情况；



（4）外国国家（地区）名称、国际组织名称；



（5）政党名称、党政军机关名称、群众组织名称、社会团体名称及部队番号，或国家领导人、老一辈革命家的名字；



（6）有不文明、格调低级、庸俗等不雅词汇；



（7）与经营主体无关，含有除京东开放平台信息外的其他电子商务平台信息；



（8）未经授权的情况下，使用品牌名称、明星或知名人士姓名；



（9）其他法律、行政法规规定禁止的。



2．各类店铺命名规则



1）旗舰店命名规则



（1）规则：以“××（品牌名）旗舰店”命名，品牌名应为已经注册的商标（R状态）或正在受理注册中的商标（TM状态，注册申请时间须满六个月），卖家是该品牌（商标）的商标权利人，或卖家持有该品牌（商标）的权利人出具的在京东开设品牌旗舰店的授权文件，授权文件中应明确排他性、不可撤销性，开设旗舰店的时间应在授权期内；如超出授权期未继续获得授权的，则不得再使用“××旗舰店”命名。



（2）以签署平台服务合同主体为准，只有商标权利人经营的店铺才可以使用“××官方旗舰店“的命名，不包括拥有权利人排他授权的店铺。



（3）旗舰店授权文件的详细内容，请见《京东开放平台旗舰店授权书》。（4）命名形式：品牌名＋（类目名）＋官方旗舰店／旗舰店。



2）专卖店命名规则



（1）规则：以“××（品牌名）专卖店”命名，品牌名应为已经注册的商标（R状态）或正在受理注册中的商标（TM状态，注册申请时间须满六个月），卖家应持有该品牌（商标）的权利人出具的销售该品牌商品的授权文件，如经营多个品牌的，各品牌应归同一实际控制人所有；如超出授权期未继续获得授权的，则不得再使用“××专卖店”命名。



（2）品牌（商标）权利人出具的授权文件不应有地域限制。



（3）命名形式：品牌名＋企业商号＋专卖店，如为多个品牌的，以该专卖店主打品牌名／品牌综合性名称＋企业商号＋专卖店。



3）专营店命名规则



（1）规则：以“××（类目名）专营店”命名，卖家在京东同一一级类目下经营两个及以上品牌商品，卖家为商标权利人，或卖家持有相应品牌商标的权利人或商标权利人授权的代理人出具的销售授权书。



（2）命名形式：企业商号＋类目名＋专营店，不得以“××（品牌名）专营店”命名。



3．店铺命名可选类目名称表


[image: ]



生效日期：2014年1月1日


注：数据来源，京东商家帮助中心http://help.jd.com/vender.html，如有变更，读者可到此查询。
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2.1　店铺装修的价值

截至2014年年初，京东开放平台已有数万家店铺。随着京东公司的IPO，新入驻商家的数量也在急剧上升，猜测在2015年年底京东开放平台的商家数量会达到10万家。

京东平台的卖家均是B2C类型，商家主营分类只有几十个，每一个分类下的商家竞争的激烈程度可想而知。

作为一名消费者在京东网站上购物，看重的是“物真、价廉、服务好”，而作为一家开放平台的店铺如何快速向消费者传递这样的认知呢？

能够最直接地传达这样认知的途径之一便是“店铺装修”。


店铺装修，可以向消费者直观地传达你的品牌性


显著的店铺名称、易于识别的店铺LOGO、独具特色的店铺风格、充满同感的店铺布局，这一切都可以让消费者不自觉地进行更长时间逗留而产生心理上的认同。


店铺装修，可以让你和竞争对手有差异，突出特色


假如你是卖女士内衣的商家，京东上有很多商家也在卖女士内衣。消费者会第一眼感受店铺的专业性，然后很容易选择逛哪个店铺，消费者的理由很简单，即“他看起来更专业”。

而“专业”通过店铺装修能最直接体地现出来。


店铺装修，可以展现企业愿景


我们每一个企业都有自己的企业文化、客户理念和企业愿景，精选的装修可以让消费者切身感受到你的客户理念，消除买卖双方间的隔阂，建立亲切感和信任感。

大家都知道消费者在线下走进一个店铺，不感兴趣时会离开，需要1～5分钟才能走出店门口，而在店铺则不一样，消费者一旦发现你的店铺没有吸引力，则只需要花费1秒钟关闭网页即可和你说再见。

更可悲的是，一旦这个人关闭了你的店铺页面，他本次在京东的购物清单，在你店里下单的几率基本是0。

为了留住顾客，为了让消费者更长时间地浏览自己的店铺，为了把自己的特色商品、服务、理念传递到消费者脑海里，为了让消费者有机会体验到我们的好商品、好服务，我们需要进行必要的店铺装修。

2.2　装修分工详解

装修一个美丽动人的店铺，至少需要以下几种角色人员的参与。


店铺店长


店铺的店长需要根据公司的年度规划以及京东的年度、月度营销计划，进行节奏上的把控和管理，在京东店铺装修时店长应该把未来月度、季度甚至这一年的整体方向讲解给执行人员。这样才能做出符合市场需要的装修。


店铺运营人员


一个称职的店铺运营人员会对京东的营销规则、商品优化、落地页优化、消费者行为路径、转化数据等有独到的认知和研究，而这些在店铺装修时也是必不可少的，有运营人员参与的装修才是全方位立体的商业设计。


客服人员


客服人员不仅是做客服的，他们会在长期的客服工作中总结出消费者的“询问”点，感知消费者需要客服的场景，客服人员可以把影响消费者下单转化的“地雷”清楚地告诉大家，这样在整体设计时可以避免为消费者埋雷。


店铺UI设计师


如果说前面的3种角色人员提供了“店铺装修的需求和禁忌理论”，那么店铺UI设计师（请不要再叫他们美工了，他们是专业的设计师）则是把理论变为实践，把方案变为消费者可以感触到的产品的人，设计师对色彩的搭配、构图传递思想、美学感觉等将店铺装修进行了从概念到落地的转化。


店铺前端工程师


前端工程师不是码农（至少我是这么认为的）。在UI设计师把设计理念落地后，就需要前端工程师出场了，他对京东店铺系统的代码规范十分了解，并结合他专业的前端功底可以把“优美的设计”做成“栩栩如生”的网页，正是这样的网页才会让消费者流连忘返。

当然，对于大的公司可能不仅有以上5种角色的分工，还可能会有专业的数据分析团队、用户研究团队，等等，但即使是一个很小的公司也应该具有以上5种分工（可以是身兼数职哦），请大家牢记一点“店铺装修，不仅是设计师和前端的事，而是公司整个团队的事”。

2.3　JShop简述

JShop全称为“Jingdong Shop”，是京东商城在2012年2月份正式推出的店铺装修与运营平台。

目前JShop系统已实现支撑“PC Web版店铺”、“手机M版店铺”、“独立安卓APP版店铺”、“京东微店”以及“PC Web版专题活动”、“手机M版专题活动”等营销平台。

JShop系统采用页面模块化，数据和装饰分离的架构方式。一个店铺由多个网页组成、一个网页由多个模块组成、一个模块有多个模板可使用、模板可通过装修市场开放给专业设计师。以此实现“简单、灵活、专业”的装修愿景。

作为一个刚入驻京东平台开店铺的商家，你来到JShop后可以通过3天简单的学习，就能够达到独立、任意装修店铺的水平。

可视化的操作界面、丰富的模块和模板、专业的装修市场都是你快速上手和迅速熟练掌握装修技能的保证。

下面图2-1所示是一张JShop系统结构流程图（主系统和装修市场等）。
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图2-1

2.4　“布局”的重要性

一张白纸，初学画画时，第一步是在白纸上打一些格状辅助线。

同样的，在装修店铺时也需要用到网页格状辅助线，俗称“布局”。

我们可以通过灵活反复地使用某一个（或某几个）“布局”，进而把整张网页划分为不同的格子，然后在每一个格子里填充网页内容。

目前JShop后台预置了12个布局，通过这12个布局可以做出目前京东网站中店铺的所有网页效果。

下面图2-2所示的是12个布局的截图。
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图2-2

这些布局自左向右，自上而下依次是：


1．三栏布局（190×590×190）


该布局把网页的某一行划分为3列格子，左边格子的宽度为190px，中间格子宽度为590px，右边格子宽度为190px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


2．通栏布局（990）


该布局把网页的某一行划分为一个独立的格子，格子的宽度为990px；格子的高度不限制，可以使用一个或多个模块进行填充内容。


3．左右栏布局（190×790）


该布局把网页的某一行划分为2列格子，左边格子宽度为190px，右边格子的宽度为790px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


4．右等分布局（190×390×390）


该布局把网页的某一行划分为3列格子，左边格子的宽度为190px，中间格子的宽度为390px，右边格子的宽度为390px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


5．左右栏布局（790×190）


该布局把网页的某一行划分为2列格子，左边格子的宽度为790px，右边格子的宽度为190px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


6．左等分布局（390×390×190）


该布局把网页的某一行划分为3列格子，其中左边格子和中间格子的宽度一样均为390px，右侧格子的宽度为190px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


7．左右布局（215×765）


该布局把网页的某一行划分为2列格子，其中左边格子的宽度为215px，右边格子的宽度为765px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


8．左右栏布局（330×650）


该布局把网页的某一行划分为2列格子，其中左边格子的宽度为330px，右边格子的宽度为650px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


9．左右栏布局（650×330）


该布局把网页的某一行划分为2列格子，其中左边格子的宽度为650px，右边格子的宽度为330px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


10．左右等分布局（490×490）


该布局把网页的某一行划分为2列格子，且这两个格子的宽度相同均为490px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


11．左中右等分布局（323×324×323）


该布局把网页的某一行划分为3列格子，理论上这3个格子的宽度均要相同，实际上有1px的差距；左侧格子宽度为323px，中间格子的宽度为324px，右侧格子的宽度为323px；每个格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。


12．通栏布局（100%）


该布局把网页的某一行划分为1个格子，格子的宽度为整个显示器屏幕的宽度，它可以是1024px，也可以是1940px，即自适应宽度；格子的高度不限，可以使用一个或多个模块进行填充。

大家在装修店铺时，通过灵活地组合使用以上12个布局，就可以做出目前你在京东网站上看到的所有店铺网页的效果。


TIPS：



（1）如果选用的是1栏布局，则布局的宽度为990px。



（2）如过选用的是通栏布局（100%），则宽度为随着电脑屏幕而自动变化使用满屏幕。



（3）如果使用的是多列（2列，3列）布局，则格子与格子之间必须有10px的间隙。



（4）px是Pixel的缩写，也就是大家常说的像素。像素是指基本原色素及其灰度的基本编码，由Picture（图像）和Element（元素）这两个单词的字母所组成。


2.5　设置页面背景

什么是页面背景？

页面背景顾名思义是指这个网页的背景。

JShop中页面背景可以使用背景图或背景色，也可以同时使用背景色和背景图。同时使用时，背景图会覆盖在背景色上面。


2.5.1　背景色


背景色的使用比较简单：

（1）用鼠标从选色器里选定喜欢的背景色；

（2）直接在选择器里输入RGB值。

背景色设置如图2-3所示。
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图2-3


2.5.2　背景图


背景图的设置比较丰富，可以根据实际情况进行各种设置。

背景图的设置如图2-4所示。
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图2-4

选取背景图片：你可以从图片素材库里直接选取目标图片。


1．背景图锁定


“默认”为不锁定，即背景图会随着网页的下拉而移动位置。

如果选择了背景图锁定，则无须任何其他设置，背景图会以不加任何额外修饰的效果展示给消费者。


2．背景图平铺


值1：默认值为不平铺，即背景图只出现一次，如果背景图小于电脑屏幕尺寸，那么四周会留空白；

值2：平铺，即背景图会在纵向、横向上均自动反复出现，时刻充满整个电脑屏幕；

值3：只纵向平铺，即背景图会只在纵向自动反复出现，图片宽度区域内时刻充满整个电脑的顶部到底部；

值4：只横向平铺，即背景图会只在横向自动反复出现，图片高度区域内时刻充满整个电脑屏幕的左侧到右侧。


3．背景图对齐


值1：左右对齐，可以设置居左、居中、居右，且可以设置距离网页左侧的留空距离，单位是像素；

值2：上下对齐，可以设置居上、居中、居下，且可以设置距离网页顶部的留空距离，单位是像素。

当然，关于背景图在设置各种约束后显示给消费者会有不同的效果，每一种效果只有大家亲自动手使用过才能更加深刻地感知到，具体用哪一种约束设定可根据你的实际应用场景进行选择。


TIPS：



（1）背景图最大可以使用1MB的图片，建议使用.png格式的图片。



（2）如果想要做全屏的背景图，那么建议使用的图片宽度不小于1940px。



（3）背景图可根据需要将主体（990px）部分挖空，这样可以减小图片的体积。


2.6　维护页面的属性

店铺里的每个页面都可以单独设置TDK，即页面名称（Title）、页面描述（Description）、关键词（Keyword），这些设置是在网页属性里操作的，如图2-5所示。
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图2-5


1．设置网页名称


建议大家在设置网页名称时要站在消费者的角度来思考，假如你是消费者，那你在浏览网页时希望这个网页的名称是什么。

网页名称也是TDK中的“T”，即：Title，做SEO的同学可能对TDK比较感冒，简单来说就是当消费者通过百度搜索到你这个网页时，看到的最醒目的一行文字就是网页名称。网页名称的填写，建议字数控制在20个汉字以内。


2．设置网页关键词


网页关键词是TDK中的“K”，即：Keywords，主要是为了SEO做准备，百度等搜索引擎网站在抓取网页时会把关键词和网页内容进行对比，进而决定是否收录它以决定及触发显示的排名算法。网页关键词建议填写3～5个词，词与词之间用英文逗号（或者空格）隔开。


3．设置网页描述


网页描述是TDK中的“D”，即：Description，它是SEO里非常重要的一段文字，消费者在百度等搜索引擎搜索到网页时，标题下面的一段文字就是取自这里，建议将这段文字的字数控制在80个汉字以内，即：用最精炼的且富含文采的一句话概述你这个网页的内容。


4．页面地址


显示的是该网页的网址链接，你可以用它来推广当前这个网页。

总的来说页面属性设置是比较简单的操作，但细节包含智慧，不放过每个细节有助于店铺在众多竞争中脱颖而出。

2.7　网页“建模”与“还原”

做店铺装修时，一个店铺可以有1～100个网页。

对于同一个店铺，每一张网页都有共同的元素，如店铺招牌、色调等。如果每次都需要从0开始装修，那么势必会降低效率。同时还可能会有这样的场景，比如：公司今天突然要做大促，页面需要临时装修为大促效果，明天恢复常态。

这时设计师和前端同学就“苦逼”了，大促装修和常态装修都得亲自动手，虽然很繁琐但却不得不做。

你不禁会想，要是有一种方法可以提升装修效率和实现穿越功能，就好了。

现在你不用发愁，建模与还原就是为此而生的。


1．什么是建模（含备份）


“建模”全称是“创建为模板”，当单击“建模”时，系统会将当前网页的内容快照并保存在服务器。

同时，在单击“发布”时系统也会自动执行备份操作，将发布的内容快照并保存在服务器。

如图2-6所示为手动建模截图。
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图2-6

“建模”成功后，模板内容会保存在“页面装修>模板>我的模板”列表里，如图2-7所示。

[image: ]


图2-7


2．什么是还原


还原，是将当前网页的内容倒退到历史备份的一种操作，比如昨天有过备份（或建模），今天装修后想要回到昨天的样子，可以执行“还原”并选择昨天的某份内容即可实现“穿越”到过去，如图2-8所示。
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图2-8

在店铺装修的过程中灵活地运用页面备份、建模和还原，可以提升装修效率。尤其是在店铺页面内容较多时，使用备份建模更能解决内容意外丢失、误删除等问题。


TIPS：



（1）每次发布页面时，系统会自动备份，最多可保留最后3次备份供还原时使用。



（2）建模的内容只有在模板里才可以使用，暂不支持在还原时直接使用。


2.8　装修的核心利器“模块”

一个店铺由1～100个网页组成，一个网页由1～30（有时候会更多）个模块组成。

模块，是用来容纳网页内容的容器，不同的模块可以容纳不同的网页内容，比如：“商品推荐”模块可以录入SKU，“轮播图”模块可以录入图片等。

模块本身没有任何数据，只是一个定义好类型框架的网页功能，在使用时需要根据店铺装修策划方案灵活地选取模块。

截至目前，JShop系统已预置了27个模块，并且还在陆续增加中，预计到2015年5月份会达到50个模块。丰富的模块可以让大家在不需要写代码的前提下就能制作出各种各样的网页效果。

如图2-9至图2-15所示为模块清单截图。
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图2-9
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图2-10
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图2-11
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图2-12
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图2-13
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图2-14
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图2-15

模块清单和简述如下：


1．自定义内容区


该模块俗称“代码编辑器”，是一个可以用来写代码的容器。目前该模块兼容HTML代码、CSS代码和部分JavaScript代码，对于懂代码知识的人来说，非常有用。


2．图片轮播


该模块经常用来做头图、Banner图和利益点图，只需通过简单的上传图片和增加链接，实现多帧轮播图片的效果。


3．导航模块


想让消费者在你的店内从A页面跳转到B页面？可用导航模块来制作，只需要输入文字增加目标网址链接，即可制作出店内导航。


4．雷宁轮播图


如果说轮播图模块的每一帧是一张图片和一个链接，则存在很大局限性，无法满足一帧多个链接的应用场景。那么雷宁轮播图正是为此而生，使用雷宁轮播每一帧是一个自定义内容区，你可以通过Map等制作多个超链接，实现一图多个热点链接。


5．店铺招牌


一个用来显示店铺名字、店铺LOGO和店铺Sologan以及店铺头条爆款的模块。


6．商品类目


该模块用来显示店内分类，你可以设置将全部的分类或部分分类展示给消费者。


7．分页显示商品


该模块配合商品类目模块一起使用，可以将类目下的商品通过分n
 页来展示，比如A分类下有200个商品，每页设置显示20个，则会自动显示为有10页，消费者可以分页浏览内容。


8．店内搜索


顾名思义，这个模块的作用是让消费者在你的店铺内进行搜索，而不跳转到京东主站。


9．店内搜索结果


该模块经常结合店内搜索一起使用，当消费者用店内搜索功能搜索“A”时，店内搜索结果模块会对应显示你店铺里所有包含了“A”关键词的商品。


10．主从商品


该模块可以将不同尺码的商品合并显示为一个商品，比如“iPhone 6手机，64G”，共有黑色、白色、土豪金三个颜色，会对应为3个SKU。如果想把这3个SKU（Stock Keeping Unit，库存量单位，即库存进出计量的单位，可以是个、件等）合并为一个商品区域展示给消费者浏览，那么可以使用主从商品模块。


11．销售排行


想把店内30天以来销售最好的商品在指定位置展示给消费者？那就试试这个模块吧，轻松设置显示条件即可搞定。


12．商品推荐


使用这个模块可以快速制作诸如“店长推荐”、“今日爆品”等区域，你只需要录入SKU即可显示商品，再也不用担心SKU调价后忘记修改图片上的价格而被老板扣薪水了。


13．拍卖模块


顾名思义，如果你店铺里的某几个商品参加了京东拍卖促销，想要在店铺上显示和推广拍卖商品，那么用这个模块可以轻松搞定。


14．商家预售


你一定听说过（甚至参与过小米手机的售卖模式吧，那火爆劲儿），假如店铺2015年的新款要提前曝光给消费者，如果想要采用饥饿营销的策略，那么就可以试试这个模块。


15．店铺简介


每一个店铺的诞生都不是偶然，都有他的必然性，你家店铺也不例外。用图文并茂的方式来向消费者秀一下你家店铺的特色吧，比如，品牌发展历程。


16．店铺公告


“春节打烊3天，期间不发货”等这些信息需要在关键的时刻，在店铺的显著位置展示给消费者，同时也要能轻松便捷地维护公告内容。这就非店铺公告模块莫属。


17．搭配详情


单独一件商品很难吸引到消费者的青睐，通过搭配详情只需简单的组合：设定一个场景，搭配几件商品即可做出美丽的画册，用它你也能摇身一变成为搭配大师。


18．新销售排行


想把店内30天以来销售最好的商品在指定位置展示给消费者？那就试试这个模块吧，轻松设置显示条件即可搞定。


19．分类推荐


想在爆款区域罗列更多的商品？想要分类展示商品？这一切都不难，用分类推荐模块，它可以实现在同一个区域里通过TAB标签的形式显示2～5个区域的内容。


20．TOP推荐


想把店铺销量最好的几款商品推荐给消费者，就用TOP推荐模块，点击几下鼠标就可轻松搞定。


21．组合推荐


消费者在买一部手机的同时很可能会购买SD卡、手机壳、手机链等。用组合推荐模块可以将手机、SD卡、手机壳、手机链放到一起，让消费者便捷购买，提升客单价。


22．商家视频


节日到了，公司录制了感恩视频，想要展示给消费者，想要用视频来详细介绍某个使用流程，你只需要简单的上传视频、复制代码、粘贴代码就能把视频装修到店铺里。


23．侧滑模块


总想在店铺右侧挂上在线客服、客服电话等，可惜又对代码不熟悉，求人不如求己，用侧滑模块，只需填内容，不写代码也能做出网页对联形式的侧滑。


24．高级店内搜索结果


如果你是一家综合店铺，想让消费者搜索后能够进行二次筛选，进而精准地找到目标商品，那么就启用高级店内搜索结果吧，品牌、价格、尺码等一网打尽。


25．彩票模块


消费者下单时赠送一注彩票，想要让消费者自助选号，那就用这个模块吧，轻松使用，无须设置即可实现消费者自助选号。


26．倒计时模块


店铺装修时要做限时秒杀只有30分钟的氛围，可惜不会写倒计时代码。那就用这个模块，无须写任何代码，只需要选定结束时间即可开启页面倒计时，好有紧迫感的氛围。


27．批量关注活动


有多个活动？和其他店铺联合搞活动，想让消费者关注这些活动。那就用这个模块，只需要录入活动链接和宣传图就可以实现和“我的京东”打通，轻松实现关注活动的功能。

一口气介绍了27个模块，读者可能还无法马上理解透彻。

不用担心，你可以一个一个消化，有空的时候就一个一个亲自使用下，就能快速理解并熟悉这些模块的作用和奥妙。相信我，不出3天，你就能玩转模块的选取和使用。

实践2周后即可达到：给你一张竞争对手的网页，你在打开网页的瞬间即可知晓该网页的组成及制作流程，并能通过选取和组合模块的方式快速地做出一个类似的网页。


TIPS：



（1）最常用的模块是“自定义内容区”和“商品推荐”。



（2）有些模块的使用需要你的京东运营经理协助，比如拍卖模块。



（3）为保证良好的消费者浏览体验，同一个网页里使用的模块数量建议控制在20个以内。


2.9　“模板”一键更换视觉

前面已讲到“一个店铺由1～100个网页组成，一个网页由1～20个模块组成”，同时“一个模块有1～500个模板可以使用”。

模板，是模块具体展示给消费者的视觉效果和交互效果。如果把模块比喻为一个人，那么模板就是这个人可以穿的衣服。每一个人都有数十上百件衣服换着穿。在不同的场景穿不同的衣服，如上班时需要西装革履，周末去郊县登山要穿户外装等，模板作用亦如此，可以让模块在瞬间变化为符合当前场景的表现形式。

既然一个模块可以有多个模板，那么如何快速找到某个模板就是一个问题。

为此我们对模板进行了归类，如图2-16所示。
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图2-16

按照筛选条件，模板分为3类，模板的检索条件如下。

（1）所属分类：这里的分类是一个参考建议值，采用的是京东主站的商品所属1级类目，你可以通过类目快速定位最适合你的模板。

（2）所属色系：8个色彩分类供你选择，比如家电一般用蓝色，母婴通常用黄色等，你可以根据自己的喜好选择对应色系的模板。

（3）所属风格：对于不同的人群会有不同的风格，你可以根据自己的目标人群风格来选择模板。

按照模板的身份归属，也分为3类，如下。

（1）系统模板：该类别下的模板均由京东官方制作，在浏览器兼容性上进行了严格的测试，最具有兼容全部浏览器的稳定性。

（2）设计师模板：如果你购买过设计师模板，那么会显示在这里，你可以直接使用。

（3）我的模板：陈列的是你自己制作的模板。正如前面的比喻，如果你有裁缝的能力，那完全可以为自己制作一套衣服，自定义模板亦如此。

形形色色的模板，需要灵活地选取和用心的搭配才能发挥它最好的价值；自定义模板更是可以满足你定制化的要求和期望，你可抽空研究下自定义模板的制作，只要懂一些HTML代码即可。


TIPS：



（1）模板选取尽可能地和场景搭配，如家电类和夏天消暑类商品用清凉蓝色。



（2）自定义模板切记要在IE、Chrome、360、搜狗等浏览器中测试兼容性，以免导致消费者投诉。


2.10　Jshop后台概述

在Jshop后台提供了“PC店铺装修”、“活动装修（PC活动装修和手机活动装修）”共2个类型2个方向的装修功能。

使用账号和密码登录http://jshop2013.jd.com/后，会看到如图2-17所示的页面。
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图2-17


说明



店铺装修：用来装修你的京东PC版店铺，是你在京东开店以后长期的营销展示渠道。



活动装修-PC活动装修：是你在京东网上每一次的专题活动制作后台，你可以根据自己的日常以及大促节奏来制作不同内容的专题活动网页。



活动装修-手机活动装修：是你在手机京东上制作每一次的专题活动制作后台，你可以制作手机端的营销活动网页。






无论店铺装修还是活动装修都基本上采用了“布局＋模块＋模板”的制作方式，为了更好地演示，将主要讲解店铺和活动的基本框架。


店铺装修概述


点击店铺装修后回看到页面左侧有6个网页操作选项，如图2-18所示。
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图2-18


说明



公共头部区域：是指店铺的每一个网页顶部都要显示的区域，一般来说在店铺的头部都会显示店铺招牌内容，如店铺名字、店铺LOGO等。



每一个京东店铺标准预置了4个网页，归属在“基础页”里，他们的作用如下：



店铺首页：是指店铺的第一张网页，当客户访问你的店铺时默认会打开该网页，该页面的装修质量直接影响了客户在该网页的停留时长和认知接受度。



商品列表页：是指店铺的店内分类页面，当客户访问你店铺的某个分类时将会看到这个网页的展示效果。



店铺简介页：是指你的店铺的品牌故事、发展历程等内容的网页，系统默认会有统一的命名规范，便于你的品牌输出推广。



店内搜索结果页：是指客户在你的店铺里搜索商品时会看到的网页装修效果，一般来说搜索结果页是左侧展示分类，右侧主体展示搜索到的内容，上方展示店铺招牌内容。



自定义页面：该分类下可以自己增加自定义网页，比如你可以自己增加第7个、第8个店铺页面，最多可制作数百个网页。



商品详情页：该分类下可以进行商品详情页左侧下方的“店长推荐”、“活动推荐”等区块的装修，是你实现商品详情页闭环，减少客户访问流失的重要举措。






基本上来说一个PC版店铺装修包含了：店铺头部、店铺首页、商品列表展示页、店内搜索结果页、店铺简介页、商品详情页等几个网页的装修。

在接下来的章节里将详细介绍每一个网页装修的具体操作步骤。


TIPS：



（1）默认店铺样式，一个新开的店铺即使没有任何装修也会默认展示一个效果，无需担心不装修就没有店铺展示的顾虑。



（2）店铺默认有4个网页，根据实际的运营需要你可以继续增加第5、6，甚至第200个网页。
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3.1　什么是模块

模块是为了方便大家快速搭建各种各样的网页。

JShop系统对制作网页的内容框架进行了各种封装，封装后的各种功能统称为模块。有一个简单的比喻：每一个模块可以看作是一个积木块，你可以通过使用不同的积木块快速、轻松地组装一台汽车或一座城堡。同样地，你也可以使用模块轻松快速地制作内容多彩的网页。

在装修网页时使用模块可以大大减少代码的使用频率，基本上常见的网页均无须编写任何代码，你只需要在后台按照需要使用对应的模块，即可在30分钟内装修出一个上档次的网页。

模块从业务种类上分为如下两类。

（1）商品相关，如商品推荐、促销推荐。

这类的模块在使用过程中只需要录入商品编号、SKU编号即可自动展示商品名称、价格、主图等信息。

（2）营销相关，如图片轮播图、雷宁轮播等。

这类模块在使用过程中只需要录入对应的素材（可以是图片、文字、视频、代码），然后即可生成一张网页。

截至目前，JShop后台已有近30个模块，而这一数量还在继续增加中。

本章所讲述的近30个模块，均可在京东PC版店铺装修时使用。

3.2　自定义内容区模块详解

一般大家对Word的操作都比较熟练，诸如插图、排版之类的经常用到，而自定义内容区就是一个在线的简易版Word。

大家不仅可以用它来做排版，还可以写代码，通常我们在做一张网页时会需要一点小小的特效，而这特效可能是一些HTML代码、JavaScript代码，这些代码可以写在自定义内容区里。


1．模块名称


模块名称：自定义内容区。


2．模块简述


自定义内容区是大家熟知的代码编辑器，支持可视化使用和代码模式使用；在可视化使用时可以很方便地传图、传视频、排版文字等，在代码模式使用时支持HTML代码、JavaScript代码的使用。

该模块是大家在做店铺装修时使用频率非常高的一个模块。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>营销模块>自定义内容区”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的设置


单击模块名称后面的“编辑”按钮（图3-1），打开模块的内容进行填充操作。
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图3-1

在打开的数据填充操作面板里（图3-2），大家可以看到一排图标和一个大大的输入框，自左向右一共有24个图标，含义分别如下。
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图3-2

（1）复制：单击该按钮可以把当前输入框里已有的文字都复制到剪贴板，他有一个快捷方式是同时按键盘上的［Ctrl+C］组合键。

（2）粘贴：单击该按钮可以把当前剪贴板已有的复制内容粘贴到输入框里，它有一个快捷方式是同时按键盘上的［Ctrl+V］组合键。

（3）粘贴文本：单击该按钮会把当前剪贴板已有的内容全部转化为文字（样式等失效）粘贴到输入框里。

（4）段落标记：单击该按钮可以将当前已在输入框里选中的内容根据选择值调整标题（1～6），进行分段等。

（5）字体：单击该按钮可以将当前已在输入框里选中的内容文字更改字体，如宋体、黑体、楷体等。

（6）字号：单击该按钮可以将当前已在输入框里选中的内容文字更改字号，字号的可选择值是8px至48px。

（7）加粗：单击该图标，已被选中的文字会加粗显示；再次单击，去掉加粗。

（8）斜体：单击该图标，已被选中的文字会变为斜体显示；再次单击，去掉斜体。

（9）下划线：单击该图标，在已选中的文本中批量增加下划线；再次单击，去掉下划线。

（10）删除线：单击该图标，已被选中的文字会加上删除线；再次单击，去掉删除线。

（11）字色：单击该图标，可以更改已被选中文字的颜色，可以选择80种颜色。

（12）背景色：单击该图标，可以更改当前选中区域的整体背景色，可以选择80种颜色。

（13）删除格式：单击该图标，可以把当前选中区域的内容所应用的所有格式都去掉，恢复到纯文本。

（14）对齐方式：单击该按钮，可以将当前选中的内容进行排版，可选值有左对齐、右对齐、居中对齐、两端对齐。

（15）序列：单击该按钮，可以将当前的内容快速改变为有序序列（如1、2、3）或无序序列（在每一行前加一个黑圆点）。

（16）减少缩进：单击该按钮可以把文本开头行距离左侧的距离减少，直到减少到0距离。

（17）增加缩进：单击该按钮可以把文本的开头文字距离左侧的距离增多。

在排版时经常会组合（15）和（16）来进行调整。

（18）增加链接：单击该按钮可以为已选中的内容（文本、图片）增加一个超链接，并能设置超链接的打开方式；通常使用的打开方式是在新窗口中打开。

（19）取消超链接：单击该按钮可以快速把已经选中内容里带有的超链接批量去掉。

（20）上传图片：单击该按钮可以上传图片，并能设置图片的显示大小。

（21）插入表格：单击该按钮可以设置表格的行、列格数，并能简单地设置表格的线框粗细和宽度。

（22）代码模式：单击该按钮可以将当前输入框切换到代码模式，在里面编写代码，再次单击按钮，即可恢复到可视化模式。

注意：在代码模式时，其他所有按钮都是不可点击的。

（23）插入示例代码：单击该按钮，可以看到系统预置的一些特效代码，建议懂代码的人使用。

（24）编辑器版权：这里显示该编辑器的版权信息。


5．常见的使用场景


能够写代码是一个很有效的方式，通常在做图片特效、鼠标特效时均会用到，比如想单独把店铺招牌装修得很个性特色，那么可以使用自定义内容区进行随意发挥。


TIPS：



（1）通常情况下整体的宽度为990px，在切图等时候需要留意。



（2）代码支持HTML中的<body>与</body>之间的内容，不含body本身。



（3）目前不支持引用外部的.js和.css文件，需要把内容展开并全部写在自定义内容区里。


3.3　图片轮播模块详解

大家在浏览网页，尤其是京东网页时会看到很多好看的动图，而且图片还能一张一张切换，甚是喜欢。偶尔也会想，要是自己的店铺上也有这样的图片效果就好了。

心动了吧，其实做这些效果很简单，你只需要把图片准备好，然后使用图片轮播模块就能很简单快速地制作出来。


1．模块名称


模块名称：图片轮播。


2．模块简述


仅需上传素材图片、配置必要的超链接，就可以快速制作出诸如服装城、京东首屏轮播图的效果，在整个制作过程中不需要写任何代码。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>营销模块>图片轮播”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


单击模块名称后面的“编辑”按钮，如图3-3所示，打开模块的内容进行填充操作。

[image: ]


图3-3

在打开的数据填充操作面板里，如图3-4所示，大家可以看到宽度、高度、切换间隔、大图小图、链接等，含义分别如下。
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图3-4

（1）宽度：用来设定消费者看到的图片的宽度，单位是像素。常用的值有990px、1940px。

（2）高度：用来设定消费者看到的图片的高度，单位是像素。常用的值有200px、260px、300px。

（3）间隔时间：既然是轮播图，那么就会涉及到帧的切换时间，单位是秒，常用的值有3、4。

默认显示3帧轮播图的配置，你可以根据实际需要进行“增加轮播图”或“减少轮播图”（通过删除已有的来减少）。

（4）大图：是指轮播图每一帧的主要图片，十分重要，建议准确切图。

（5）缩略图：有时每一帧需要显示一个大图和小图，小图即是缩略图。

（6）背景颜色：可以设置每一帧的背景颜色，当图片四周有间隙（亦或图片内容有透明）会显示背景色给消费者。

（7）标题：每一帧的名称，建议输入5～10个汉字。

（8）链接：是指当消费者点击图片时打开的网页链接，该链接必须为JD.COM域名的链接，可以是店铺链接、活动链接、商品详情页链接。

（9）发布：默认勾选，请勿取消。取消后该图片将不会展示给消费者。

（10）操作：可以上下调整图片的排序和删除当前轮播图。

以上是图片轮播内容填充的操作介绍，通过以上的操作我们可以把轮播图的内容制作完毕。这时就可以保存发布，把内容呈现给消费者了。

可是如果对默认的展示效果不满意，那么想要修改怎么办？

别急，模板可以帮助你快速实现展示效果的改变。


5．模块模板的选取


单击模块名称后面的“模板”按钮（图3-3），打开模块的模板选取操作。

单击“模板”后你会看到系统模板选取器，如图3-5所示。
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图3-5


说明



最近使用：这里陈列的是你最近使用过的模板，如果你没有用过，则显示是空。



我的创建：这里陈列的是自制的模板（对，你也可以自己制作模板的），如果为空则说明你还没有自己制作过模板。



系统模板：这里陈列的是JShop系统预置的模板，你可以通过条件筛选获取最适合你的模板。



设计师模板：如果你购买过设计师模板，那么这里会显示你购买的模块模板。






模板，是可以把同样的内容以不同的视觉效果、交互效果展示给消费者的有力途径，建议大家多多试用各种模板。


6．图片轮播常见的使用场景


在店铺头图、专题活动头图、Banner图、区域多个利益点图；楼层入口、分会场入口等制作时经常会用到图片轮播。


TIPS：



（1）通常情况下轮播图每帧的切换时间为3秒。



（2）上传的图片大小不要超过100KB。


3.4　店铺导航模块详解

正如一个网站会有不同的频道一样，一个店铺也会有不同的导航链接，希望消费者来到店铺页面后能够便捷地点击，导航模块正是为此而生。


1．模块名称


模块名称：店铺导航模块。


2．模块简述


你只需要录入文字和链接就能制作一个导航条。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>营销模块>店铺导航”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


单击模块名称后面的“编辑”按钮，如图3-6所示，打开模块的内容进行填充操作。
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图3-6

打开的数据填充操作面板如图3-7所示。

[image: ]


图3-7


说明



名称：输入汉字（或字母、数字），消费者可以看到这些文字。



链接地址：消费者点击名称时打开的网页链接，必须为JD.COM域名下的链接。



增加导航：默认显示1个，你可以根据需要进行添加。






整体上来说导航模块是一个设置起来比较简单的模块，他一般用来制作店铺的店铺招牌下面的导航区域。

同样的，内容设置完毕后，如果想要更改呈现效果和交互方式，那么你可以通过单击如图3-6里所示的“模板”按钮来选取中意的模板。


5．导航模块常见的使用场景


该模块经常用来制作店铺招牌下面的店内主导航条。


TIPS：



（1）导航名称文字建议不超过10个汉字，最常用的是3～5个汉字。



（2）在数据填充里最多可以录入20行。


3.5　雷宁轮播图模块详解

如果说轮播图满足了简易常见的头图和Banner图制作，那么雷宁轮播则解决了复杂的轮播区域制作，比如常见的一拖三、一个轮播帧上有四个商品等特殊显示。

当我们需要每一帧有多个陈列和多个链接时，单单地依靠轮播图已经很难满足需要，这时应该选取雷宁轮播图模块来制作。


1．模块名称


模块名称：雷宁轮播图。


2．模块简述


如果说轮播图是每一帧显示一张图片，那么雷宁轮播图则是每一帧显示一张小网页。可以在每一帧里放置多张图片和配置多个链接，让每一帧不再单调而是丰富多彩。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>营销模块>雷宁轮播”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


单击模块名称后面的“编辑”按钮，如图3-8所示，打开模块的内容填充操作。
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图3-8

在打开的数据填充操作面板里，如图3-9所示，大家可以看到宽度、高度、间隔时间、轮播内容、背景色等，含义分别如下。
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图3-9


说明



（1）宽度：用来设定消费者看到每一帧内容的宽度，单位是像素。常用的值有990px、1940px。



（2）高度：用来设定消费者看到的每一帧的高度，单位是像素。常用的值有200px、260px、300px。



（3）间隔时间：既然是轮播，那么就会涉及到帧的切换时间，单位是秒，常用的值有3、4。



默认显示3帧轮播图的配置，你可以根据实际需要进行“增加轮播图”或“减少轮播图”（通过删除已有的来减少）。



（4）轮播内容：是指轮播图每一帧的内容，是一个“HTML编辑器”，你可以点击“编辑HTML”来制作内容。



（5）背景颜色：可以设置每一帧的背景颜色，当轮播四周有间隙（亦或内容有透明）时，会显示背景色给消费者。



（6）发布：默认勾选，请勿取消。取消后该图片将不会展示给消费者。



（7）操作：可以上下调整图片的排序和删除当前轮播图。






雷宁轮播图是一个使用起来有点复杂，但功能十分强大的轮播功能，通过一步一步地操作可以把整个内容制作丰富。

同样，该模块也提供了一些常见的优美模板供大家选取使用，你只需要在如图3-8所示里单击“模板”即可方便地选取中意的模板。


5．图片轮播常见的使用场景


在制作店铺复杂多彩头图、Banner图、专题活动头图；爆款推荐等区域时经常会用到这个模块。


TIPS：



（1）每一帧的“编辑HTML”代码的规范约束与自定义内容区的要求相同。



（2）同一个“编辑HTML”里，如果使用了多个Map，那么Map的名称请勿相同。


3.6　店铺招牌模块详解

正如每一家超市都会有个名字一样，每一个店铺也会有自己的名字和LOGO标识。在京东店铺中这些部分统称为店铺招牌，店铺招牌可以最直接地向消费者传达店铺的核心信息。


1．模块名称


模块名称：店铺招牌模块。


2．模块简述


一个用来显示店铺名称、店铺LOGO和店铺核心信息的功能区域。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>公司相关>店铺店招”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


当模块显示在页面时，单击模块的“编辑”可进行内容配置，如图3-10所示。
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图3-10

单击模块的“编辑”按钮即可进行招牌内容的设置，如图3-11所示。
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图3-11


说明



招牌高度：为了保证页面展示的美观，店铺招牌整体最大高度限制在150px。



店铺名称：你可以设定要在店铺招牌里显示的名称，通常是开店时核准的名称，如无特殊要求，建议维持默认名字即可。



店铺LOGO：默认会显示你开店时上传的LOGO图，如果为了宣传用途你还可以自己重新上传一张图片，单击“图片选择”即可重新选择一张图片作为店铺展示时的LOGO图。



优惠券：若当前店铺正在进行发券的促销，你还可以设置在店铺招牌上展示你的优惠券信息，只需要勾选即可展示。



店内搜索框：可以设置是否展示店内搜索，通常建议展示；当展示时你还可以设定一些诱导性的搜索词，提升客户的主动搜索频率。






以上这些信息设定完毕后，整个店铺招牌的主题内容就设置好了，此时你可以保存发布也可以继续完善店铺导航内容，维护店铺招牌底部导航内容的方式在图3-12里单击“配置导航内容”标签打开配置界面。
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图3-12


说明



导航名称：输入要用鼠标点击的文字，如：“春季新款”之类的字样。



链接地址：输入网页链接，可以是促销活动页的链接也可以使搜索页链接等，这样当客户点击文字时就能打开你设置好的网页链接。



打开方式：是用来控制打开网页的方式，建议选择“新窗口”。






当导航配置完毕后，单击“保存”按钮。

同样，该模块也提供了一些常见的优美模板供大家选取使用，你只需要在如图3-13所示的界面中单击“模板”即可方便地选取中意的模板。
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图3-13


5．店铺招牌常见的使用场景


基本上每一个店铺，都会使用店铺招牌，后续这个店铺招牌的数据还会供商品详情页闭环使用。


TIPS：



（1）店铺招牌的内容是可以自己灵活设置的，但总高度限制在150px，超出部分会被截断，需注意。



（2）商品详情页的店铺招牌闭环内容页取自这里，建议综合考虑后设置内容。


3.7　店内分类模块详解

一个店铺几乎很少时候是只卖1件商品的，通常会有数百件商品，甚至上百上千上万件商品。这么多的商品只有分门别类地陈列才能满足消费者逛店铺的需求，所以，一个店铺必须包含的功能就是店内分类，用来帮助店主整理商品，用来引导消费者逛店铺。


1．模块名称


模块名称：店内分类模块。


2．模块简述


一个用来引导消费者逛店铺、快速定位商品的导购分区。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>基础模块>店内分类”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


该模块的内容填充比较特殊，需要在商家后台的“店内分类管理”中进行维护，维护的路径如下。

第一步，登录商家后台http://shop.jd.com/index.action。

第二步，依次单击“我的店铺>店铺装修设置>店内分类管理”，看到如图3-14所示的界面。
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图3-14


说明



（1）店内分类支持1、2级类（通常所说的“大类小类”）。



你可以新增（或减少）店内分类，同时也能通过修改分名前面的数字编号来调整类别的顺序。



（2）店内分类调整完毕后单击“保存”按钮，改动内容生效。






同样，该模块也提供了一些常见的优美模板供大家选取使用，你只需要单击“模板”按钮即可方便地选取中意的模板，如图3-15所示。
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图3-15


5．店内分类模块常见的使用场景


每一个店铺都会有一个区域用来显示当前店铺已有的分类，尤其是在店铺首页和店内搜索结果页面的左侧，基本上这样的配置已经被消费者认知为标配。


TIPS：



（1）一级类下面最多可以添加20个子类。



（2）最多可以设置100个一级类。



（3）类别的名称建议控制在8个汉字以内。


3.8　分页显示商品模块详解

开通店铺后默认在店铺首页、店内分类页、搜索结果页3个页面上都有一个区域是用来陈列商品的，当商品数量过多的时候会分页显示，比如有100个商品、每页显示20个，则需要分5页显示。

这个区域里的内容是随着消费者点击的不同（分类检索或者店内搜索）而动态变化的。


1．模块名称


模块名称：分页显示商品模块。


2．模块简述


当某个条件下得到的商品数量较多时可以实现分页显示商品并能设定默认排序方式的功能。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>基础模块>分页显示商品”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


该模块的内容均为自动动态获取，无须配置具体的商品内容，但可以更改商品列表出现时的默认排序方式，如图3-16所示。
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图3-16

单击“编辑”按钮激活配置窗口，看到如图3-17所示的内容。
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图3-17


说明



（1）上架时间：选中该项保存后，商品列表显示时会按照上架时间倒序（即后上架的排在前面）；



（2）好评度：选中该项并保存后，商品列表显示时好评度高的排名会靠前；



（3）价格：选中该项并保存后，商品列表显示时价格低的会排名靠前，同时消费者可以手动点击更改为价格高的排在前面；



（4）销量：选中该项并保存后，商品列表显示时销量越多排名越靠前。







5．分页显示商品模块常见的使用场景


每一个店铺在店铺首页、店铺分类页、店内搜索结果页均会使用该模块来显示商品。


TIPS：



（1）默认店铺首页、店内分类页、店内搜索结果页均会有这个模块，建议保留（没有把握时请勿删除）。



（2）默认每一页显示商品的数量是24个。


3.9　店内搜索框模块详解

尽管我们很用心地装修店铺的每一个页面、每一个细节，但总是无法满足每一个消费者的心理，当消费者浏览店铺时如果不能第一时间找到他想要的商品，我们希望消费者能够手动的搜索下而不是离开。


1．模块名称


模块名称：店内搜索框模块。


2．模块简述


使用该模块将会在店铺上线时有一个搜索框，可以引导消费者搜索且搜索到的结果均是本店铺的内容。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>基础模块>店内搜索框”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后单击“编辑”按钮，如图3-18所示，打开内容填充操作界面。
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图3-18

单击“编辑”按钮激活配置窗口，看到如图3-19所示内容。
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图3-19


说明



（1）默认关键词：你可以设置一个词语放在搜索框里，这样消费者就能直接搜索而不用手动输入词（这是营销的很重要一个技巧哦）；



（2）热搜词：又称推荐词，你可以最多设置5个放在搜索框的下面，这样可以引导消费者点击；



（3）价格筛选：默认不选中，勾选后，在搜索框后面会增加价格区间选择，有助于消费者更快地找到目标商品。






该模块需要配合店内搜索结果一起使用才能达到：搜索和看到搜索内容的效果。

店内搜索结果模块的介绍详见3.10节。


5．店内搜索框模块常见的使用场景


想让消费者自主在你的店铺里搜索商品而不跳走到京东主站，那就试试这个模块吧。


TIPS：



（1）默认店铺首页、店内分类页、店内搜索结果页均会有这个模块。



（2）建议设置默认搜索词，并定期更换。



（3）建议设置热搜词，并定期更换。


3.10　店内搜索结果模块详解

消费者在店铺里进行搜索，那么就需要一个网页来展示搜索的内容。JShop中用来展示搜索结果内容的是店内搜索结果模块，用它配合店内搜索功能就能完成：让消费者搜索和让消费者看到搜索内容。


1．模块名称


模块名称：店内搜索结果模块。


2．模块简述


使用该模块将会在店铺上显示一个区域，该区域用来显示消费者搜索指令得到的内容。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>基础模块>店内搜索结果”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后单击“编辑”按钮，如图3-20所示，打开内容填充操作界面。
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图3-20

单击“编辑”按钮激活配置窗口，看到如图3-21所示内容。
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图3-21


说明



（1）相关度：选择“相关度”并保存后，搜索结果的内容会按照搜索词的相关度选择最相关进行优先显示；



（2）上架时间：选择“上架时间”并保存后，搜索结果的内容会按照商品时间上架越晚排名越靠前显示；



（3）好评度：选择“好评度”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的好评率从高到低优先显示，消费者可以手动更改为从低到高显示；



（4）价格：选择“价格”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的价格从低到高显示，消费者可以手动更改为价格高的排在前面；



（5）销量：选择“销量”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的销售量从多到少显示，销量越多排名越靠前显示。






该模块需要配合店内搜索一起使用才能达到：搜索和看到搜索内容的效果。

店内搜索模块详见3.9节的介绍。


5．店内搜索结果模块常见的使用场景


想让消费者自主在你的店铺里搜索商品而不跳走到京东主站，那就试试这个模块吧。


TIPS：



默认情况下，店铺首页、店内分类页、店内搜索结果页均会有这个模块。


3.11　主从商品模块详解

在上一节搜索结果模块里我们讲解了如何显示搜索内容，使用搜索结果模块显示出来的商品是以SKU为单位显示的。

当一个商品有多个SKU时，如果我们想把它合成一个搜索结果（而不是多个搜索结果）显示，那么仅仅依靠搜索结果模块是无法达到的，这就需要用到本节要讲的主从商品模块。


1．模块名称


模块名称：主从商品模块。


2．模块简述


消费者通过一个关键词进行店内搜索，如果希望搜索到的结果以商品为单位显示（一个商品可以有多个SKU），那么可以试试这个模块。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>基础模块>主从商品”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后单击“编辑”按钮，如图3-22所示，打开内容填充操作界面。
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图3-22

单击“编辑”按钮激活配置窗口，看到如图3-23所示内容。
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图3-23


说明



（1）相关度：选择“相关度”并保存后，搜索结果的内容会按照搜索词的相关度选择最相关的进行优先显示；



（2）上架时间：选择“上架时间”并保存后，搜索结果的内容会按照商品时间上架越晚排名越靠前显示；



（3）好评度：选择“好评度”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的好评率从高到低优先显示，消费者可以手动更改为从低到高显示；



（4）价格：选择“价格”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的价格从低到高显示，消费者可以手动更改为价格高的排在前面；



（5）销量：选择“销量”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的销售量从多到少显示，销量越多排名越靠前显示。






该模块需要配合店内搜索模块一起使用才能达到：搜索和看到搜索内容的效果。搜索结果如果遇到多个SKU同属于一个商品时则会自动合并成为一个结果显示。

举例：有iPhone 5s 16G白色、iPhone 5s 16G黑色、iPhone 5s 16G土豪金3个SKU，那么使用主从商品时将被显示为一个商品iPhone 5s，同时会显示3个小图分别是白色、黑色和土豪金。


5．主从商品常见的使用场景


当店内商品的尺码较多时，往往需要用到该模块，来让消费者更清晰地看到商品的种类而不是某一个商品的n
 个尺码显示。


TIPS：



店内搜索结果页建议使用这个模块。


3.12　销售排行模块详解

根据微博上的一些电商营销专家分享说“一个店铺里，卖得越好的商品越容易有较高的转化率，因为站在消费者角度分析，消费者会认为别人都买的东西往往是物超所值的。”所以，想要让消费者看到你店铺里哪些商品卖得最火？那就非销售排行模块莫属了。


1．模块名称


模块名称：销售排行模块。


2．模块简述


通过简单的设置可以在店铺的显著位置显示店铺内销量最好的商品。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>商品推荐模块>销售排行”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后如图3-24所示。
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图3-24

本模块无须单独配置数据，仅做视觉显示上的更换和一些模块四周的细节调整即可。

单击“编辑”按钮激活配置窗口，看到如图3-25所示内容。

[image: ]


图3-25


说明



（1）标题：用来显示当前楼层区域的名称，可以使用文字或图片，并增加超链接。



（2）标题更多：是指标题行右侧的更多字样的设置，可以使用图片或文字并增加超链接。



（3）模块相关：用来设置当前模块和其他模块的间距，当前模块的背景色和背景图等。







5．销售排行模块常见的使用场景


在店铺的显著位置显示店内最热销的商品，从而引导更多的消费者下单购买。


TIPS：



店内销售排行的数据均由系统自动计划并输出，无须手动干预。


3.13　商品推荐模块详解

想要在店铺显示爆款商品？要做店长推荐？上新品了想要重点推荐？所有一切和商品相关的显示都可以用商品推荐模块来制作。它具有如下优点。

快速，做一个楼层基本上只需要5分钟的时间。

高效，只需要录入SKU就能把商品显示给消费者。

安全，商品调价是常有的事情，商品推荐可以实时显示商品的售价（含促销价），再也不用担心因为没有及时更新图片而被投诉罚钱。

丰富，几十套视觉效果模板免费使用。


1．模块名称


模块名称：商品推荐模块。


2．模块简述


可以通过手动录入SKU，品类筛选SKU，实现快速搭建商品楼层的功能。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>商品推荐>商品推荐”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-26所示的界面。
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图3-26

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-27所示，具体介绍如下。
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图3-27


说明



（1）SKU录入



单击“SKU录入”按钮，打开SKU录入框，把商品的SKU粘贴进来保存即可。



	
商品详情页获取SKU的方式：点击任意商品详情页看到的网址http://item.jd.com/**********.html中有10位数字，如1234567890即是SKU。


	
在商家后台获取SKU的方式：在商家后台中选择“商品管理>待售／在售商品>查看商品编码”，如图3-28所示。
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图3-28


	
SKU录入注意事项：SKU与SKU之间只能用英文逗号隔开，最末SKU后面不用填逗号。最多支持一次录入100个SKU。录入时要清除掉空格等无效字符。





（2）筛选录入



通过店内分类筛选，如图3-29所示。
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图3-29


	
选择某个分类。


	
筛选到SKU后，全部选中。


	
点击“添加”按钮即可把SKU录入到列表里。








录入SKU后能看到已录入的商品列表，如图3-30所示。
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图3-30


说明



ID：是商品编码（即SKU）。



名称：显示了商品的原始名称，下面的输入框是用来填写商品别名的，如果有需要可填写，则默认留空即可。



标签：默认留空即可。



图片：是该SKU的主图。



价格：是该SKU此时此刻的售价。



操作：可以调整SKU的顺序。



多选：选中SKU后，单击“删除”按钮即可把SKU删掉，删除后单击“保存”按钮，操作生效。






保存完商品后，可以选择“编辑>其他”对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．商品推荐模块常见的使用场景


店铺里任何一个位置想要显示商品时，均可用该模块来制作，显示效果丰富且能避免价格投诉。


TIPS：



（1）手动录入SKU时，主要把SKU与SKU之间的非英文逗号字符全部删除。



（2）最多可以录入100个SKU。


3.14　拍卖推荐模块详解

拍卖是一个很吸引人的促销方式，比如降价牌，每间隔1分钟降价一次，谁先下手就归谁。拍卖的商品正是因为它物超所值，所以永远都会有消费者围观，是商家树立形象和口碑的好途径。


1．模块名称


模块名称：拍卖推荐模块。


2．模块简述


你只需要录入拍卖的编号，即可自动把拍卖商品和拍卖进度展示给消费者，且能让消费者参与。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>商品推荐>拍卖推荐”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-31所示的界面。
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图3-31

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-32所示。
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图3-32


说明



（1）录入拍卖编号



单击“录入拍卖编号”按钮打开SKU录入框，把拍卖商品的编号录进来，保存即可。



拍卖详情页获取编号的方式：



	
点击任意拍卖商品详情页看到的网址http://paimai.jd.com/**********.html中的数字，如1234567890即是拍卖编号。


	
联系你的运营经理，获取拍卖编号。





因为拍卖系统是一个半开放的系统，所有商品要参与拍卖必须经过严格的审核，所以在发布拍卖时则需要你的运营经理帮助审核，审核通过后会告知你拍卖编号。



拍卖编号录入注意事项：编号与编号之间只能用英文逗号隔开，最末编号后面不用填逗号。最多支持一次录入21个编号。录入时要清除掉空格等无效字符。



（2）商品调整



录入SKU后能看到已录入的商品列表。



拍卖编号：是商品参与拍卖的序号。



名称：显示了商品的原始名称，下面的输入框是用来填写商品别名的，如果有需要可填写，则默认留空即可。



图片：是该商品的主图。



拍卖价：是该商品的起拍价。



操作：可以调整商品的顺序



多选：选中商品后，单击“删除”按钮即可把SKU删掉，删除后单击“保存”按钮，操作生效。






保存完商品后，可以选择“编辑>其他”对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．拍卖推荐模块常见的使用场景


季末清仓、新品上市、公益活动等经常会用拍卖来获取销售。


TIPS：



（1）手动录入拍卖编号时，主要把SKU与SKU之间的非英文逗号字符全部删除。



（2）最多可以录入21个SKU。


3.15　预售预约模块详解

预售通常是指在产品还没正式进入市场前进行的销售行为。对于一些设计、发明类的产品，可以通过预售来了解该种产品是否有市场，特别是针对一些只能通过批量化生产的产品而言，通过预售达到一定量后才可以投入生产，有效规避了生产存在的风险。

对于预售过程中没有成功的产品就表明该产品的实用性以及受欢迎度有待考究与论证，这是一种规避批量化生产造成浪费以及进行市场调研的很好方法。


1．模块名称


模块名称：预售预约模块。


2．模块简述


当你在京东预售平台发布了预售商品后，需要在店铺推广时，就需要用预售模块来制作推荐区域。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>商品推荐>预售预约”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-33所示的界面。
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图3-33

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-34所示。
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图3-34


说明



商品SKU：请录入一个已经成功参与了预售的商品SKU。



预约价：你可以设定一个预约的价格，让消费者看到该价格。



商品推荐词：用一段话来介绍该商品的卖点和引爆点，只有有引爆点的商品才能带动消费者预约。






以上，设定完毕后单击“保存”按钮即可。

保存商品后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．预售预约模块常见的使用场景


新品上市前、饥饿营销等时候经常会用预约来引爆消费者的口碑传播。


TIPS：



手动录入预约价时，请保持和售价一致，不要随意填写。


3.16　店铺简介模块详解

正如两个陌生人第一次见面时会彼此自我介绍一样，一个店铺也需要向你的潜在客户介绍自己。让消费者通过你的介绍建立心理上的认知和信任，这种感觉是下一步成交的必备前提，试想你会在一个完全不信任的人那里购买东西吗？


1．模块名称


模块名称：店铺简介模块。


2．模块简述


一个用来向消费者宣传灌输店铺信任度核心信息的功能区域。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>公司相关>店铺简介”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


该模块的内容填充比较特殊，需要在店铺基本信息里进行维护，维护的路径如下。

第一步，登录商家后台http://shop.jd.com/index.action。

第二步，依次单击“我的店铺>店铺装修设置>店铺基本设置”，看到如图3-35所示的界面。
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图3-35


说明



（1）店铺名称：这是店铺在入驻京东签署合作合同时确认的，如需修改需要向你的类目运营经理申请，按照京东规定流程进行变更。



（2）品牌简介：用一段图文并茂的篇幅来向消费者介绍品牌。



以上信息，建议大家认真维护，以备某些特定场景下需要时使用。






同样，该模块也提供了一些常见的优美模板供大家选取使用，你只需要在如图3-36所示的界面里单击“模板”即可方便地选取中意的模板。
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图3-36


5．店铺简介模块常见的使用场景


基本上每一个店铺，都会使用店铺简介，通常是在店招的右下侧留一个入口进入到店铺简介页面。


TIPS：



（1）店铺简介内容支持使用文字、图片、超链接。



（2）店铺简介内容的长度控制在5000字以内。


3.17　搭配推荐模块详解

京东旗下有一个名为搭配购的网站（dapeigou.jd.com），该网站的定位是：京东商城潮流商品聚集地，商品搭配技巧、图片分享购物平台。目前主要以服装类目为主，如果你家店铺是这些品类下的，那么完全可以入驻搭配购平台。

（1）入驻搭配购的好处


	免费把你的商品在搭配购上曝光。

	你可以自己制作一些搭配组合进行推广。

	在你的店铺也可以引用这些内容，有助于提升客单价。



（2）创建搭配购的操作有两种方式


	注册登录搭配购网站，在http://dapeigou.jd.com/editset.html中进行搭配创作。

	在JShop后台中选择“导购业务>搭配购”，进行搭配创作。



创作完的搭配内容会得到一个独立的展示链接，如：http://dapeigou.jd.com/collocateDetail.html?cid=126595_272877，其中“cid=后面的数字”，即是“搭配ID”。


1．模块名称


模块名称：搭配推荐模块。


2．模块简述


可以在店铺上显示自己创建（或发现）的潮流搭配内容。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>搭配购>搭配推荐”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-37所示的界面。
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图3-37

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-38所示。
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图3-38


说明



搭配ID录入



在打开的“搭配ID”录入框中，把搭配内容的CID粘贴进来保存即可。



	
搭配详情页获取CID的方式：在搭配购网站点击任意搭配看到形如：http://dapeigou.jd.com/collocateDetail.html?cid=126595_272877这个里面的CID是126595_272877。


	
在JShop后台获取CID的方式：在JShop后台选择“导购业务>搭配购”，查看搭配ID。


	
搭配ID录入注意事项：CID与CID之间只能用英文逗号隔开，最末CID后面不用填逗号。最多支持一次录入24个CID，录入时要清除掉空格等无效字符。








保存完商品后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．搭配推荐模块常见的使用场景


以专业的设计师来引导消费者搭配穿衣、摆件等，搭配详情能够很漂亮地把一些物品组合在一起展示给消费者。


TIPS：



（1）手动录入CID时，主要是把CID与CID之间的非英文逗号字符全部删除。



（2）最多可以录入24个CID。


3.18　分类推荐模块详解

经常逛电商网站的人会发现很多时候一个促销专场上陈列了上百个商品，每一个楼层都做了四五个切换标签，比如包邮专区有10元包邮、50元包邮、100元包邮、200元包邮，且每一个标签下陈列了20多个商品。

这样的设计可以在有限的网页空间里尽可能多地展示商品，且能让消费者便捷地看到各个价位的商品。

在店铺装修页面要实现该效果，只需要使用商品分类推荐模块即可。它的特点如下。


	节约空间，可以在同样的楼层区域里，显示3～6倍的内容，每块内容通过标签切换。

	内容丰富，原本可以陈列20个商品的位置，按照分类即可陈列100个商品，



便于消费者浏览。


1．模块名称


模块名称：分类推荐模块。


2．模块简述


如果说商品推荐是把商品录入然后展示给消费者，那么分类推荐就是在同一个网页大小区域中放置1～5个商品推荐，他们之间通过标签可以手动切换。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>2013模块>分类推荐”中，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-39所示的界面。
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图3-39

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-40所示。
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图3-40


说明



分类名称：是指每一个标签的名字，建议输入有含义的汉字等，这个名字是要展示给消费者看的。



商品SKU：是指当前分类名字下包含的商品，每一个分类下最多可以录入12个SKU。



操作SKU：单击此按钮可以打开手动录入SKU的输入框，支持批量录入。



筛选录入：单击打开商品筛选器，可以根据店内分类筛选商品录入。



操作：单击绿色的箭头可以调整内容的前后顺序和删除当前内容。






保存完商品后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．分类推荐模块常见的使用场景


一般在做促销活动时首屏推荐区域考虑到位置的宝贵性会采用分类推荐尽可能多地陈列一些商品。


TIPS：



（1）分类名称建议不超过8个汉字。



（2）每一个分类下最多可以录入12个SKU。


3.19　榜单推荐模块详解

为了能够让消费者在来到店铺的第一时间知晓店内的动态，比如最新、最热的商品等，我们经常会在店铺的显著位置留出一块区域，比如命名为“今日上新”等，然后定期手动更换里面的内容。

其实JShop系统已经提供了这样的功能，只需要置入一个TOP推荐模块，并简单设置，就能实现内容自动更新。其特点是便捷高效，只需要手动设置一次数据，后续即可按照设定的规则自动更新内容。


1．模块名称


模块名称：榜单推荐模块。


2．模块简述


通过简单的设定规则，即可实现程序自动抓取店内最新上架等TOP10个商品。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>2013模块>榜单推荐”中，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-41所示的界面。
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图3-41

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-42所示。
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图3-42


说明



（1）按上架时间



排序方式选择“按上架时间”，可以设置排序顺序为“降序”，显示数量为“10”，那么就会把商家的最新10个商品显示出来。



（2）按好评度



排序方式选择“按好评度”，可以设置排序顺序为“降序”显示数量为“10”，那么将会把店内好评最多的10个商品显示出来。



（3）按价格



排序方式选择“按价格”，可以设置排序顺序为“升序”显示数量为“10”，那么将会把店内价格最便宜的10个商品显示出来。



（4）按销量



排序方式选择“按销量”，可以设置排序顺序为“降序”显示数量为“10”，那么将会把店内销量最大的10个商品显示出来。






保存完商品后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．榜单推荐模块常见的使用场景


每一次使用可以选定一种排序方式，放在特定的场景页面下，用来丰富页面的内容，获取消费者的心理认同。


TIPS：



建议使用“按照上架时间”降序显示10个。


3.20　组合推荐模块详解

你是否遇到过这样的购物场景，你在京东上购买iPhone 5s手机一部，本想一起买个手机膜、手机壳、手机链，搜索出来却有好多，一时不能确定买哪一个比较好。

如果卖手机的店铺在把手机卖给你时为你精心搭配了一个手机壳、一个手机链和一个贴膜，你也许会水到渠成般把这些都下单了，对于消费者而言这样的准备是贴心的、便捷的，对于商家而言这样的搭配是提升了客单价。

如此的贴心服务，使用组合推荐即可轻松制作，其特点如下。


	对消费者而言，享受贴心的服务和周到的购物体验。

	对店铺主而言，提升客单价。




1．模块名称


模块名称：组合推荐模块。


2．模块简述


选定一个主商品并同时最多可选定4个配套产品，一起展现给消费者帮助消费者省心购买，从而提升客单价。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>2013模块>组合推荐”中，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-43所示的界面。

[image: ]


图3-43

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-44所示。

[image: ]


图3-44


说明



主推荐商品：建议录入高值商品，比如卖手机的在这里录入手机的SKU，如iPhone 5s手机的SKU。



附属推荐商品：是指消费者在购买主商品时最有可能需要购买的商品，比如5s手机壳、5s贴膜等。






保存完商品后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．组合推荐模块常见的使用场景


当一个商品带有配件商品时可以使用组合推荐，这样的好处是为消费者提供了专业贴心的导购方式。


TIPS：



（1）一次最多可以设定5个组合推荐。



（2）每一个组合推荐里必须包含1个主SKU和1～4个附属SKU。


3.21　视频推荐模块详解

下面描述一个我经常遇到的场景。

每个季度我都会回一趟老家，回家的时候总会给小朋友们带几个好玩的礼物，为此我经常会在网上看儿童玩具，比如机器人、变形金刚、芭比娃娃之类的。

由于本人没有带小孩儿的经验，对不同年龄段的小朋友最喜欢玩什么不太清楚，然后在购物网站上看玩具时，一旦发现自以为很好的玩具后我都会仔细看他的说明和描述，如果他的商品有视频描述我一定会打开看看，基本上买了几次玩具都是有视频介绍和使用说明的。

不为别的，就因为看过这个真实的视频后，我能感知到我拿着玩具回家后，小朋友们的反应和玩耍的场景。

因为心理的认同，自然就买了。

不仅是商品，店铺也是如此，如果能够有一个很接地气的展示，也会获得消费者的青睐。

视频的特点：


	对消费者而言，能够有身临其境的感觉，容易刺激心理反应，产生认同和好感。

	对店铺主而言，也许前期制作成本有点高，但个人认为有些时候用手机拍的视频也蛮好的哦。




1．模块名称


模块名称：视频推荐模块。


2．模块简述


通过引入已有的视频实现在店铺网页上播放视频。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>2013模块>视频推荐”中，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-45所示的界面。
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图3-45

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-46所示。

[image: ]


图3-46


说明



播放器宽度：设定视频播放时的宽度，单位是像素，常用值为990px。



播放器高度：设定视频播放时的高度，单位是像素，常用值为200px。



是否自动播放：可选值有“是”和“否”，建议选“否”，如果选“是”，则网页打开后会自动播放视频。



可以在视频列表中选中某个视频文件，然后使用它。






保存完商品后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。

（1）视频的管理与上传。

视频的管理在商家后台中选择“我的店铺>视频管理”。

（2）上传视频注意事项。


	视频大小：所上传的视频文件大小不能超过200MB。

	视频时长：总时长需大于15秒。建议控制在5分钟以内，可以达到最流畅的上传及观看效果。

	视频格式：.wmv/.avi/.dat/.asf/.rm/.rmvb/.ram/.mpg/.mpeg/.3gp/.mov/.mp4/.m4v/.dvix/.dv/.mkv/.flv/.vob/.qt/.cpk/.fli/.flc/.mod。

	建议使用4∶3比例的视频，播放效果会更好。




5．视频推荐模块常见的使用场景


当需要向消费者展示企业形象时；需向消费者演示某些较复杂的操作时（如安装电脑）；其他需要展示接地气的形象时。


TIPS：



（1）使用京东后台上传视频，在播放时是没有广告的，如果引用其他视频网站的视频则会有60多秒的广告。



（2）在上传视频时建议详细阅读上传注意事项。


3.22　侧边栏模块详解

每一个商家都希望在消费者浏览专题活动页或店铺页面时，有些网页内容要一直在电脑屏幕上显示，比如在线客服等。

之前做类似这样的效果需要写一大串的代码才能搞定，十分复杂和繁琐，关键是有时候还不会写，很是无语。

现在这个问题可以很轻松地解决了，是用侧滑模块轻松搞定在线客服的显示，其特点如下。


	可视化：可以通过可视化的方式填写位置和内容。

	简单：不用写任何代码就能搞定侧滑、对联。




1．模块名称


模块名称：侧边栏模块。


2．模块简述


只需要设定模块要显示的位置并可视化输入内容，即可快速制作一个对联悬浮。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>2013模块>侧边栏模块”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-47所示的界面。
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图3-47

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-48所示。
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图3-48


说明



（1）第一步，场景选择



第一屏显示“是”，则网页打开时就显示侧滑内容；“否”，则网页打开时不显示侧滑内容，当向下滚动网页时出现侧滑内容。



显示位置“左侧”，是指网页的左侧（电脑屏幕中心点往左数445px），“右侧”，是指网页的右侧（电脑屏幕中心点往右数445px）。



（2）第二步，位置设定



距离电脑顶部×××px，必须输入大于190的数字（第一屏要显示侧滑则必须大于190px，因为京东的网页头部高度是190px），如果第一屏不需要显示，则数值可以从0开始。



（3）第三步，尺寸设定



要求宽度值不得大于120px，侧滑内容的高度，根据计算动态设定，侧滑高度＋距离电脑顶部≤439px。



（4）HTML片段



填写侧滑内容，这是一个代码编辑器，可以插入图、文或代码，大家可以尽情发挥。






保存后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．侧边栏模块常见的使用场景


专题活动的在线客服、店铺的在线客服；在主会场上做分会场的导航等均会用到这个模块。


TIPS：



（1）一个页面上建议使用的侧滑模块最多2个，不要太多。



（2）侧滑内容的规范约束同自定义内容区。


3.23　高级店内搜索结果模块详解

消费者在店铺里进行搜索，那么就需要一个网页来展示搜索的内容。JShop中用来展示搜索结果内容的是店内搜索结果模块，用它配合店内搜索功能就能完成：让消费者搜索和让消费者看到搜索内容。

当你店内的商品较多，尤其是多品牌、多类别、多价格区间时，消费者仅仅通过关键词搜索到商品列表还是不够的，还需要在搜索结果列表上继续二次筛选以便得到精准的结果。

精准的筛选，就需要用高级搜索结果来实现。


1．模块名称


模块名称：高级店内搜索结果模板。


2．模块简述


使用该模块将会在店铺上显示一个区域，该区域用来显示消费者搜索指令得到的内容并允许消费者通过品牌、类别等条件对搜索到的结果进行筛选，以便得到更精准的内容。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>2013模块>高级店内搜索结果”中，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后单击“编辑”按钮，如图3-49所示，打开“内容”填充操作界面，如图3-50所示。
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图3-49
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图3-50


说明



（1）相关度：选择“相关度”并保存后，搜索结果的内容会按照搜索词的相关度选择最相关的进行优先显示；



（2）上架时间：选择“上架时间”并保存后，搜索结果的内容会按照商品时间上架越晚排名越靠前显示；



（3）好评度：选择“好评度”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的好评率从高到低优先显示，消费者可以手动更改为从低到高显示；



（4）价格：选择“价格”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的价格从低到高，价格低的靠前显示，消费者可以手动更改为价格高的排在前面；



（5）销量：选择“销量”并保存后，搜索结果的内容会按照商品的销售量从多到少，销量越多排名越靠前显示。






该模块需要配合店内搜索一起使用才能达到：搜索和看到搜索内容的效果。


5．高级店内搜索结果模块常见的使用场景


想让消费者自主在你的店铺里搜索商品并能进行二次筛选达到精准搜索，那就试试这个模块吧。

目前诸如有唐久大卖场等店铺使用这个模块的频率较高。


TIPS：



对于店内商品跨品牌，价格区间较大，跨类别的店铺，基本上都在用这个模块。


3.24　倒计时模块详解

经常逛超市的同学可能对这个场景比较熟悉。

“限时特价，仅剩2天”、“夏季清凉节，7折促销30天”，尤其是当你看到今天已经是最后2天、最后1天的时候，是不是开始心动了呢？

根据长期观察一些促销专场发现，那些明确标有最后、仅剩、只有等特定时间的网页，转化率要比普通其他没有这些标识的网页高1%～1.5%。

机不可失，失不再来，对促使消费者下单有相当强烈的心理暗示和引导，而消费者也更乐于被引导。

使用倒计时模块，不用写一句代码就可以实现任意倒计时功能让消费者内心无形中产生紧迫感和机不可失的认知，引导消费者下单。


1．模块名称


模块名称：倒计时模块。


2．模块简述


你只需要设定一个结束时间（必须是未来的时间），保存后即可在网页上显示倒计时，增加网页的时间紧迫感。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>2013模块>倒计时模块”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-51所示的界面。

[image: ]


图3-51

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-52所示。
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图3-52


说明



倒计时结束时间：请选择一个未来的时间。






保存后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．倒计时模块常见的使用场景


限时抢购的专题活动网页、促销的最后几天的活动网页和店铺网页、指定时间的促销楼层均常用倒计时功能，为消费者营造一个限时的氛围。


TIPS：



（1）一个布局里可以使用一个倒计时，进行楼层定制。



（2）到及时归零后将停止计时，请记得更换。


3.25　活动推荐模块详解

先来回顾一个往事。

2014年5月27日，当京东一年一度的“618”大促开始预热时，在主会场隆重推出了活动预告，数以千万计的网友在5月的最后3天关注了这些即将开始的活动会场。

大家都知道在“我的京东”里有个最常用的功能是“我的关注”，包含“我关注的活动”、“我关注的店铺”、“我关注的商品”。

如何让消费者快速关注你的活动？增加额外的曝光量呢？

批量关注活动模块可以在网页上露出一个活动的入口并给消费者一个关注的理由。


1．模块名称


模块名称：活动推荐模块。


2．模块简述


你只需要录入活动链接并上传一个极具诱惑力的宣传图，配一句公关推荐语，即可给消费者一个关注你的理由。


3．模块位置


该模块位于“添加模块>2013模块>活动推荐模块”，单击“置入”即可把模块放到指定的位置。


4．模块的内容填充


置入模块后，当鼠标进入模块区域时会看到如图3-53所示的界面。
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图3-53

单击“编辑”按钮会打开内容填充操作面板，如图3-54所示。
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图3-54


说明



设定时间：请选择一个未来的时间。



活动链接：是指你在“活动装修”里制作的活动网页链接。



活动别名：一般活动的名称都比较中规中矩，你可以写一个极具诱惑力的别名显示给消费者。



宣传图：活动的入口图，最能吸引眼球的图片。



活动推荐语：给消费者一个关注你的动力吧，一句话即可。






保存后，可以在“编辑>其他”里对模块进行微调。

同时，也可以在模块的“模板”里选择中意的模板来使用。


5．活动推荐模块常见的使用场景


大促开始前预热时，某个特定促销开始前聚集人气时等都会用到这个功能。


TIPS：



（1）一次最多可以推荐50个活动。



（2）在输入任何宣传语时请注意保持其真实性，请勿虚假宣传。






第4章

模块的模板

4.1　什么是模块模板

4.2　选取和使用模板

4.3　模板编写资源中心





4.1　什么是模块模板

京东店铺装修采用的是“功能内容＋视觉效果”的分离组合方式。

同样的内容通过使用不同的模板，可以达到让消费者看到多种多样的视觉和交互效果。而这种消费者可以感知到的视觉和交互效果称之为模板，通俗地理解模板就是网页的皮肤。

在第3章，向大家介绍了“模块”的种类和数量，对于每一个模块都有至少1套模板（默认模板），同时对于默认模板也开放了源码功能，有代码能力的人可以根据源码进行二次修改，制作你自己喜欢的新模板。

同时，如果你在京东装修市场（http://zx.jd.com）购买过专业店铺装修设计师制作的店铺模板，那么你在使用过程中还会看到设计师模板。

模块和模板的关系，很像人与衣服的关系。同一个人换穿不同的衣服会给身边的他人带来不一样的感觉，同样美轮美奂的店铺装修也可以用不同的模板来实现。

4.2　选取和使用模板

JShop的店铺装修目前已有32个模块，每一个模块都会有至少1套模板。

每一个模块的模板使用流程基本上是完全相同的，下面以商品促销模块“商品推荐”为例为你讲解模板的选择和使用流程。

首先在网页上找到已经应用着的“商品推荐”模块，鼠标进入该模块区域会看到“编辑”和“模板”按钮，如图4-1所示。
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图4-1

单击如图4-1所示的“模板”按钮，即可打开模板选择界面，模板选择界面如图4-2所示。
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图4-2

从图示上可以看到，默认选中的是“最近使用”标签。


说明



最近使用：该标签列表陈列的是你最近使用过的模板，如果你不曾使用过模板，那么这个标签里的内容是空的。






单击“我的创建”标签，如图4-3所示。
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图4-3


说明



我的创建：该标签列表里陈列的是你自定义创建的商品推荐的模板，如果数据为空则说明你还没有创建过模板，在本节结束时将向你演示一个完整的模板制作过程。






单击“系统模板”标签，如图4-4所示。
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图4-4


说明



系统模板：是京东JShop预置的模板，根据商品推荐模板的特性，模板会被按照色系、行业、风格来分类。你可以根据自己的店铺所属分类来筛选查找最适合你的模板，并免费使用。






单击“设计师模板”标签，如图4-5所示。
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图4-5


说明



设计师模板：在该列表里陈列的是你购买了设计师制作的店铺模板，在店铺模板里包含有商品推荐模块，那么它对应的模板可以被单独使用，且不再额外收取费用。






当鼠标放到模板的缩略图上时会显示“使用”按钮和模板的大图，找到中意的模块直接单击“使用”按钮，即可看到模板的效果已经被应用在了网页上。

下面我们动手为“商品推荐”模块制作一个自定义模板。

（1）在商品推荐模块上单击“模板”按钮，在打开的操作面板里，依次单击“我的创建>创建模板”，如图4-6所示。
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图4-6


说明



Css ID：在写CSS样式代码时定义的ID选择器标识，整个网页里Css ID要唯一。



模板名称：在这里填写该模板的名字，会在陈列模板时显示该名字。



模板描述：如果有必要你可以在这里写一些模板的简述文字，建议控制在30个汉字以内。



模板缩略图：上传一张该模板的效果图，建议使用带有真实数据且1∶1的图片。






比如本次演示里我是这么写的。


Css ID：userjGoodsRecommend



模板名称：1行5个大红按钮



模板描述：在990px时1行显示5个商品，每一个商品采用大红方块的购买按钮。



模板缩略图：如图4-7所示。
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图4-7

（2）填写模板内容代码。填写完基本信息后，单击“模板内容”，如图4-8所示。
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图4-8

在这里填写做模板过程中用到的所有代码（不含CSS代码），比如本次模板的代码如下：

<div  class=”j-module”  module-function=”autoLayout”  module-
param=”{spacingType:’margin’, size:0.5}”>
    <ul>
        #foreach($!goods in $!goodsRecList)
        <li>
            <div class=”jItem”>
                <div class=”jPic”>
                    <a href=”$!JShopProduct.getBuyUrl($!goods.
goodsId)” target=”_blank”>
                                                <img  src=”$!JShopCommon.
getImage($!goods.imageurl,2)”  alt=”$!goods.wname”  height=”160”
width=”160” />
                    </a>
                </div>
                <div class=”jGoodsInfo”>
                    <div class=”jDesc” title=”$!goods.wname
$!goods.advertWord”>
                                                <a  href=”$!JShopProduct.
getBuyUrl($!goods.goodsId)” target=”_blank”>$!goods.wname</a>
                                                <span  class=”jSlogan”>$!goods.
advertWord</span>
                    </div>
                   <div class=”jPrice”>
                        <div class=”jSalePrice”>
                            <span class=”jText”> 参考价 ：</
span>
                            <span class=”jRmb”>&yen;</span>
                            $!JShopPrice.getSalePrice($!goods.
goodsId)
                        </div>
                        <div class=”jdPrice”>
                            <span class=”jText”> 促销价 ：</
span>
                            <span class=”jRmb”>&yen;</span>
                            $!JShopPrice.getJdPrice($!goods.
goodsId)
                        </div>
                    </div>
                    <div class=”jBtnArea”>
                                                < a   t a r g e t = ” _ b l a n k ”
href=”$!JShopCommon.addCart($!goods.goodsId)”> 放入购物车 </a>
                    </div>
                </div>
            </div>
            #if( $!goods.promTag!=””)
            <div class=”jPromotionLabel”>
                <div class=”jPromotionTextArea”>
                                        <span  class=”jPromotionNum”>$!goods.
promTag</span>
                </div>
            </div>
            #end
        </li>
        #end
    </ul>
</div>

（3）填写模板CSS样式代码。填写完模板内容后，就差最后一步，把写好的CSS代码也粘贴到“CSS”标签里，比如本次CSS代码如下：

.userjGoodsRecommend .mt{}
.userjGoodsRecommend .mc{background:#fff; overflow:hidden;}
.userjGoodsRecommend .mb{display:none;}
.userjGoodsRecommend .mc ul{width:100%;}
.userjGoodsRecommend li{float:left; width:185px; padding:5px 0; 
margin:0 5px; overflow:hidden; display:inline; position:relative;}
.userjGoodsRecommend  .jItem{height:auto;  background:#fff; 
border:solid 1px #d9d9d9;}
.userjGoodsRecommend  .jPic{position:relative;  text-
align:center; background:#fff; _height:100%;}
.userjGoodsRecommend .jPic img{vertical-align:top;}
.userjGoodsRecommend  .jPic  a{padding:5px  0;  width:160px; 
height:160px; display:block; margin:0 auto;}
. u s e r j G o o d s R e c o m m e n d   . j G o o d s I n f o { o v e r f l o w : h i d d e n ; 
position:relative; padding:4px 50px 5px 5px;}
.userjGoodsRecommend  .jDesc{height:14px;  line-height:1.3; 
overflow:hidden;}
.userjGoodsRecommend  .jDesc  a{color:#838383;  text-decoration: 
none;}
.userjGoodsRecommend  .jDesc  a:hover{text-decoration: 
underline;}
.userjGoodsRecommend .jDesc .jSlogan{color:#ff0000!important;}
.userjGoodsRecommend .jPrice{height:34px; overflow:hidden;}
.userjGoodsRecommend .jPrice span{float:left; display:inline;}
.userjGoodsRecommend .jPrice .jsNumNo{text-decoration:none;}
.userjGoodsRecommend .jdPrice{color:#bd0000; font-weight:bold; 
height:20px; overflow:hidden;}
.userjGoodsRecommend .jdPrice .jRmb{font-size:12px;}
.userjGoodsRecommend .jdPrice .jText{font-size:12px;}
.userjGoodsRecommend .jdPrice .jdNum{font-size:16px;}
.userjGoodsRecommend .jdPrice .jdNumNo{font-size:12px;}
.userjGoodsRecommend  .jSalePrice{color:#cdcdcd;  text-
decoration:line-through; overflow:hidden; clear:both;}
.userjGoodsRecommend  .jSalePrice  .jRmb{  text-decoration:line-
through;}
.userjGoodsRecommend  .jSalePrice  .jsNum{text-decoration:line-
through;}
. u s e r j G o o d s R e c o m m e n d   . j B t n A r e a { o v e r f l o w : h i d d e n ; 
position:absolute; right:0; bottom:0;}
. u s e r j G o o d s R e c o m m e n d   . j B t n A r e a   a { d i s p l a y : b l o c k ; 
b a c k g r o u n d : u r l ( h t t p : / / i m g 1 4 . 3 6 0 b u y i m g . c o m / c m s / g 7 /
M03/0F/1E/rBEHZVC8bNMIAAAAAAAHFA-3zrsAADHTwIeKgkAAAcs309.
gif)  no-repeat;    _filter:progid:DXImageTransform.Microsoft.
AlphaImageLoader(src=’http://img14.360buyimg.com/cms/g7/
M03/0F/1E/rBEHZVC8bNMIAAAAAAAHFA-3zrsAADHTwIeKgkAAAcs309.gif’); 
_background-image:none;  width:49px;  height:49px;  text-indent:-
9999px;}
. u s e r j G o o d s R e c o m m e n d   . j P r o m o t i o n L a b e l { w i d t h : 4 0 p x ; 
height:66px;  background:url(http://img10.360buyimg.com/cms/
g8/M02/0F/11/rBEHZ1C0Ma8IAAAAAAAIpkn1m8MAADCTQP_7yMAAAi-795.
png)  no-repeat;    _filter:progid:DXImageTransform.Microsoft.
AlphaImageLoader(src=’http://img10.360buyimg.com/cms/g8/
M02/0F/11/rBEHZ1C0Ma8IAAAAAAAIpkn1m8MAADCTQP_7yMAAAi-795.png’);  _
background-image:none;  position:absolute; top:5px; right:10px;}
.userjGoodsRecommend .jPromotionTextArea{overflow:hidden; text-
align:center; padding-top:22px; line-height:1.2; color:#fff;}
.userjGoodsRecommend .jPromotionNum{}

完成以上3步后，单击“保存”按钮，模板制作完毕。

这个时候你在“我的创建”标签里已经可以看到自己刚刚制作的模板了，如图4-9所示，鼠标点击可直接使用，如图4-10所示。
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图4-9
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图4-10


TIPS：



（1）在使用模板前，最好先填充数据，这样能更好地看到模板的真实效果。



（2）制作模板的开放API，请访问http://jshop2013.jd.com/help/index.html。


4.3　模板编写资源中心

为了更好地支持有代码能力的商家自主制作多种多样的模板，JShop提供了资源中心。


资源中心网址：http://JShop2013.jd.com/help/index.html


在资源中心里你不仅可以看到如何一步一步地做出一个模块的模板，同时还能看到JShop在实际发展过程中陆续更新的代码规范。

资源中心首页如图4-11所示。

[image: ]


图4-11


说明



模块标签库：该频道下按照分类显示了JShop所有开放了API的模块，你可以选中某一个模块详细阅读开放内容。



伪属性方法库：该频道致力于解决方法重用、方法自由组合的问题，以实现更多漂亮的特效模板。



CSS特效库：该频道收集并整理最新流行的CSS代码，及各种浏览器兼容CSS代码，并整合成模板代码示例。



装修规范：该频道陈述了京东JShop特有的一些装修技巧。







TIPS：



（1）经常关注资源中心，可以第一时间获取JShop代码的最新动态。



（2）采用现成的建议代码，更能保证模板的兼容性。






第5章

京东微店

5.1　京东微店简述

5.2　如何开通京东微店

5.3　手把手开通微店

5.4　微店装修介绍（进入到微店后台）

5.5　公众服务号和京东微店关联绑定

5.6　京东微店后台公众账号设置

5.7　卖场管理

5.8　微店店铺装修





5.1　京东微店简述

京东微店是京东和腾讯合作后为广大商家推出的，最具前瞻性的移动端营销工具。

开通微店后你可以享受：


1．独立的移动经营中心


简单申请快速开通移动端店铺，即可进行微店装修、货品上架、卖场生成、订单管理等完整经营能力。


2．独家流量共享


腾讯提供数千万的无线流量分发入口（微信、手机QQ等）和无线广点通自主引流渠道，让你的店铺在移动端火起来。


3．最便捷的支付体验


用过微信支付的人都知道，微信支付是目前为止手机端最便捷的支付方式（没有之一），微店采用多种移动支付方式（如微信支付、财付通等），根据用户场景提供最便捷的支付体验，支付无阻碍，让消费者从下单到完成的转化率翻倍。


4．多种消费者沟通渠道


你可借助微信公众服务号、QQ等在移动端与用户发起一对一沟通，提供完善的售后服务和便捷的二次营销。


5．京东微店服务体系


由京东微店提供的入驻商户资质审核、中介支付担保、诚信保证等独家服务体系，安全保证消费者才能买得放心。

京东微店，是一个从B端到C端，从PC端到M端，完美迁移的、创新型的移动互联网电子商务服务体系。

5.2　如何开通京东微店


1．京东微店开店须知


为保证消费者体验和商家商业利益，目前申请微店必须满足以下要求：

（1）入驻京东微店前必须先注册企业类型的微信服务号且该微信服务号不能开通其他第三方平台。

（2）京东微店招商对象只针对中国大陆注册的法人企业。

（3）提交的申请材料如果是复印件需加盖企业公章，请务必确保你提供的相关资质真实有效。


2．京东微店店铺类型


根据卖家的经营性质和规模，微店分为“旗舰店”、“专卖店”、“专营店”3种类型。

（1）旗舰店介绍

商家必须以自有品牌（商标为R或TM状态）入驻京东微店开设的店铺归类为“旗舰店版微店”。

旗舰店类型，包含：


	经营一个自有品牌商品的品牌旗舰店；

	经营多个自有品牌且各品牌归属同一实际控制人的品牌旗舰店；

	由服务类商标所有者开设的卖场型旗舰店（仅限特邀入驻商户）。



（2）专卖店介绍

商家持有品牌授权文件在京东微店开设的店铺归类为“专卖店版微店”。

专卖店类型包含如下两种。


	经营一个授权销售品牌商品的专卖店；

	经营多个授权销售品牌的商品且各品牌归同一实际控制人的专卖店。



（3）专营店介绍

商家需要经营京东微店系统，同一个招商大类下两个及以上品牌商品的店铺归类为“专营店版微店”。

专营店类型包含如下三种。


	经营两个及以上他人品牌商品的专营店；

	同时经营他人品牌商品和自有品牌商品的专营店；

	经营两个及以上自有品牌商品的专营店。



关于更多入驻资质查询可访问官方网址http://wei.jd.com/zhaoshang/zs_standard.html查询。


TIPS：



提前知晓自己可申请的类型，做好充足准备可缩短从申请到开通的等待时间。


5.3　手把手开通微店

京东开放平台的卖家入驻微店共分4步，分别是“签署协议并提交申请”、“等待运营经理审核”、“费用缴纳”、“京东微店认证”。


签署协议并提交申请


在申请入驻微店前，必须先开通一个以企业资质运作的微信公众号服务号。

申请微信公众号登录：https://mp.weixin.qq.com，单击“第一次使用公众平台？立即注册”，在页面中输入邮箱、设定密码注册账号，并按照微信平台的提示完成邮箱验证。

在信息登记步骤选择“组织”、“企业”，如图5-1所示。
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图5-1

按照页面提示如实完成19项内容的填写（或上传）后单击“继续”按钮。

在打开的选择类型界面，选择“服务号”，如图5-2所示。
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图5-2

填写完毕后单击“继续”按钮，如图5-3所示。
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图5-3


说明



填写微信账号名称：建议和公司决策层（包含市场部、促销部等）沟通后设定最佳的公众号名称（一旦设定不能修改）。






填写完毕后即可提交申请，然后等待官方7天左右的审核期，审核通过后服务号就可以正常使用了。

微信公众号准备完毕后，再次回到微店招商首页http://wei.jd.com/zhaoshang/index.html单击“立即入驻”按钮，这个时候你会看到提示如图5-4所示。
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图5-4

这时不要着急，接下来需要到卖家后台维护新的信息，具体如下。

登录http://shop.jd.com。

在“我的店铺>店铺管理>商家信息”里检查并维护企业营业执照、组织机构代码证、法人代表人及身份证电子版、完整的公司地址信息等，如图5-5所示。
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图5-5

在操作时，店铺已经营的品牌信息及对应的电子版信息，“商标注册证／商品注册申请书”必填，且名称不可修改，如图5-6和图5-7所示。
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图5-6
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图5-7

以上填充完毕后继续录入店铺信息。

如遇店铺类型是空，请联系你的类目运营经理进行设置，如图5-8所示。

[image: ]


图5-8

准备完毕后，等待审核通过，微店就可以开张了。在提报资料无误的情况下，一般会在10～15个工作日完成审核，微店开通。

后续你可以直接登入到你的微店后台http://wei.jd.com/weidian/进行微店装修等操作。


TIPS：



开通微店用的QQ号建议用新注册的QQ，避免和以往的其他业务有冲突。


5.4　微店装修介绍（进入到微店后台）

经过漫长的等待，微店终于开通了。兴奋之余，就要开始打理微店了。先来装修一下。

在上一节里我们注册了微信公众号服务号，在这里需要将公众号信息提报到腾讯微信管理中心进行绑定，需要按如图5-9所示的内容进行操作。
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图5-9

微店后台分为：活动报名、商品管理、交易管理、店铺装修、卖场管理、营销管理、公众账号管理共7大类。


1．活动报名


目前京东微店后台可以参加3种活动的报名，分别是：品牌特卖、聚惠和新发现。

分别按照每个要求进行提报素材（或提报商品），完成提报。


2．商品管理


如果你是京东开放平台的卖家，当你完成微店开通后，在这里会显示你的商品信息（前提是你在POP后台商品管理中执行了发布到微店的操作），微店后台的商品管理如图5-10所示。
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图5-10


3．交易管理


点击会跳转到京东开放平台商家后台的订单管理中心，你可以通过筛选找到微信的订单并进行管理。


4．店铺装修


本菜单的内容是本书中讲解装修的重点部分，5.8节里会详细介绍。


5．卖场管理


在卖场管理中你可以制作独立的微信网页来宣传你本次的促销内容，并通过消息推送（或消费者拉取）的方式供消费者浏览，将在5.7节里详细介绍。


6．营销管理


是指通过创建商品促销的方式进行，点击跳转到京东开放平台的促销管理界面。


7．公众号管理


公众号管理是微店部分的重点讲解内容，将在5.5节详细讲解。

5.5　公众服务号和京东微店关联绑定

在前面已经讲过入驻微店必须注册微信公众号服务号，接下来讲解在京东微店后台里的公众号设置部分。

微店相关的装修流程主要分为两部分：

（1）微信公众号服务号后台的设置。

（2）京东微店后台的关联服务号的设置。

操作流程简述如图5-11所示。
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图5-11


5.5.1　服务号资料修改


当消费者关注你的服务号后，点击你的服务号名称会看到服务号的详细信息界面，在该界面中最显眼的位置就是“功能介绍”，认真填写功能介绍可以提升品牌性和消费者的信任感。

服务号功能介绍的规范要求，如图5-12所示。
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图5-12

修改服务号介绍（展示给消费者时是“功能介绍”）需要登录到微信公众号后台，点击左侧菜单的“公众号设置”，打开如图5-13所示的界面。
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图5-13

在“公众号设置”界面找到“介绍”并单击左侧的“修改”，按照如图5-11所示的规范要求填写服务号的介绍，填写完毕后单击“保存”按钮生效。


5.5.2　服务号二维码


微信公众号平台为每一个微信公众号都生成了5种不同尺寸的二维码图片，你可以将二维码放在网站、店铺，印刷在包裹、纸质订单等地方，用来推广你的服务号，并获取消费者的微信号，也算是很好的CRM。

二维码的尺寸和建议使用场景如图5-14所示。
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图5-14


5.5.3　启用开发者模式


只有在服务号后台启用开发者模式并和微店建立关系才能正常地使用微店和微信的关联。

在公众号后台单击左侧的“开发者中心”菜单，你会看到：开发者ID（AppId、AppSecret）信息和服务器配置。默认未启用，需要手动单击“启用”按钮，并配置URL和Token信息。

配置信息如图5-15和图5-16所示。
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图5-15
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图5-16


5.5.4　人工申请绑定微店


前面已经把准备的内容都准备好了，这个时候需要向官方申请执行将微信公众号和微店关联绑定。

将你的开发者ID（AppId、AppSecret）用邮件发送给518800518@qq.com申请绑定。


邮件模板



收件人：518800518@qq.com



邮件名称：【微店管理后台-APP注册申请】店铺名＋店铺QQ号码



邮件正文：



（1）店铺QQ号码：



（2）微信号（非名称）：



（3）开发者凭据：



AppId：



AppSecret：



（4）京东微店报错截图，如图5-17所示。
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图5-17


说明



（1）开发者凭证获取：“微信公众平台>开发者中心>开发者ID”；



（2）请不要重置你的开发者凭证，若重置AppID、AppSecret，你的京东微店管理权限将失效；



（3）信息无误将在两个工作日内处理完毕；



（4）报错截图是指你在京东微店后台单击左侧的“公众账号”时弹出的框。



邮件发送后，耐心等待2个工作日，会收到官方的答复。



收到答复，通过审核，那么后续就可以登陆http://wei.jd.com/weidian/开始你的微店之旅了。



注：部分内容参考来自京东微店帮助中心和微信帮助中心。






5.6　京东微店后台公众账号设置

万里长城的第一步已经走完，顺利地通过了微信公众号和微店的绑定，下面进行公众号设置。

在微店后台，公众账号的操作有：素材管理、消息管理和自定义菜单管理等。


1．消息管理


消息管理分为群发消息、关注回复和自动回复3种。


	群发消息：向你的微信听众发送消息。

	关注回复：当消费者通过微信关注了你的服务号时会自动给该用户发送一条打招呼的信息。

	自动回复：当消费者用微信向你的公众号发起聊天时，自动回复给消费者的信息。



“回复”消息内容的修改路径为“公众账号>消息管理”中的“关注回复”及“自动回复”两项，如图5-17所示。


2．素材管理


这里的“素材管理”主要指图文消息（有图有文字的一张网页）的制作与管理。

点击左侧菜单“公众账号>素材管理>图文素材”，即会出现如图5-18所示的视图，单击“新建图文素材”便可编辑新的图文素材。
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图5-18

创建图文内容，如图5-19所示。
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图5-19

填写图文正文可以手动在代码编辑器里写内容，也可以直接连接到已有的手机版网页，如图5-20所示。
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图5-20

图文内容素材制作完毕后可以先发到自己的微信账号上测试效果，比如美观度、兼容性等。


3．自定义菜单管理


自定义菜单是指消费者在微信上访问你的服务号主页时手机屏幕最下方显示的导航文字，主要有“购物专区”、“品牌活动”、“个人中心”三个主菜单，其中品牌活动主菜单下有品牌故事、最新活动两个子菜单，如图5-21所示。
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图5-21

自定义菜单的配置规范要求，如图5-22所示。
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图5-22

品牌活动子菜单配置操作的讲述如下。

单击左侧菜单“公众账号>自定义菜单”，出现如图5-23所示的菜单栏。在此菜单栏中只可修改品牌活动下的菜单页面。
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图5-23

单击“最新活动”可以设置它的操作是打开新页面还是发送一条消息，如图5-24所示。
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图5-24

若选择“打开页面”，单击“选择页面”选择已做好的手机网页（或其他固定页），单击“保存”按钮生效。

如果选择的是“发送消息”，则会打开如图5-24所示的操作界面。

选择已有的图文素材，然后单击“保存”按钮生效。


TIPS：



装修完毕后一定要用自己的微信测试效果，以避免意外的问题发生。


5.7　卖场管理

卖场其实是1个（或多个）符合微信规范要求的网页，在卖场管理菜单里可以“新建卖场”和“卖场管理”，如图5-25所示。
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图5-25


1．新建卖场


单击“卖场管理”下的“新建卖场”菜单，进入页面后，填写卖场名称，选择已有的卖场模板，单击“保存”按钮即可完成卖场新建，如图5-26所示。
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图5-26


说明



卖场名称：最长15个字。



卖场模板：共有4种，包含主题模板、资讯模板、秒杀模板、自定义模板。






卖场制作完毕后可在管理卖场中进行内容维护和管理。


2．卖场管理


单击“卖场管理”菜单，进入页面后，商家可以对已创建的卖场进行的操作有：复制链接、查看页面、查看页面二维码、编辑卖场和删除卖场，如图5-27所示。
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图5-27

在“卖场管理”页面，单击“编辑”按钮，即可进入卖场装修操作界面，如图5-28所示。
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图5-28

卖场的装修和店铺首页的装修一样，也是采用模块化的装修步骤，5.8节将重点介绍。


3．卖场的几个模板常见应用场景介绍


（1）主题卖场模板主要适用于根据某一特定主题（如上新、节日）组织的商品卖场。大体操作分为：


a．主题卖场可以添加商品推荐和文本两个模块



b．主题卖场默认展示模块：卖场Banner、文本模块和商品推荐模块



c．单击卖场Banner模块的“编辑”按钮进行图片上传


（2）资讯卖场模板主要适用于展示商品资讯、商品介绍、导购类卖场。大体操作分为：


a．资讯卖场可以添加商品推荐、文本和图片三个模块



b．资讯卖场默认展示模块：卖场Banner、2个图片模块和2个文本模块



c．单击卖场Banner模块的“编辑”按钮进行图片上传


（3）秒杀卖场模板主要适用于商品秒杀、商品抢购卖场，强化抢购氛围。大体操作分为：


a．秒杀卖场可以添加秒杀商品、文本两个模块



b．秒杀卖场默认展示模块：卖场Banner、文本模块和秒杀商品模块



c．单击卖场Banner模块的“编辑”按钮进行图片上传


（4）自定义卖场适用于灵活度较高的卖场，卖家可以自由组合模块进行装修设计。大体操作分为：


a．自定义卖场可以添加商品模块、通栏广告、两栏广告、秒杀商品、文本和图片等所有模块



b．自定义卖场默认展示模块：卖场Banner



c．单击卖场Banner模块的“编辑”按钮进行图片上传


熟悉了卖场的含义以及常见卖场的设置流程，在后续的微店装修和运营过程中可以有运筹帷幄的心理认知，便于学以致用。

5.8　微店店铺装修

微店虽小，但也不可忽视体验。在这手掌大小的微店上也可以进行装修。

微店首页装修可以使用5种功能模块反复组合来装饰出一个美轮美奂的微店店铺。

在微店后台左侧的菜单依次单击“微店装修>微店首页装修”，会看到如图5-29所示的界面。
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图5-29

由图可见，目前有了5个模块用来装修微店，他们分别是：商品推荐、轮播广告、通栏广告、两栏广告和文本模块。


1．商品推荐模块


该模块可以用来推荐店内的商品，通过简单的几个条件设置可以制作一个商品楼层，如图5-30所示。
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图5-30


说明



模块标题：默认是“商品推荐”四个字，可以手动更改，比如修改为“店长推荐”、“今天特价”等与主体商品搭配的字样。



推荐方式：分为“自动推荐”和“手动推荐”，选择“自动推荐”后只需要设定一些条件就能自动更新商品，手动推荐则可以把自己最想推荐的商品展示出来。



	
“自动推荐”可以通过商品所属的分类（1级或2级类）并结合价格区间选定至多6个商品，商品可以按照新上架在前、快下架在前、销量等排序。


	
“手动推荐”可以从自己的店铺商品库里筛选6个商品并按照新上架在前、快下架在前、销量等排序。









2．轮播广告模块


该模块用来制作至多5张图片轮播的效果，每一张图可以添加一个超链接供消费者点击，即通常用来制作店铺Bannner、头图等。

选中一个轮播广告模块后，拖拉到主控操作区（网页上手机屏幕里），展开操作面板，如图5-31所示。
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图5-31


说明



（1）每一次（1～5张图片）可选择的图片高度有320px、480px和640px共3个尺寸，图片的宽度均要求为640px；



（2）选中图片后可以增加一个超链接；



（3）模块与模块之间可以选择有间隙，也可以取消间隙。







3．通栏广告模块


该模块可以理解为是轮播的基本版，它只有一个图片也可以加链接，但是不能切换，只是纯粹的一张头图，如图5-32所示。
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图5-32


说明



（1）可以设定该图片与上下文模块之间是否保留缝隙，默认是无缝隙；



（2）图片选择必须是宽640px、高320px的图片；



（3）图片的链接限定必须输入手机版网址，如微店网址、京东M版网址等。







4．两栏广告模块


如果说通栏广告1行只能放1张图片，那么该模块可以理解为1行2张图片，且每张图片都可以加链接，但是不能切换。是纯粹的2张图片并列，如图5-33所示。
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图5-33


说明



（1）可以设定2张图片之间是否有缝隙，默认是无缝隙；



（2）可以设定该图片与上下文模块之间是否保留缝隙，默认是无缝隙；



（3）图片选择必须是宽640px、高320px的图片；



（4）图片的链接限定必须输入手机版网址，如微店网址、京东M版网址等。



5．文本模块


最好理解的莫过于文本模块了，选择它就可以敲入文字，一个段落的文字，最多能输入500个汉字，如图5-34所示。
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图5-34


说明



输入的文字是一个段落，请控制在500个字以内。






截至目前所有的微店都是采用以上5个模块组合制作的。

正如作家用一杆笔，通过自己的幻想写出了一篇又一篇的美文一样，设计师可以用这5个模块组合调整，来装修出一个又一个的多彩微店。





第6章

手机端店铺装修

6.1　什么是京东手机版店铺

6.2　创建自己的手机版店铺

6.3　组件库介绍

6.4　商品推荐类组件

6.5　轮播图组件

6.6　活动组件

6.7　自由布局组件

6.8　装修预览

6.9　发布装修的内容

6.10　店铺版本列表





6.1　什么是京东手机版店铺

2014年3月京东和腾讯达成战略合作，腾讯向京东开放手机QQ、微信等移动端一级入口，向京东引入用户访问。

根据CNNIC（中国互联网信息中心）的研究报告显示，截至2014年6月，我国网民上网设备中，手机使用率达到83.4%，首次超越传统PC的整体使用率（80.9%），手机作为第一大上网终端设备的地位更加巩固。同时网民在手机电子商务类、休闲娱乐类、信息获取类、交流沟通类等应用的使用率都在快速增长。

京东手机版店铺，是指每一位京东开放平台的卖家都可以装修一个手机版的店铺，并能够在京东手机APP和京东M版主站上露出。

要想有移动端的订单，必须得有访问量。要想有访问量，必须得有露出。要想露出，有一个手机店铺是必须的基础。

针对目前京东对手机版店铺的指导，每一个商家只需要装修1份数据，即可自动同步到手机京东网页版（m.jd.com）和手机京东APP版（含Android和iPhone、iPad）。

手机店铺的数据和PC端店铺的数据是打通的，你可以快速地将PC端数据同步到手机店铺后台进行使用。当然，你更可以单独装修手机版店铺，这样更符合移动端设计的规范。

公开数据显示在2014年6月18日全天，京东的总下单量与2013年“618”相比增长超过100%。其中移动端订单占比25%，相信随着京东和腾讯合作的逐渐成熟，这一比例仍将提升，甚至在2015年，移动端订单可能达到40%。

有一个手机版的店铺，是你赢在京东，不输在移动端的防守型进攻。

6.2　创建自己的手机版店铺

京东手机版店铺装修后台系统称为“PandaCube”，关于这个名称的来源，传说是因“系统的开发团队在四川成都，成都最出名的是国宝熊猫；团队给这个系统定义的使命是做移动端的全方位魔法支撑；组合到一起是熊猫魔法立方体，代号PandaCube”。

关于系统的名称，未向官方求证，大家不用刻意去理解名称。

登录PandaCube系统的方式有两种。

（1）通过京东JShop后台（http://JShop2013.jd.com），点击“手机店铺”。

（2）直接访问Pandacube网址（http://easy.jd.com）。

如果你是第一次登录，则会看到如图6-1所示界面。
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图6-1

第一次使用需要手动创建，单击图6-1中的“点我创建”按钮，会看到如图6-2所示界面。
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图6-2

鼠标单击第一个模板，如实填写自己的店铺名称后单击“下一步”按钮，店铺创建完毕会自动跳转到装修首页。

装修首页默认如图6-3所示。
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图6-3


说明



左侧①区域：显示的是装修手机店铺可用的组件，每一个组件可以做一个楼层，你可选中中意的组件把它用鼠标拖拉到手机店铺区域（②）。



中间②区域：显示的是你的手机店铺的效果，默认自上而下依次是店内搜索和店内分类区、店铺招牌区、店铺LOGO区、通栏活动入口区、对分活动入口区、四对分活动入口区和查看全部店内商品的入口。



从店铺LOGO区域往下，是属于可自己装修的区域，以上为京东官方指定区域不可以装修（但能修改数据）。



鼠标点击任意一个区块，均能激活最右侧③区域。



右侧③区域：为每一个模块的内容填充操作区，可以传图、传SKU等。






装修过程中（或装修完毕后）可以点击顶部的操作发布内容，如图6-4所示。
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图示6-4


说明



①：Phone版：说明当前是在装修手机版店铺。



②：Pad版，被选中时，说明是在装修Pad版店铺。



③：当前版本，系列版本之间的切换，比如有三个版本时可以通过这里快速切换到其他两个版本上。



④：提示，单击会显示页面上常用的提示信息。



⑤：预览，每装修完毕时可单击该按钮预览装修效果。



⑥：打包，如果是手机APP，那么可单击“打包”按钮生成安卓版APP。



⑦：发布，每一个装修完毕，需要展示给消费者时，必须单击“发布”。






通过以上，大家可以看出手机版店铺装修的整体操作界面和JShop PC店铺装修的大体流程是一样的。

接下来我们会逐一讲解每一个楼层的制作和组件的使用方式。

6.3　组件库介绍

手机版店铺的装修和JShop后台PC店铺装修基本一致，也采用“搭积木”的方式。

组件，是一个个的积木块，就像我们小时候的积木玩具哦。

目前PandaCube的组件共有4个分类，如图6-5所示。
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图6-5


说明



商品推荐：该分类下放置的组件均是和商品相关的，点击可查看所有陈列商品相关的组件。



轮播图：该分类下放置的组件均是和轮播图片相关的。



活动推荐：该分类下放置的组件均是和手机版活动相关的，你可以设置入口图链接到已有的手机版专题活动，也可以设置入口图后录入一些SKU，让程序自动生成一张手机版专题活动。



自由布局：该分类下放置的是与商品相关的灵活排版模式的效果。






以上是截至目前（2014年年底）手机版店铺装修可使用的组件分类，当然随着时间的推移，该分类会陆续增加。

6.4　商品推荐类组件

商品推荐类组件可以用来制作陈列商品的楼层，最多支持每个楼层填充50个SKU，你可以通过直接录入和筛选录入SKU。

从左侧组件库找到单品推荐（超值单品，①），拖拉到工作区（②），并激活内容填充操作区（③），如图6-6所示。
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图6-6


说明



从组件库（①）里选中“超值单品”后，按住鼠标把组件拖拉到主控区域（②）松开鼠标，这时会看到超值单品的内容操作区（③）被激活。






超值单品区内容配置详细说明，如图6-7所示。
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图6-7


说明



（1）SKU数量



在这里可以最多录入50个SKU，并且可以按照指定的规则对这些SKU进行排序。



（2）排序规则



一共有5个，分别如下。



	
上传时间：是指该SKU的最后一次上架时间。


	
评论数：是指该SKU的总评论数。


	
好评数：是指该SKU的总好评数。


	
价格：是指该SKU的京东价（含促销时的掌上专享价）。


	
销量：是指该SKU最近30天的销量数。





以上5个排序大家可以根据自己当前制作的楼层特色进行选取，比如做新品楼层时可能更多要按照商品的上架时间排序，如果是做热卖推荐楼层，则更多的是用销量排序。



（3）批量添加SKU



	
手动添加录入SKU，最多可以一次录入50个。





在录入SKU时大家需要注意的是，SKU与SKU之间必须仅只可用英文的逗号隔开，最后一个SKU后面不需要输入逗号。



	
筛选录入SKU，最多可以一次录入50个。





需要筛选录入SKU，只需要单击“搜索”按钮（为了精准搜索可以先选定“商品分类”），之后会弹出该类别下的SKU，通过多选来实现录入。



（4）楼层标题设置



楼层标题设置，楼层可以启用标题也可以不启用标题。



当标题区域按钮显示“启用”时，则可以单击标题文字下面的“编辑”按钮为该楼层输入一段标题，如图6-7所示。



在填写楼层标题时需要注意，将字数控制在10个汉字内。






在一个页面上可以多次使用该模块，每一次使用均可以录入不同的SKU和命名为不同的楼层，比如热卖推荐、最新上市、店长推荐、节日新品等，都可以写为楼层标题。

6.5　轮播图组件

通常我们在店铺上都会做头图、Banner、轮播等图片，美丽的图片可以吸引消费者点击。而在京东手机版店铺装修里制作这些区域只需要使用“轮播图”组件，即可完成在有限的空间区域里实现多张图片轮播出现的效果。

轮播图的使用如图6-8所示。
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图6-8

选取轮播图组件并使用鼠标把他拖拉到主控区域（②），激活轮播图的内容填充配置区域（③）。

轮播图的内容填充设置主要分为：启用／不启用、同步PC数据、上传新图、设置点击图片时打开的网址链接、设置图片包含的SKU等，如图6-9所示。
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图6-9


说明



启用：当使用一个轮播图组件时，该组件默认是“启用”状态，只有启用状态下的轮播图才能被消费者看到，如果将状态标记改为“不启用”，那么消费者将无法看到该轮播图区域的内容。



沿用PC店铺数据：如果你在装修的PC版店铺里已经有了轮播图对应位置的内容，那么可以点击该按钮，将数据同步过来（该功能是为了兼容旧数据，不推荐沿用）。



添加图片：你可以上传最多10张图片来制作轮播区域，每一张图片的尺寸要求为：宽960px、高390px，大小不超过300KB，格式仅限.png和.jpg。






单击“添加图片”按钮打开如图6-10所示界面。
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图6-10


说明



上传本地图片：单击“上传本地图片”按钮可以从电脑选取图片并上传。



新建文件夹：可以通过“新建文件夹”对即将上传的图片进行分类。



红方块感叹号：说明这些图片已经存在服务器里，但是不符合当前用途的尺寸要求，是不可用的。



正常显示：表示这图是可以被使用的，鼠标点击选中图片，然后单击“确定”按钮，即可完成选图。






图片选取完毕后单击图片的“编辑”按钮（如图6-11所示）可打开图片内容（加链接和加SKU）设置的操作界面，如图6-12所示。
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图6-11
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图6-12


说明



设置标题：你可以为本张图片设置一个消费者可以看到的标题，字数控制在10个汉字以内。



活动规则：当消费者在京东手机客户端（或者京东M版网站）上浏览该活动时会看到这段规则文字，请控制在400个汉字以内。



活动SKU清单：关于SKU清单有两种方式。其一，你可以选择已有的活动，程序会自动抓取该活动里的所有SKU；其二，手动录入要显示的SKU。



如果选择手动录入SKU，那么最多可以录入50个SKU，如果是选择已有的活动列表，那么会如实抓取活动列表里已有的全部SKU。



展播时间：精确到年月日时分秒，用来控制该轮播图片以及图片对应的商品内容展现给消费者的时间段，一旦设定完毕后，消费者只有在设定的时间段内才能看到这张图片和点击图片看他所包含的SKU。



如果勾选了“不限时间，一直显示”，那么消费者可随时看到该图片和他所包含的SKU，直到你手动删除图片。






由于轮播图可以在相同的区域做至多10个活动入口且动态效果十分能吸引消费者眼球，该组件常用作促销活动时的入口展示。

6.6　活动组件

模块是指在手机版店铺的某个楼层显示活动的入口，目前共包含单列、两列、四列共3个组件。


	单列：是指使用后在一行显示1个入口图，并能配置内容。

	两列：是指使用后在一行显示2个入口图，每一个图可以分别单独配置内容。

	四列：是指使用后在一行显示4个入口图，每一个图可以分别单独配置内容。



该组件的使用和上面介绍的轮播图的使用方式基本相同，先选取组件，然后配置内容，如图6-13所示。
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图6-13

因三个活动推荐的使用流程完全一样，故本节以“两列活动”为例进行讲解。

从组件库（①）选中要使用的组件后拖拉到主控区（②），松开鼠标会自动激活该组件的内容填充配置区（③）。

在组件内容配置区域里单击“上传本地图片”，打开选取图片的操作界面，如图6-14所示。
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图6-14


说明



需要留意用图的规范：图片必须宽280px、高230px，图片大小不得超过300kb，图片格式仅限.jpg和.png。



图片的上传和分类均与前面讲述的完全一致，这里不再赘述。






选定图片后，单击“确定”按钮，即可将图片填充到店铺页面。

因为本次选取的是“两列活动”组件，故最多可传2张图，图片传完后会看到如图6-15所示的界面。
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图6-15

在如图6-15所示的界面单击“编辑”按钮，即可打开图片的内容配置界面，如图6-16所示。
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图6-16


说明



该组件的内容填充和前面讲述的轮播图的每一张图的内容填充完全一样，故不再赘述。






如此循环，通过采用“一列活动”、“两列活动”、“四列活动”3个组件的交替使用，来制作手机店铺的入口区域。

6.7　自由布局组件

自由布局组件主要是针对商品SKU的不同摆放方式而提供的，通过选取对应的组件可以制作大图小图错落有致的商品陈列效果，截至目前共有4个组件可以使用。

该组件的使用和“商品推荐”组件的使用流程完全一样，故本节不作过多介绍。

6.8　装修预览

通过商品推荐、轮播图、活动推荐等组件的搭配使用后，整个店铺装修基本完毕，这时可以单击网页右上角的“预览”按钮（图6-17）来查看装修的内容在不同手机上的展示效果，如图6-18所示。

[image: ]


图6-17
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图6-18


说明



在图6-18里默认看到的是装修内容在iPhone 5s手机上看到的效果，你可以把鼠标放到效果内容区域（如小手所在位置）上，滚动鼠标滑轮，查看完整页面内容。



你还可以通过点击“翻转屏幕”来查看在横屏时显示的效果，当然也可以通过右侧的5个手机切换查看装修效果。






6.9　发布装修的内容

预览无误后返回装修界面（在预览界面单击“返回编辑”按钮），单击“发布”按钮，如图6-19所示，发布成功会看到如图6-20所示的提示，这时内容将更新到前台展示给消费者浏览。
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图6-19
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图6-20

当看到“发布成功”的提示后，这次的装修就全部完成了，赶紧打开手机上的“京东APP”客户端搜索看看你的店铺效果吧。

6.10　店铺版本列表

在已装修的店铺列表里可以看到全部的版本信息，比如你在7、8、9月分别装修了店铺，那么每个月份的店铺内容都可以分开使用。

版本列表一个很重要的功能是，通过新建一个版本，可以在不影响线上版本的前提下，装修下一个版本的内容。比如在10月份，就可以通过新建一个版本来反复装修调试“双11”的内容，经过充分的准备，到“双11”开始时，只需要在后台将精心准备的版本“发布”，即可瞬间把线上的内容更新到“双11”内容上，无中断，无等待。

在任意界面单击如图6-21所示的图标，可以在手机店铺和APP店铺之间快速的切换，如图6-22所示。
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图6-21
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图6-22


说明



手机店铺版本列表分为3列区域，自左向右分别是：常用工具区、版本列表区和店铺链接和二维码展示区。



（1）常用工具区：可以进行查看店铺的访问数据、装修帮助和切换到独立APP装修；



（2）版本列表区：展示了目前为止已经装修过的所有版本以及当前正在使用的版本（带有“已发布”图标的为正在使用）；



（3）链接和二维码区：展示了手机店铺的链接和链接的二维码，便于进行推广时使用。






当你把店铺装修完毕后，并执行了“发布”，那么你的装修内容会在10分钟后陆续更新到：


	京东手机M版（http://m.jd.com）网站里你的店铺上。

	京东APP客户端（含iPhone和iPad）里你的店铺上。



无线端包含了2个终端店铺，分别是手机端和iPad端，本章介绍了手机端的后台装修操作，下一章将详细讲解iPad店铺装修操作。





第7章

装修iPad店铺

7.1　什么是iPad店铺？

7.2　创建自己的iPad店铺

7.3　组件库介绍

7.4　特惠专区

7.5　装修预览

7.6　发布装修内容

7.7　iPad版本列表





7.1　什么是iPad店铺

为了向消费者提供更好地购物体验，京东APP有iPad版APP，随着iPad的使用者越来越多，独立的iPad客户端中也增加了店铺功能和店铺装修。

你可以针对iPad版渠道的特殊性，单独装修你的iPad店铺，这样可以更好地适配消费者购物体验。

7.2　创建自己的iPad店铺

进入到PandaCube的后台，选择“开始创建”，在打开的网页选取“iPad店铺”如图7-1，按照提示完成创建。
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图7-1

创建完毕后会自动进入到装修首页，默认如图7-2所示。
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图7-2

单击左侧的箭头会展开一个区域，如图7-3所示。
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图7-3


说明



左侧区域显示的是iPad店铺装修过程中可以使用的功能，目前只有一个特惠专区。






装修过程中（或装修完毕后）可以点击顶部的操作发布内容，如图7-4所示。
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图7-4


说明



①功能区域：可以看到当前可以用在装修店铺的功能。



②版本名称：显示的是当前装修的版本名字，可以通过下拉菜单切换到不同的版本。



③预览：每次装修完毕后，可以检查装修的效果，单击“预览”按钮即可查看到当前的效果。



④发布：每一次装修完毕，需要展示给消费者时，必须单击“发布”按钮。






通过以上几步简单的操作大家就可以制作完成一个全新的iPad店铺，接下来我们会逐一讲解每一个楼层的制作和组件的使用方式。

7.3　组件库介绍

iPad版店铺也采用了和无线手机版店铺基本一致的操作流程、视觉呈现效果。只是由于iPad店铺推出的时间较晚，截至目前（本书完稿时）该店铺装修的可用功能还仅有1个“特惠专区”。

不过相信在不远的将来，京东会加大该方面的力度，功能会越来越多的。

目前PandaCube中的iPad装修组件仅有1个分类，如图7-5所示。
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图7-5


说明



特惠专区：该功能类似于之前其他后台的商品推荐模块，你可以手动筛选或录入一些SKU，将这些SKU显示在你的店铺首页。






7.4　特惠专区

在店铺首页使用该功能组件，然后采用手动录入SKU的方式，放置商品到iPad店铺首页，该组件可以反复使用；通过反复使用可以制作整个首页的装修。

从左侧组件库找到特惠专区（①），拖拉到工作区（②），并激活内容填充操作区（③④），如图7-6所示。
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图7-6


说明



从组件库（①）里选中“特惠区域”后，按住鼠标把组件拖拉到主控区域（②）松开鼠标，这时会看到特惠专区的默认效果和内容操作区（③④）被激活。






超值单品区内容配置详细说明，如图7-7所示。

[image: ]


图7-7


说明



在这里设置当前楼层的名称，并能设置副名称。



楼层标题：建议输入4～6个字最佳。



楼层副标题：建议输入4～10个字最佳。






商品配置选择器可以通过多种条件灵活展示商品，如图7-8所示。
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图7-8


说明



（1）录入SKU的方式有2个：



	
通过搜索筛选来选定SKU。


	
通过手动录入SKU来填充。





无论哪一种，将SKU录入到楼层后，就可以按照指定的规则对这些SKU进行排序。



（2）排序规则



	
上传时间：是指该SKU的最后一次上架时间。


	
评论数：是指该SKU的总评论数。


	
好评数：是指该SKU的总好评数。


	
价格：是指该SKU的京东价（含促销时的掌上专享价）


	
销量：是指该SKU最近30天的销量数。





以上5个排序大家可以根据自己当前制作的楼层特色进行选取，比如做新品楼层时可能更多要用按照商品的上架时间排序，如果是做热卖推荐楼层，则更多的是用销量排序。



（3）批量添加SKU



	
手动添加录入SKU，最多可以一次录入50个。





在录入SKU的时候大家需要注意的是，SKU与SKU之间必须仅只可用英文的逗号隔开，最后一个SKU后面不需要输入逗号。



	
筛选录入SKU，最多可以一次录入50个。





需要筛选录入SKU，只需要单击“搜索”按钮（为了精准搜索可以先选定“商品分类”），单击“搜索”按钮后会弹出该类别下的SKU，通过多选来实现录入。



（4）楼层标题设置



楼层标题设置，楼层可以启用标题也可以不启用标题。



当标题区域按钮显示“启用”时，则可以单击标题文字下面的“编辑”按钮为该楼层输入一段标题。



在填写楼层标题的时候需要注意，将字数控制在10个汉字内。






在一个页面上可以多次使用该模块，每一次使用均可以录入不同的SKU和命名为不同的楼层，比如热卖推荐、最新上市、店长推荐、节日新品等等，都可以写为楼层标题。

7.5　装修预览

通过反复使用特惠专区的组件，来完成整个iPad店铺首页的装修后，整个网店装修基本完毕，这时可以单击网页右上角的“预览”按钮（图7-9），启动二维码如图7-10，然后拿起你的iPad，使用京东客户端扫描二维码，来查看装修的内容在不同手机上的展示效果是什么样的，如图7-11所示。
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图7-9
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图7-10
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图7-11


说明



在图7-11里默认看到的是装修内容在iPad上看到的效果。






7.6　发布装修内容

预览无误后返回装修界面，（在预览界面单击“返回编辑”按钮），单击“发布”按钮，如图7-12所示。
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图7-12

单击后会出现提示框，直接单击“确定”按钮即可，如图7-13所示。
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图7-13

至此，iPad店铺装修就完成了。你可以拿出iPad浏览京东HD客户端，搜索发现自己的店铺并体验购物的乐趣。

7.7　iPad版本列表

在已装修的iPad列表里可以看到全部的版本信息，如图7-14所示界面。
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图7-14


说明



如图7-14所示你可以看到截至目前你已装修的iPad版本列表，如果含有2个以上的时候你可以重新编辑其中的某个，进行新的装修。






整体上来说iPad店铺的装修比较基础和简单，通常大家可把重点放在PC端店铺和手机端店铺上，iPad未来也许是一个新的爆发点，通过简单的操作就可以生成iPad店，持续维护下去，还是很有必要的。





第8章

PC端店铺装修

8.1　什么是PC端店铺

8.2　新开通店铺

8.3　店铺装修后台

8.4　店铺首页装修





8.1　什么是PC端店铺

在JD.COM京东，把店铺按照消费者访问终端进行了划分，分别是：


	大众消费者用传统台式机、笔记本电脑访问www.jd.com，称之为PC端；

	大众消费者用手机访问m.jd.com，称之为手机M端；

	大众消费者用手机（含Android/iPhone/Window Sphone）下载APP并打开APP访问京东内容称之为手机APP端。

	大众消费者用京东iPad客户端访问京东内容的称之为iPad端。



大众消费者用Pad（含Android/iPad/Window Sphone）下载APP并打开APP访问京东内容称之为Pad端。

每一个“端”都为消费者使用的设备进行了特殊的处理和优化，达到显示效果最佳。

本章主要介绍“PC”端店铺装修实战。

8.2　新开通店铺

当你入驻京东的申请流程审核完毕后，你已经可以使用账号密码登录京东商家后台（http://shop.jd.com），在后台里可以发布商品、查看工作流程等。

其中有一个菜单是“店铺装修”，如图8-1所示。点击可进入店铺装修的后台。
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图8-1

新开通的店铺如果还没有进行过任何的装修，那么店铺展示给消费者的是初始化显示效果，初始化效果的部分展示如图8-2所示。
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图8-2


说明



新开通时整个店铺的初始化效果自上而下依次为。



店铺招牌区：显示店铺LOGO、店铺名称以及VI标识的内容。



头图Banner区：显示店铺的幻灯片图片、重点推荐内容展示。



店内搜索区：可以让消费者在你的店铺内再次搜索商品。



热卖上新区：用来向消费者展示你家最新潮流的商品。



销售排行区：默认显示了你店铺内销量最好的8个商品。



全部商品区：默认显示15个商品，可以进行分页展示。



店铺公告区：显示你的公告信息以及返回店铺顶部。






以上这些是一个初始化的店铺效果，没有经过任何的装修，这样的店铺展示只是把店铺的核心内容展示给了消费者，却并没有按照店铺的运营、营销战术把内容重新组合后显示给消费者。

为了更好地迎合营销战术，我们需要对店铺进行有目的、有节奏感的装修。

8.3　店铺装修后台

从图8-1所示的位置单击进入到店铺装修的后台，如图8-3所示。
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图8-3

直接单击“店铺装修”打开店铺装修操作界面，如图8-4所示。
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图8-4


说明



左侧菜单



显示的是当前店铺所包含的内页数量及其名称，点击每一个菜单名称进入对应的网页装修界面，默认选中并打开的是店铺首页的装修界面。



（1）模板：单击该按钮可以看到当前可以使用的店铺模板，快速一键装修；



（2）公共头部：单击可以修改店铺最顶部的店铺招牌区内容，该内容会显示在店内所有的网页顶部。



基础页



是指系统默认的店铺核心网页，不可以删除，可以进行定制装修。目前共有4个基础页，具体介绍如下。



（1）店铺首页：店铺的第一个页面，通常也是消费者进入店铺看到的第一个网页；



（2）商品列表页：是指店铺分类页面，当消费者点击店内分类时会打开这个网页；



（3）店铺简介页：是指店铺的发展历程等内容所在的网页，当消费者在店铺招牌区点击“店铺介绍”时会打开这个网页；



（4）店内搜索结果页：当消费者在你店铺内点击搜索时看到的搜索结果内容是要显示在这个网页上的。



自定义页面



你还可以根据自己公司的运营、营销等战术需要而新增一些店铺内页，这些网页统称为自定义页面。



界面装修操作区域



对于每一个店铺的网页都可以进行内容装修、页面背景设置和名称等信息修改，分别如下。



（1）页面装修：通过添加布局，在布局里使用模块的方式来制作整个网页；



（2）页面布局：当这个网页已经装修，二次修改不方便时，可通过这里快速管理页面内容的分布；



（3）页面背景：用来调整和设定整个网页的背景色、背景图；



（4）页面属性：用来调整网页的名称（尤其是做SEO时需要用到）以及获取这个网页的链接。



页面装修



在前面的章节里详细介绍了整个系统的模块与布局的介绍，这里不再赘述。






在8.4节我们将以一个案例的方式讲述如何制作一个优美的网页。

8.4　店铺首页装修

一个店铺至少包含“店铺首页”、“店内分类页”、“搜索结果页”和“店铺简介页”共4个页面，其中首页是重中之重，最需要用心装修。

在装修首页之前我们需要先熟悉JShop后台的功能，在功能之上进行修饰美化，关于功能的介绍第3章已经详细阐述，这里不再赘述。

下面我们用一个例子来讲述首页装修的基本操作。

首页效果图如图8-5所示。
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图8-5


说明



图8-5是一个标准的店铺首页，它包含了：头图轮播、店内搜索、广告位、新品上架、优惠券、热卖推荐、店长推荐、店内分类、销量排行、左侧滑、右侧滑、现在客服等功能。






我们把如图8-5所示的效果对应JShop后台模块分解后，如图8-6所示。
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图8-6

由图8-6所示可见一共使用了17个模块，分别如下。


1．店铺公共头区域，使用店铺招牌模块


前台显示效果如图8-7所示。
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图8-7

后台装修时使用的模块如图8-8所示。
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图8-8


制作步骤


在“公共头部区域”里添加并使用“公司相关”模块目录下的“店招”模块，如图8-9所示。
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图8-9

置入店铺招牌模块后，使用默认配置即可。然后进入“店铺首页”装修。


2．头图区域，使用轮播图模块


前台显示效果如图8-10所示。
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图8-10

后台装修时使用的模块如图8-11所示。
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图8-11


制作步骤


先使用一个“通栏布局（100%）”，该布局是全屏布局，里面的内容会时刻布满整个电脑屏幕，为了使效果完美，建议使用的图片宽度不小于1920px。

单击“添加布局”按钮，选择并使用“通栏布局（100%）”，如图8-12所示。
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图8-12

然后在该布局里，添加一个名为轮播图的模块，单击“添加模块”按钮，单击“图片轮播”后的“置入”按钮，如图8-13所示。
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图8-13

置入轮播图后，单击轮播图的“数据”按钮上传一张宽1920px、高300px的图片，如图8-14和图8-15所示。
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图8-14
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图8-15


说明



轮播图宽度：由于要做全屏轮播，请输入1920或者更大的数字；



轮播图高度：按照设计的图片尺寸填写，比如本次演示里用的是300px；



轮播图间隔时间：是指第一帧和第二帧的切换等待时间，建议填写3（3秒）；



轮播图的标题：是可以显示给消费者看见的，请认真输入；



轮播图的链接：是当消费者点击图片时打开的网址，建议如实填写。






填完数据后单击“保存”按钮，然后可以选择一个模板，单击“模板”按钮，选择合适的模板，如图8-16和图8-17所示。
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图8-16
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图8-17

数据填充完毕，也选定了模板，当前这个楼层就制作好了。


3．广告位区域，使用自定义内容区模块


前台显示效果如图8-18所示。
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图8-18

后台装修时使用的模块如图8-19所示。
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图8-19


制作步骤


由图8-19可以看出是一个广告位要做两个链接，通常会采用Dreamwaver里的Map热区来实现。

首先要添加一个“左右布局（218×765）”布局，该布局把一行分为两格，在左侧格子里使用“自定义内容区”模块，置入模块后单击模块的“数据”按钮操作，打开如图8-20所示。
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图8-20
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图8-21

因为要对一张图片加多个超链接，需要用到DreamWeaver里的Map热区功能，大家需要掌握DreamWeaver的基础知识，这里不再详细介绍的使用方式，只是把代码复制过来。

切换到源码模式可见代码，如图8-22所示。
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图8-22


4．店内搜索区域，使用店内搜索模块


前台显示效果如图8-23所示。
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图8-23

后台装修时使用的模块如图8-24所示。
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图8-24


制作步骤


添加一个“店内搜索”模块并配置模块的基本内容，具体如图8-25所示。
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图8-25


说明



（1）默认关键词，可以把最热搜的词放进去，这样消费者不用输入就能直接搜索。



（2）最多还可以设置5个推荐词，来引导消费者点击。







5．新品上架区域，使用商品推荐模块


前台显示效果如图8-26所示。
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图8-26

后台装修时使用的模块如图8-27所示。
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图8-27


制作步骤


商品推荐模块的录入SKU方式有两种，分别为：


	直接录入SKU，打开每一个商品网页时链接里的数字即为商品的SKU。

	通过店内分类筛选SKU录入。



无论用哪一种方式均可以把目标商品放到该区域，完毕后单击“保存”即可。


6．优惠券区域，使用3个自定义内容区模块前台显示效果如图8-28所示。
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图8-28

后台装修时使用的模块如图8-29所示。
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图8-29


制作步骤


JD.COM中领取优惠券的网页是一个独立的网页，不同面值的店内券，只需要在店铺不同的位置做一张引流的图片并链接到领券页面的链接上即可。


7．通栏主推商品区，使用的商品推荐模块


前台显示效果如图8-30所示。
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图8-30

后台装修时使用的模块如图8-31所示。
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图8-31


说明



该区域依然采用的是商品推荐模块，通过手动有目的地录入SKU来达到制作楼层的目的。







8．重点商品展示区，使用商品分类推荐模块


前台显示效果如图8-32所示。
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图8-32

后台装修时使用的模块如图8-33所示。
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图8-33


制作步骤


该楼层使用分类推荐模块制作。

分类推荐模块允许设置多个TAB标签，并且每一个TAB标签下可以放置4～20个商品，如上图共有3个TAB标签（新款、卫衣、夹克），且每一个TAB标签下包含了6个商品。

在JShop后台置入一个“分类推荐”模块并按照目的设置好商品SKU保存即可。


9．店内分类区域，使用店内类目模块


前台显示效果如图8-34所示。
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图8-34

后台装修时使用的模块如图8-35所示。
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图8-35


制作步骤


置入一个“商品类目（店内分类）”模块即可，可根据要求更换模板。

关于“店内分类”内容的更改可在：“商家后台>我的店铺>店铺装修设置>店内分类管理”中进行调整和修改，网址：http://seller.shop.jd.com/vendershop/ vendershop_shopCategory.action。


10．店内搜索区域，使用店内搜索模块


前台显示效果如图8-36所示。
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图8-36

后台装修时使用的模块如图8-37所示。
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图8-37


制作步骤


该楼层的操作流程同“4．店内搜索区域，使用店内搜索模块”。


11．销售排行榜区域，使用店内销售排行模块


前台显示效果如图8-38所示。
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图8-38

后台装修时使用的模块如图8-39所示。
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图8-39


制作步骤


在后台添加一个销售排行的模块即可，无须手动更改内容数据。


12．商品列表区域，使用主从商品模块


前台显示效果如图8-40所示。
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图8-40

后台装修时使用的模块如图8-41所示。
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图8-41


说明



由于开放平台商家的每一个商品都会有不同的尺码、颜色等信息，为了让同一个商品只显示一次，可以考虑使用“主从商品”模块，使用了“主从商品”模块后，每一个商品显示时会出现大图小图（如图8-40里标题上的小图）的方式。



该模块置入即可，同时还可以通过手动配置来调整默认的排序方式。







13．左侧页面末尾广告位区域，使用轮播图模块


前台显示效果如图8-42所示。
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图8-42

后台装修时使用的模块如图8-43所示。
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图8-43


制作步骤


该位置是采用轮播图模块制作的，操作流程同“2．大图区域，使用轮播图模块”。


14．店内公告区域，使用公告模块


前台显示效果如图8-44所示。
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图8-44

后台装修时使用的模块如图8-45所示。
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图8-45


说明



在后台只需要置入一个名为“店铺公告”的模块，就能实现在店铺上线时显示公告信息，尤其是逢年过节不发货时要告知消费者，用公告是最合适的。



公告内容的修改在“商家后台>我的店铺>店铺装修设置>店铺基本设置”，网址：http://seller.shop.jd.com/vendershop/vendershop_modify.action。







15．左侧滑内容区域，使用侧滑模块


前台显示效果如图8-46所示。
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图8-46

后台装修时使用的模块如图8-47所示。
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图8-47


说明



对于每一个店铺都希望有侧滑来展示更多的入口，JShop为此提供了“侧滑”模块。






置入侧滑模块后，配置信息如图8-48所示。
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图8-48

按照如图8-48的提示，一步一步设置完毕后保存即可。


16．客服MM区域，使用侧滑模块


前台显示效果如图8-49所示。
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图8-49

后台装修时使用的模块如图8-50所示。
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图8-50


制作步骤


客服在线只需要准备一张好看的图片，并且把他链接到你的IM网址URL上即可。

比如这个侧滑的制作代码如下所示。

<img  src=”http://img11.360buyimg.com/cms/jfs/t211/42/19965819
11/16617/77e2f3a9/54028854N4c4733dc.png”  width=”139”  height=”149” 
border=”0” usemap=”#Map111” alt=”” />
<map name=”Map111” id=”Map111”>
  <area shape=”rect” coords=”3,6,134,146” href=”http://chat5.
jd.com/pop/chat?shopId=18850” target=”_blank” />
</map>

从上面的代码很容易看出来依然是采用DreamWeaver的Map制作的，放置一张客服图片并增加一段超链接，超链接的网址为：http://chat5.jd.com/pop/chat?shopId=18850。

其中“18850”是你的店铺ID。

按照以上步骤制作一个在线客服就是这么简单，赶紧试试吧。

通过以上编号1～16的对应关系，大家可以看出很多时候使用同一个模块可以显示不同的效果，制作一张网页只需要在策划方案明确的基础上稍微的灵活组合下即可很容易地把店铺装修出来。

店铺首页是消费者来到店铺的第一个网页，其他几个内页，如：品牌简介页、店内分类页、搜索结果页，均按照首页的流程装修就能轻松地做一个漂亮的店铺出来。

装修完毕后，记得点击网页右上角的“预览”，验证网页装修的内容是否存在错误。无误后直接点击“发布”，装修就完成了。

店铺装修完成，等待10分钟后访问店铺链接，就能看到刚装修的新内容。





第9章

装修工具和资源站

9.1　Adobe Dreamweaver

9.2　电脑截屏工具“Snagit”

9.3　专业图像处理工具“Photoshop”

9.4　超强记事本软件“NotePad++”

9.5　店铺装修常用的编程语言

9.6　店铺装修与运营常用资源





古语云“磨刀不误砍柴工”，拥有一把锋利的斧头，砍起柴来会更加迅速、省力；做网页设计也是如此，有几款适合自己的开发工具，可以使工作更高效、轻松。

今天就向大家推荐几款不错的软件，它们涉及到“代码编写”、“图形设计”、“截图取色”、“网页调试”等。

9.1　Adobe Dreamweaver

工具名称：Dreamweaver（简称DW）

开发公司：Adobe

目前版本：CS6

官方下载地址：https://www.adobe.com/content/dotcom/cn/products/dreamweaver.html

简单描述：

Adobe Dreamweaver CS6网页设计软件提供了一套直观的可视界面，可以创建和编辑HTML网站和移动应用程序。使用专为跨平台兼容性设计的自适应网格版面创建适应性版面。在发布前使用多屏幕预览审阅设计。

“实时视图”和“多屏预览”面板高效创建和测试跨平台、跨浏览器的HTML5内容。利用增强的jQuery和PhoneGap支持构建更出色的移动应用程序，并通过重新设计的多线程FTP传输工具来缩短上传大文件所需的时间。

首次打开软件会看到如图9-1所示的界面，显示了DW支持的工作范围，通常我们使用的是和HTML相关的。

[image: ]


图9-1

选择“新建HTML”后会打开操作界面，可以进行可视化插入图片、编写网页代码等操作，如图9-2所示。

[image: ]


图9-2

可以实时看到图片插入以及操作对应的代码变化，并能设置网页效果。

操作实例：使用DW中Map热区功能制作“1张图加4个链接”

准备一张图片，如图9-2所示的这类图片，从图片上大家可以看到有4部手机，那么我们将采用DW的Map功能，为这张图片增加4个超链接，获取其代码，并在JShop中使用。

首先，启动DW，并选择“插入>图像”的方式将图片添加到网页，如图9-3所示。
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图9-3

图片插入后，选中图片会看到如图9-4所示。
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图9-4

从图9-4看到，目前<body>和</body>之间的代码如下所示。

<img  src="file:///C|/Users/Hanlc/Desktop/QQ 图片 20140921110810.
jpg" width="670" height="240" />


代码解释：<img src=“图片引用网址”>，这是HTML种引用图片的代码，如果只引入一张图片，那么只需要把图片的地址换成一个网络图片的地址即可。


图片插入完毕，接下来我们在图片上画4个热区用来制作超链接，并自左向右分别添加链接。
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图9-5

首先选中图片，然后在②区域里选中要画“矩形”并在①中画一个矩形。画完矩形后在②中设置要打开的链接和打开方式。

如“链接（L）”处输入http://item.jd.com/1178704.html“目标（R）”选择为：_blank（新窗口打开），设置完毕后会在3区域看到，新生成的代码。如此重复，完成剩余的③个商品的Map热区设置，如图9-6所示。
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图9-6


说明



使用了1张图，采用Map的方式，制作了4个单品链接，得到代码如下（需要粘贴到JShop后台的>自定义内容模块里）。


<img  src="file:///C|/Users/Hanlc/Desktop/QQ 图片 20140921110810.
jpg" width="670" height="240" usemap="#Map1" border="0" />
<map name=”Map1” id=”Map1”>
    <area  shape=”rect”  coords=”65,139,229,236”  href=”http://
item.jd.com/1178704.html” target=”_blank” />
    <area  shape=”rect”  coords=”253,137,332,229”  href=”http://
item.jd.com/1175898.html” target=”_blank” />
    <area  shape=”rect”  coords=”375,93,469,231”  href=”http://
item.jd.com/1165981.html” target=”_blank” />
    <area  shape=”rect”  coords=”501,80,588,234”  href=”http://
item.jd.com/986951.html” target=”_blank” />
</map>


代码里的src后面的图片链接需要换成上传到京东后台的在线链接，如http://img12.360buyimg.com/cms/jfs/t361/99/457032607/58874/42f64654/541e4d3cNc9f342e3.jpg。






最后，打开京东商家后台，进入到JShop店铺装修里，选定区域使用一个“自定义内容区”模块，如图9-7所示。
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图9-7

模块植入后切换为“源代码”模式，把在DW里生成的代码直接粘贴，如图9-8所示，单击“保存”按钮。
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图9-8


说明



内容宽度可根据实际的布局进行设置，常见的有990px、190px等。






预览效果如图9-9所示。

[image: ]


图9-9

从图9-9可以看出来图片上已有4个链接并分别可打开4个单品页。

至此，就简单讲解了一个采用DW快速制作“1图多链接”的例子，当然你也可以制作一个链接或者做图片切换的特效等效果。

关于DW的更多使用内容，大家可以参阅网络教程或者相关图书。

相关的视频教程比较多，比如http://www.51zxw.net/list.aspx?cid=321。

9.2　电脑截屏工具“Snagit”

工具名称：Snagit

开发公司：TechSmith Corporation

目前版本：12版

官方下载地址：http://www.techsmith.com/snagit.html

简单描述：

Snagit是一个非常著名的优秀的屏幕、文本和视频捕获、编辑与转换软件。

可以捕获Windows屏幕、DOS屏幕；RM电影、游戏画面；菜单、窗口、客户区窗口、最后一个激活的窗口或用鼠标定义的区域。捕获视频保存为AVI格式。能够在一定的区域进行文本捕捉。

图像可保存为BMP、PCX、TIF、GIF、PNG或JPEG格式，使用JPEG可以指定所需的压缩级（从1%到99%）。可以选择是否包括光标，添加水印。另外还具有自动缩放、颜色减少、单色转换、抖动以及转换为灰度级。

此外，Snagit在保存屏幕捕获的图像之前，还可以用其自带的编辑器编辑。也可选择自动将其送至Snagit虚拟打印机或Windows剪贴板中，或直接用E-mail发送。

Snagit具有将显示在Windows桌面上的文本块直接转换为机器可读文本的独特能力，有些类似某些OCR软件，这一功能甚至无需剪切和粘贴。

利用Snagit的捕捉界面，能够捕捉Windows PC上的图片、文本和打印输出，然后通过内嵌编辑器，可以对捕捉结果进行改进。

安装完，启动Snagit后启动软件，如图9-10所示。
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图9-10


说明



单击“管理方案”可以更改和设置一些截图规则，如图9-10所示，大家看我设置的2个规则：



	
截图-菜单：规则内容选择的是截图时候如果有菜单，则把菜单也截下来。


	
截图-屏幕：是只截取屏幕的内容，不包含菜单。








打开“管理方案”会看到如图9-11所示的界面。

[image: ]


图9-11

在这里可以根据自己的偏好设置默认截图方式。


截图方案简述


软件默认提供了6种截屏方案，分别如图9-12所示。
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图9-12


说明



多合一：可以设定用鼠标画区域截屏、滚动网页截屏、浏览器窗口截图等几种方式来截取为图片。



全屏幕：快速将整个电脑屏幕显示的内容截取为图片。



复制到剪贴板：可以把截图复制到剪贴板，不再出现图片编辑的界面，对于需要大量截图并在文档中使用时用的较多时应用。



将网页存为PDF：可以快速将截图保存为PDF文件。



复制文本到剪贴板：仅把选中区域里的文字复制出来到剪贴板，不截图。



带时间延迟的菜单：可以截取鼠标右键显示的菜单。






这个软件乍一看很繁琐，当你逐步使用后会发现功能很强大，而且比常用的QQ截图等方便很多。

9.3　专业图像处理工具“Photoshop”

工具名称：Photoshop简称“PS”

开发公司：Adobe（中文名“奥多比”）

目前版本：CS6

官方下载地址：https://www.adobe.com/cn/products/photoshop.html

简单描述：

这个软件没什么多说的，只要是接触过网页设计的都会听说过Photoshop，它是迄今为止世界上图形设计处理最专业的软件，支持Windows、Mac等多系统，是每一位专业网页设计和制作者必备的软件。

用好PS，一般需要经过专业的技能培训（或者系统的学习），非一朝一夕就可以融会贯通，但只要去学总会有所建树的。

大家可以买一些PS的专业书籍来学习，同时网络上也有很多的PS视频教程，比如：http://wenku.baidu.com/course/view/994e6037ee06eff9aef8078d。

9.4　超强记事本软件“NotePad++”

工具名称：Notepad++

开发作者：侯今吾，电脑工程师

目前版本：V6.69

官方下载地址：http://notepad-plus-plus.org/zh/download/all-versions.html

简单描述：

Notepad++是一套非常有特色的自由软件的纯文字编辑器，支持多国语言撰写的功能（UTF8技术），是开源软件，可以免费使用。

很多时候我们只需要记录文本甚至还需要快速把文档的样式等全部褪掉，Windows自带的记事本属于非常轻量级的软件，也很好用，但是它的功能十分有限。

当你需要快速搜索、批量查找、替换的时候系统记事本就力不从心了，而Notepad++可以完美地支持这些操作，这个软件启动快、占用内存小、功能强大且层次分明，对于日常仅需要文字记录和处理的人们是一个难得的好工具。

当把代码放到Notepal++里后会看到如图9-13所示。

[image: ]


图9-13

它可以自动保存输入的内容，支持批量替换和搜索等。

总之，这是一款功能强大，操作简单的软件，推荐大家尝试。

9.5　店铺装修常用的编程语言

做店铺装修，至少要算半个网站开发，而且往往还是综合能力十分强的开发人员，学习一些必要的开发技能，会有助于自己更好地独立完成店铺装修。

根据京东开放平台的开发规范，在店铺装修过程中基本上会用到如下开发语言：HTML、CSS+DIV、JavaScript、Velocity、Java。

清代孙洙曾说“熟读唐诗三百首，不会作诗也会吟”，做店铺装修亦如此，见得多了即使自己不会写，但进行二次修改还是易如反掌的。

而学习这些开发语言，就能够使二次修改代码变得易如反掌。


1．HTML语言


网页的本质就是HTML，通过结合使用其他的Web技术（如：脚本语言、CGI、组件等），可以创造出功能强大的网页。因而，HTML是Web编程的基础，也就是说万维网是建立在超文本基础之上的。

从学习成本的角度来讲，HTML是一门比较容易学会的开发语言，通过持续的学习，很快就可以自己编写HTML代码。

网络上讲解HTML的教程比较多，其中最出名的是http://www.w3school.com.cn/html。


2．CSS+DIV


CSS是英文Cascading Style Sheets的缩写。

它可以控制网页内容的排版样式、字体、字号、颜色等。

在网页上使用CSS的方式有3种，分别如下。

（1）外部样式：将网页链接到外部样式表（JShop暂不支持该方式）。

（2）内页样式：在网页上创建嵌入的样式表（JShop暂不支持该方式）。

（3）行内样式：应用内嵌样式到各个网页元素。

简单来说，使用CSS可以更加简洁、规范、统一控制店铺的显示样式。

目前网络上讲解CSS的视频资源也比较丰富，大家可以浏览学习，在这里推荐http://www.w3school.com.cn/css。


3．JavaScript


JavaScript，简称JS，是一种直译式脚本语言，是一种动态类型、弱类型、基于原型的语言，内置支持类型。它的解释器被称为JavaScript引擎，为浏览器的一部分，广泛用于网页客户端（访问者浏览器）的脚本语言，最早是在HTML网页上使用，用来给HTML网页增加动态功能。

JavaScript是属于网络的脚本语言！

JavaScript被数百万计的网页用来改进设计、验证表单、检测浏览器、创建Cookies，以及更多的应用。

JavaScript是因特网上最流行的脚本语言。

JavaScript很容易使用！你一定会喜欢它的！

学习更多JS内容，可参阅：http://www.w3school.com.cn/js。


4．Velocity


如果有兴趣要自己动手制作京东店铺的模板，那么势必要用到Velocity这门语言。

Velocity是一个基于Java的模板引擎（Template Engine）。用它来开放模板时页面设计人员可以只关注页面的显示效果，而不必考虑数据源的业务逻辑。

Velocity将Java代码从Web页面中分离出来，这样为Web站点的长期维护提供了便利，同时也为我们在JSP和PHP之外又提供了一种可选的方案。

目前Velocity的书籍多是国外英文版的，推荐一些网络资源供大家学习交流：http://wenku.baidu.com/view/3114606ab84ae45c3b358c0c.html?re=view。


5．Java


因为京东店铺装修平台（JShop）系统开发语言采用的是Java，为了能够更好地活跃在JShop平台，熟悉一些Java是很有必要的。

Java是当今最流行的编程技术，是Sun公司推出的Java程序设计语言和Java平台（即JavaSE、JavaEE、JavaME）的总称。Java技术具有卓越的通用性、高效性、平台移植性和安全性，广泛应用于个人PC、数据中心、游戏控制台、科学超级计算机、移动电话和互联网，同时拥有全球最大的开发者专业社群。

对于大部分人来说了解一些Java基础即可，可参阅：http://www.51zxw.net/list.aspx?cid=380。

9.6　店铺装修与运营常用资源

店铺装修与运营是一个长期的、枯燥的坚持过程。

他需要整合各个方面的资源来形成自己独特的品位和形象，并传到消费者眼里和心中，同时还要形成强烈的欲望，这样才能慢慢地形成交易。

下面介绍一些比较实用的网站资源。


1．京东卖家论坛


网站类型：京东官网卖家交流网站。

网址：http://mjbbs.jd.com。

网站特点：京东POP部门官方运营，信息包含京东官方信息、卖家交流、培训专区等。


2．千图网


网站类型：免费的素材分享网站。

网址：http://www.58pic.com。

网站特点：素材丰富，免费资源多。


3．京东装修市场


网站类型：京东店铺装修模板市场。

网址：http://zx.jd.com。

网站特点：一千余位专业店铺设计师，倾力打造的店铺模板平台，可以一键装修网站。


4．京东定制服务网


网站类型：京东版威客平台，找人为你定制服务的最佳去处。

网址：http://weike.jd.com。

网站特点：京东官方运作的定制服务平台。


5．京东装吧平台


网站类型：京东装吧平台是服务京东全站商品详情页的装修模版集市，你可以轻松获得数千款商品详情页模版。

网址：http://zhuang.jd.com

网站特点：数千款模版涵盖京东全品类，可以供参考或选购使用。


6．跟谁学


网站类型：专注互联网教育与找好老师的教育类网站。

网址：http://www.genshuixue.com

网站特点：有近30万的老师讲课、约课平台，尤其IT互联网教育和电商教育老师，可以交流和学习。
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