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内容提要


本书作者是具有25 年设计经验的美国资深设计师John McWade，用深含设计原理的经典图片，将晦涩的专业术语变为通俗易懂的文字。隐藏在细腻精准的页面背后是低调的华丽，你会惊叹于如此平凡的案例中，竟包含着如此不凡的设计准则。

本书包含了平面设计基础领域的主题，从通用而个性的新闻简报，到小巧而大方的宣传册，再到专注而趣味的宣传页，专业而直白的广告，统一而独特的信纸系统，最后是简洁而全能的商业文件夹。

只要你对平面设计世界有无限的好奇心与探知欲，只要你追求精确和无为的设计精神，这本书就会领你初窥门径，亲身体验页面设计的奇异旅程。
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Before & After
 杂志自1990 年开始出版，这是我们发行的第一本书，它精选自前34期杂志的内容。云集了众人的梦想和汗水，本书终得以问世。

首先要感谢我们的商业合作伙伴Michael Solomon，没有他就没有这本书。他的贡献让我回想起2003 年那场震颤人心的Fiesta Bowl
[1]

 （Michael参加了比赛）。豪气干云的比赛进行到最后几秒，俄亥俄州队在最后一击时失手。

赛季结束，迈阿密夺冠？……但是，等一下，赛场上仍飘扬着旗帜，比赛还没有结束，俄亥俄州人依旧斗志昂扬，他们还有一击。他们坚持了下来。这一次，他们赢了。

这就像Michael为我们所做的。

感谢这么多年来一直写信给我们的广大B&A杂志订户。我们很开心将你们的信件都贴到墙上，直到没地方可贴。我们一直希望可以回复每一封信（这绝对可算做一项专职工作）。对我们来说，你们的支持就是犒赏，就是鼓励，就是非凡的动力。

感谢Chuck Donald 和Andy Markley，两位前设计师，书中可以看到他们的作品。感谢Chuck Green，这位B&A中的天才，工作数十年如一日的撰稿人。

我要笑着感谢Seth Godin，他对我们的信任，他给大家的良好建议和精神支持都帮助了我们。

所有Peachpit出版社的辛勤工作人员，万分感谢你们。Cathy Fishel，我们的编辑；Kim Scott，我们的设计师；执行编辑Marjorie Baer，我们的联络人；Nancy Ruenzel, 我们的出版商；Lupe Edgar，我们的制作编辑；还有助理编辑Suzie Lowey，他帮我们跟踪处理了大量的出入信息。

最后，我要感谢我的妻子Gaye，她在我身边已辛劳近30年——养育孩童，料理家务，使我专心地重圆曾失落的梦想。没有她，就不会有Before & After
 杂志。


注　释



[1]. Fiesta Bowl：是由Tostitos tortilla chips主办的每年一次的美国大学橄榄球碗赛，始于1971年。是四大碗：Rose Bowl、Sugar Bowl、Orange Bowl和Fiesta Bowl之一。2003年，俄亥俄州队在该赛季中以31∶24击败迈阿密队，赢得冠军。




序


这本书，背后有一个故事。不过，我想从结局开始讲述这个故事，因为这才是这个故事重要的部分。

结局是这样的：设计的优劣不在于硬件或软件。所谓软硬件是印刷所必需的，但它们只是工具，可以用钱买到。设计是关于你，关于你所知晓的，你所见识的以及你必须要表达的。

不管你电脑的各项技术配置的参数有多高，你和其他所有创意人员一样，开机时永远都要面对的事情是——空白的页面。

每一位画家，每一位音乐家，每一位作家，每一位设计师都有这种感觉。有点胆怯，有点失落，有点无助。摆在你面前的是不确定、希望以及忧虑。

它会是什么？

它看上去会如何？

甚至，该从哪里开始呢？

有些人用语言填充页面，有些人则用交响乐和奏鸣曲。有个人在他的页面放上蒙娜丽莎。另一个，则放上了独立宣言。Tolkien在创作《指环王》前，面对一张白纸，他心中洋溢着激动和烦乱。

迪斯尼乐园也曾是白手起家。摩天大楼、汽车、每类产品首先必须经过设想，图纸，设计，生产，然后才上市。这一过程的每一步，都是从空白开始。

接下来，有人做好标记，画上一条线，写下一个词汇，那一瞬间，某种东西便实体化了，成为某种将带来改变的东西。

你会在你的页面上放什么？

那将会获得怎样的效果？

它会是鲜活的吗？它将引领着或阐明着或慰藉着什么吗？它将指示着或鼓舞着或欢娱着什么吗？

它会带来影响吗？它会重要吗？

它会的。


设计是关于你，关于你所知晓的，你所见识的以及你必须要表达的。


每个设计背后都有一个理由，一个目标，一个梦想。毕竟，页面设计不在于装饰，而在于交流，在于让你的语言，你的梦想变得可见，赋予它形式和载体，使全世界都看得到。于是，这本书就是关于如何设计页面，不仅仅是页面，而是专属于你的页面。它会告诉你怎样用简洁的语言，利落的形体，精炼的色彩，来表达你想表达的想法。


Before&After
 将会助你如愿。



前言


我起初并非设计师。20岁那年，我只是一个街头小报的出版商，报纸大约隔月才发行8页。但从一开始我就知道，报纸的版式、字体字号的混搭和版面的整体韵律都会影响读者对报纸的理解。如果设计到位，报纸品质就甚为可靠，坚如磐石；否则，就完全没有特点，不具权威，就像一副用文章组合的拼贴画，任何外行都能完成它。

那种感觉难以描述，不过我可以说：好的设计超越了纸面表达的含义。恰当的设计就在于不留设计之痕迹。读者领略到的，只有气魄和魅力。但若设计不当，缺陷立显，就只能成为麻烦和累赘。

粗劣的设计就像烟雾。空气只有在混浊的时候才能被看见。其清新时则通透不现，你只见到眼前雄奇的山峦景色，而丝毫不觉空气的存在。

设计也是这样。

我的报纸虽然小，但因为恰当的设计而看上去显得大气、厚重、到位。设计不是单纯的添加，不是虚浮的装饰，也不是简单的选择，而重在内涵。

我在大学里修的是艺术。不过我第一份真正与此相关的工作是给一家印刷厂打工。1973年，当时Dynagraphic Printing
[1]

 公司在内华达州里诺市可是一家相当不错的公司，Don Landeck雇我做“贴字”。“贴字”是他用来表述印刷人员所做美术工作的词汇。其实真正的美术工作是由创意部门完成，我们只是候补人员。我们是廉价的临时员工，替那些不喜欢，不愿意出钱或没有时间找创意部门的客户以及只是走走过场和形式的客户做名片、宣传页和同学录。在一间衣橱大小的房间里，我们自由支配一台IBM Selectric Composer
[2]

 。房间里到处是成堆的剪贴图集、擦帖字和一台带真空电动机的斯达相机 
[3]

 ，工作环境凌乱得足够让窃贼望而生畏。不过这一级别的客户倒不怎么挑剔，这意味着我们的设计“经验”（经验在那个发展的年代很重要）基本上被接受了。这很好：压力大，创新空间也大。


这很好：压力大，创新空间也大。


接下来的12年，我像所有设计师一样，用绘图工具——丁字尺、三角板、毡笔和热石蜡在制图板上进行手绘。打字机上排的铅字都是一长条，字打好后，我们用剪刀将其剪成几段，然后贴到纸上，就像曾在幼儿园里做的，不过要更精细一些（当我说“我们”的时候都是指的我妻子Gaye和我，不然就是在我们结婚以前），随后这些“贴字”被送到暗室里，用相机拍进胶卷复制，再“剥下来”烧到铁板上。最后送到出版社印刷。

不管追溯到多久远，亦或数字设计就是你全部的经验，你也会发现这些步骤：剪切、复制和粘贴，就是这么来的。

直到1985年，世界上所有工作都按照此方法进行。


世界冲击


1985年7月，桌面印刷系统改变了一切。一夜之间，它彻底并永久地改变了世界最大的工业体系；它改变了视觉素材规划，准备和制作的方法；它改变了技术，改变了时间轴，改变了动力。而从事平面设计的我们，从一个使用绘图板、丁字尺和绘图笔（如同在手工艺的世界中遨游所用的马和马车一样）的规矩呆板的世界忽的就被卷入了另一个充斥冰冷数码和像素的电子王国。如今，以前那些需要大批工作人员、先进设备、完善规划、分工合作和高额费用的复杂而精密的工作，也可以仅由一个人和一台电脑完成了。这真的很奇妙。

对我来说，那一年这一切来得更早一些。1985年2月在洛杉矶举行了Seybold
[4]

 研讨会，我受邀作为Scitex
[5]

 的嘉宾（电脑编辑设计）。我花了一下午在Astra系统的昂贵设备上设计一本杂志的跨页。回家前，我偷偷瞥了一眼楼下一间堆满苹果电脑的房间。和我用的设备对比，它们简直就像玩具！房间角落里一台苹果电脑屏幕前一动不动地坐着一个男人。我走过去观察起来。

在那个微型屏幕上有一个文本区域和一个箭头。当他移动鼠标的时候，箭头也跟着移动。他将箭头移到文本顶部（我还没为接下来要看到的做好准备呢）通过目测随意的挪动文本，就好像它在纸上一样！没用代码，没用特殊的控制器，也没有编号的坐标系，他就那么移动了。就连楼上那台价值百万美元的机器也无法做到，我惊呆了。

他自己也很激动，不是因为文本移动了，而是因为他刚让文本对齐了参考线。Jeremy Jaech，那个负责被称为“Aldus”的小西雅图启动计划的主要工程师，就坐在那椅子上编写着一个软件，一个日后被称为“PageMaker”的软件。我的人生因此而改变。

带着Jeremy会寄给我软件测试版本的承诺，我飞回了家，然后告诉老板我要辞去我在萨克拉门托市干得好好的图形设计工作，开始了全新的事业——桌面印刷业务，只有我自己和一个还不存在的软件。我要开始设计页面，测试软件，听起来就像要做设计和做实验一样，于是我将我的微型公司命名为“PageLab”。这是世界上第一个开展桌面印刷业务的公司。


房间角落里一台苹果电脑屏幕前一动不动地坐着一个男人。我走过去观察起来。


接下来的4个月，我昼夜不停地打电话。“Jeremy，”我说，“PageMaker必须要有瞄准线”，“我们没这个计划”他说。“必须有”我说。

那时PageMaker还不能设置字体。0.8版本时，如果将线划在页边外，屏幕就开始闪烁，电脑发出一阵怪叫继而崩溃。Aldus称这个区域为“香蕉地带 
[6]

 ”。 Jeremy 发给我一个包含调试程序的工程版本。当它“审查”的时候，我就要排版！这样PageMaker将会消失，被屏幕上的奇怪字母代替，我得给他打电话。“第6排的第19个字是什么”，他问。“17”，我答道。“很好，把它改成16”，他说，我听得出他正把数字记下来。

苹果公司打电话来，“我们听说您正用PageMaker做一些设计，我们想把这个过程录下来，不知您是否有兴趣？”他们用直升飞机派遣了一个4人小组到PageLab——一间衣橱大小的房间（我是说真的）——拍完后走人。这一段影片后来成为苹果公司首个桌面出版视频的一部分，在全世界播放。

苹果公司又打来电话，“您愿意用PageMaker为国家广告部制作专栏吗？”我答应并做了两次。《时代》杂志刊登了此专栏。

苹果公司继续打来电话，“您愿意为我公司设计一个招贴吗?”。“你们想要什么效果？”我说。“我们也不知道，是为桌面出版专题做的招贴，希望您能有好的想法”星期六我制作了一个名为“如何设计版面”的招贴，然后在星期一开车将它送到苹果公司。“您是用我们的电脑制作的这个？”他们问。他们的讶异让我感觉惊奇。“这里没人会做”他们解释道。“我只是用了PageMaker”我说。“是啊，但是你就是用它，设计出这么酷的东西。”

我的事业由此开始。


还是很酷


我称自己为设计师是因为我以此为生。但设计并不仅属于某一特定的人群。美好的事物是人生命中很重要的部分，就像爱和欢笑一样，它属于每一个人。我们都会被美好的事物所吸引，也都反感丑陋的事物。而当我们有自己的艺术偏好的同时（我喜欢红色，你喜欢蓝色，这些偏好在一生中变化无常）大家的审美也会非常一致。

所以我们需要美。

我们的发行部经理Alan有一天穿着一双无比闪耀的鞋来上班。鞋身全是亮白和玉黑相间的条纹，一侧标着“Nike”。这鞋卖125美元，比同类竞争品贵50美元。凭什么？凭设计。

每天都会有一厚沓印刷广告寄到我们的办公室信箱，我们通过废纸篓来整理它们。垃圾，垃圾，垃圾，还行，垃圾，垃圾，如此下去。我们怎样决定保留哪些？看设计。

20世纪90年代，福特汽车公司推出一款主打汽车：新Taurus，设计它花了28亿美元。几乎每部汽车都会有30亿美元花在设计上。而这完全可以理解。


设计一直都很重要，而电脑将它推向了顶峰。


设计对商业的影响是巨大的。光做好产品不够，还必须做好看的产品。光出版新闻也不够，还必须出版好看的新闻。好设计可以推销产品，好设计、美的设计可以感动心灵、感动思想、感动山川。

这些对设计师都意味着什么呢？

意味着无数乐趣。也因为它越来越有竞争力，它更意味着无数甜头。

作为设计师需要具备哪些条件呢？

（1）是兴趣。我要说的是做设计要先爱设计，但我并不是因为爱设计而做设计。我是在我需要它的时候才爱上了它。

（2）是能力。设计就像一项吸引人观看的运动，但如果你想参与，就必须要亲自上阵。你要亲身参与，你要会运用这些软件工具。

设计让电脑更令人兴奋。电脑就像一间堆满工具的商店，你可以用它设计字体、画图，你还可以编辑照片。你可以设计每一页的每一个细节，然后在办公室打印出来，上传到网络上，几秒钟就能看到效果。太奇妙了。


制造魔力的时间


设计像是演讲和音乐的语言：掌握它需要练习。好在有了电脑这个魔法盒，练习就变得有趣了，所以我们可以多多练习。现在我们能设计一切。

想成为成功的设计师，很重要的一点是你要重视你的学习。给自己空间，你还有许多要了解的。我不是叫你只在最高点停留一会儿，而是要享受进步过程中的每一次喜悦。设计不是比赛，我这么说的意思是你并非不能失败，也不是只要满足现状。可能你得不到这份或那份工作，但你要变得越来越强。

也要给自己进步的空间。跳高运动员并不能首次试跳就翻越那根7英尺高的标杆。

学习、观察、坚持。

人生，包罗万象、永无止境。美好的事物永远都有吸引力，这也是为什么桌面出版是我的最爱。

祝您阅读愉快。


注　释



[1]. Dynagraphic Printing：美国一家印刷公司。



[2]. IBM Selectric Composer：IBM公司一款电动打字机。



[3]. 斯达相机：一种立式或卧式的大画幅固定相机，用于照相制版的拍摄。



[4]. Seybold研讨会：由享誉印刷出版行业的Seybold Report杂志于1981年开办。每年春秋两季分别在旧金山和波士顿定期举行，研讨会与杂志相互呼应，推波助澜，专业评论客观公正。



[5]. Scitex：赛天使是全球宽幅和超宽幅数码印刷机和工业用消耗品领域著名的开发商、制造商和服务供货商。



[6]. 香蕉地带：意为错乱区，banana（香蕉）在英语中有神经错乱，笨蛋的意思。




1 新闻简报&报纸





1.1 如何设计新闻简报


单栏绝色，赢得美观简约的礼赞

曾几何时，新闻简报指附有新闻的信件。
[1]

 后来有了桌面印刷系统，我们便可以把新闻简报做成小报纸，并加上栏框等。但为什么要费这种工夫呢？因为这种信函式的版式既整洁，又利于交流，而且制作也更容易。把它印刷在优质纸张上，必将广受赞誉，熬无数个夜晚来制作也值了。那么，如何设计新闻简报？

字体注释 本设计运用Times 作为正文字体，而Futura（一种无衬线特粗体）作为标题、说明文和引用文字体，这是个高明的组合，就是过于常见了。进行字体搭配的时候，对比要很强烈，要突出小标题。

[image: figure_0015_0001]


1 建立网格

虽说正文全放在很宽的一栏中，不过精细的六栏网格却构成了这个页面的基础。它帮助你定位新闻标题、图片、说明文字和引用文字，确保版面的整洁和统一。

页面规格

如下为应用尺寸（以pica
[2]

 计）：页面大小为信纸 
[3]

 ，左边距为13p，右边距为9p；顶边距为4p，底边距为4p。六栏各栏间距均为1pica，使用标尺工具，将水平参考线分别拖曳至4、11.5、19、59pica处；垂直参考线分别至2、9和44pi处。

[image: figure_0016_0002]


2 设置样式表

[image: figure_0017_0003]


*在段落下添加参考线：粗细：1pt，偏移：0p6，长度：同正文。设置其余样式时，将其移除。

3 建立报头

报头要靠粗黑窄身字体来增强视觉冲击力。这里使用的是Onyx字体。注意，使用窄身字通常是为了节省空间，而这里字符间距被拉大，此种视觉反差使报头样式别具风格。采用此种样式时，确保名称与其下的灰色条两端对齐。为让它看起来更完美，可将首字母字号设置大些，放到单独的文本区块，然后拉伸另一文本区块里的其余字母与之相接。如图所示，再将所有字母的顶部对齐。注意完成后的字母与灰色条的位置关系。灰色条内的白色报头副标题也要与灰色条两端对齐。

[image: figure_0017_0004]


1 20k的k指印刷色CMYK里的K，代表黑色。20k就是指浓度20%的黑色，既灰色。

背面

[image: figure_0018_0005]


正文与顶页边处对齐（也与前版的报头对齐）。添加图片与引文时，利用六列网格进行精确的对齐。

在标题上方添加图片

[image: figure_0018_0006]


图片跨两列网格，使用绕图排文：左， 1p0；右，1p0；顶，0p3；底，4p6。按如图所示方法调整标题和标题下署名相关间距。如果文档显得拥挤，就通过调整绕排间距来增加标题署名与正文间的距离。




1.2 为读者而设的新闻简报文摘规格


它是平装书和杂志的结合，它低调而华丽的版式是长篇文章的理想选择，它还易于设计

美国的5个最热门杂志中，有3个——Reader’s Digest、TV Guide 和 National Geographic， 都具有一个有趣的特点：它们的规格都比正常杂志小。全部都类似文摘规格。

平装书甚至更受欢迎，它们的页面更小。

小页面有什么特殊的魅力吗？当然！它非常便于携带。

小页面自然而然就抓住了读者的视线。因此它的设计可以简约而清淡。这也使它成了教育、商业课题书籍的理想选择。设计师可以自由地翱翔于文字之间。

Upline虽属新闻简报，但其内容更偏教育和励志属性，类似研讨班和学校里能读到的那些文章。做摘要，这是极佳的选择。其流畅的文笔，精彩的故事，非常适合坐下来好好阅读。

让我一步步地为你揭开它的神秘面纱吧。

周期短，经费少，这两大优点使你可以在办公室制作文摘。只需用一张信纸的正反面各打印两页，然后将所有印好的页面堆叠起来，对折，装订即可。须知页面并非以读者阅读的顺序，而是按照特殊的次序，即印刷对页式组合起来的。例如，一个12页的文摘，第1页是与第12页衔接的，第2页则是和第11页，以此类推。奇数通常在右边，如果你的排版软件提供制作印刷对页或小册子的选项， 那么你就可以按照正常方式排版。否则，就自己折叠纸页模板，编出页码，并由此算出毗邻页页码。

Upline及其内容版权归MLM Success, Inc所有。

Charlottesville, VA

黑与白，为视觉带来深度与变幻

看看你都能用黑与白做些什么？页一上布满了提纲式的内容，浑厚的黑增加了视觉的纵深感。背景应用中间色调（这里是30%的黑），在它的衬托下，亮暗的视觉效果可发挥得淋漓尽致。小字应该有最强的视效；注意标题是白色的粗体而正文是黑色的细体；大字则可以更精巧些，注意报头文字的着色（50%和10%的黑色）。如果你最终的版面是由低分辨率的打印机出图，背景则应保持白色（如左下图所示）。

[image: figure_0020_0007]


学术型版式

这种版式易于阅读，给人学术和权威的感觉，这是装饰过度的页面所难以甚至不可能达到的。它统一了所有字族（如果你想用两种字族也可以），版式大方整洁，在不扰乱读者注意力的前提下增加了视觉变化。

这个设计用于3种重要的版式：为专题报道设的文章跨页，为新闻提要设的新闻跨页以及内容的目录页，如页1所示。

随着设计进行，你会发现比起标准页，这种版式虽然字小图小，却看上去更大，就好比小鱼缸使鱼儿看上去更大。这便是文摘的制胜之处。比起其他规格，你可以更惬意，更充分的利用（和阅读）每一寸版面。

1 建立网格

较宽的页边营造大页面的感觉

单栏网格可以容纳各色专题，它的存在既是为了美观，也为了出版效率。它宽阔的外框距营造出一种开阔的大页面感觉，这对小页面来说尤为可贵，也为拉伸图片和标注文字预留出空间，并在灰色的主栏外提供了一种视觉的释放。那些更狭长的栏是通过标尺或文本框制作的，而非栏参考线，所以文字能自由地穿行其间。某些情况要用到窄栏时，只需将文本拖过去就行了。两条中部水平参考线标明了位置，由此各类文本都可以“安家”。

页面规格

[image: figure_0021_0008]


此页的规格是：33×51pica，相对页。内页边距为3pica，外页边距为7p顶部，5p底部，5p。零位标尺位于顶部中央。在主页或模板页上，将垂直标尺辅助线分别拖至29.5、15.25和13.75p处，包括左右两页。

将水平标尺辅助线分别拖至2、7和47.5pica处。注意，封面留相反的页边。将此页做成左手页，然后设为页一。

[image: figure_0021_0009]


2 选择字体

字体奠定版式基调

通过选择字体样式来建立文摘的视觉特色是最容易的。为使版面看上去像书页，只用一种字体及其斜体样式，且完全不使用粗体（也为了看起来更具学术性，选择较古老的字体，如Calon）。而大字体字族的选择就灵活一些，它包括粗体和特粗体，比较典型的是Century Condensed字体。它对比鲜明，可营造多种基调，如果版面副标题及其余杂项较多，它会很有帮助。为使效果更显著，给标题添加display face
[4]

 （这里用的是Poplar字体），将段首下沉字和引文的位置降低。无论哪种情况，我们都建议对文本使用带衬线的细体字，因为这样便于读者阅读。

[image: figure_0022_0010]


3 设计页面

从顶部开始

模板被设计在12pt的网格上，很方便，同时文字内容使用单一的字族。这里选用的字号专门针对本设计，你则必须根据你选择的页面来调整字号。

所有文章都是从页顶，以肩题、标题、副标题和超大的段首下沉字开始。注意灰色的肩题框与边缘相接，用激光打印的时候会将其截断，这样的话框也可以换成下划线。另注意正文的头几个字被设为小型大写字母，这是那些需要注意的细微末节之一，如果时间紧迫的话，可以跳过此步骤。

[image: figure_0022_0011]


4 添加视觉趣味

在没有插图的情况下，如何拆分页面

如果正文是静静流淌的河水，段首下沉字和大字标注则是河床上的礁石——它们共同激荡出漩涡和水花，使页面散发自然的视觉魅力。插入式短文置于正文外，你要谨慎的选择其文本内容：插入式短文最先被阅读，并能为整个跨页创建参考系（聪明的编辑会好好地利用此特性）。另外，每页只用一个段首下沉字，若是跨页上多于两个，读者就会试图去拼写他们。

[image: figure_0023_0012]


开始新话题的三种方法

[image: figure_0023_0013]


中间空一行

除了段落缩进，最短的分隔方式就是使用空行了。新行不缩进（没必要同时使用两种方式）页面上任何地方都可以用空行间隔，但是靠近中部使用是最有效果的。

[image: figure_0023_0014]


使用粗体字句

加粗的字句更醒目。空行后，只需将下句的头几个字设成粗体。一定要保持格式统一，如果使用了大写，以后每次都要记得使用。

[image: figure_0023_0015]


尝试首字下沉

迄今正文里具有最强间隔能力的是段首下沉字。如图，首字下沉空6行，其后的次级大写字则不同，与前段空5行。也要注意，段首下沉字颜色为60%的黑色。这里应用的字号大小和字体颜色是为了缓和最终效果。

插入式短文引人入胜

插入式短文要与中央标尺参考线对齐并延长到外页边，注意其四周的文字要均匀的排布，否则，多出的空隔要放在插入式短文的下部。最佳的位置（如下）是在文本顶部、底部以及15pica的地方。

[image: figure_0024_0016]


[image: figure_0024_0017]


5 调适页面

文章补白是小小的消遣

即使是精力充沛的读者，没有消遣、不停的阅读也肯定受不了。聪明的编辑会用各类短小精干的故事冲淡专题文章的厚重感，而长篇文章末尾的剩余空白则是这些补白（报道、语录和漫画等）的最佳去处。创建一个包含各种长度的文材库是十分明智的。

[image: figure_0024_0018]


[image: figure_0024_0019]


新闻补白

从页外标尺参考线拉出灰色背景框，超出内页边距1pica。设置标题字号为18/18，左对齐；首段使用italic10/12字体，两端对齐。下面的两栏正文字体则小1pt，两端对齐。

[image: figure_0024_0020]


引文补白

标题大写置中，正文用斜体字，字号10/12，两端对齐。正文下的署名使用小型大写字，右对齐。引文上方的灰条是2pt。理想的情况，各部分间的距离应该保持一致，但可以适当的进行调整。

6 设计新闻

两栏更灵活

与专题文章截然不同，新闻页分两栏，中间由垂直铅线隔开；字体层级分明，以配合不同的内容及文风。这样编辑就可以更合理地定位每篇文章，并将其调整为最适合的篇幅。

同时也避免了视觉的割裂，新闻页上这个问题较为常见。为使页面丰富多变，新闻页更充分地利用了如下模板中的狭窄的外页边。

[image: figure_0025_0021]


4级标题

[image: figure_0026_0022]


1 栏目标志。黑色底框衬托出极细的字体。

Century Light Condensed 48/48, 左对齐。

2 与正文相隔较远，却关系密切的大标题。

Century Light Condensed 24/24, 左对齐。

3 与大标题直接相关的副标题。

Century Ultra Condensed 9/12, 左对齐。

4 需要特别突出的新闻内容，空1 行，2 行或3行。

Century Light Condensed, 15/15, 左对齐。

小标题的重要作用

[image: figure_0026_0023]


简单的小标题容易被忽视，不过更容易被忽视的就是其良好的交流功能。新闻标题要秉持客观的论调，而小标题可以很自然地做到。如此处所示，它可以扩展大标题的内容，而且此处也是你用普通的文字就能引起读者注意的最佳位置。

半栏图片

[image: figure_0026_0024]


同段首下沉字和引文一样，试想图片也是河床上的礁石，一定要让文本可以在它们周围流动而不要设置障碍。这里阐述了两种类型的图片——矩形和轮廓形。所有矩形图片必须等宽，半栏宽是最理想的尺寸。轮廓形图片可以宽一点，他们有趣，也更被看重。重要的说明文字最好放在轮廓形图片附近，像发表通告那样，因为这个位置每个人都会关注。

调适新闻标题

这里有三个要达成的目标：一，灵活定位单行，双行和三行标题，跳脱网格的限制；二，让文字跨越基线水平对齐；三，让空白部分看上去均匀相等。这些都可以通过调整间距来实现。

[image: figure_0027_0025]


7 背面页

给邮寄标签留出空间

文摘几乎总是合订而很少折叠起来，因此它在邮寄的时候是展平的。一般会为邮件标签留下半页的空白，但你也可以打破常规，少留一些。在敲定邮件设计前先向邮局核查一下格式。不管怎样，两种规格必须一一对应。注意，在寄信人地址部分要包含一个小的报头。

[image: figure_0027_0026]


如何给新闻版命名

给新闻版命名比较棘手：弄不好标题就会显得或平淡或无聊或老套，甚至三者都占全。即使有了世界上最好的设计，若起个愚蠢的名字或配上平庸的点子，这损失也是无法弥补的。使用浮夸或简单的措辞通常都没有考虑到真正的需要：交流。

这里有几个建议：第一，起名的时候，不管是为新闻版还是为某产品或整套业务，最佳选择就是找个唯一在乎它的人来起。通常，编辑部并不提供好的名字（如果你是编辑部的人，将起名的工作交给对它最有感觉的人）。同样，不要选择办公室同事或者朋友，不管他们怎么努力，也不可能做到完全客观。

你的反馈信息应该，也可以仅来自一个资源，就是你的潜在读者。这很关键。不管你或你的老板有多喜欢这个名字，如果读者觉得无聊，也没法用设计来挽回。

给你的新闻版命名时要换位思考。也就是像读者那样思考。你会意识到，只有当标题清楚涉及读者的个人兴趣、观点和偏好时，他们才会有反应。

例如，如果你的名字是George，你可能会对“George的报告”字样感到受宠若惊，那么读者是如何看待的呢？要找到答案，就把你的名称放到别人的作品上，那样，你就客观多了。“Doe的报告”就没那么有意思了，是吧？

名字起得平淡，通常是对产品或读者不尊重的结果。标签类型的名字可能显得无聊，因为它给读者没有切入点的感觉。比如，“更新”是个常见却封闭的名称，你把它和“告密人、间谍、八卦者和酒鬼”名称对比，虽然这些可能不适合你的刊物，但每一个都是开放型的。也就是说，每一个都吸引着读者，所有这些词语都是通过内在含义对读者进行暗示。

打开辞典，找出大家都熟悉的词汇。寻找形象化词语，比如“直布罗陀”，这比“坚实”或“可靠”要好得多。“奥林匹克”比“强大的”含义更丰富。

如果你的名字或声誉很有名气，你应该把它们用到出版物名称里。

最重要的是要坚定和自信。你起的名字是很有价值的。为了找到最合适的名字，所花的每一分每一秒都是值得的。




1.3 干净，不对称的版面吸引眼球


变化和统一可以相互配合

这个新闻简报的设计师想要设计一张不对称的，不同寻常的三栏版面。版面上主要是文本，空白栏设在页内，放置图片、说明文字、标注以及其他各类信息。

他的想法不错，但结果却不尽如人意，虽然他说这版式就是他想象中的样子。

可是，他做对了吗？自己判断吧！

不当的字体

与其他图形不同，字体传达着语言，所以它的形状，尺寸和在页面上的位置都不可避免的对读者的内心产生潜移默化的影响。

相同的文字，其细体，或者说是窄身体和粗体带给读者的感觉是不同的。每种字体变化都有其独特的表达能力。The Weigand Report的报头应传达统一的信息，但是它已经被设置成两种字体4种字号，有4条基线和超过7种变化。所以，当读者理解了语言，这些纷乱的信息就会冲击，抵消和削弱页面的形式感。

[image: figure_0029_0027]


[image: figure_0030_0028]


[image: figure_0031_0029]


四栏的内容放到三栏里实在太多了。文本必然过小，栏也得很窄，更没有机动的空间。在如图的新闻简报里，页2 包含了要引起注意的内容（社论），但是标题，News &Views，不得不被硬塞进一个狭窄的空间，以至于显得无关紧要了。

修正版则利用额外的空间，让总标题和正文标题更醒目

绝大部分的内容被放到三栏里，页面的左下方显得极为不平衡。这使读者下意识的只关注了页面本身，而干扰了页面传达的信息

1 镂刻报头

镂刻对我们例子中新闻简报报头产生的影响是显而易见的，然而其字体还可以千变万化。如下：

输入文字

任何字体都行，一般粗体最好。

这里使用的是Helvetica Inserat

紧缩字距

多数大字体紧排的话看起来更权威

[image: figure_0032_0030]


画平行线

调整线条位置（深色线条更容易放置）可经常打印来比较效果

将线着色

要与背景搭配。这里用的就是白色

[image: figure_0032_0031]


2 新的双栏页分为七栏

这不同寻常的七栏网格奠定了修正版的基础。右边的六栏将正文分成两栏，而左边剩下的一栏则用来放其余内容。无论放什么，这一栏的内容要能“迎合”它相邻的正文。两者的相互配合，将增添整个版面的平衡感和视觉趣味。试试吧，不过要耐心，参考范例的第3步，保持简洁。

[image: figure_0032_0032]


3 制作修正版

这个七栏的版式显得活力四射，灵动非常，排起来更十分有趣。它为版面奠定了良好的基础，简直适用于几乎任何字体，任何版面。

这里的修正版使用了两种字体：Helvetica Inserat （类似于Helvetica Black Condensed的无衬线粗体字，小标题字号9/12，大标题字号30/30）以及Janson Roman，这是一种类似古体Garamond极易辨认的正文字体（正文字号10/12，段首下沉字字号78/78）。

页面规格

此范例使用尺寸：信纸页，纵向，内页边距4p6外页边距4p；顶边距5p；底边距5p；七栏网格各栏间距均为1pica。

字体规格

正文：Janson Roman 10/12

副标题：Helvetica Inserat 9/12

大标题：Helvetica Inserat 30/30

段首下沉字：Janson Roman 78/78

[image: figure_0033_0033]


4 尝试如下文字和图片的排布

[image: figure_0034_0034]


每个正文区块横跨三栏网格，这是尤佳的阅读宽度

[image: figure_0034_0035]


标题和下划线延伸至左页边，轻松地平衡了页面

[image: figure_0034_0036]


页面左下的内容延伸至左页边，也可以更往右一些

[image: figure_0034_0037]


标题部分或者图片与顶部第5栏网格对齐，保持页面平衡

[image: figure_0034_0038]


标题跨越四栏网格；右侧正文延伸至页顶

[image: figure_0034_0039]


大型图片或侧边栏横跨所有网格，说明文放置其上

[image: figure_0034_0040]


小的图片或标注“倚靠”在正文旁，使页面平衡充满趣味

[image: figure_0034_0041]


天，可得避免在页面中部打断整栏网格，这会让读者气得蹦起来




1.4 容易！一个简洁可行的版式


时间紧迫，几张插图能做什么呢？很多！只要再想想

从一开始，Bananas的新闻简报就已经很讨人喜欢。它为儿童保健推介服务而创立，给人以平易近人（一个难能可贵的品质）、富含文化底蕴、通俗易懂、节奏明快的感觉。这些特性对那些处于紧张不安状态的父母读者来说，最合适不过了。

不过Bananas应该使用某种版式：一种视觉风格，也许简单，但却如文风一样重要。它在读者开始阅读前就也许简单，但却如文风一样重要。此外，新闻简报只是Bananas这个机构发行的众多文献中的一种，对读者来说，一个精心适用于所有版本的统一版式将会不言而喻地宣告他们间的关联。这个版式就好似签名，它如此重要，大公司不惜花费大量资金来确保这个公众“脸面”在任何场合都保持一致。

但是在Bannanas的方案中，还有另外一个问题要解决：新闻简报信如此简单，不丰富其内容则很难进行再设计，可忙碌的作者并没有时间。于是，签名风格也必须简单。要想做到这些，修正版就要使用一种特别的字体样式——VAG Rounded，它是圆形体。这种在版式上使用方形、三角形和阴影的技巧，适用于多种题材，多类字体。让我们来看看后面的例子。

[image: figure_0036_0042]


1 版面的基本元素

如果说印刷字体中有娃娃脸，那它就是VAG Rounded了，这种字体给人如婴儿皮肤般柔滑的感觉。很适合用在儿童保健的新闻简报中。

VAG Rounded让我想起了婴儿室， 益智玩具还有芝麻街 
[5]

 ，它为接下来的内容定好了主旋律。在你添加设计样式的时候，考虑使用圆形：把首大写字母放进圆角框中，而下方粗条的棱角变成圆滑的。

[image: figure_0037_0043]


就算是与背景框反相的衬线字体——Century Expanded，选择它也是因为那圆形的感觉。注意观察，字体的圆滑曲线以及字母l， r，g上的小圆点，都保持了圆形的样式。

[image: figure_0037_0044]


2 签名风格

修正版的关键点在于将VAG Rounded Black字体始终如一地贯穿整个版式设计。注意，页面的大小标题都使用了VAG字体，还有正文中那些本该单纯加粗的强调文字也用了VAG。这样设置可能比较麻烦，但却保持了页面的极度简洁。

[image: figure_0037_0045]


3 适应圆形样式

另一个应用了圆形样式的页面。注意标题，段首下沉字和强调文字的字体。原本极宽的单栏被分成了三栏，缓和了页面的紧张感。灰框（尖角的）被去掉了。各强调文字左侧使用了小圆圈。注意点状的分界线。

[image: figure_0038_0046]


4 水平对齐

当字体水平对齐时，任何页面都会显得干净清爽。对齐有时就是指“与网格对齐”，所谓网格就是行间间隔，或者说行距值。

Bananas正文的行距是12pt，或者说是1pica。但标题的行距则是18pt，这并不奇怪。正因如此，单行标题就会与正文拉开距离，正文将超出网格6点。为了补偿差距，将段后间距调整6点。而双行标题（总共是36点的行距 
[6]

 ）却使正文正好能与网格对齐。

[image: figure_0039_0047]


使绕图排文更平滑

当然，你可以用文字环绕几乎任何东西。不过，试着保持节制。

绕图排文看起来很好看，读起来却很困难，尤其当环绕文字处于对象的左侧时。愦憾的是，虽然你的版面或文字处理软件能轻松地将文字环绕在几乎任何东西外，这类处理却不总能做出最简洁美观的样式。

能够精细地进行绕图排文，这在以前是难以实现的：电脑未出世前，绕图的计算和排版都非常昂贵，所以很少使用，形状也限于简单的矩形。如今，任何人都能够轻松地绕排出最复杂的形状，不过，简单的矩形通常仍然是最好的选择。

[image: figure_0040_0048]


对较小的对象进行左手绕排，其形状应该是矩形，以使各行开端保持平齐。同样的空间，让圆形对象比矩形对象稍大一些（如图示）如果栏尾排得不齐，而绕排的对象又正好在右侧，将左侧绕排距离设得较通常短一些，以使参差不齐的空白区域与栏的边缘更匹配。目测进行调整，使周围的匹配空间均匀相等。一般来说，对于小的对象，要避免像套紧身衣那样将文字绕排在四周。读者往往将文字和图形理解为两个独立的部分，而不是一个综合的整体—文字是用来读的，图片是用来看的。你越将两者缠得紧（就像右图），读者的这个意识就变得越强烈，而这个效果并不是你想要的。若想紧紧沿着对象的轮廓绕排文字，除非你的图形非常大，并且（这点很重要）它边缘很光滑。在其右侧进行绕排总是最好的，这一侧正是字行的结尾。如果排在左侧，边缘光滑便加倍的重要。匆忙的读者阅读也匆忙，而轮廓型绕排将吸引他的眼球。其外观保持得越一致，越自然，效果就越好。

[image: figure_0040_0049]


[image: figure_0040_0050]





1.5 如何使平庸的新闻简报鲜活起来


干净利落的设计浏览起来更惬意，它也是精华所在

你猜，什么样的新闻简报才是通讯专家真正想要的？也许是要像他们那样擅长交流的才行，我想，那一定是一种文字直率，风格突出的新闻简报，给人专业和自信的感觉。

加尼福尼亚社区大学体系包含了100多所学校，这是一个庞大的网络。它与公众间的联系通过每个社区的公共关系办公室来维系，而这需要优秀的组织能力和表达能力。

这些办公室的公共关系专家有他们自己的社团机构——CCPRO，也为此而创建了新闻简报（如对页上部所示）。为使社团成员时刻掌握全新的信息，机构成员的假期和公共汽车司机的假期一样短。枯燥、平淡无奇，无法给人留下深刻印象，CCPRO的新闻没能传达出专家们想传达的特点，它结构紊乱，重要信息被毫无价值的内容所遮掩。

和其他简单的新闻简报一样，此简报的信息内容可分为两种不同的类型：社评型和日期型。社评型包括新闻和漫谈，日期型包括安排日程表。二者的视觉风格应该迥然不同。要做到这个，我们要把字体样式、字体粗细、字号、栏的宽度和配色进行组合。最终的版面会是一个清新而灵动的版面，一个及时并清楚传达信息的版面，一个你乐意放在桌上欣赏的版面。

[image: figure_0042_0051]


呆板枯燥的设计

电脑是个很奇妙的东西，但用它设计有堆沙袋的感觉。左边的页面，就像是在一张空白图上，将所有项目设为默认后做出的效果。甚至标题NEWS①没有经过任何设计，也毫无特点。

你希望一栏栏的文字②看起来很平整，甚至像书和杂志上的一样，但是文字左对齐而没有连字符的话，其末尾就会如图中所示参差不齐。段落间的空行更恶化了这种情况，使文字如潮水般不规则的起伏。事件日程表③——本页上最重要的信息，需要突出以便能被读者迅速辨别并阅读，但在本页中它却湮没在大片的文字里。它狭长离断的字行在栏间拥挤不堪，看起来就像是读后感。缺乏视觉标识的版面不仅不迷人，还让读者阅读信息困难不已。

专业轻快的设计

这个页面给人清爽明澈的感觉，其设计是成功的。因为两种信息（社评和日期）既相互独立又相互配合。右边的窄长灰条既补充又架起了正文的宽栏，还形成了鲜明的对比。而这个对比是帮助读者快速辨认出不同信息的关键。

社评内容在宽栏中两端对齐，看起来十分流畅，读者更无须为难：一段跟着一段看就行了。加粗的标题只需几秒就可以扫完，标题文字的背景色块并不依照字母来分割。一旦开始，你会发现它比原先的版面要好排得多！

1 一个出彩的新名字

PRO! 这是个由首字母组成的缩略词，无论何时出现都带给人惊喜的感觉。它形成了一个出彩的新名字。它的字体（Charlemagne），它的感叹号，都同时传达出活力四射，细致入微和简单质朴的感觉。交替变化的色框与精短的标题形成最好的配合。

首先输入标题字，将每个字母放入单个框中。为了避免看起来很呆板，把中间的一个框往旁边拉一拉。现在将一个黑色框和三个灰色框交替排列，黑框当然是在首位，然后将框中的字母间隔着反色。

[image: figure_0043_0052]


长一些的名字如果每个字母都保持同色，效果会最好。3种灰框就足够了。自己根据感觉调整框的宽度，每种字体框的宽度都是不一样的

2 用对比突出内容

除着色栏外①，字体样式、字体粗细和字号的差异进一步将各类信息分开。每页上的日程表标题②字号12pt，加粗，字体颜色与黑条反相。事件标题③字号9pt，加粗；列表内容④字号9Pt，细体；所有字体都是属于同一字族（Franklin），这样版面看起来才清新统一。

[image: figure_0043_0053]


社评的正文和标题都统一使用14pt的行间间隔，为使排版更轻松，在参数设置里将垂直标尺设为14pt。然后开启“对齐到标尺”

3 为“一眼就能认出”而设计

本设计的关键点在于：放置日程信息的狭长灰色外栏和放社评内容的宽阔内栏，这让读者一眼就能看清内容。如果新闻简报上没有日程表，狭长灰色栏里也可以放置其他内容。不过，一定要确保是完全不同类的内容，否则会削弱版面的视觉效果。这就有点像你打开了车辆的方向灯，却又不转弯了。不管其中文本是否填满，有色框要从顶部延伸到底部。社评内容只要前后相连就可以了。图片要沿着两页的中缝放置，人物面部照片尺寸要一致，风景照则另当别论。

[image: figure_0044_0054]





1.6 简洁，万用的新闻简报


这简单的半页大小的新闻简报可容纳任何观点——从高科技到古物古玩，相互紧密的配合

此新闻简报解决了一个常见的问题：如何把一页或两页的基本内容整齐并迅速的组织成微型篇幅，无论有无图片或边框。

你可以自由地尝试多种变化：基础版式是半张分为两栏，大小[image: figure_0045_0055]
 ×11英寸的页面。整个页面只使用了一种字体——Palatino，但其实无论你使用什么字体，这个版面都可以达到同样的效果。

[image: figure_0045_0056]


[image: figure_0046_0057]


1 如何折叠

将新闻简报设计在一张信纸对折的两侧，这种版式让任何新闻简报都显得生动，也是企业内部，甚至个人新闻简报的理想选择。

[image: figure_0046_0058]


[image: figure_0046_0059]


[image: figure_0046_0060]


2 设计蓝图

[image: figure_0047_0061]


3 保存模板

如果想设计能被再度利用（就算你不肯定以后是否会用到），先创建它然后再将其存为模板。这样，你就为将来的设计打好了一次基础。以后只需看一眼就能记起来。

要确定版面上能排多少文字，就在模板中键入一英寸厚的文本，并使用你准备在设计里使用的字体和字号。数数一行上有多少字，然后将这个字数与键入的字行数相乘，现在你就知道一英寸的文本里到底能排多少字了。再算出版面上能排多少个一英寸厚的文本，将此数值与每英寸文本里的字数相乘，这样你就知道你的版面适合排多少文字了。

不要使用空格或跳格来缩进段落。要使用你软件里的段落缩进功能。

如果你是在Word里排版，把每次修改后的文件单独存一下，以便于以后的插入和排版。

4 设置名称

新闻简报的名称，或者说刊名、头号标题、报头应受到特别的关注。除非你新闻简报的名称就是“Forum”，否则，无论大小和样式都不会和范例正好吻合。

如果名称长度相似，只需稍稍调整就可以了。但长一些的名称就必须进行较多的调整了，可能还要设置为小写字体。若名称非常长则完全不适合。在这种情况下，考虑将一个较短的名称设为主标题而将长的名称作为副标题。

[image: figure_0048_0062]


制作一个优美的名称是需要技巧的

想制作一个漂亮的名称，你需具备两点品性：耐心和再耐心一点。就像画画一样。一切名称字母的组合都是独特的—他们是艺术品不能随随便便的摆放。你要准备用半小时或更多的时间来使名称的排布合理，下面用一个实例阐述制作过程。

[image: figure_0049_0063]


键入名称

选择一个字体，这里使用的是Palatino.若直接键入100pt的字号会不合适。你需要再把字母间距调为-10，最小调到-20

[image: figure_0049_0064]


调整位置

自两边延长文本区块或页边各半pica，使标题更合其位。此时字母间距大小最佳，不过标题会比预想的要小

[image: figure_0049_0065]


重设大小

将标题字逐pt增大，直至127pt。随着字号增大，各字母靠得更紧密，最后紧过头了

[image: figure_0049_0066]


字母紧排

现在将字号减到111pt。但字母F和O间的距离还是太紧了。于是我们增加字距。字母OR、RU、UM间的距离被紧缩了

[image: figure_0049_0067]


排字完成

最后整洁的标题便诞生了！所的努力都是值得的。新闻简报的名称被很好的展现，优秀的排版更立即树立了版面特色

[image: figure_0049_0068]


添加日期栏或公司名称

字号用10pt，右对齐，全部大写。尝试下你自己的设计，也许日期栏会有更好的效果

5 细节

此版的标题横跨两栏

简单地说，此行能容纳24个字。此版标题字字号为30pt，且行距也是30pt。你可以调整字间和行间的间隔，多挤进一两个字母。

[image: figure_0050_0069]


在文字框下方1pica处划出一条0.25pt的参考线，最上最下参考线间总距离为4pica

可能的话，使每栏文章的末尾平齐

编辑一些文字。如果《时代》周刊能做到这点，你也可以。

[image: figure_0051_0070]


标题下署名

愿意的话加上署名。简单的署名放在文章的开头或末尾。

[image: figure_0051_0071]


在文章开头，将署名加粗，后面跟一个长破折号

[image: figure_0051_0072]


在文章末尾，把署名设为斜体字，前面加一个长破折号。将署名右对齐，如果不适合的话，可将署名提行写在下面

图片说明

将图片进行缩放或者裁切，捕捉或对齐到栏，以适合栏的宽度。

[image: figure_0052_0073]


页面底部没有说明的图片应对齐到49pica处

下面的例子，图片的位置应调整1/4pica

[image: figure_0052_0074]


文本底下的图片顶部则要对齐到较通常位置高1/4pica的地方

[image: figure_0052_0075]


图片底部的单行说明应对齐到48pica处，而图片底部则对齐到此说明上方1/4pica处

[image: figure_0052_0076]


图片说明下方的文字要对齐到说明下2pica处

图片排布

新闻简报并不需要图片来装饰—页面已经够小了，没有图片只有正文和标题看起来也不错。如果只有一张图片且它不只属于内页，就将其放到头版上。若图片不止一张，调整一下文章布局，使头版上只需放一张图片，放多了会显得拥挤。尝试以下排布。

[image: figure_0053_0077]


大图片应填满整栏

[image: figure_0053_0078]


纵向图片应该放在栏顶或栏底，人物面部照片人物应面朝页内

[image: figure_0053_0079]


当所有图片一边（顶底或侧边）对齐的时候，版面就会更吸引人。或者把图片组合在一起，再相互对齐。对整版图片来说，这个页面够小，使人印象深刻。在整页纸张上，这些常常很难处理得很漂亮

6 变化

书页风格的版面，法定规格的纸张

这种版式设计特别适合书籍、学术报纸和其他拥有严肃读者的出版物，确切地说，是不追逐花哨和目眩的读者的出版物。因为它的标题只有一栏宽，并且它也没有平行边界线，这种版面特别好排，一篇文章从头排到尾，然后接下一篇文章。例子使用的字体是Garamond 3，一种具文学感的古典字。

[image: figure_0054_0080]



注　释



[1]. 以前叫做新闻信，是西方古代流传最广的手写传播形式，由个人抄录政府公报，分送各地并领取薪金。主要流行于上层社会，记述当时许多重大人物和事件。



[2]. 绝对长度单位派卡（Pica），相当于我国新4号铅字的尺寸。1in = 2.54cm = 25.4 mm = 72pt = 6pc



[3]. 一种页面规格，尺寸：216×279mm。



[4]. 一种更大更粗黑的文本字样（14点或更大），专用作标题和副标题字体。



[5]. 芝麻街：美国的一个儿童电视系列节目。



[6]. 18+18=36，正好是12的3倍。也就是正文行距的整数倍。




2 宣传册





2.1 漂亮的正方形宣传册给人华丽的印象


如何使用熟悉的技巧，设计美观实用的版面？

还记得四年级班上那个个头最高的小孩儿么？你很可能记得。为何？因为在人群中，他就像灯塔那样引人注目。这正是宣传册所达到的效果。合上时是雅致的正方形，打开后却超过两英尺宽，远远超过邮包中其他较小的信件，使人一眼就注意到它。这是直邮广告最重要的目的。不过抓住读者的眼球还不够，宣传册必须设计得引人入胜，并且尽可能不浮夸的传达信息，尤其能引发读者的共鸣。让我们来看看该怎样做。

[image: figure_0057_0081]


技巧

折页

美观的三版宣传册折叠起来后是一个[image: figure_0058_0082]
 英寸的正方形。最右边的子折页折向中间，并在页面上打出孔状接缝，折出一个4×[image: figure_0058_0083]
 英寸大小的回信卡。宣传册应用一个胶贴密封起来，防止它自己打开。

[image: figure_0058_0084]


纸张

细腻、厚实的纸张使宣传册超大开本的页面保持韧性而不易弯折，给读者留下良好的印象。这要用80，甚至100磅的封面厚度的纸张。（折页可能留刻痕，根据你的打印机来决定）如果想把回信卡做成邮件，至少需要80磅的纸张以满足邮政的需求。

1 制作策略

如下所示的宣传册按照推介畅销商品的顺序逐版组织内容。它先激起读者的好奇心，随后介绍主办商家，再讨论客户的需求，并解释你的公司以何种方式和策略来满足这些需求。从视觉上，折页划分出了内容的层级。

页面设置

[image: figure_0058_0085]


宣传册由3张[image: figure_0058_0086]
 英寸的正方形折页构成。全尺寸：[image: figure_0058_0087]
 ×[image: figure_0058_0088]
 英寸。为便于以高分辨率打印，每个版块都要作为单独的一页（尺寸为51×51pica，双面，相对页；总共六页；内外页边都为4pica，顶边距为11p4，底边距为5p8；分成四栏，栏距为3pica）

[image: figure_0058_0089]


2 吸引读者

你怎样看待如此美观的封面呢？最佳描述就是：简洁，引人深思。任何内容若展示在精美华贵的页面上，看官会本能地认为其更有价值。这里也是精美或独特的印刷版式最理想的展示之处。注意紫色框静静地悬浮在封面上。你需使版面简洁而有深度。这种版式本身暗含了多重信息。只要引起了读者的好奇心，目的就达到了。

[image: figure_0059_0090]


如果美观的字体在文框内，可将其细体字加粗

[image: figure_0059_0091]


就像字体可以赋予标题个性，字号和字体粗细也可给文章内容定下基调和风格。你的目标就是要使字体风格与文章内容相融合。这里展示的4种技巧是所有字体的使用基础：从小号到大号，从细体到粗体，注意其基调风格的变化

添加背景图片，为版面增添“纹理”

纹理就是一张印花图片，它可以是沙砾，可以是布纹或干枯的叶脉，它几乎可为封面带来真实的触感。甚至影响了文字。例如，粒状皮革可给人官方的感觉，也连带有成功和商业的感觉。选择纹理图，要使用一张没有焦点的图片或花样。

[image: figure_0059_0092]


不但相片可以作为极佳的背景纹理图片（见中下图），你还可以自己制作一张背景。许多软件都有很好的自定义填充图样（见左下图）。LOGO或图形都可以上色并重复排列来制作图样（见右下图）

3 展示信息

既然依计划用封面吸引了读者，内页便是你鼓掌欢迎并带他了解公司信息的地方。越往里，内容越多。注意顺序：最左边的版块中用语言对公司进行了介绍（也和封面内容连续起来），最大的版块里则给出公司首脑的照片。接下来的版块进行了宽泛的叙述，小的版块则是细节讲解。最后，惯例的回信版块可使读者方便地进行回信。每一块都是独立的，但它们却非常合理的组合在一起。

[image: figure_0060_0093]


一条水平的“悬线”统一了版块

这被称作网格的均匀的行和列撑起了宣传册清瘦，干净的版面。这种设计的网格极为简洁，所有文字通过一条水平的参考线悬挂在栏中（注意，图片中公司董事长的视线也与此参考线对齐）文字设为左对齐，以通常的方式排列在竖直的版块中。就最左边3个版块来说，背景色块本身就是网格。然后文本被适度压缩以适应版块。色块出血至版块间的中缝。最终，版块仍然由网格支配，看起来十分精致。

[image: figure_0060_0094]


4 图片选择

这一步很奇妙，把一张高分辨率的黑白照片转变成一位的线描图，然后着色。最后图片变得美观、大方、具有艺术效果。双色图片会使细节变得模糊，读者看见的不是那个好的熟悉的Joe，不再是他一贯出现在图片里的形象，而是一个总统。通过快照效果，你解放了Joe的形象。你可能需要使用修片软件，因为一些软件的图像控制工具使背景不透明而无法着色。

[image: figure_0061_0095]


将图片调到需要大小，然后把分辨率设高（400像素就够了）

[image: figure_0061_0096]


如果背景可见，将其勾出，删除、然后将图片转换为

[image: figure_0061_0097]


注意阈值的设置—你据此项调整图像外观

[image: figure_0061_0098]


将图片放到单色背景上（这里是35%的黑色）然后用灰色填充图片（80%的黑色）

[image: figure_0061_0099]


单色：用25%的人物颜色填充背景

[image: figure_0061_0100]


强对比：用纯互补色填充：黄/紫，红/绿蓝/橙

[image: figure_0061_0101]


弱对比：给背景填充25%的黑色，对人物也适用

轻松趣味的艺术手法

插图是宣传册的主要宣传手法。放什么图片好呢？如果你卖装饰品，那就放装饰品的图片。但如果你的产品是抽象的，比如财务服务，就得想想别的方法了。体现概念，要有创意。你可以在自己的办公室里用自己的照相机（35mm的镜头或最好是数码相机）拍出如下的图片。

[image: figure_0062_0102]


人物

对读者来说，人物图片是目前为止最引人注目的。在服务业中，你的人的确就是你的产品。那么将人与产品结合吧。若是顾问公司，你可以放上重要人物；若是邮购商店，你就放上全体员工。让一起的每个人看上去都穿着整洁，态度认真并已随时做好服务的准备。在普通的室内光线下，一个清晰的高光背景前（人离背景4英尺，防止留下投影），人物要看着镜头或俯视。多变化取景框，注意结果的不同。如果需要多试几次。

[image: figure_0062_0103]


处理工具

这个方法就是“将世界做成幻灯片”。在你办公室的四周找出能代表业务的物品，然后创作一副静物照片。将物体随意摆放，反复排列。你要营造的是一种氛围，而不只是罗列和展示仪器，摆放不必太拘束，只要看官能认出那是什么就行。尝试在普通室内光线下拍摄，并使用黑白模式。

[image: figure_0062_0104]


无图片

最简单的不过如此了，填充了漂亮闪耀色彩的平面区域，看上去绝对的出彩。虽然文本只有四排，它的顶行和底行与邻近的段落对齐（通过悬线）。同时也要注意，页面上的红色条（侧面和底部）与文本也是对齐的。

排版细节

要完善你的新版面，文字须遵循一些专业规则，这是很关键的。

对齐所有文本

和大多数设计一样，若所有栏里的文本都对齐，版面效果将尤佳。这是一个将专业与业余划分开的很细微的特征。确保文字对齐最简单的办法就是将小型文本和副标题的行距设为相同（左图，12pt），若在开放版块里，则将行距加倍（24pt）。段落间隙要使用整行的空格。将垂直标尺单位设为pica，打开对齐到标尺，文本将自动对齐。

[image: figure_0063_0105]


控制字号变化

本设计由几个字开头，却以大段文字收尾。字号由大（并拉伸）变小（且缩紧）。这样的话，封面和对话版块就很显著，且含大片文字板块的细节也容易处理。总体效果：宣传册引人入胜，读起来一气呵成，毫不费力。

[image: figure_0063_0106]


小标题使阅读更轻松

小标题用来将大段文章分为小段文字，并告诉读者每段的内容。你还可以将小标题变成迷你标题（左），或将其排在正文里。无论哪种情况，小标题的字体都要与正文形成强烈对比（这里是无衬线粗体，如果你没有，就要通过增加字号，如右图来突出与正文的差异）。

[image: figure_0063_0107]


字体的使用

1 Phenix American, 36/36，全大写，居中2 Melior Bold[image: figure_0063_0108]
 ，其中小标题字体Futura特粗字，9pt，大写。3 Melior 8/12, 左对齐小标题：Future Extra Bold 8/12，全大写左对齐4 字行线：Melior 10/12，其上的小标题用Futura特粗字。赠券字体：Melior 7/24。

[image: figure_0063_0109]


如何充分体现对比

曾几何时，就像渴望有汽车诊断工具一样，你盼望有设计的诊断工具。一种你可以贴到设计上，找出不足之处的工具。其实，它确实存在：它被称作对比。

对比是设计师最有力的交流工具：它可以吸引眼球，制造视觉重心，建立界标，控制节奏，指引，标记，强调和定义。这也许就是你一直寻找的设计诀窍。

在你以后的设计里，使用如下的诊断工具，不是所有的设计都需要使用全部的工具，有时候只用一个就够了。你会知道应该使用哪一个的。

[image: figure_0064_0110]


权衡

对比亮部和暗部、负片和正片、深色和浅色、黑色和白色

[image: figure_0064_0111]


数目

对比多和少、单个元素和群组、高频率和低频率

[image: figure_0064_0112]


粗细

对比粗体和细体、块和线、厚和薄

[image: figure_0064_0113]


纹理

对比松和紧、稀疏和浓密光滑和粗糙

[image: figure_0064_0114]


形式

对比大写和小写、常规和斜体、繁体和简体、三角形和圆形

[image: figure_0064_0115]


缩放

对比大和小、高和矮、胖和瘦

[image: figure_0064_0116]


放置

对比高位和低位、左、中、右位、聚拢和分开




2.2 迷你宣传册是最好的圣诞惊喜


标准尺寸的纸张，也可以做出小巧而强大的包装

8版的迷你宣传册由一张[image: figure_0065_0117]
 ×14英寸法定规格的纸张折叠而成，并且只印刷了一面。折叠起来寄给读者，这样当他们打开宣传册的时候，一个个小故事便呈现在眼前。圆形的版面设计简洁而清新。

[image: figure_0065_0118]


[image: figure_0065_0119]


[image: figure_0065_0120]


1 界定圆形区域的方法

使用圆形版块存在一个问题：字行并非圆形，它们是直的。因此，字数少的时候，需要进行一些处理。最简单的方法就是将圆形区域居中。本例中，绿色背景图样的虚影渐渐虚化为模糊的边缘（右图），然后在其上排列任何字体。

中心对圆形非常重要。由于圆形由中心朝外向所有方向均匀的辐射，所以你必须使版面内容在坐标轴的水平和垂直两个方向均衡分布，首先，将圆形区域居中，随后使标题适配区域。（按短行—长行—短行的方式构成标题）。

[image: figure_0066_0121]


[image: figure_0066_0122]


2 字体本身能界定区域

内页的第一版比较复杂，这里字体本身形成的线条需要起到创建圆形区域的作用。将字体设为小写（无论何种字体，小写字都比大写字显得更浑圆，Cheltenham字体更是如此），居中，并紧缩行距。字行分开太远看起来不够像“圆”，却像条纹。

两块文本区块（标题和正文）共同界定出圆形。将圆形区域和它四周的“模糊空间”居中，再把文本（中图）置于中间，并向外调整。要塑造出圆形而不是梯形。为此，可使一些字行超出基础圆（右图）。

[image: figure_0066_0123]


[image: figure_0066_0124]





2.3 为宣传册制作隐藏版块


全由一张小巧的纸页折叠而成，这样的版式让信息连贯而灵动

多亏了醒目的隐藏板块，宣传册的版式变得如同一个可爱的女婴一般引人瞩目。它设计起来很简单，印刷起来又不贵（只是一页纸）。而且你会发现它对大多数项目都适用。

首先，你需要在两种尺寸的纸间做选择。法定规格（14×[image: figure_0067_0125]
 英寸;折叠尺寸[image: figure_0067_0126]
 英寸）用起来比较方便，偏大规格（[image: figure_0067_0127]
 英寸;折叠尺寸[image: figure_0067_0128]
 ×4×英寸）在世界商业领域则用得更普遍一些。因为不是对折，所以版宽会有细微的变化，虽然你的读者并不会注意，但是当你试图把一个版中的边框复制到另一个时，你就会注意了—边框不会恰好适合！

这就是印刷厂要做的工作，他们要在开始印刷前就考虑这些问题。折叠必须精准无误，并需要具备优秀折叠加工功能的印刷机器。

[image: figure_0068_0129]


[image: figure_0068_0130]


一张轻微偏移折叠的纸

[image: figure_0068_0131]


翻折

[image: figure_0068_0132]


再翻折

[image: figure_0068_0133]


完成很酷

页面设置（选择一）

14×[image: figure_0069_0134]
 英寸（法定规格）

折叠尺寸（[image: figure_0069_0135]
 英寸）

排版、打印都很方便，这种尺寸很适合做快速简单的项目。如果将它放在10号的信封里，会余留空间，通过邮件收到它的读者便不会对其有特别深刻的印象，但如果是小一点的9号的信封，完美折叠后放进去就非常适合。

页面规格

法定规格，横向；两页；页边距：左、顶和底为1p6。右（A版本），3p9或（B版本）2p9。页1（封面）：参考线分别位于11p3、11p9、12p3、23p632p9、33p3、33p9、43、52p3、52p9、53p3、62p6 处 和（A 版 本） 71p7.5、72p1.5、72p7.5或者（B版本）72p1.5、72p7.5、73p1.5四版，3p0的两版中缝；页2（反面）垂直参考线分别在10p3、10p9、11p3、21p6、30p9、31p3、31p9、41、50p3、50p9、51p3、60p6 和（A 版本）70p7.5、71p1.5、71p7.5；或者（B 版本）71p1.5、71p7.5、72p1.5.处。四版，两版中缝3p0。

正面（封面一侧）

[image: figure_0069_0136]


[image: figure_0069_0137]


印花版宽[image: figure_0069_0138]
 pica。2pica露在外边，3/4pica折叠进去，可有轻微的偏移

反面

[image: figure_0069_0139]


页面设置（选择二）

[image: figure_0070_0140]
 英寸

折叠尺寸[image: figure_0070_0141]
 ×4英寸

这种尺寸放在10号的商务信封里非常适合，当读者收到邮件的时候，会带给他一种重要和商务的印象。此规格需要可以印刷较大纸张的印刷机，这是除最小的商店外其余店里都有的标准设备。

页面规格

页面尺寸：86×55p6，横向，两页；页边距：左，顶，底，1p6；右（A版本），3p9或（B版本）2p9；页一（封面）：参考线分别位于11p6、12、12p6、24、33p6、34、34p6、44、53p6、64和（A版本）71p4.5、71p10.5、72p4.5或者（B版本）71p10.5、72p4.5、72p10.5、四版，3p0的两版中缝；页二（反面）垂直参考线分别在10p6、11、11p6、22、31p6、32、32.6、42、51p6、52、52p6、62和（A版本）72.4.5、72.10.5、73p4.5或者（B版本）72p10.5、73p4.5、73p10.5四版，两版中缝3p0。

[image: figure_0070_0142]


A版本

如果版面左边有印花，使用A尺寸

正面（封面侧）

[image: figure_0070_0143]


[image: figure_0070_0144]


B版本

如果版面左边空白的话，使用B尺寸

反面

[image: figure_0070_0145]


1 使用网格辅助创建版式

宣传册有无数种设计方法，但好的版面设计都是从网格开始的。宣传册就像空白的油画布，画完后没有任何两块是完全相同的。网格使你的版面整齐有条理，做法和想法保持一致。

网格形式很简单，由水平和竖直的参考线构成，和方格纸很像，上面放置文字和图片。在一个宣传册上，版与版间的参考线位置是恒定不变的。设计一系列宣传册的时候，系列间的参考线位置还是不变的，以保持一个统一、稳定的版式。

通常，宣传册的垂直参考线就相当于折叠版块，在下面的例子里，我们也部分垂直地划分了每个版块。

仔细研究一下插图。我们故意使用多样而复杂的材料来展示版面设计的原则，并没给出具体的解决方式。你得自己想办法。

被称为悬线的水平参考线可置于任何地方，不过一般会放在页面1/4～1/3处，文字和图片就像衣服一样悬挂在悬线上。悬线在其上营造了一个开放的版块并为其下的内容提供恒定的起始参考点。它是最好的版面组织者。

[image: figure_0071_0146]


水平标尺参考线可以放在任何你想放的地方。图中分别放在[image: figure_0071_0147]
 、[image: figure_0071_0148]
 、12、13、18和[image: figure_0071_0149]
 picas处。先从这些地方开始，但你应该多做尝试，使之最适合你的设计。

这里使用的字体分别是Helvetica Condensed Black 和Light oblique

2 再创建类似的版族

保持网格和字体的位置不变，很容易就能制造出版族的感觉。你可以多次重复以塑造这种感觉。内页的全部版块和反面的版块在下一页展示。

[image: figure_0072_0150]


[image: figure_0073_0151]


3 网格的交集

文本和图片通常都是置于网格交集中。如果有内容不适合交集或者和交集不搭配的，将其移到下一个交集里，不要放在两者之间。

[image: figure_0074_0152]


4 用空白区域组织版面

网格具备很强的组织版面的能力，因此，比起使用标题或者改变字体来说，空白区域更能将不同类别的信息划分开来。一旦一个内容（比如介绍）完成，尝试在开始下部分前空出一整栏。

[image: figure_0074_0153]


5 参差不齐的栏尾很有用

参差不齐的栏尾可以制造令人满意的视觉效果，每行的字数都不尽相同，看上去灵动而美观。不过，字数安排一定要合理，如果临近栏的内容相互对换，图示的版面可能要受到很严重的破坏，这可不是儿戏。如果文字风格散乱无章，要达到完美的视觉效果几乎是不可能的。在此区域中，桌面出版系统具有优势：因为通常作者、编辑、版面设计师是同一个人，所以他能够使版面排布合理。

[image: figure_0075_0154]


网格上的变奏曲

[image: figure_0076_0155]


设置网格需要计划和规律

顶部空白的页面使读者的视线聚焦于标题。这个系列的版块都保持了此风格。其他内容都是从悬线以下12pica处开始排布的

[image: figure_0076_0156]


要是只有5个售货员怎么办呢？

可以创新，但不要脱离网格。这里，引言被放到最左方的两栏里。开头的大写粗体字母“L”和它两倍的字宽告诉读者，这栏的信息是特别的

[image: figure_0076_0157]


分散的排布将会怎样？

如图，网格散乱无章，页面布局失控。排版所花费的时间更多，却丝毫没能突出主旨。讽刺的是，标题Xamplex Corporation 是它原本尺寸的4 倍。但散漫的图片排布严重削弱了其权威性

[image: figure_0076_0158]


八栏，三个标题？

可以的话，添加图片。加利福尼亚地图形状奇特，像是多副图片，所以将一个黑框叠放到网上，上面放置地图，保持宣传册版面的干净整洁

[image: figure_0076_0159]


如果是六个标题，一个标志呢？

标志被放到最左边填满栏框并延伸至页边的框里，并与右边图片的顶端对齐。标志虽小，黑框以及空栏使其在版面上仍拥有一席之地

[image: figure_0076_0160]


配有插图的故事，一个大标题，三个主题

第二悬线（故事由此开始）给了标题透气的空间。故事栏的双倍宽度将其与售货员栏目区分开来，空白栏隔离了二者。说明右对齐并以其上的空白区域为界




2.4 美观的袖珍宣传册促销售，易更新


此设计千变万化，适用于多种主题

如果你的公司或组织提供多种服务、各类活动，或多变的信息，那么使用此类宣传册设计就再好不过了。这种宣传册印刷在较厚的原纸上（大约相当于名片的厚度），一般是四版或八版的折页，还有一个折叠的三角形袋子。折叠的小册子是不变的要素：闪耀而丰富，它生动地描绘出你的公司。这也是唯一真正需要花费金钱的部分。三角形的袋子里装入单个的卡片，通常是单色的，上面展示出服务、产品、价格、日程表、运输路线等。卡片信息可以经常更改。

这种微型册子可以放在口袋或者钱包里，或放到标准的商务信封里寄送。它可与那些精装全尺寸的宣传册媲美（很多时候更胜一筹），费用却很低（考虑到信息更新，还得再花费一小部分金钱）。

一旦你制作出它，你就知道它有多方便了。你会惊奇没有它的日子是怎么过来的。

[image: figure_0078_0161]


无与伦比的促销版

全彩插页有益于现场促销，各种混合信息能满足不同客户的需求，它的尺寸也很小巧。

而且，用相同纸材制作的插页既丰富了宣传册的内容，又节省了费用。

[image: figure_0078_0162]


微型文件夹能取悦客户

此宣传册的微型页面只占普通纸张的45%：[image: figure_0078_0163]
 ×11，用的还是一般的打印。高分辨率的图片渲染工具让最小型的图片也能异常清晰地显示。并且在无涂层的各色纸张中进行单色打印是十分经济的。顾客也会认为它们十分可爱。

四版宣传册的制作

接下来要说的是折叠册子的三种变形。这种双折式的版本是最容易制作，同时又是印刷起来最便宜的。内版可以留为空白以降低成本。不过，既然要让这个设计能给读者留下实在的印象，你就得多花点钱来印刷内版，而在别的部分，比如名片和插页上省些成本。

三角形的小袋子可以放在任何一版上，甚至是封面或封底。参考下面的实际尺寸和样式，一旦你弄懂了它的度量方法，你会发现不管你想把袋子放在哪，都是很容易的了。

[image: figure_0079_0164]


[image: figure_0079_0165]


使用右边给出的页面规格新建文件，然后按照以下的步骤进行。

1．将底层页的左上角放大到200%。拉一条水平参考线至3p0处，垂直参考线至6p0处。然后将原点重新设置为刚才两条参考线的交点。

2．将垂直参考线分别拉至：3、12、23p9、24、24p3、36、48 和51 pica 处。将水平参考线分别拉至：54、57、74p9和77p9处。将角注放到如图所示的交点处。以上这些定义出了可编辑区，同时也用作打印机在纸张正反面上对齐图片的参考（也就是你文件中的页一和页二）。

3．将首个文件设为页三。按图所示画数条0.25pt粗细的线作为固定样式。特别注意袋子的细节，包括折叠线。打印机会使用这些样式来为冲压制好冲模。

4．右图所示的样式相当于折叠宣传册的内版。别忘了，就版面来说，将此样式直接复制到页一并镜像到页二上（操作要细致）对你来说是很有用的。如果你打算在三角形的袋子上放字，就必须把它放在头版一侧并上下颠倒。一旦版面设计完毕，将平行的边界线从页一和页二上删除。

[image: figure_0080_0166]


页面规格

折叠尺寸：4×9英寸

展开尺寸：8×9英寸

印刷尺寸（两页平展）：[image: figure_0080_0167]
 英寸

页面尺寸：60×84pica，纵向，三页（不使用对页）

页边距：内、外页边距：7p6；顶：4p6

底：28p6；两栏、中缝：3p0

八版宣传册一的制作

使用下一页给出的页面规格新建文件然后按以下步骤继续。

1．将底层页的左上角放大到200%。拉一条水平参考线至3p0处，垂直参考线至6p0处，然后将原点重新设置为刚才两条参考线的交点。

2．将垂直参考线分别拉至：3、12、23p9、24、36、48、60、72、72p3、84、96和99 picas处。将水平参考线分别拉至：54、57、74p9和77p9处。将角注放到如图所示的交点处。以上这些定义出了可编辑区，同时也用作打印机在纸张的正反面上对齐图片的参考（也就是你文件中的页一和页二）。

[image: figure_0081_0168]


[image: figure_0081_0169]


3．将首个文件设为页三。按图所示划数条0.25pt粗细的线作为固定样式。特别注意袋子的细节，包括折叠线。打印机会按照这些样式来印刷。

4．对页上的样式相当于折叠宣传册的内版。就版面来说，将此样式直接复制到页一并镜像到页二上（要细致）对你来说是很有用的。如果你打算在三角形的袋子上放字，就必须把它放在头版一侧并上下颠倒。一旦版面定下来了，将平行边界线从页一和页二上删除。

页面规格

折叠尺寸：4×9英寸

展开尺寸：16×9英寸

印刷尺寸（两页平展）：[image: figure_0082_0170]
 英寸

页面尺寸：108×84pica；横向；三页（不使用对页）

页边距：内、外页边距：7p6；顶：4p6；底：28p6；四栏、中缝：3p0

八版宣传册快乐的讲述故事

八版形式的宣传册是用来讲故事的。注意版版之间是如何相互衔接的。考虑一定要周全，也就是说，要利用其特点做设计。它预测出读者的期望，因而抓住了读者的内心，同时它也传达了大量信息。

如果袖珍卡片要进行彩打，把他们做成和宣传册一样的效果看上去是最棒的：使用相同或类似的字体，相同的颜色和版式。

[image: figure_0082_0171]


八版宣传册（二）的制作

使用下一页给出的页面规格新建文件，然后按以下步骤继续。

1．将底层页的左上角放大到200%。拉一条水平参考线至3p0处，垂直参考线至3p0处，然后将原点重新设置为刚才两条参考线的交点。

2．将垂直参考线分别拉至：12、24、24p3、36、45、48、51、60、71p9、72、84和96 picas处。将水平参考线分别拉至：54、57、74p9和77p9处。将角注放到如图所示的交点处。以上这些定义出了可编辑区，同时也用作打印机在纸张的正反面上对齐图片的参考（也就是你文件中的页一和页二）。

[image: figure_0083_0172]


[image: figure_0083_0173]


[image: figure_0083_0174]


3．将首个文件设为页三。按图所示划数条0.25pt粗细的线作为固定样式。特别注意袋子的细节，包括折叠线。打印机会使用这些样式来为冲压制好冲模。

4．对页上的样式相当于折叠宣传册的内版。就版面来说，将此样式直接复制到页一并镜像到页二上（要细致）对你来说是很有用的。如果你打算在三角形的袋子上放字，就必须把它放在头版一侧并上下颠倒。一旦版面定下来了，将平行边界线从页一和页二上删除。

页面规格

折叠尺寸：4×9英寸

展开尺寸：16×9英寸

刷尺寸（两页平展）：[image: figure_0084_0175]
 英寸

页面尺寸：108×84pica；横向页（不使用对页）

页边距：左、顶、右页边距：底：28p6；四栏，中缝：3p0

如何制作三角形的袋子

宣传册先进行批量打印，然后在厚纸上进行模切（就像用模具压点心一样）。接下来设备自动将其折叠好并对边缘进行胶封（有时候会要求这一步骤），当然这个过程需要特殊的工具，这会在价格中反映出来。

商务打印机具备不同的功能；一台能打印多种尺寸纸张并进行过类似打印的打印机才是最佳选择。

注意，模切过程会在纸模上留下余边，你可以利用这些边角来进行打印，比如，打印名片、赠品书签或者优惠券，而只需为模切支付费用。打印机可帮助你规划这些事情。如果经济允许的话，你还可以考虑在大一些的纸张上打印。

宣传册不需要双面打印，里面的空白效果也不错，这也能为你节省开支。

[image: figure_0084_0176]


[image: figure_0084_0177]





2.5 醒目的之字形宣传册


理顺思路和吸引眼球两手抓！

这种美妙的宣传册可以打动读者，也能取悦财政预算处。只需将纸张对角折叠起来，就能制作出如此别致的之字形页签，价格还不贵。此页签十分醒目，便于快速查询和轻松阅读。最好的效果就是正面用一种颜色打印，反面用另一种颜色打印。合理规划，让宣传册能恰好放进商务信封里，以被方便地寄送。

字体设置

大标题、小标题和段首大写字：Lithos Black

正文：Horley Old Style

优惠券：Helvetica Neue Light

动物园标志：Phosphor

[image: figure_0085_0178]


页面设置

使用法定规格的页面（(14×[image: figure_0085_0179]
 英寸)横向页边距：3p0；顶：21p0；底：3p0。四版，版间隔：6p0。将水平标尺参考线设于距页顶端12和16pica处（标出切角）将垂直标尺参考线设于3、21（折叠）、42（折叠）、63（折叠）和81pica处。

醒目的之字形

注意斜角页签的设计区别于宣传册主体为了对比更显著，将标签反相（浅色字深色背景），然后折叠宣传册，并使它们正确对齐成一线，保持标签间的间距相等。

[image: figure_0086_0180]


1 大量动物图片

这个优雅的版面利用了一种精妙的技巧：利用一张超大的低对比度剪贴画来平衡那张小的彩色图片和彩色标题（前一页有封面放大图）带来的强烈效果。通常的做法是在印刷中使用大量彩色元素，导致成本很高。

[image: figure_0087_0181]


2 像手风琴般折叠

手风琴般的折叠方式制作出之字形的页签，也使宣传册产生了独特而令人印象深刻的“一次两版”的效果。先将页面对半折叠，然后将每一半反方向再对折即可。

[image: figure_0087_0182]


[image: figure_0087_0183]




3 宣传页与明信片





3.1 宣传单的预备事项


按以下步骤，提升宣传单和邮寄广告单的活力

有没有可能设计出一种既廉价又能真正起到促销效果的宣传单呢？当然可以，只要你能使客户的注意力集中在产品上。

想象自己走进了一间家具展厅，找寻自己钟爱的商品。你的注意力会不会立刻就转到展厅租费上？转到这个公司还卖什么东西？店铺的电话号码是什么？

当然不会了。你只想多了解眼前家具的价格，它是用什么做的？它对我来说实用吗？我怎么购买它？

这便是你的宣传单要说明的——展示一些有用的信息，告诉客户为何要买这商品，如何购买？

[image: figure_0089_0184]


原来的宣传页没能尽其责。这里卖什么？卖展厅？卖家具？销售商品的信息其实已经被杂乱的内容所掩盖。商家小心翼翼地避免天花乱坠的广告，维持店铺地址、电话号码、甚至是路线图的地盘、但他们却忘了商品才是第一位的！

让我们看看，一张简单的宣传页是如何变成一个厉害的销售人员的。

1 首先开设舞台

[image: figure_0090_0185]


如果你把这张白纸看做一个剧院的舞台，那就算你想对了。为什么？因为一个优秀的广告就是一个剧院：能让所有的目光都集中到你的产品上

[image: figure_0090_0186]


因为我们的产品需要一个黑色的背景，所以将舞台变暗以配合。虽然这不是必需的，但确实创造了一种戏剧的氛围，用黑色能最简单和快速地达到效果

[image: figure_0090_0187]


一个细边框架出了舞台。把它看做幕布，它里面的内容吸引着观众的注意。这个边框必须是不明显的，太宽太亮会将观众的目光从舞台上抢走

2 把你的产品放在正前方

把你的产品放到页面显著的位置，就像你在后院的烧烤架上向朋友展示烤肉一样：你要把它稳稳地放在庭院里能被看到和摸到的地方。

[image: figure_0090_0188]


产品图片要清晰！

要做到这点，你需要一张照片。生产这产品的厂家通常都能提供一张很好的图片（产品原图）。给公司打电话或发邮件索要，如果他们没有，你可能要雇一个精通产品摄影的摄影师。这可能将是一笔不小的费用。但你要记住：如果顾客看不清你的产品，他是不会买单的。

在尝试加入个人独特风格的过程中玩味设计是很诱人的。当心了！在产品广告中，产品就是舞台。不要以任何方式倾斜或扭曲产品不要添加花边和装饰；图片不要太小，试想客户会想去了解它；不要将它像艺术招贴那样裁剪；否则，客户会忽略它，甚至以为你把什么藏起来了。

[image: figure_0091_0189]


3 添加标题

说明！一旦产品摆到舞台上，就要用文字说明各个细节，精妙之处，让读者看到它的优点，讲解一些第一眼看时无法看出的功能。

客户享受欣赏和体验新产品（本质上是因为喜欢刺激）。把客户看成热切的倾听者，你就能写出最好的标题。

关于这个产品，我会最想把什么信息告诉我最好的朋友呢？从你想到的最激动人心的特点开始。在本例中，尽管图示看起来像藤编家具，其实它们是用耐用的玻璃纤维制作的。假如你的产品还要再普通——一把起子，或是一条白色的浴巾，试想，我会最爱这个产品的哪一点呢？我为什么要买它？然后解释。

经验法则#1

短标题比长标题好

口头交流中，我们啰嗦20个词，可能其中只有一两个有用。但作为听者，却很快就厌烦了。客户想要欣赏你的产品，但他们却不能忍受废话。一定有个最佳词语，找到它就成了。

[image: figure_0091_0190]


经验法则#2

避免上口的口号，为什么？

你一个都想不出来。

想出来也过时了

口号不能促销。你会因为一辆车是“新一代”而买它吗？不会，你买车是因为它好看，好操作，实惠或仅是很适合你。

4 …然后添加正文

你写宣传页正文的时候，记住，如果—也仅当产品和标题让客户十分感兴趣时，他才会读下去。因此，当你创作时，要有足够的信心能吸引读者。把精力集中到产品上。丰富客户的知识。并添加细节，提醒客户产品的优点。向他们建议一些产品的妙用。最后，倡导他们付诸行动。

经验法则#3

要友好

是顾客，而不是你，掌控着方向盘。就算你再有能耐只要读者不愿意，你什么都做不了。记住这点，正确的广告是对产品进行郑重的介绍，而不是王婆卖瓜。

认为可以强迫客户购买产品只是一种幻想。对顾客来说，我们其实是在推销自己。

[image: figure_0092_0191]


选择哪种字体？

永远适合：

传统字体

含蓄的表达（自信的典型标志）使产品动人。让标题和正文搭配，使用一种专为正文设计的字体（标题需要紧排）。这些字体最好：Times、Century、Garamond、Caslon。

[image: figure_0092_0192]


不太好：

装饰字体

Bauhaus是种粗黑风格的字体（有一部分成为装饰体），其活力四射的外形成为抢风头的配角。它使顾客的注意力从产品上分散开来。比起宣传页，装饰体更适合用在招贴上。

[image: figure_0092_0193]


酷：

能体现内涵的字体

美观又能体现标题内涵的字体。技巧就是最好要含蓄。太有特点的话也会失败（比如当字体太粗或太具风格）。记住，我们的目的是衬托产品。

[image: figure_0092_0194]


5 添加LOGO

最后再介绍你自己，并且别太显著。原因有二：你是销售的最后一个环节（记住，我们卖的是产品，不是商店）；谦虚代表了自信。

求助！制作广告和宣传页的时候，你就像在发表公众演说。有一大堆观众凝视你的感觉让你很害怕（也很动摇不定），这时如果在脑海中想象你是在向最好的朋友展示这个产品，会很有帮助。为什么？因为他们才是你真正的观众——一堆好朋友和邻居。好销售令人愉悦，促成双赢的交易：尝试用这个方式做广告吧。

[image: figure_0093_0195]


如果你没有LOGO，另一个好办法就是把你的名称写上去，用一种与标题搭配的（或类似的）字体。这种低调的处理方式将店铺和产品微妙地联系在了一起，尤其适合那些生产网络狭窄的商家，如珠宝店、花店和专卖店等。

[image: figure_0093_0196]


而LOGO则定下另一种略微有点不同的基调：它就像个标签，暗示此产品是店铺众多商品的一种。注意这张完成的宣传页，它被清楚地分成了4个部分：标题、图片、正文和店铺名。它们相互配合，前后连贯，形成完整的陈述。

如何制作纯字标志

着急吗？这里有快速制作标志的方法。

[image: figure_0094_0197]


这个是Helvetica的普通体，标题看起来很普通。

[image: figure_0094_0198]


标题紧排（字母都快碰到一起了）将字间空隙朝“&”方向收缩，将字母和方框反色。现在看起来更像标志了。

[image: figure_0094_0199]


把字体改成American Typewriter（注意看精致的&符号）对字体添加褶皮效果，这适合一个充满生气的黄金店铺。

[image: figure_0094_0200]


把字母堆垛到一起，制造紧凑充实的效果。使其可以适合更多版面。注意，字体行距（行间间隔）非常紧。

[image: figure_0094_0201]


另一种选择：利用电脑软件让标题产生灰色阴影。字体变粗了。注意白色的&符号还是焦点。

客户能否找到店铺？

地图资源需要好好利用。尤其是，一张考虑周全的地图要囊括迷宫般的停车场，单行道，与众不同的入口等。因此，我们需要一张合理的地图来找到这间小小的店铺。

[image: figure_0094_0202]


之前：一堆杆子做的地图

你拿铅笔就可以画出来这个地图。它最大的问题是什么？细长的黑线、方框和大字都很相像，都吸引注意为。光是分清它们，读者就得花时间。简陋的技术，不协调的排版使干扰信息扩大。记住，一定要让北方朝上。

[image: figure_0094_0203]


之后：灰色背景，白色街道

这样就好多了，也简单多了。使北方朝上。背景填充50%的灰色，将通道设为白色，建筑物设为黑色。两个问题“去哪儿”和“怎么去”通过这样高对比的方式回答出来了。宽街道是你要经过的，街道名称全大写（无上行或下行字），如此街道与其名称便具备了独立的功能。把Elk Rove Park删掉，除去特殊情况，目的地应该是简单地图上唯一的点。




3.2 设计一个产品展柜


合理组织照片，你的产品将吸引所有的目光

照片是天生的说书人，它们是公司信息的窗口，这使它们不同于标题、图画以及其他普通可替换的平面要素。通过在页面上组织照片，你可以将这种自然而独特的特性发挥到极致。

观察对页上杂志的两个版本。在其后的版本上，你最先被什么所吸引？就是这些图片！

那么你会最先读什么？图片说明！

设计师掌握了方向盘：他想把读者带到哪就能带到哪。

设计师的工作并不只是简单的依照审美布置平面要素（比如插画）而是要为读者组织信息。在对面的例子里，我们通过将资料分类，以及把后来的页面分成两个区域来做到这点。顶部亮的一半讲述故事，底部暗的一半展示图片。这样，读者的视线就被集中了，而不用再游荡以致感到越来越无聊。

不过，重要的是，我们要利用读者已经被挑起的兴趣在图片说明里及时与他们交流。怎么做？添加标题甚至图形，来使说明文字成为一个完整的故事。

[image: figure_0096_0204]


之前

别把读者留在黑暗中！

这页面不太好看，它也没能很好地传达信息。为什么？因为读者必须要寻找故事内容。缺乏经验的设计师极其认真而谨慎地像整理宿舍那样整理页面。一个角落摆上沙发，另一个则放把椅子，中间放矮茶几。之所以这么布置，是因为他本该在关注内容的时候过于关注栏、边界和区块了。

[image: figure_0096_0205]


之后

时尚、大方的展柜！

相同的图片，相同的内容。不同的是照片已经被放到展柜里。效果便截然不同了

1 信息，为注目而设计

[image: figure_0097_0206]


后设计的页面体现了好几个技巧。每一个都可以单独或与其他技巧配合使用。以下是一些点子。

框出你的展柜

这里，灰色背景便是框架。注意它和上面的文本栏对齐。通常背景比边框更合适，看上去不粗糙，而且更具对比性。不过，如果不是社评型内容，就没必要用框架。

叙述多样化

不同字体、字号、颜色会有不同效果。这种变化是非常动人的，应该用来分类信息。首先保持风格一致。比如，图片说明应该使用同种字体、字号和颜色（并和标题一致），但要和正文不同。

成组考虑

把照片集中在你的展柜中心，说明朝外或者如图所示放在四周，而说明在中间。

[image: figure_0097_0207]


[image: figure_0097_0208]


文本框模仿了页面的设计和字体。特别在这页面的一半上，它的效果尤其明显

说明的艺术

不管你的主题是什么，组合照片的时候，至少有一瞬间，你创造了一种环境，使读者可以一心一意地阅读。如果你觉得一个哗众取宠的广告商和他为此花费的（或浪费的）财力能够引起你的注意，那么组合的效果更堪称惊人。而且不要钱。

接下来要做什么？

你必须立即向读者推销。因此，你的图片说明便是页面上最重要的文字了。再强调一遍，说明是页面上最重要的文字。读者正看着它们，看着这些已经挑起他们兴趣的关于产品的信息。

立刻出击。

撰写完整的故事。通过标题吸引读者。问问题，然后解答。质疑、诱导、指出利益。推销——简明的、生动的、用你的天赋。如果你写不出来，就去雇一个写手吧。

[image: figure_0098_0209]


说明标题提供了一些可以立刻读出的信息。如图所示的简单排列十分合适

[image: figure_0098_0210]


背景是40%的灰色，这使得特粗的说明标题可以通过反色以变得更醒目

平衡感影响视觉判断力

我们对平衡感的需求影响着我们创造每一个事物。有意无意的，我们的平衡感深刻影响着视觉判断力。

[image: figure_0098_0211]
 自然界中，物体趋向于相对稳定、静止的状态，如同小水滴。溅起的水花形成小水珠—向内凝聚—然后成为一个圆形静止下来。这便是稳定状态。

[image: figure_0098_0212]
 模仿自然界，当我们画一个普通的原点，我们就制造出了平衡感。

就像液滴，圆点是一种静息的形状，没有压力。这个形状体现了平衡感。

[image: figure_0098_0213]


平衡可以体现稳定，后者是我们所一直追求的

给长标题制造平衡感

把它分解成更短小的单元，并通过在一条公共轴线上组合版面要素来使页面更稳定




3.3 让宣传页更易阅读


基本的设计原则将使你的页面生机勃勃

文艺复兴集市之旅：必然是充满了风情和想象的体验。但缺乏想象力的设计师，在如此的宣传项目中将可能会坠入陈腐之流。因此，仔细考虑你的设计将非常重要。

想象在做这个宣传页设计的时候，你手里有集市的LOGO和满满一文件夹的镌版，有这么些酷的玩意儿，你的宣传页效果一定会非常震撼。

至少你就是这么想的。你尝试了一个又一个版面。可是，似乎不管你怎么做，结果基本上都差不多：单调乏味。

虽然你用上了华丽的插图，但宣传页看上去还是老样子——呆板。问题出在哪儿？

可能是你没有充分利用到比例和重量这两个设计工具。若加上这些强有力的手段，你便可以引导读者的视线从一个元素跳到另一个元素，按照你预计的次序继续下去。对比例和重量的合理利用不仅会提升你的设计，还会使宣传页阅读起来更轻松。让我们来看看如何做到吧。

之前

这个版面很有条理，却显得呆板。这个问题在于各元素没有大小和粗细方面的对比。尽管图片和LOGO都很好看，大小却都差不多（也就是比例相同）。比例相同的时候，就没有焦点，这会使读者失去了视觉导向。

这个版面也可以利用重量工具加强对比来进行改善。每一个设计元素都有重量：图形越暗或或越粗，它就越“重”。看看右边的版面，注意不同组成部分的重量。除了正文部分，所有其他元素都具相同的重量，这使得页面枯燥而无力

[image: figure_0100_0214]


之后

这样看起来好多了！比例和重量被运用得淋漓尽致。宣传页的版面变得生动而引人入胜

1 选出一个元素进行凸显

然后将其放大和加重。记住，显著地位由比例和重量共同决定。如果重量很轻，大的元素也会被削弱而变得平淡。

为什么需要一个主打元素？

设计师就是通过改变图形的尺寸和重量在版面上引导读者的视线。当读者扫视页面的时候，最先看到的就是最大或最重的元素，然后再移到第2大的元素并继续按照比例来浏览，直到看完整个页面。

有水平的设计师会尽力利用这一点，他会熟练控制图形的尺寸，照他预想的方向引领着读者。

在本例中，必然应该凸显的是那副乐师的版画。注意其余图形采用的比例，以及它们是怎样引导读者浏览完整个页面的。

调整余下元素的比例

余下的元素要比突出元素小或轻。大多数情况下，你应当创造一种递减顺序的比例。有大、有中、有小，读者的目光一般都会按照你给比例的大小顺序在页面上移动。

[image: figure_0101_0215]


乐师图形是主打元素；图示数字展示了读者阅读页面的顺序

2 为字体制造对比

在标题、正文和说明字体间运用字号或字体粗细来制造对比。标题选用Compacta的粗体，是为了与正文雅致的衬线字体（Cochin）形成强烈对比。但因为标题字号被减小了，所以它不会比乐师图形更突出，也不会威胁后者的地位。同样，说明也选用了无衬线的粗体。

[image: figure_0101_0216]


决定重点

作为设计师，你要判断哪个元素能吸引读者的眼球。有时，你要用图形引起注意。有时则用大标题（如右图），偶尔会用正文（右下方）。只需确定你想强调的是页面上的主打元素。

[image: figure_0102_0217]


版画：一种古老而热门的艺术资源

[image: figure_0102_0218]


当你整合新闻简报的时候，是不是对那些惯常老套的插画感到厌倦？尝试一下古老的版画吧。这种精美细腻，源于世纪之交的图案对任何主题来说都是很有特色的。而且它们很廉价。许多公司都出售书籍、CD或网络的版画，在网上一搜就能找出许多资源。

那些富有探索精神的人，便亲自去逛二手书店和古玩店，收集私人版画作为收藏品。不过搜集者要当心侵犯版权。所谓的黄金法则就是不要使用任何历史少于75年的插图。

扫描秘诀

版画扫描起来会很麻烦，因为它们主要由非常细腻的线条构成，所以很容易扫成一团而缺失细节。在扫描前使用复印机重新打印此图似乎可以解决这个问题。把曝光度设得较平常稍微高一点，加强画面对比，并增加画面的分辨率。在屏幕上使用电子方法，若在纸上就用以前的优质修正液，将斑点清除干净。

图案须依照你要使用的大小以300像素的精度扫描。如果把它们放到软件里进行放大扫描，图案就会支离破碎。扫描的分辨率会在图例中显示。

想得到最好的效果，就把版画扫描成线描图，提高亮度以保持复印后的对比度。把图片保存为TIFF格式。




3.4 为宣传页添加真情实感


文字传达信息，而图片赋予情感

如何在不影响宣传页的易读性和设计准则的前提下，把它做得有趣而随性呢？

最好的方法之一是使用图片。首先，要先弄清图片的交流功能和文字的有什么不同。把文字看做信息，图片看做情感。你使用图片的目的不是要重复文字的信息而是要建立一种氛围，也就是让图片传达出你想让客户感受到的情感。

图片与文字一次能共同“散播”出多种信息，它们要相互配合。一个变了也会影响另一个。有趣的是，这种相互作用能产生多种多样的惊喜。如下的4个技巧是所有图文版面的基础。

[image: figure_0103_0219]


之前

这个版面有什么问题？

将太多精力花费在吸引顾客的注意上。单词“attention”尝试做到这点却不够显著。使用黄色的纸张确实有效果，但是太做作了。我们应该先在内容上做文章。

之后

这样的重复感觉很好

什么使得单词“casual”比前版环绕的装饰框更好呢？图片使人放松，单词“casual”确有随意之感。而且白色纸张的感觉也正好。

[image: figure_0104_0220]


（字体）标题：FASHION COMPRESSED 和MYRIAD TILT；正文：GARAMOND LIGHT CONDENSED

1 标题和图片同尺寸

你会怎么向同事通知放松日 
[1]

 呢？你会说，“周五是放松日”，所以标题就应该这样写，这也是开始设计的最好方式。然后呢？找一张能反映文字内容特色的图片。为了这个目的，我们将重点关注单词“casual”。翻查各种图片，最后找到了这个喜洋洋的小负鼠 
[2]

 它看上去正享受着呢，这正是放松日崇尚者应该有的感觉。

再然后呢？本例中先设置了标题，负鼠则挂在附近。接着，怎样放置正文便显而易见了。注意行距很宽（14/19），而留白极多。结果是理想的：标题展示了内容，而图片则让你感受到了情绪。

[image: figure_0104_0221]


2 大标题，小图片

这里的标题撑起了设计，而图片则成为辅助元素。行距非常窄（200/150），标题设置成左对齐，字间产生了很宽的间隙，对齐的文本正好可以巧妙地填进去。字号和字体的强烈对比非常精妙，这个技巧很简单，也很有意思，而且对多种字体都能适用。

[image: figure_0105_0222]


（图）标题：FASHION COMPRESSED；（上图和中图）标题：FRANKLIN GOTHIC CONDENSED；正文：GARAMOND BOOK CONDENSED

[image: figure_0105_0223]


3 大图片，小标题

现在，图片主宰了版面，信息因此得到了有趣的提示。注意右图，相对于左边负鼠来说，那个演讲的女人和放松日扯不上直接关系。

记住，图片的职责是要创造出一种情感。风格粗糙稚气的图片需要特殊的字体样式搭配。要用平滑朴素的的正文来平衡其粗糙的感觉（左图：正文居中；右图：对齐页边）。注意两者的留白。如果你对此不熟悉，尝试忽略这些竖直的参考线，用你的视线观察（哪张有用就用哪张）。

[image: figure_0105_0224]


4 图片与正文混合

标题能有什么作用？这里的公开声明——“RAFFLE TO HELP FLOOD VICTIMS IN THE MID-WEST
[3]

 ”，被替换成了“WIN A PAIR OF ROCKIES TICKETS!
[4]

 ”，注意力就从难民转移到自己身上了。往下读，我们立刻又关注到了难民。同时，活泼的标题字体产生了一种激动人心的感觉。现在，我们吸引住了读者的注意，接下来便可以尽情讲述原委了（注意“various baked goods
[5]

 ”也已经按合理的方式被重新安排）。如果你讲述的内容很多，特别是它们对信息很重要，就将正文字号设大（此处为20/21），这样读起来更轻松，也提升了其重要性，然后散置一些小插图进行调剂。本例中，图片的作用是提供视觉辅助。如果小插图风格统一，很容易就能取得良好的效果。注意，这里图片真实地展示了文字的内容。

抽奖前版

[image: figure_0106_0225]


抽奖后版

[image: figure_0106_0226]


标题：FUTURA EXTRA BOLD CONDENSED

正文：ITC CENTURY BOOK CONDENSED




3.5 制作惊喜


带着这张超值优惠卡片，顾客就是国王—Chuck Green

在一个服务如此欠缺的世界里，像优惠卡这样的表示就更加值得纪念。这种卡片感谢新客户，针对下次购买提供积分制，并由公司总裁亲笔签名以示欢迎。当你第一次和顾客谈生意的时候，你可以赠送他这个礼物或者以后将它寄给顾客作为跟踪服务。

卡片内页的灰色印花（10%的黑色）给优惠券和卡片之间添加了视觉对比。而灰色的水平线条代表折叠的纹路。

如果要在办公室打印此卡片（不裁边），将其设为一个两页的文件（6×11英寸），并给激光打印机手动送纸。一面头先进，反面则尾先进。因为纸张较厚（65磅的纸比较理想），数量较大，可以用商务打印机进行批量打印，然后打孔，并用机器折叠。

[image: figure_0107_0227]


优惠券卡面字体

1 优惠卡正文：Formata Light，12/14，5pt，左对齐

2 美元标记：Racer，60pt，左对齐；5pt，线条美元数目：Racer, 150-pt，居中对齐；Credit: Racer, 36pt，居中，全大写

3 签名：Formata Light, 8pt，左对齐

4 封面小标题：Formata Light, 26pt居中

5 封面大标题：Racer，150-pt，居中，全大写

6 内页小标题：Formata Light,26pt，居中

[image: figure_0108_0228]





3.6 魔力信息


此三版宣传页设计单刀直入，一显标题神通—Chuck Green

本来你确信眼前的正是一只帽子，忽然间，一只兔子从帽子里跳了出来。三版弹出式广告单设计正是利用了这种效果。煽动性的标题引人入胜，然后快，快，变！忽然公司名称、联系电话和行动号召跃入眼帘。

法定规格的标准[image: figure_0109_0229]
 ×14英寸的纸张适合制作此版。如果你需要的不止几张，可使用本地商务打印机打印，刻线并模切邮寄的宣传页。一定要指定使用最少80磅的封面原纸。如果只打印几张，你的激光束印字机也可以应付这种纸张厚度，然后再打孔、刻线。尝试使用直规和餐刀或开信刀来刻出折叠线。

成品规格需适合A2或[image: figure_0109_0230]
 英寸的信封。

三版弹出式版面

1 标题：Franklin Gothic Heavy, 42/36pt，居中

2 弹出标题：Franklin Gothic Heavy, 65pt 居中；弹出小标题：Century Expanded, 17pt居中

3 正文：Century Expanded, 17/20pt居中

[image: figure_0110_0231]





3.7 立正，宣传页


桌面卡片将二维信息代入三维世界—Chuck Green

你以前有没有坐在餐厅里，阅读它餐桌上的广告牌？因为没有别的事可做，许多顾客都会阅读这些信息来打发时间。多难得的机会！那些广告大亨一掷千金就是为了能引起顾客如此的注意。若能好好利用你的广告卡片，只花一点钱就可得到这样的效果。

这里展示的卡片是一张寻求县级商品展销会参展商的邀请卡。可以将它陈列在餐厅里、会议室里或工艺课上。也可折叠起来放进信封，把它寄给合作伙伴。

制作桌面卡片的空白卡片可以在办公用品商店买到，但如图所示的设计却能达到同样的效果而不需要花钱购买。用80磅的封面原纸来打印这个三维宣传页，然后用金属尺或工具刀来划折叠线。若要长期打印，则应使用专用打印机，然后再将一条双面胶带贴到右侧的余边上。当你准备合拢打印好的宣传页时，只需撕开双面胶，把两边粘在一起就可以了。

[image: figure_0111_0232]


放置桌面卡片的地点：食堂、结账柜台、酒店房间、洗衣房、图书馆、餐厅、酒吧和候车室

桌面卡片版面设计

1 小标题：Times New Roman italic，16pt，居中

2 标题：Racer, 175pt，居中

3 正文：Times New Roman，16/18pt，左对齐（下方正文，居中）

4 图片：装饰标志字体，180pt，居中

[image: figure_0112_0233]





3.8 会飞的宣传页


制作一张使人难忘的宣传页，深深印到读者的心里—Chuck Green

不管谁收到这张“会飞的宣传页”，都可以将它折成一架漂亮的纸飞机，在一瞬间得到惊喜。数字编号的辅助使纸飞机的折叠很简单，收件人只需将数字一一对应折叠，然后就等着飞飞机吧。这对广告商有个很明显的益处：让人无法抗拒的谜题使顾客完全沉浸在你的广告内容中。

[image: figure_0113_0234]


要做出会飞的宣传页，你需要先在一张标准的[image: figure_0113_0235]
 ×11英寸的纸张上照图示尽可能准确地重新制作页面，将线条、数字和操作说明折起来，除了你的销售信息和蓝色的网格线以外（半英寸的网格很清楚地标明了数字的位置）。

当你排好了所有的线和数字以后，就可以按图示放置销售信息了。或者弄清楚页面的每一部分在纸飞机上的哪个部位结束，再自己进行设计，另外不要将内容设计超出飞机。

销售的难题在于你要将你的广告信息与飞机的隐喻（例如“机”会无限）联系起来。使用任何出色直邮广告片段的原理：知识广博的正文内容，诱人的报价和明显轻松的回信方式。将最后的版本以高精度在信纸原纸上打印，然后分发出去，平整的邮寄，或像信纸般折叠，装在标准信封里寄出。

[image: figure_0114_0236]


[image: figure_0114_0237]


纸飞机字体

1 标题：Garamond Light Condensed, 45/39pt，右对齐字母“e”：40%的黑色

2 正文：Garamond Light Condensed, 17/16.5pt，左对齐加粗的正文：Franklin Gothic Book Condensed,15/16.5pt左对齐

3 说明标题：Franklin Gothic Book Condensed, 8/9pt居中；说明正文：Franklin Gothic, 8/9pt，居中

4 数字：Franklin Gothic Condensed, 12pt，居中；圆圈线：5pt40%的黑色

5 线条：5pt，40%的黑色




3.9 迷你明信片


想衷心祝福顾客吗？给他们寄一张明信片吧

你的业务牵涉旅行者或访问者吗？为什么不在途中给他们寄一张有用的商务明信片呢？其中一面的全彩照片正可唤起一次愉快旅途的美好回忆。另外一面印上你的名称、地址、电话和传真，遵循名片的所有标准，以便旅客回信或回访。这张9×12英寸的微型印刷纸张可以放上多种不同的图片，每季度都可以更换，而成本很低。

规格

卡片一：Palatino；卡片二：Vendrome （SUN TOURS）以及Copperplate Condensed

[image: figure_0115_0238]


[image: figure_0115_0239]


[image: figure_0115_0240]



注　释



[1]. 图片中的CASUAL DAY 中文意思便是放松日 CASUAL有随意、放松的意思。



[2]. 负鼠：即图中那只倒挂在树枝上的小动物。产于拉丁美洲，属于有袋目负鼠科。



[3]. 这个标题的意思是“为援助中西部受洪灾难民而进行抽奖活动”。



[4]. 这个标题的意思是“赢取一张落基山观光门票”。



[5]. 这句话的意思是：“各种烤制食品”，是前版副标题的最后一句。




4 广告





4.1 如何设计一个好广告


恰好保持平衡比你想象得要简单

最成功的广告版式，其空白页面的基本布局大致是：3/4的空间放图片，1/4的空间放其余素材（多数是文字）。仔细观察任何包含广告的出版物，你很快就会发现确实如此。

此版式的优点之一，就是它鼓励设计师按照线形关联来布置版面元素，以构建广告内容。先是图片，然后是标题、文字，再然后是LOGO。

在艺术表现的广阔天地里——充斥着美观的标志，雅致的宣传册和非凡的理念——商业广告堆砌着一砖一瓦。

怎样增强广告的效果呢？为了推销，设计师必须要传达信息，而不仅仅是让版面好看。在一个既没有动作也没有声音的小型舞台上，你的工作就是要精心制作可视信息来吸引完全陌生的顾客，令他着迷，以至于愿意为你的广告委托商掏空腰包。

有许多方式可以达到这种效果。

第一课：永远存在一种比其他任何版式都广泛适合某课题的版式。大或小，高或宽，在报纸上或电话簿里。这种版式将滤去杂质，登上舞台中心，讲述它的故事并提供答复。让我们来看看吧。

先分割空间，然后一次制作一个广告元素

这类版式帮助你组织想法，然后清楚地表达出来。它先将广告简化为4个基本而分明的部分。

图片、标题、正文、LOGO

然后一步步地将这些部分组合起来，不要被它的简单所迷惑：这种版式拥有强大的力量。

[image: figure_0118_0241]


以上任一形状均可

两部分比例为2/3和3/4最佳，两部分的界线要明确，这点不能忽视。

[image: figure_0118_0242]


1 放置图片

把图片置于页面顶部直至边缘

[image: figure_0118_0243]


2 再放标题

使用纯粹，清晰的字体不要装饰字体

[image: figure_0118_0244]


3 然后是正文

一定要用无衬线字体，最易于阅读

[image: figure_0118_0245]


4 最后是LOGO

放上标志图案，结束

竖版一样可行

此处将页面竖直分割，原则不变。如何定出比例？这取决于图片的形状和标题的长度。

[image: figure_0118_0246]


[image: figure_0118_0247]





4.2 如何设计一个有效的产品广告


超级简单，把东西摆出来就行了！

我们的顾客都喜欢看新鲜的东西！如果你要销售一样产品，没有比将它自然的展示出来（如同在商店里陈列那样）更吸引人的办法了。

要达到最佳效果，你需要彩色图片，不管是用喷墨打印、激光打印还是胶版印刷。任何彩打的版式都能引起更多的关注。

现在，几乎每个办公室里都有能够进行彩打的机器。这意味着我们可以将专业设计的影响力散播到销售的任一角落。为Madison Avenue
[1]

 效力的显示技术也能为我们所用了。

欲知详情，请看这张出售一辆优质二手自行车的现代广告单的详尽设计吧。

1 把车推进来

现实生活中，你会怎样向朋友炫耀你的自行车？很简单！你把它推过来，然后展示酷的部分。这正是你要在版面上做的。首先将图片放大、放大、再放大，直到和现实尺寸一般无二。万一你只能用一小块地方怎么办？那就修剪图片，这比缩小它效果更佳。

[image: figure_0120_0248]


2 讲述你的业务

放上一行陈述你业务的标题，并设计得简单一些。注意如何使讲述显得自然。将自己看做顾客，然后问自己：“我想知道些什么？”

[image: figure_0120_0249]
字体：FRANKLIN GOTHIC CONDENSED和CENTURY OLD STYLE



3 探知顾客的想法

围绕你的产品对顾客进行讲解。图片的说明文字能很好地吸引他们的注意力，边读说明边看图片。在这里，我们进行标注但不详细讲解，顾客已经很熟悉自行车各部件的重要性了。其余情况下，我们会利用图片吸引读者的关注，各部件旁用一两句话，这也非常吸引人了。具体方式部分取决于产品的知名度。

左边简短的叙述部分显得十分人性化，我们就在那里进行讲述。提醒顾客这辆自行车的价值说明使用情况并告诉他购买的方式。这还有另一个益处：使读者在文字间徘徊，吸取所有的信息。

记住，无论在什么广告中，产品才是真正的主角。作为设计师，你的关键词就是“适度”。顾客对你的设计能力不感兴趣，他感兴趣的是自行车，牢记这点。有了打印机提供的数以百万计的色彩，你可以把整个小镇都印在纸上。

[image: figure_0121_0250]


照彩照

我们的目的是尽可能地使产品离客户近一点。为做到这样，产品必须以最清晰、最生动的方式展现。这意味着要给产品拍彩色照片。对自行车这种大家都熟悉的产品，你可以简单地把它放到页面上而不用背景和辅助道具。

拍摄照片的时候采取什么方式由自己判断。有时候一些小道具有助于使产品融入背景或解释产品的用途。比如，将泰迪熊放在床单上或倚着枕头看起来更吸引人。只需确保道具不会扰乱或削弱产品。

[image: figure_0122_0251]


拍摄的时候，把你的产品放到明亮的地板上，一堵干净的白色墙壁前。灯必须很亮，如果你没有泛光灯，就得在户外拍摄（对产品而不是背景设置曝光度）。产品就会呈现最佳的明亮状态，甚至像是被点着了。使用白色反光板将光线反射到阴影处（称为“填光”），用修片软件除去背景。




4.3 如何为演讲者做广告？


这样的情况常常摆在你面前：一个需要宣传的事件， 一张无趣的照片和一个短的期限

为一位演讲者做推介最大的好处就是：它只由简单的几部分构成。一张图片，一段信息（谁什么时候在哪里说了什么）和一个目的——吸引观众。

参与实况转播的真正乐趣是：出现在屏幕上，接触名人并亲自聆听演讲者的演讲。对设计师来说，吸引众人参与节目的方法就是要做到：让他们通过宣传广告体验到“身临其境”。

怎么做？很简单！只需让读者和演讲者面对面。

把演讲者，不是演讲内容，也不是演讲场合或任何其他什么放到页面中心。你的演讲者就是焦点。亲自介绍此人，尽可能生动和亲切。哪怕这位演讲者不太出名，你也要这样做。

很显然，有一张此演讲者的照片是很关键的。当你检查原照的时候要记住：照片的背景、气氛和构架是不重要的（和家庭快照不同），略过这些因素。重要的是形象化！你要从那个小的矩形牢笼中将演讲者拯救出来，然后把他安置到新的环境中。

谁是主角？

不管话题多么璀璨夺目，也需要一个真实的人来演讲，我们要听到的是真实的声音，这一点无一例外。正是如此，广告设计也变得轻松，我们只需要让所有元素围绕演讲者进行排布。

此版的设计师担心照片不够引人注目，所以他将其缩小到邮票大小，而让标题突出。Hoke女士可能不是世界闻名，不过，将她的头像缩小并以其演讲题目取而代之实属本末倒置。最后留给大家一段混乱、乏味的信息内容（你看得出这是个讲座宣传吗？）。

之前

[image: figure_0124_0252]


之后

[image: figure_0124_0253]


内容没有什么不同，但通过突出我们的演讲者，传达的信息便一目了然了

1 放置并拉大照片

门边问候

如图所示放置好照片，使照片中的人物就好似站在门边的女主人。你可以逐边地对照片进行修剪，以此对视错觉进行稍微的调整。要完成的一个设计目标是——隐藏照片被裁掉的边缘。

注意

图片将会很大，所以你需要一些合适的精度。扫描精度至少要达到成图网屏分辨率的两倍。因每英寸网板输出150行，我们以每英寸300点的精度进行扫描。

[image: figure_0125_0254]


图片多大？考虑尺寸不如考虑距离

想让演讲者看起来是真人大小

在一张[image: figure_0125_0255]
 英寸的页面上，人物该多大？这里有个想象技巧：考虑距离，而不是尺寸。在脑海中想象自己在照镜子，或有个朋友站在门口。这些都是你很熟悉的框架或参考点。然后调整图片的大小，直到她看上去离远了3或4英尺。你把读者拉得越近，两者暗含的关系就越密切。一般来说，越近越好。

[image: figure_0125_0256]


[image: figure_0125_0257]


[image: figure_0125_0258]


2 添加文字

文字很简单

既然演讲者才是广告的重点，也就没必要使用花哨的字体。选一个字族（这里用的是Palatino），通过改变字号、样式、阴影和位置来制造层次。

[image: figure_0126_0259]


在人物头上写字，但要注意细节

文字和图片可以共享空间

开始看上去有点搞笑，但这完全可以接受，甚至是可取的，就是把文字放到图片上。右图所示就是Madison Avenue 常见的图文配合的典型方式。这个技巧已经非常成功地应用在了书籍护封，杂志封面和各类广告中。有趣的是，它不仅适用于名人，也可用于普通人（真的）。一张陌生的、超近距离的日常面孔也是十分吸引人的。

[image: figure_0126_0260]


[image: figure_0126_0261]


细节决定差异

左图：标题在图片顶部看起来不错，但不太适合，它余出了一个小短行，最底下只有一个词。标题不应该排成这样，解决方法很简单

右图：看，标题下有一排解释性的副标题，一行刚刚好，不错，但它看上去有点像女士多长出来的眉毛。你会发现每种问题都是唯一的，当心类似的陷阱

3 添加一张登记表格

让表格浮在上方

页面底部放置表格是合乎常理的。不过注意了，如果将页底空间从一边到另一边都填满（下左图）你就把图片围起来了。从而让读者失去“身临其境”的感觉。解决方法？将表格缩小，使其漂浮在前景中（下右图）。更好的办法是，让人物照片出血到边界外（右图）然后使表格半透明。

[image: figure_0127_0262]


[image: figure_0127_0263]


字体显得枯燥无味？使用紧缩字距和阴影字来设置更好的标题

大字体和小字体不同

激光束打印机选用的字体间距和行距，可使字号（如8，9，10点）获得最佳效果。浏览这些字号大小的文字时，读者可以一目十行，因为每个小的文字都融合在由其余小字组成的墨海中。

随着字号变大，行距也按比例的变宽，扫视文字时视线就会被分明的行距、曲线和间隔所阻挡。为恢复浏览时的顺畅，应对字母进行紧排（紧缩字距）。字体越大，字距就应该越小。

[image: figure_0127_0264]


标题如果选用Palatino字体，在字号大小合适的前提下，其默认行距看起来就太松了（上）措施是紧缩字距（下）。同激光束印字机的其他印刷标准一样，Palatino的正体和粗体刷效果也会有不太明显的差异。要加强这种差异，就将演讲者名字 
[2]

 设置为斜体，并填充浅灰色（这里是60%的黑色）

要是照片已经被裁切过了怎么办？

[image: figure_0128_0265]


在这我们有一张好照片来排版：事实上 Hoke 女士的照片简直理想极了：她很端庄，很专注，而且图片低反差，直到腰部也未裁切。这可是个真正的优势。

可是好运不常有，往往别人交给你的是一张已经裁切过的照片。那可怎么办呢？

就算是最好的修片软件也救不了你，真让人左右为难。

但你的设计目标并没有改变：你还是想让你的演讲者站在舞台上，栩栩如生的，亲切的，近在眼前的。

试试下面的办法吧。

[image: figure_0128_0266]


1．隐藏照片的裁切边缘

旋转页面成横版，添加一个0.25pt的边框，页边距为2pica；然后将照片贴着边框放置。这样，照片的三条可见边就已去其二

[image: figure_0128_0268]


2．打破边界

像前边那样将登记表浮于前景，注意在本例中它正好“打破了边界”，顺利地遮住了照片的第三条边（它还防止形成那种做作的，将照片框起来的版式）

[image: figure_0128_0267]


3．用线代替框

不能让边框线穿过人物的头顶。相反，我们应该让演讲者尽可能站到前面来。用0.25pt的线替代原来的边框，并止于人物头顶处

[image: figure_0128_0269]


4．添加文字

注意不同字体字号制造出的视觉纵深度




4.4 电话小，电话簿更小


电话机在发展，电话号码簿也要齐头并进

虽然现在人们已经习惯于用手机来存储联系方式，但这个袖珍型电话簿提供了一种简单、廉价和可靠的方式来保存联系人的姓名。第一版和最后一版分别是封底和封面，页二的第一版为祝词留出了空间。剩下的版面则用来按照字母表顺序简单记录联系人姓名和号码。复制通篇的联系方式，然后将它作为一个清单登记下来。再用打印机在70磅的书籍原纸上以黑色配另一种单色，重新进行打印，然后划线，折叠成手风琴的样式。

规格与字体

单版尺寸是2×4英寸；全版则是16×4英寸

“PHONEBOOK”：Raleigh Gothic 副标题：Myriad Bold Condensed

正文：Myriad Condensed

[image: figure_0130_0270]


[image: figure_0130_0271]


想要快速制作出“自定义”的插图吗？将一些简单的剪贴画图案上下层叠起来，并给每一层图案填充同种不同色调的颜色




4.5 怎样加强小广告的效果


平面图形和浅灰文字使这张2×2英寸的广告鲜明而具空间感

Kentucky Mine Summer Concert Series
[3]

 ——其同名音乐会要追溯到淘金热时期，是一场低预算的露天音乐会。镇上居民自愿来买票，工作人员出台优惠政策，发放奖品。相应的，给音乐会做广告也要便宜。

问题是，广告小，往往设计师在其上花的工夫也不多。有时候，一个满脑子惦记着午餐，缺乏经验的编辑将广告内容随便捣鼓在一起，只需花几分钟。

但是，小而简单的广告也可以在短时间内设计得很好。我们的目标是，将广告设计好，印刷好，使其在页面上脱颖而出，最重要的是，引起关注。关键词就是——保持简洁和醒目。请看。

[image: figure_0131_0272]


想法是好的

音乐会上有很多拉小提琴的，放把小提琴也还行；所选字体——Caslon Antique，表现了 Kentucky Mine忧郁又朴实的特点，但标题居中，看起来有点呆。而且带锯齿的字体太小也没有视觉冲击力。

1 鲜明意味着简洁

第一步就是简化一切，也就是去除细节。在照片里和那些精美小巧的字体中，我们遭遇了细节。这个小提琴有着非常漂亮、生动的形状。所以，我们会在图片处理软件里用纯黑色填充其内部（打开图像，去掉背景，用黑色填充轮廓）。

[image: figure_0132_0273]


[image: figure_0132_0274]


2 鲜明意味着大

小提琴原图未经裁切，其尺寸大小适合页面空间。但它看起来就像漂浮在空中，轻虚无力。

为使其更注目，现将图形拉大，直到超出页面，然后将小提琴摆到页面底部，并向右倾斜。现在视线必然会聚焦到小提琴上，那生动的琴颈更将目光引向空中。

[image: figure_0132_0275]


3 鲜明意味着紧密

右边，正常排版的文字有标准的行距，在正文中这是恰当的。但作为标题，却太松了。标题中没有上行或下行字母，所有大写字母可以设置为紧缩行距。右上图紧缩后的字体设置是25/17.5点。

鲜明意味着粗重

原文使用带锯齿的字体，这想法是对的。但字体太轻，隔得太远，就像小提琴一样要浮起来了。如右图，超黑字体Block Heavy T 全设为大写并紧缩行距，将字间的空白都挤出去了。将标题放到左上角。注意它是如何填充角落并向周围空白发散的，自己动手试试吧。

[image: figure_0132_0276]


4 添加层次感

位于页面上的任何纯黑色对象都将传达相同等级的信息。但广告中有4个不同的概念：mine、Series、小提琴和整个版面。我们只要添加两种灰度值——20%和60%的黑色，就可以在视觉纵深上将4个概念分开。小提琴在前面，整页版面在后边，暗灰色的Kentucky Mine将起到主要的宣传作用。

[image: figure_0133_0277]
着色：K100, K60, K20,白色



5 标题在前

3种色调相近的灰色——20%、40%和60%，使广告版面变得柔和，并整体向后拉，那么黑色的标题就凸显出来了。视觉重心到了页面中央。现在很明显是空间分布非常均匀，注意下边的图，SUMMER CONCERT SERIES几乎是精确地与它下方及旁边的间隔相匹配。

[image: figure_0133_0278]


[image: figure_0133_0279]
着色：K100, K60, K40，K20



6 中间调，亮部

灰色能很容易的操控重点。如图所示，白色的标题和黑色的小提琴平分秋色。中间色调的背景（40%的黑色）使白色和黑色的元素都能各显其能。标题也表明：通常被认为只能做背景的白色实际上也具有和其他颜色相同的功能。记住这点。

[image: figure_0134_0280]
着色：K60，K40, K20,白色



7 中间调，暗部

当背景灰度超过50%，广告（至少这个广告）呈现出夜间的感觉，很有氛围，甚至有点暧昧。正是如此，白色开始显现，而黑色则隐没了，与先前的效果相反。要注意的是边。边之间的对比度越低，图像就显得越静谧，越内敛。

[image: figure_0134_0281]
着色：K80, K60, K40,白色



8 黑

黑色具有力量，越黑越有力量。这个小广告将会光彩夺目。不过当黑色成为主要背景时，就要谨慎地使用白色。图中白色小提琴的边缘成为一个限制因素。剧烈的反差压倒了其上的小型灰色字体。措施就是将小提琴变灰，或将字体放于别处。

[image: figure_0134_0282]


记住，任何给定的灰色同黑色比都显得亮，同白色比都显得暗。要对照着调整。这里的“N”都填充了50%的黑色。分别遮住上下部分然后进行对比。

[image: figure_0134_0283]
着色：黑, K60, K40,白色






4.6 生动排布产品的照片


如何设计多功能的目录页，让读者买单

你曾经看过真正有魅力的目录页吗？它的每一张图片，每一句说明，甚至是排列顺序都极具视觉吸引力。你注意它的设计了吗？或许这样的目录页极少，但那是因为好作品还在创作中。设计师成功地将读者的注意力吸引到产品而不是图形上。

这对我们来说也是挑战。为阐明此理，我们要重新检查海报和明信片的目录页设计，其上展示了古老和高科技的飞机。这些产品是很独特的，但其设计背后的原理都是一样的。它适用于任何产品的目录、年鉴、公司郊游的通信照片和任何你将处理大量格式类似的图片的地方。

在这篇文章里，我们首先专注于结构，然后是字体样式，这是此类设计的两个关键问题。然后向你展示如何同时在页面上创造统一和变化。

[image: figure_0136_0284]


之前

标题悬浮于左下角，古老的字体（Times）不足以表现它是高科技的产品

打基础

左图的设计师先建立起整齐的四栏网格，然后用图片一个接一个地填满它们。这样，每页能放最多的照片，但版面却显得呆板没有吸引力。想要有效的宣传，就得让读者仔细地浏览每张图片，这通常要用到比例和构成，若只是填充网格，每张图片的信息将同时涌向读者。明信片的色彩应真实，但边界和折线却黑的不自然，而且棕色的羊皮背景正好和飞机飞翔的广阔蓝天唱反调。页头栏对读者来说是关键标识，但图中的却很小，很容易被忽视，而且它和后续页上的价格版面也没有关系

[image: figure_0136_0285]


之后

翱翔的空间

这迷人的版面将干净整洁的网格，全新的开放空间，丰富的视觉样式和美观的字体结合为一体。每种元素都是为产品服务。去掉背景的飞机图片很生动，能立刻引起读者注意。注意所有飞机像箭头般指向页内。版面很透气，章节标题很清晰，但也低调得恰到好处。价格信息流畅而统一

[image: figure_0136_0286]


如果此页上的每个产品都是一张明信片，放46张明信片也太累赘了。只需有一张展示此效果，其余的则不用。

1 均匀的网格约束着版面，一些小招数则让它飞起来

出租直升飞机

超大的直升飞机具有很强的视觉冲击力，它促使读者立刻将心动付诸行动！任何页面上这样的挖剪图形都很有效果，不管是飞机还是珠宝亦或录像机。为什么？它给版面以着眼点，接入口。接着，提供后续的跳板就很重要了。通常需要更多的挖剪图形，使视线可以轻松地跳跃。“先到这里，然后这里，又去那里”。读者照这个顺序不断移动视线，视觉上充满了乐趣。将所有挖剪图形排布在版面

[image: figure_0137_0287]


四周，面向页内，读者在观看主要图片群时，视线将会绕圈。如果把文字放在圈外，读者就能立刻领会信息的重点。

这些空白面积大概相等

[image: figure_0137_0288]


a 画网格草图

尽量留空间给图片。设置宽页边距，至少6pica，栏间间隔至少2pica，然后用网格将页面区域均匀划分，这要取决于你图片的比例。

[image: figure_0137_0289]


b 删去第一栏网格

删去一整栏网格，创建一个单栏宽的页头，并放到页面最左边。设计中此类处理并不常见。许多页头都在顶部。这是为了利用空白区来冲内容，放松页面。

[image: figure_0137_0290]


c 移除一些边缘的方块

移除掉网格周围的几个方块。通过赋予其不规则的边缘来减轻网格的方块感。同时也解放出一些空间来放置挖剪图形。注意，页面不要对称。

[image: figure_0137_0291]


d 制造焦点

挖剪图形比较生动。选取一些图形去掉背景，再将形状不规则的它们放到方块被移除的地方。选一个放大，放到很大。所有挖剪图形要朝着页内，尽可能靠近图群。

[image: figure_0137_0292]


e建立尺寸等级

现在将余下的挖剪图形按不同的比例，放大到比最大图要小的尺寸。大小递减的图形将使读者的目光围绕版面流动，在阅读主图群前通过挖剪图就读懂了页面。

[image: figure_0137_0293]


f 在图群外添加文字

将文字放入空的网格方块，并与其顶部和左侧边缘对齐。文字一定要位于主图群外，这能巧妙地加强边缘的不规则性，并保持版面风格统一，使阅读轻松。

2 将方块合并、拉伸，制造变化，然后平衡页面，再聚焦……

完美处理的多种矩形框

翻页，现在目录上是正在出售的海报，它本身比明信片要大得多。我们想要突出这个差异，所以将四栏的网格变为三栏。但是这样的话就没几个方块可以删除了。因此是时候使用另外两种更赋变化的处理技巧了：合并方块，加入空白。

之前

[image: figure_0138_0294]


之后

[image: figure_0138_0295]


平衡的版面

排版的时候，你希望版面的重心位于页面的中央。记住，既然图片有“重量”，空白区域也有。影响重量的因素有尺寸、色调（暗—明）和与页面中心的距离。以下的版面都平衡得很好。

[image: figure_0139_0296]


只能有一个主打对象

每个通版必须有一个焦点。通常是最大的图片，有时候是最亮的图片。主打图片可能是矩形也可能是挖剪图形，在页面中心或页面周边（周边好一点）。但是，就像任何舞台的主角只能有一个一样（见右图），其他所有的元素都必须比它小。两张具同样吸引力的图片（见下图），将会弱化你的版面。

[image: figure_0139_0297]


[image: figure_0139_0298]


这个通版的主题是选出一个主打对象，使它统辖版面

3 微调

重叠部分增加视觉纵深

将挖剪图形与其邻近区域或另一个图形衔接起来的技巧很有意思。它赋予二维页面以三维空间的特点，使图片像是从版面里跳出来。同样重要的是，它搭建了一座可视化桥梁，将视线从这个区域引向那个区域，让读者能浏览整个版面。重叠的图片还有另外一个用途：柔化生硬的边缘，让明显不相干的内容看上去是相互联系的。

[image: figure_0140_0299]


图片说明也需要网格

如果你的版面包含图片说明（它们如图中所示位于网格方块内），那你得提前规划好。不要在过后将它们硬塞入方块间。说明下方的空间应与图片间的间隔相等，少一点都不行。为了达到最好的效果，所有说明的字行数应该相等。如果不行，字行最多的整段厚度应该作为标准。一整段的说明应该放进一个单独的网格方块，而不是在图片下，效果才最好。两三个说明可以共用一个方块。

[image: figure_0140_0300]


注意不要截断空间

排版的时候，避免截断空间，也就是说，应该从各面将图形围起来。空白应该总有一个开放的路径连接到版面外边。当位于方块中心的挖剪图形截断了其上的空间，解决方法就是将图形尽可能往图群方向移动。如最下图所示，有时候不管靠得多近，挖剪图形也会有截断的空白。你可能不得不接受它，但是如果有图片说明或标注，就可以放于此处。

[image: figure_0140_0301]


4 社论版兴于网格

就和许多目录册一样，《Mach 1》也有社论版，而这本杂志正在推介一本新书。这是一本很有意思的书，上面有新奇的话题和优质的图片。我们想在版面上向读者传达出这激动人心的信息，那么网格正可提供一个杰出的页面框架。

之前

[image: figure_0141_0302]


无计划的页面

天哪！如果像旧货处理市场那样摆东西，即使是最好的图片也不起眼。这跨页的设计师将图片排列在版面的四周，没有焦点、对比或任何可视的关系和结构，完全浪费了图片的潜能。

之后

[image: figure_0141_0303]


紧凑动人的版面有很强的视觉中心

这里有迄今为止我们学到的技巧：注意这张巨大的焦点图片，五张辅助图片按紧密的等级关系排列在它的四周，其中包括一张作为对比的飞机创造者的挖剪图形。这个挖剪图形最大限度地利用了其不规则和有机的形状，与焦点图片中飞机硬挺简洁的轮廓线形成鲜明的对比。最左边的第2幅挖剪图形将两片版面区域桥接起来，并指向页内。所有文本和空白都处于图群外。

组合相关元素

将如图所示的不同元素组合成一版的时候（页头、导语、标题、文章、引文和图片等），将排版看做摆设餐具可能会有所帮助。把有关的元素组合在一起，这里放盘子，这里放银制餐具，玻璃器皿放在上面。在这个版面里，我们已经在最左边放置了页头，又因为读者一般都是从左边看到右边，所以紧接着放上社论和引文（①和②），然后是图片群（③）你可以选择使图片恰好适合网格方块，或将它们延伸至外部。文本的规则就不那么灵活了，文本必须适合网格，这里社论是单栏宽，引文则是两栏宽。

[image: figure_0142_0304]


创造视轴线

将密集的图片群结合在一起最有力的方法，就是在版面中心附近创造视轴线。图群主体围绕轴线。在本例中，除作为封面和价格信息的参考线外，轴线也作为社论底部对齐的参考线。版面组织有序，具备有力的视觉中心，使读者的视线流动于整个页面。

[image: figure_0142_0305]


如果不卖直升飞机呢？

也没关系，设计背后的原理是一样的。基础网格，单一字族，而且诸如重叠图片的细节处理技巧也可以运用到任何版面。

[image: figure_0142_0306]


对应比例

你的版面会展示不同尺寸的对象吗？把网格从三栏变为四栏，或四栏变为五栏或其他，但同一个跨页要保持一致。其他尺寸（页边距和栏距等）和字体大小不要改变。

[image: figure_0142_0307]


5 简洁的字体使图片光彩夺目

选择单一字族

在图片版面中（见右图），图片就是主角，字体则是助手。所以字体必须和图片互补，甚至加强彼此的效果，但它不能成为中心。最有效的方法就是选用单一的字族，具有3种或以上的粗细比较适合。每种字体必须运用得很一致。例如，所有的副标题都是粗体，所有的标价都是细体，等等。字体粗细的变化告知读者信息的不同。

[image: figure_0143_0308]


熟练地运用对比来最大限度的利用字体

色调，或者说暗亮对比，是一个有力的设计工具。这里的页头体现了这一点。尺寸如此之大（见左图），若是黑色背景白色字体（见右图），效果将会过于强烈。亮蓝色配白色则柔和一些，低对比度的蓝色系给我们想要的那种细腻的感觉。通过页头的显著尺寸，表明它是“标题”，而通过它的低对比度平静的传达信息，则与本身价值对应了。

[image: figure_0143_0309]


字号和字体粗细可以变化以平衡彼此的效果。如图所示，价格字体非常大，但却很细。因此，既吸引了读者的注意，又不会掩盖其邻近的文字。

像价格方块这样重要的重复元素在每一页上都必须保持一致。在我们的例子中，它的文字左对齐并位于网格方块的左上角。注意这小而内敛的标题“postcards
[4]

 ”可以去掉它吗？当然可以！因为字体和位置已经能引起读者的关注了。再看看之前的跨页。

[image: figure_0143_0310]



注　释



[1]. Madison Avenue(美国广告业中心)麦迪逊大街。



[2]. 演讲者名字即：Martha Hoke



[3]. 这是右图广告的标题，意思是“Kentucky Mine夏季系列音乐会”。



[4]. 这个标题的意思是“明信片”。




5 信纸





5.1 如何设计信纸系统


打好牢固的基础，朝最佳信纸迈出第一步

好信纸可不仅仅只是在纸上印一个LOGO。实际上，精妙无比的信纸可能根本没有LOGO。其表面下有一个“系统”，通过它，各部分元素以整齐有序的方式联系起来。一起看的时候，信纸、信封和名片就像一家人。而单独看的话，每种也很巧妙地传达信息。

系统设计将迅速地替版面建立起条理和风格。它还有其他好处：其规律能长时间并轻松地保持，同时很容易就可以进行广泛的应用。基本的包装以后还能扩展到传真封面、发票、备忘录、宣传册和其余常见的文件等。

系统设计的主要目的是促进一体化。意识到这一点，我们将始终保持相同的LOGO尺寸、字号、字体排版和页边距。

1 制作主要网格

[image: figure_0146_0311]


为了给文字书写、邮政需求和页边预留空间，将页面进行划分，可创建一些轴线和交集——这些空间不能有大的变化。以下这些就是我们感兴趣的交集。

[image: figure_0146_0312]


邮政空间是为邮局预留的页面面积。因作为商务回复信函和其他用途需要的空间可能很大（邮局及其网络主页可为你提供一些文件其中就包括精确的规格）。为保险起见，保留信封左侧的1/3。这样以后不需要重新设计也能适应各种邮政规格

半英寸的页边距不仅可以引导设计，还为“抓手”（抓住纸张，在屏幕上拖移）提供了空间，从而可以在小的胶印机上印刷。围绕信纸和信封设置半英寸的页边距，名片周边的页边距则设为1/4英寸（一般一张纸打印8张或更多的名片，名片之间空有页边，因此不需要再为“抓手”留空）。除非信封是手工自制，不然任何印刷机都需要其留有“抓手”的空间。这也意味着信封是先在平板纸上印刷，然后在具备裁边和印花技术的机器上折叠

[image: figure_0146_0313]


2 关于字体

为了得到最好的效果，必须适度使用字体。注意以下方面。

什么尺寸？

以下3部分都应该使用相同的字号：信纸、信封和名片。因此，文字（和图片）都必须与名片相称，因为它是最小的部分。所以字号使用7、8或9pt较理想，10pt则太大了。

只在一种字体样式上使用对比，或尺寸或样式或颜色或粗细或斜体。

[image: figure_0147_0314]


以上只用了一种字体样式。

[image: figure_0147_0315]


现在是两种。已经够了，再多用就会削弱信息。就像:

[image: figure_0147_0316]


你每改变一次字体，就是在提醒读者信息换了或有些不同了。这就好比拉拽读者的衣角，拉一次就会引起他的注意，第2次他就嫌烦了。

什么行距？

通常都会给字体设置1～2pt的附加行距，比如8/9pt。但是，更宽的行距将引人注意，它使读者徘徊在文字间并及时吸取信息。如Franklin Gothic8/12。

[image: figure_0147_0317]


对许多商务信纸来说，最佳字体就是低调的古典体，讽刺的是，这种字体在标准页上是最难凸显的。以下4种字对任何版面都适用。

[image: figure_0148_0318]


有些字族粗细不同，对比会很强烈，比如：

[image: figure_0148_0319]


当对比很重要时，以上字体是理想的选择，如下例：

[image: figure_0148_0320]


但有些字体、粗细变化几乎不会产生差异，比如：

Palation

Palation Bold

Times

Times Bold

所以同样的例子，使用它们就不合适了。

[image: figure_0148_0321]


如果限制只能使用这种字体，你可以用两种好办法来解决。第一种就是创建一个根本没有对比的版式，比如，如果使用Garamond字体：

[image: figure_0148_0322]


似乎有点普通得可怕了。不过在页面上，它传达出一种克制的自信之感。第二种方法就是加一种更装饰的字体作为对比，以下就是我们所想要的强烈效果。

[image: figure_0148_0323]


记住，只能在一种字体样式上使用对比， 不要既改变字体样式又改变字体尺寸。

[image: figure_0148_0324]


虽然看起来还行，但这种处理将注意力都引到了字体上，我们并不想这样。相反，我们的目标是要描绘出一副自信而经营良好的商业全景，这才是整个信纸系统的职责。一部分文字并不能做到，除非文字本身是LOGO。

信纸系统一

竖版信头，以信纸折线为界

字体左对齐

将文本置于左上角，LOGO则放于其正下方的两条信纸折线中的任意一条上。

[image: figure_0149_0325]


信纸系统二

横版信头，以右页边为界

字体右对齐

将LOGO置于左上角，水平移动文本， 把它“悬”于右页边旁。而信封上的右“页边”则位于邮寄信息区外的任意一点上。

[image: figure_0150_0326]


不要改变信头、信封和名片上的LOGO尺寸。为何？因为读者并不会“读”空白区域，他们只会注意你标记的部分。一次、两次、三次使用相同的图形，慢慢地给读者留下深刻的印象，充分利用一致性和重复的力量，而后者的能力早就被证实过了

信纸系统三

竖版信头，位于页边内

● LOGO 出血

● 字体居中

将LOGO与左页边对齐，并出血至信纸顶边。把文本放到lOGO正下方的底页边或者两条折线中的任意一条上。

[image: figure_0151_0327]


注意：在一张成品信封上印刷出血图片永远都是不明智的。怎么办？在平板纸上打印出信封，然后再进行折叠

不要出血至不同的边缘。记住，保持一致是最好的，要选定一个边缘

有趣的边框

边框最有趣的作用之一就是可以重新调节视界，让本来固定大小的版面呈现不同的尺寸或形状。这种处理十分巧妙，它还可以用来集中（或转移）读者的注意力

[image: figure_0151_0328]


信纸系统四

套印信头

● 公司“签名”不变

● 字体居中

使LOGO居中对齐到顶页边；文本直接居中对齐到它下方。注意这些格式都是“套用”的。也就是相关元素的位置不变。

[image: figure_0152_0329]


[image: figure_0152_0330]


不要改变字体和LOGO的关系：套印信头系统的关键就是保持高度的一致（“套印”这个词语源于胶片定位系统，在两张或更多的胶片上打出相同的孔，然后压至粗短的金属钉或“定位针”上，保证它们的相对位置不变）

信纸系统五

竖版信头，以底边距为界

字体左对齐

将LOGO置于左上角，文本则放于其正下方的底页边上

[image: figure_0153_0331]


名片附录

卡片还可以帮助人们共享信息。

你的名片可以变成一份给接收人的实用礼物。只要你再给它多加一点点功能就行了。这里有一个简单的方法。

比如，在一个吉他教师的名片背面印一张和弦图表；给村庄委员会成员提供一张附有市区求助电话清单的名片。

在你的名片上，加上你感兴趣领域的特定信息，这样每次接收人使用它的时候，都可以提醒他你所在领域的专业知识。可以是一份清单、换算表格、尺寸表，以及行业术语表等。

[image: figure_0154_0332]


[image: figure_0154_0333]





5.2 如何设计“拜访”信


不仅仅是一张卡片，它还代表了你！以下将告诉你如何让它最具吸引力

什么能比陌生推销电话更令人伤脑筋呢？不过，又是什么工作对做生意来讲更为需要呢？既然没有新客户，营业额就不会增长，我们迟早也必须和陌生人打交道。

试想有两个房地产经纪人在拥挤的市场工作，并已经决定通过邮件与准客户进行接触。这比面对面的接触压力要小一些，但是要付出代价。这意味着你把和那么重要的客户的第一次碰面托付给了一张纸，既没有握手也没有友善的谈话。

他们之间的第一封邮件具有当今大多直邮广告的所有特征：空间太小，信息量太大，没有焦点，没有主要信息。让我们看看发件人如何通过设计体现工作能力和敬业精神。

规格

世人如此忙碌，一封邮件远远不够；如果寄送一系列设计风格统一的周期性邮件，并能被读者所识别，你就会获得更大的成功。为达到目的，你需选择尺寸，颜色和字体的标准，并保持不变。这可助你在寄送前设计出数张卡片，并解决掉设计中任何突然出现的变数。这篇文章里的设计就是系列卡片很好的例子。

卡片尺寸：[image: figure_0156_0334]
 英寸颜色：黑色和白色（或在有色原纸上使用黑色）无衬线字体：Franklin Gothic book，斜体加粗衬线字体：Caxton light

[image: figure_0156_0335]


之前

一次说太多了 房地产经纪人列出了许多项内容，所以卡片的设计师就尝试改变字体样式，好将所有的信息组织到一起。加粗标题，把正文变为斜体，对名字使用粗斜体对呼吁使用大写斜体字等，这都位于均匀划分的区域里，并居中对齐，两侧是两张照片。想法是不错的，字体样式的对比使许多内容能并存于文字空间，执行起来也很容易，那问题出在哪里呢？它的对比很不清晰，内容分布得太均匀，导致视觉混浊。

为了更快地传达信息，首先我们要将内容分成几类。例如标题、正文和结束语，然后将它们清楚地隔开（注意类别不要分得太多，太多不同只会妨碍而不是帮助）。为说明这点（见左图），我们将之前繁杂的信息简化为4个清晰的版块，并放到一个干净的白色底版上。改完后读起来就很轻松了。为什么？注意现在对比已经比之前少多了。尺寸、重量和色调等的视觉差异变少了，但效果却更好！如今这醒目的对比将之前纷繁的信息简化，形成方便读者的版块，让阅读既快又轻松！

1 设计字体

即使是那些坚决不读书的人也会被美观的字体样式所吸引。将两个单词放大、放大、再放大，并使用明显地左对齐或右对齐，然后重新设置其中一个的字体，使两种字体形成强烈对比。这里，一种衬线细体与一种无衬线粗体对比鲜明（①）将较粗文字的宽度缩小为另一个的一半，将色调调亮，然后稍稍往上移动，直到两者搭配，然后将整个背景变暗。此过程中你可能会发现有很大的自由发挥的余地，但是一定要注意对齐。注意，当标题是右对齐的时候，其余版面元素应该左对齐到一条由较低文字排成的不可见的垂直轴线（②）。

[image: figure_0157_0336]


[image: figure_0157_0337]


2 设计图片

设置产品的中心舞台！

将竖直版面分割为三个横向区段。产品照片摆到中间，文字则排到其余两段。将顶部的白色区段变为黑色（①），这个处理很简单，同时也很明智。标题被清晰的展现出来，而且在系列依靠字体样式作为标识的邮件中尤其好用。为什么？因为任何字体样式都可以达到效果。注意底部区段被面部照片垂直地划分为两个区域，分别用来放置正文和人物姓名，读者可以依次进行阅读。

将面部照片（②）叠成一列与产品照片组合，形成了一道自然的视线，可给版面增色不少，但你不是总能逮到这种机会。作为惯例，要让视觉重心居中靠右。产品和面部照片重叠的部分（③）将两个视觉区域连接到一起，但要适可而止，重叠得太多，面部照片就会与其上的产品照片“连成一体”。

[image: figure_0158_0338]


虚影背景

交流至上，因此版面越干净越好。如果你想用照片虚影做背景，取得一种亦幻亦真的效果，前景就必须干净利落。这里，小巧的文本区域，清一色的左对齐让照片脱颖而出。

3 设计剪贴画

阐述想法

剪贴画既廉价又醒目，纯黑色哪里都能翻印，而且通常能取得文字和照片都达不到的效果（照片可能太实在，文字又不够形象）。人物轮廓使人浮想联翩，伸出的手（①）暗示还未开展的会议或未达成的合作等。巨大的“sold
[1]

 ”（②）则暗示出你盼望的结果。构图很重要，注意以下每个版面的视觉重心都位于页面中央。

[image: figure_0159_0339]


[image: figure_0159_0340]


自含框架的版面

页面底部粗黑的地平线使版面稳固，而人物肘部的细线引导视线。但设计关键是四周不可见的页边（见左图），记住这点。

[image: figure_0159_0341]


[image: figure_0159_0342]


颠倒比例

这个技巧出乎人的意料，将现实的会议桌面变成一栋楼房，带来视觉的惊喜。当然，这也暗示了控制交易的是买方和卖方，而非房子。只有剪贴画才能实现这效果。

制作简易请柬

需要速成一张卡片或请柬吗？这里有个巧妙的方法，能在办公室里的打印机上轻松完成：制作以下信纸规格的模板，它叠起来可以放进标准的信封，方便你随时拿出来写下自己的想法。

创建页面

信纸规格：横版，单面；页边距2pica；栏数：2，各栏间距4pica（正好是页边距的两倍）

[image: figure_0160_0343]


加入你的创意

注意前版是颠倒的。开始前，确保选用的排版软件可以旋转文字和图片

[image: figure_0160_0344]


[image: figure_0160_0345]


高兴地寄出去吧！




5.3 名片宣传册是一位迷你商人


用这迷人的设计吸引客户，同时介绍你自己

[image: figure_0161_0346]


什么宣传品能更有效或更迷人？一张表面上看起来很普通的商业名片展开就变成一个精美、简洁的宣传册，还可以撕开便于归档保存。它的独创性和简约性能给你的客户留下深刻的印象，同时也很方便。现在发放你的名片成了一个商机。

它被设计得像一个标准的六版宣传册，只不过要小一点。外侧看到的是公司简介，打开后则展示公司的信息。

其中两版是标准的名片尺寸：[image: figure_0161_0347]
 ×2英寸。为方便折叠，夹版尺寸窄一点设为1/6尺寸，用传统的名片纸来打印这个册子，并在名片和其他版间打孔，便于以后撕下。

[image: figure_0162_0348]


商务名片宣传册

1 标题：Formata Bold, 9/20pt，左对齐；线：5pt；填色：30%的黑色 2 标题：Formata Bold, 9/20pt，左对齐；正文字体：Caslon Regular 10/20，左对齐；线：5pt，反相；文框：20%黑色 3 公司名称：Formata Bold, 8/9pt，居中；电话和地址：Caslon Regular 8/9pt，居中 4 名片标题：Caslon Regular 9/10pt，左对齐，点线：5pt，30%的黑色




5.4 隐藏的正方形


在这奇异的空白里，设计出美轮美奂的名片

你的名片上有许多可设计区域，如何设计才是真正的挑战！在这块固定比例的微小地盘上，要放置一些重要的信息（公司名称），一些枯燥的信息（传真号码），一些必须清晰可见的信息（你的名字），还有一些容易看到的信息（你的电话号码），所有信息都必须留下良好的视觉印象。这意味必须简洁地组织版面，并鲜明地展现信息。你会喜欢这个版式的，它如此神通广大。它建立在一个隐藏的正方形区域上，将文字放在区域外侧的单个简洁的栏里，图片则放在内侧。让我们将理论付诸实践吧，这是灵活而有趣的过程。

[image: figure_0163_0349]


1 突出的照片

谁能抵抗？如果你有张好的照片，没有什么能比它具有更好的表现力。它迷人、有趣、一目了然。背景一般都会使人分心，所以干脆去掉。使用与众不同的字号和字体粗细来强调某些内容。

字体样式

“DOG TRAINER
[2]

 ”： Flyer Black Condensed其余所有：Frutiger Light Condensed

[image: figure_0164_0350]


[image: figure_0164_0351]


重要文字在哪里？沿着图片的重要线条就能找到。本例中，Sandy名片上的标题“DOG TRAINER”与狗狗的视线平齐，且其字号、粗细和颜色也与狗狗眼睛匹配

[image: figure_0164_0352]


其次明显的就是标题下的间隔，它与狗狗眼睛和鼻子间的距离是一样的。你永远不会意识到这个，但这正是间隔看起来舒服的原因

[image: figure_0164_0353]


如果你的主题适合弄一个系列，那为什么不多做几张卡片呢？对你对客户也都会很有趣，所有卡片的文字信息保持不变

2 照片空间带来的清新

看，对宠物合适的对我们自己也会合适。如果你放松地站在照相机前，那么你迷人的脸颊也将带给人极为深刻的印象，保留这个印象，并提醒别人记起你。笑脸是如此真实，如此独特，你不再会只成为另一串电话号码。想真正起到交流的作用，你要对着镜头微笑。高高在上，距离较远的半身像姿态会完全破坏这效果。处理照片时一个普遍的错误就是保留背景，这让照片看起来就像普通的快照。而纯白背景有一种独特的透明感，让视线都聚焦到你身上。

字体样式

Glypha Roman and Black

[image: figure_0165_0354]


[image: figure_0165_0355]


很低调，只用了一种字号和一种字体样式。人物姓名和公司名称只用了粗体与其余信息区分开。所有的文字都是浅灰色（60%的黑色），精巧又大方。字体越清淡，图片就越醒目

[image: figure_0165_0356]


注意，人物的肩部越过了竖直轴线， 比起人为地把它裁掉，这样看起来更加自然。保持人物脸颊位于正方形的中心，这是个细节，一定要注意。不过，同样的处理却可能会搞砸其他的设计

3 整版照片

[image: figure_0166_0357]


背景非常柔和的照片可以原封不动地应用到版面上。本例中，背景散发出的光晕给照片增添了视觉深度，显得非常迷人。这是一张裁切得很多的摄影照片，原因就是想要用最少的图像来传达最多的信息。当你寻找这类照片的时候，可考虑剧照——包含人物，地点，事件等因素，这些视觉暗示具有强大的冲击力，它们如此吸引人，你无法冷眼相待。

字体样式

Yasha’s：Sloop Script One；正文：Bembo

[image: figure_0166_0358]


[image: figure_0166_0359]


Yasha’s的焦点是它优美的字体。其字号、位置和颜色都与红樱桃搭配。选择搭配的颜色很容易，只要用吸管工具从照片中吸取就行了。注意橙汁玻璃杯位于隐藏正方形的中心。龙飞凤舞的“y”字母越过了垂线边缘

4 不再隐藏的正方形

这张诙谐有趣的预约卡片中，正方形很明显，这样，白色的矩形也变得清晰了。因为现在两侧的界限非常明显，就再也不需要文本来维持边界了。

字体样式

Ralena: Hairspray Brunette，正文Futura Book and Bold

注意“Hair design by…
[3]

 ”填补了卷曲签名“Ralena”右上角的空白，在其他卡片上是不能用这种构图的。

[image: figure_0166_0360]


5 深邃的蓝色

这张美丽的图片与前一页介绍的例3呈现相反的视觉效果。背景都同样柔和，洋溢着四射的光芒，但却是深色的。将文字反色，是一个出色的解决方案。版面需将注意力吸引到店名和经理姓名上，但要保持整体视觉层次的完好无缺。为此，要使用两个技巧：店名“BAJATROPICALS”使用一种大而时尚的字体与图片呼应，经理姓名则用普通的大写加粗字体。

字体样式：

Baja Tropicals：Lithos Regular; 正文：Franklin Gothic Condensed和Book Condensed

[image: figure_0167_0361]


[image: figure_0167_0362]


整版的图片轻松地掩饰了我们参照正方形排版的事实，但它还是存在的。注意这条热带鱼，也几乎是正方形的，完全均匀地分布在这空间里

[image: figure_0167_0363]


为什么名字要放在下面的那个位置？因为噘起的鱼嘴正指向它。实际上，整条鱼都是朝着那个方向。注意，鱼的视线也是如此。巧妙的是，读者永远不会注意到这些，而你的名字就这样默默地得到了关注

[image: figure_0167_0364]


重要文本的焦点与主要视线的焦点重合

6 强大的黑色

黑色加白色，对比强烈、有力，并且总能吸引注意力；除了外观看上去流行，高科技外，这种极简的设计还有另一个好处：它就跟普通的黑白名片一样便宜。

字体样式

Avenir Light and Black

[image: figure_0168_0365]


[image: figure_0168_0366]


将所有字体设为大写，字号统一，并稍微隔开一些，再让名字穿越隐藏的正方形（见上图）注意“DRAKE”保持与其余文字对齐。将其余文字设为灰色（30%的黑色）以使白色的名字突显

[image: figure_0168_0367]


红黑白的组合帅气、挑衅，并且几乎一字一句都引人注目。红色作为主要色调，黑白的文字对比强烈，具有深度。比起任何其他两种颜色，黑与白的碰撞更具有原始的魅力

7 将LOGO 置中

[image: figure_0169_0368]


乍一眼看上去，它就像一副抽象难懂的插图，但这个美妙的LOGO其实仅由字母及其下的正方形色块构成。不过，其视觉的繁复性。奇幻的字体、正方形、名称、类别、大字、小字、大写、小写，等等，留给我们一些构图问题以待解决。

字体样式

Nuptial Script

[image: figure_0169_0369]


[image: figure_0169_0370]


将整个LOGO置于正方形的中心，即使没有虚线框也很清楚，正方形内的“空气”构成了图像的框架

[image: figure_0169_0371]


稍微调整字号和行距，使文本对齐。大的白色“S”超出红线没关系，它的视觉重心无关紧要

[image: figure_0169_0372]


名字和LOGO颜色相同，位置上相互分开，视觉上相互联系。Karen的名字比它邻近的字要大，但因为是含蓄的白色，所以它平静地吸引着注意力

8 自制剪贴画

[image: figure_0170_0373]


这里介绍一个扩充素材库的有效方式。副标题“有子女无住宅家庭的过渡期生活”暗示这里需要一张家庭照，但图片上这快乐的一家子一点都不像无家可归的样子。怎么办？使用人物轮廓的投影图。

字体样式

大标题及信息资料：Khaki Two

副标题：Century Expanded Italic

[image: figure_0170_0374]


[image: figure_0170_0375]


非正式字体的使用减轻了此话题的严肃感，注意文本的主体和与图像的主体对齐，形成对应。让版面的重心牢牢位于底部，静静地展现稳定性

[image: figure_0170_0376]


黑、白和灰产生了3种视觉深度：白色靠后，黑色靠前，灰色居中。这是一个很精巧的方法，它能将各个字行清楚地区分开，而不需要通过改变字体、样式和字号，后者会使版面过于复杂。


注　释



[1]. “sold”这里意思是“售出、卖光”等。



[2]. DOG TRAINER 的意思是“训狗师”。



[3]. 意思是发型设计师。




6 商业文件夹





6.1 制作一个万用商业文件夹


本设计囊括一切你需要用来打动客户的商业材料，既通用又经济

这是一个简单，迷人的企业文件夹，你能够自己进行制作。它是一个包含多个部分的完整系统，你可将各部分混搭使用，用于各种商业用途。

文件夹的封皮是一个容器，里面包含了所有其他用于现场展示或邮寄的要素。宣传册设计得恰能装入商务信封，以备单独邮寄之需。其背后还有一个折片，可以在其中夹信或者价格清单。宣传册上有切缝，能插一张名片，因此，这种宣传册完全能够独立使用。在制作包装的时候，可以同时设计并打印同色系的系列直邮明信片，以节省打印开销，然后再定期寄出。

最后，信纸的包装的色彩和功能与总体设计相符。两用的商务信封既能装信纸，也可以装宣传册，而且名片可以插在宣传册背后，或文件夹封皮的切缝里一并邮寄。当你邮寄文件夹的时候，可以给标准的白色目录信封贴上相同设计风格的邮寄标签，这样信封便成了和整个系统协调的一部分，并且在你邮寄特殊尺寸包装的时候也能派上用场。

这个系统，设计师们梦寐以求，它是“少即是多”的典型例子。只有几种颜色却呈现出五彩缤纷的外观，只用一种字体，通过变化字号和宽度，却给人千变万化的错觉，几个印刷部分组成了一个投递出无数力量的包装。

你还求什么呢？这也容易办到：适合包装的设计原理也基本适用于其余部分，它是经济实用的：事先进行规划，只选用两到三种颜色，并批量打印以节约开支。最后，它也是有效的：一旦建立好LOGO和签名的设计，你可以一而再、再而三地使用它！下面来介绍一下制作方法。

[image: figure_0174_0377]


与打印人员交流

这个项目在最初的时候，要特别注意与打印人员交流。你需要一个伙伴来建议你如何最大程度地利用纸和色彩，如何合理排布印刷纸页上的版面，以获得最多的印刷数量。设法事先规划好，以使印刷纸页的一面打印两种颜色，而另一面只一种颜色。

项目综述

这个文件夹里包含了你开展新业务必需的所有材料：一封说明信、一个业务或产品的宣传册以及直邮明信片和名片。它充满特色，使用起来非常轻松，打印也不贵，具有无尽的功能

简单的单一字体系统

单一、中等粗细的字体产生多种简单漂亮的样式

简单的三色色彩方案

白色做背景，衬托出纯色样本，使这套色彩方案看上去比实际更高贵

简单而讲究的空间利用

设计白色空间是获得特色外观最有把握，最便宜的方式，并且它展现出沉稳和专业的视觉效果。

2 引进系统元素

这是设计师的梦想：选取一种字体，应用简单一致；只用三种佳色，胜似百类千般。混合搭配使用，甚至轻松添加新的部分—而且适用于任何主题。

文件夹封皮

尺寸：9×12英寸；折页高4英寸，较短长边宽3pica；插名片的两条切缝最远两点的距离比名片宽0p3，最近两点的距离则比名片窄4p其高度则与名片相等。插宣传册的切缝应该比宣传册的宽度要宽3p，其两端各有一段呈45°的斜缝，长度是1p6。

[image: figure_0175_0378]


纸张规格

文件夹和宣传册的封面，以及明信片和名片使用厚封面原纸（大约80磅），把它们排到同一张印刷纸页上。

宣传册封皮

尺寸：每面封皮宽4英寸，高9英寸；底部夹页高18p位于后版底部并居中，折叠边宽22p6，折叠边对边宽19p6。侧面夹页宽23p，折叠边高30p，折叠边对边高28p。侧面折页上的名片切缝与文件夹上的规格一样。内页的高和宽分别比封皮的高和宽短0p3。

[image: figure_0175_0379]


内页规格

纸张：内页使用同种重量较轻的原纸（大约100磅书籍纸）。

[image: figure_0175_0380]


直邮明信片

[image: figure_0176_0381]


尺寸：明信片可以是你想要的任意尺寸，甚至可以设计得适合印刷纸页排好版后剩余的不规则空间。但要确保遵循邮政规定。这张卡较大，所以寄费会贵一些。如果是临时制作，本地邮局可以为你提供一张表格，上面展示了合规卡片的尺寸比例范围。卡片的数量由自己决定。

纸张：明信片使用与文件夹，宣传册封面相同的纸张打印。挑选封面原纸的时候，记住，纸张自带的颜色将作为包装用色的一种。因此选择白色纸张吧，白色可作为“第四种”颜色，与其余三种颜色很好地配合。

信纸包装

尺寸：信纸是标准的文具纸规格：8.5×11英寸。信封是标准的10号商务信封，4.125×9.5英寸。我们使用尺寸稍微偏大的名片，3.5英寸宽，2.25英寸高，以容纳较宽的LOGO和多种不同类型的线条，但如果你想，还是可以使用标准的名片规格：3.5×2英寸（是高是宽自己选择）。我们也偏爱较大的邮寄标签，以下这个是6英寸宽，4英寸高。

[image: figure_0176_0382]


纸张：信纸和信封选用与以上封面原纸搭配的纸材，要洁白明亮（例如，不要用蓝白色的封面原纸搭配暖玫瑰色的文具纸）。也要保持纸的质感相似：用“布纹”（光滑）装饰纸来搭配涂布或压光封面原纸。信纸25%或更高的棉纤维含量使其看上去和摸起来很有质感。名片同文件夹和宣传册使用相同的封面原纸一并打印。至于邮寄标签，我们建议使用为其特制的“裂纹和剥皮”纸张。同样，要搭配相应的色彩和质感。

1 首先制作LOGO

这个文件夹设计的核心是一种统一应用到每个部分、中等粗细的字体。选择一种字体并设置你的名称，然后由名片开始。将名称放大到几乎刚好撑满名片的宽度，根据需要（在合理范围内）将字体压缩或拉伸。如果名称很短，就将卡片竖过来。

小建议：如果压缩字体，保持其原先宽度的80%～90%，以免字体看起来太扭曲。

[image: figure_0177_0383]


如果拉伸字体，不要超过原先宽度的130%。如果水平或竖直笔画的宽度改变太大，就表明你拉伸得太厉害了。

[image: figure_0177_0384]


2 然后制作签名

签名就是信息的视觉单元，由LOGO、地址、电话号码和其他附加信息组成，你会在系统的各个部分一一重复这些信息

[image: figure_0177_0385]


小建议：根据功能组合文字区域；在各组间，LOGO与首个文字区域之间，统一使白色间隔。

将LOGO放置在名片上，左右居中对齐，并于其上某点定位一条垂直轴线。本例中我们选取了“&”符号，但你也可以选择它后面的“A”字母。如果有宣传口号，就把它放在LOGO的上边，而地址、电话号码、传真和电子邮件则放在LOGO下边。各个文字区域间应有附加的垂直间隔。如果还有多余的空间，就将其移到LOGO上面。

小建议：字体可随意选用，但一定要和坐标轴对齐。坐标轴设定了版面结构。

[image: figure_0178_0386]


[image: figure_0178_0387]


选择

根据需要左右移动坐标轴以适合任意长度或方向的LOGO。如果名称超过两个单词，你可以将坐标轴中心设置到任何一个词上，不过，最好放在最后一个专有名称，或最重要的单词上

3 设计信纸包装

这个文件夹上最酷的一个元素就是LOGO和相关信息，它在文件夹每个组成部分上的位置和尺寸都相同。还有什么比这样更简单？你唯一要更改的就是：定出对各个部分较关键的签名信息，编辑并选用。在名片上放公司名称、宣传口号、地址、电话、传真和邮件地址，还有你的姓名和头衔。信纸上，去掉你的姓名和头衔。信封和邮寄标签上则只留电话、传真和邮件信息。

[image: figure_0178_0388]


4 设计封面

尽量放大宣传册LOGO，去掉签名的其余部分，文件夹和各卡片的封面上。

小建议：不用精确测量LOGO与各边的距离，目测并使它们看上去相等就行了。

[image: figure_0179_0389]


如果你的LOGO长

沿着每部分页面的较长边放置LOGO，并使其首尾两端距页边的距离，和其字母基线距页边的距离大概相等。如图示的距离是半英寸。在明信片上，基线距底边的距离则变为两到三倍，用于放置信息，信息同签名一样，要与坐标轴对齐。

如果你的LOGO短

沿着每部分页面的较短边放置LOGO，并将其尽量放大。同样，两端和底部距页边的距离要大概相等。可以将LOGO置于顶部，其下对齐放置较长段的文字。

5 选择色系

色彩使整个包装魅力四射。那么，我们如何只选用三种颜色来制造出色彩缤纷的感觉呢？

使用对比和反相来最大限度地丰富有限的色系。纸张本身有颜色，并与墨水的颜色形成对比，同时它也作为第4种颜色（白色），能被其余颜色反衬出来。

字体也可以使用这几种颜色，因此它们就必须足够暗，与纸张的颜色形成对比，以便阅读辨识。选择一种颜色，其色调与50%的灰色相等或更暗。如果存在疑问，就截取一小段这种颜色，放到白色纸张上对比，看它到底有多暗。

“分配“颜色：LOGO使用一种颜色，正文主体使用一种颜色，还有一种用于彩色“内衬”（文件夹和宣传册封皮的内侧面），然后名片的背面也使用一种颜色。

[image: figure_0180_0390]


注意：PMS编号参考Pantone®
[1]

 配色系统这里展示的仅是仿色，当你转为Pantone 模式处理色彩时就可得到这些颜色：有些很精确，有些则不然。最好核对一下Pantone®色样参考书以取得精确的颜色。

6 运用色系

本系统的每个部分都只使用了一种或两种颜色。当这些单色或双色的部分组合成整个文件夹时，就呈现出精美的外观。空白区域看起来很干净，并且作为背景使其余纯色“呼之欲出”。大片的纯色丰富了整体的外观，并增添了视觉了深度。

小建议：当你打印某种颜色的小字时，确保其色调够暗，容易识别。

[image: figure_0181_0391]


[image: figure_0181_0392]


宣传册内的所有文字（以及前版的LOGO）打印成B颜色（每版内最暗的颜色）。内封面则打印成A或者C的纯样色，与放文字的白色纸张形成对比

[image: figure_0181_0393]


每一张直邮卡片选用色系里的一种颜色。正面所有的文字和LOGO都反相为白色。卡片背面的字体打印成与正面背景相同的颜色，或者说是B颜色，背面背景用白色。

7 运用对比和反色

在每个部分的版面上交替使用颜色和色调。白色做背景或白色做前景，能最大限度地增强对比，并增添版面的趣味。

[image: figure_0181_0394]


小建议：隔行交替使用两种颜色会在视觉上分散版面的内容，最好根据合理组合的各文字区域来交替使用颜色。

将B在签名的文字区域里交替使用颜色与色系里另一种最暗调的颜色（A或C），最小的字体颜色最暗，而最大的LOGO，颜色可以稍微亮一些

[image: figure_0182_0395]


将白色也算作色系里的一种颜色。负/正（亮/暗色调）对比的格式塔原理就是：让单色的版面“读起来”像是具有两种颜色。

纸张的白色与实际印刷出的蓝色，二者组成的图形就像是用墨水打印的，将白色和蓝色正反交替，就能形成出负/正片的效果。

[image: figure_0182_0396]


使用纯色区域作为色样，几乎就像内衬纸， 用于文件夹和宣传册封面的内侧，名片的背面或者，任何空白版面上，只要使用纯色带来的视觉冲击看起不错就行。

华丽地使用多种纯色，使这个系统闪耀迷人，并赋予它情绪化的感召力。

[image: figure_0182_0397]


小建议：如图示大片色彩的运用产生了强烈的视觉冲击。选择你喜欢的颜色，你喜欢的颜色是你了解的颜色，它们表达了你独特的风格和口味。

8 制作宣传册

宣传册的版式灵活，你可以进行修改。它可以有四、八或者十二页（或者更多），以适合不同的情况。如果你的信息不止一种，客户不止一个，你还可以制作几个宣传册。前提是字体要单独成为一种迷人的设计。既不用相片，也不用插图，而且LOGO使用的字体还重复的用于正文主体。大的“竖起”的段首下沉字模仿LOGO本身的大小，添加了一种装饰性的笔触。

[image: figure_0183_0398]


整个宣传册的大小不能超过4×9英寸，以便能合适地放入标准信封

[image: figure_0183_0399]


封面内侧使用A或C颜色，与其对页放文字的白色纸张形成对比

[image: figure_0183_0400]


封面和封底保持白色，只有上面的LOGO和签名有颜色

[image: figure_0183_0401]


内页全部放字。将字体打印成彩色，使其外观更柔和。文字主体和段首下沉字都使用B颜色。B颜色是最暗的颜色，读起来也最轻松

[image: figure_0183_0402]


封皮上独特的切缝出现在宣传册的后面，那里展示出折片是使用一个裁切的狭缝来装名片的

[image: figure_0183_0403]


折叠袋可以方便地塞入附函，产品说明单或价格清单。注意，两张折页交叠起来就可以形成袋子而不必使用胶水。封面的整个内侧都打印成A或C颜色

[image: figure_0183_0404]


宣传册内夹一张，两张或三张放文本的纸，每张纸有四页（每面两页），于是总共就有四、八或者十二页

9 设计字体

保持字体的简单样式。正文主体只使用一种字号，且行距很宽，以使文字清晰、易读。用很大的段首下沉字加强对比，并强调新起点。

[image: figure_0184_0405]


小建议：同时制作几个宣传册的时候，保持字号和行距一致。通过改变页数来适应不同信息量宣传册




6.2 如何设计现代简历


通过条理清晰的交互式简历展现个人风采

那些老式、匿名、列表样式的简历有什么问题？它将人放到巴士后面，而让数据、学位和头衔来控制我们的方向盘，这就叫本末倒置。

现实生活中却是相反的过程。我们先遇到某人，然后才听闻其成就，这就是这个非常引人注目的，详尽的现代简历背后的原则。

页面上看起来十分真实的人物图片使本设计显得出类拔萃。这放在中央的轮廓十分注目，但真正令它产生效果的是版面设计。

[image: figure_0185_0406]


简洁是关键

信纸规格的简历（横向），只打印了一面。将其像手风琴般折叠成相同大小的三版，再塞进信封里。这种高效的设计只使用了两种字体——正文用带衬线的细体，标题用无衬线的粗体，然后用办公室里的打印机进行打印

[image: figure_0186_0407]


页面蓝图

页面设置：信纸规格；横向模式。页边距（单位pica）：左，2；右，2；顶，8；底，2

栏参考线：三栏，栏间距3pica

标尺参考线：从顶部拖曳水平参考线至2、4p6、11p9、33p8 和 36 picas 处；从页面左侧拖曳垂直参考线至 2、23p8、24p8、28p8、59和64处

折线：（从左计算）22和44pica

字体：首版标题引语：Garamond Light Condensed 44/44

引语下署名：FuturaCondensedExtraBold7/9，小型大写字

内版标题：Garamond Light Condensed 35/35

内版引语：Garamond Light Condensed 16/16

引语下署名：FuturaCondensedExtraBold5/8，小型大写字

嵌入式小标题：Futura Condensed Extra Bold 10/12 小型大写字

工作列表小标题：Futura Condensed Bold 7/12

正文：Garamond Light Condensed 10/12 姓名：Garamond Light Condensed 22/23

头衔：Futura Condensed Extra Bold 8/8，全大写

地址：Futura Condensed Bold 7/8，全大写

[image: figure_0186_0408]


1 选择一张好照片

简历设计是否成功取决于你使用的照片。我们要让照片看起来像是你真的在那里一样，梳妆整齐，穿着得体，举止职业，轻松自然。为了显得更真实生动，照片需要呈现轮廓状，因此腰部以上都不应裁切。人物应穿颜色中等或较深的衣服，而背景最好是普通的白色。

[image: figure_0187_0409]


在亮背景上取轮廓最容易

让照片呈现黑白两色，人物高与腰齐，且身体全部位于框内，不会被裁掉

[image: figure_0187_0410]


创建轮廓

用你最喜欢的方式去掉背景。如果图片分辨率低，也许你可以使用页面设计软件的自动修剪工具。为了得到高精度图片，你需要用修片软件柔化边缘

[image: figure_0187_0411]


将边框外的轮廓修剪掉

为了使照片看起来像是你真的在那里，理想的轮廓图应该出血。但是，标准的办公室打印机却不会打印出边框外的图形。为了解决这个问题，创建一个假边界—边框，然后将位于这个边框外的轮廓图形修剪掉

2 每版讲述一个故事

简历折叠的顺序决定了版式。第一版用于介绍，因为折起来的时候它单独可见。内版组合成一整页，看起来很开阔。

[image: figure_0188_0412]


内版正文与前版的标题对齐。所有对齐须整齐简洁，你要相机而行

[image: figure_0188_0413]


宽页边构出了内容的框架，看起来也很迷人。字行要短，以保持读者的注意力。这个版面看起来不但更精致，它还使你的简历简明扼要

[image: figure_0188_0414]


个人广告牌

前版是自我陈述能力和才艺的理想地方。你可以找你的推荐人先替你写，然后再自己改写。措辞要得当，自信和自负只有一步之遥。多尝试几种说法，并想象每一种别人听起来会是什么感受。

[image: figure_0188_0415]


版面的小小组织者们

副标题的字体使用与正文相似的字号，选择一个字体粗细超过一种的字族，字体粗细划分出信息的重要等级，对主要章节标题使用特粗体，而工作列表的小标题使用较细的粗体




6.3 运用背景图片设计封面


创建触动心灵的背景，文字便鲜活起来了

设计师最大的一个职责就是让普通的文字在读者的心中鲜活起来。不过对于读者看不见的主题，你又怎么让它鲜活起来呢？比如一个会议。答案就是将其形象化。要做到这点，最有效的方法就是使用插图。

为了阐述具体方法，我们虚构了一个最糟糕方案的设计情境：为一个没有LOGO,没有可用的图片，没有吸引人的场景，却只有一个陈腐名称的劳工关系活动设计一个黑白封面。

在选用插图的时候，你不想使用真实反映活动的图片。相反，你只想借用其中的氛围。图片的职责是在读者的心中创造一种参与活动的体验。

但重要的是，文字和图片须配合得天衣无缝。图片不应该有累赘和附属的感觉，同样，也不应被误认作是整个设计的中心。因此，最佳插图就是背景图片。

接下去要介绍5个优秀的设计。仔细观察设计师是如何小心控制画面的层次，如何协调真实的文字和感性的体会间的关系。

1 招贴封面

招贴封面用于宣传。挑选招贴主要文字的时候，不管是活动名称还是组织机构名称，都要配合它们那种很正式的感觉。美观、古典的字体样式（Berkeley Oldstyle）能加强这种效果。全大写的标题各行巧妙的对齐到两端，并整体往招贴的顶部偏移。务必仔细，这很重要。选择一种带衬线细体字，各行的字距、行距及页边距注意保持一致。下边的描述性文字也是两端对齐的。注意，“ANNUAL MEETING”使用了无衬线字体，与其上方的字体暗暗形成对比。

大理石背景赋予活动其品质特点。这是关键：我们真实地借用了其意象。大理石坚固，不朽。它暗示了行政楼里长长的走廊。

寻找背景的时候，要选用那些低分辨率，具有小细节的图片，以将读者目光牢牢地固定在文字上。

最后，注意文字外框与招贴的边框相搭配。你也可以选择其他装饰线型，比如triple rules或Scotch rules 来支撑主题。

[image: figure_0190_0416]
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堆叠文字

本外观的关键点：美观的字体样式，细致的两端对齐，紧缩和间隔。

（1）使标题居中，放于四排独立的单字区块，或两排双字区块中，大约半页宽。（2）调整每行字的字号，直到所有文字两端对齐，然后使字行间的行距相等。（3）画一个矩形的招贴，并使其均匀的框在标题外围。（4）装饰四个角。

2 杂志封面

谁猜得出来这副生动迷人的图画是为一个年会制作的？这个设计充分利用了我们往往都会承认的媒体的权威。如果它出版了，一定值得一看。

注意插图传达出的信息。图像宁和静谧，其中翱翔的鸟群暗示着摆脱了束缚的自由。这两种特点都能很好地与劳工关系会议联系起来。重要的是，你的图像不能太受局限。比如，不要有名人的面孔。在这个版面中，很容易将图片误认为是主题，因此选用有大片开放空间的图片来放置名称和标题。

[image: figure_0191_0418]


将标题对齐到名称

名称全大写，并撑满整个页顶，从两边均匀地调整字距将标题置于一个文字区块，左对齐，居中，或右对齐。将文字区块与名称的任一部分或副标题对齐。其垂直方向上的位置则根据图片来定。

[image: figure_0191_0419]


3 画廊封面

一个干净、理性的版面使图片物尽其用，当你的字库枯燥无味的时候更是理想。细体的标题（这里是27pt）固定在一个窄的黑色长条里；描述性的文字较小（10pt），并对齐到标题的最后一个字，创造出一条垂直的轴线，这条线通过对版面的着色被加强了。

[image: figure_0191_0420]


先放图片，再放黑条，然后是文字，最后对版面着色

[image: figure_0191_0421]


4 经典的网格封面

所有企业相关设计中，最常见的就是高科技版式。严格的网格系统决定着图片和文字的放置（见右下图）。字体使用单一字族，最常用的是Helvetica。对比仅能通过改变字体的粗细来形成（注意，标题加粗而说明文使用细体），图片和文字完全分开，所以图片完全可以更换。当你必须设计一系列风格统一的封面时（比如，为公司的季度会议），这便是个非常有用的版式。。

规格

页面设置：纵向尺寸：51×66pica

页边距（pica）：全部3p6栏

参考线：五栏栏间距1pica

字体：标题18/18，Helvetica Neue,85%的黑色。

正文：9/10, Helvetica Neue 45，加粗

[image: figure_0192_0422]
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5 迷你封面

这种处理方式通过改变页面比例，非常巧妙地聚焦了读者的视线，它的所有部分几乎都被缩小了一半（见下图）。注意，日期和地点仍然位于底部一个单独的灰色条内，这个重要的手法使页面看起来很大。这是一个很受欢迎的技巧，效果不可思议，你会乐意使用它做各种尝试。首先尝试多种不同的裁剪，高而窄，短而宽。它带给图片的效果可能是惊人的。也可尝试将它置于不同的位置（顶部、左边或者底部），并尝试出血的效果。

[image: figure_0192_0424]





6.4 制作一张易读的数据表单


热卖！视觉组织使一张普通的数据表单变成推销工具

不起眼的数据表单通常被人遗忘。但它通常也是与客户交流的前线。它应该清晰、有条理并容易理解。页面越有条理，它留给人的印象就越好。如果你还不确定，只需对比这两个例子。以下将告诉你如何使表格给人最好的印象。

[image: figure_0193_0425]


之前

[image: figure_0194_0426]


之后

2 组织，组织，再组织！

数据表单的目的就是将实际数据罗列出来以便快速参阅。如果你展示的日期顺序混乱不清，这个目的就不可能达到。说做就做，但在开始版面设计之前，请阅读那些文字数据。如果有你不懂的术语，找个人解释给你听。你需要具备应用知识来决定如何安排数据。以下是一些建议。

页面设置

通过使用悬挂式缩进，单列网格产生了双列的错觉页面设置：纵向；页边距（pica）：左，6p4；右 9p4；顶，9p4；底，6p4. 标尺参考线：从顶部拖曳两条水平参考线至2p6和8pica处。从左侧拖曳一条垂直参考线至15p4 处。字体：标题Times Ten Roman19.5/19.5。副标题：Helvetica，95%黑色，8/10 图表副标题：Helvetica 85，特粗，6.5/6.5

正文：Times Ten Roman 9/10.5。段落：左缩进，9；首行缩进：-9

[image: figure_0195_0427]


定义类别

大块的信息会使人不知所措，阻碍读者阅读。所以要想办法将数据分解为不同类别。在我们的例子中，我们将页面分为两个主要的区域：尺寸和说明。下方的区域则进一步根据种类，型号和组成元件进行划分。每一部分你都必须为其添加标题。

添加标题

标题和副标题都是提示其下信息内容的关键性标志。使用这些标志来引导读者阅读各数据。缺少副标题是导致原始数据表单晦涩难懂的原因之一。

文本靠左，形成了一个充满活力的不对称版面。注意，顶边距和右边距相等，左边距和底边距相等

水平的固定图表

为使图表看着整洁，垂线越少越好。制表位创造出一条铅垂准线。标题通过一个黑色条凸显出来。

[image: figure_0196_0428]


使用嵌入式副标题和着重号组织数据

对比鲜明的嵌入式副标题有效的隔开了段落形式的数据。使用具有视觉停顿功能的着重号隔离开单独的项目。

创造层级便于阅读

层级就是设计师为使读者阅读轻松而建立的阅读顺序，以通过改变字号和各元素的重量来达到目的。

需首先看到的项目应该大而粗或者放到一个色框内。让次要信息小一些，色调较亮（无着色框）。层级在页面上起指引作用，因为眼睛都是从大看到小，从粗看到细。

[image: figure_0196_0429]


寻找对齐的时机

一个视觉上条理分明的页面是完全对齐的。为实现这点，一般你要先找准焦点。在我们的例子里，焦点就是图表。注意页面的大部分都尝试与第一个制表位对齐。

[image: figure_0196_0430]





6.5 如何改善你制作的每一张表格


功能就是表格的一切。其中有一些简单的规则

世上最好的表格就是人人都喜欢使用的表格。它清晰、易读，而且有足够的地方进行填写。这种表格的价值不可估量。而设计低劣的表格却很容易对使用者造成阻碍。

对表格来说，功能就是一切。

表格有两个基本类别：一种是信息性的，用于收集数据；一种是分析性的，用于追踪、控制、推算或储存数据。一个表格可以兼具这两种功能。

设计表格的时候，要注意前后次序。首先，将信息分类，各自组合成几大部分。表头，识别项、正文、处理项，然后通过一种使信息易读懂、易填写，以及易检索（这点同等的重要）的方式来展现细节。若能促使表格被及时无误地填写，这样的设计能为你带来极好的名声，满足公司交流的需求。

以下是设计方法。

表格上都有什么？

表格是通过公司特有的读、写、上交、处理、发送、检索，归档循环方式来移动信息的载体。它必须符合这种循环方式。开始设计前，花时间弄清表格信息在每个部门会如何被张三，李四，王五，以及任何接触它的人所使用。

将数据划分为4个主要部分

通读所有材料，回答：1 这是谁的表格，为什么要制作它？（1 表头）；2 谁填写这个表格？（2 识别项）；3 我们想知道什么或传播什么？（3 正文）；4 谁处理这个表格？如何处理？（4 处理项）。

全面细察数据，将每小块信息都划分到一个部分。不要有遗漏。

草拟页面

·每个部分紧扣主题，不要把产品信息放到人物部分里。

·有顺序的放置信息，比如，销售部可能先于会计部处理表格。

不要将传真放在邮编的位置、而邮编位于其上一行；否则你会把大家搞糊涂的。表格设计中最常见的错误就是只求信息能放而不顾次序。

·完成上一部分后再进行下一部分。

·主题变换时要清楚的标示出来。否则容易令人理解失误。

主要部分

1 表头

你。你公司的名称、地址和表格的标题，有时包括日期。

2 识别项

他们。姓名、地址、电话号码、代码、任何填在表格里识别你或你公司的信息。

3 数据收集或正文

表格的核心部分。在这里提问，排列产品等。表格专家将此过程称为“捕捉”信息。

4 证明，处理项

包含批准或验证签名也可以包含路线指示和其余杂项。

[image: figure_0198_0431]


1 设计表头

对于一张公用表格，一个迷人的表头就具有和名片一样的价值。你赋予表头样式风格，它就代表了公司的形象，同时也给表格命了名。它包含了公司的LOGO、名称、地址，通常还有电话和传真号码。表单编号和日期也可以放在这里。如果你的公司有现成的“样式”，将其用到表头上。如果没有，如下有一些建议。

大的名称

如图公司的名称、LOGO、地址区域被仔细地隔开，并形成了一个简单的三角形，其视觉重心完全被白色的空白区域偏移了。注意那些对齐点：公司名称位于数据区，而圆形的LOGO位于页边。大小与名称匹配。地址栏左对齐到与LOGO相切的垂线。地址栏和LOGO之间的距离与LOGO和名称之间的距离相等。虽然名称很大，但因为字体着灰色，视觉效果柔和不突兀。

“Mail Order Form”
[2]

 这标题小，但单独处于白色空白区域内，看上去很明显。

长的名称

如右图所示，长的名称对齐到宽的左页边。灰色的下划线连接名称，并将其与LOGO和地址区域隔开。下划线止于LOGO的右边界，将其固定住。

数据

表格包含两类数据：固定的和变化的。固定的数据就是你设计的内容。变化的数据就是顾客填写的内容。
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规格

LOGO：直径3p3公司名称：AGBookStencil，54/54pt （用Helvetica Bold或者Helvetica Black 代替也很适合） 地址，电话：Helvetica Condensed Light 和Condensed Bold 7.5/8.5-pt表格标题： AGBook Stencil 16/16-pt

[image: figure_0199_0434]


规格

LOGO：直径2p3 公司名称：Berthold City Light 36/36-pt 线：粗3pt，50% 黑色 地址、电话：Helvetica Neue Light 和 Helvetica Neue Bold；7.5/9-pt 表格标题：Helvetica Neue Bold 14/14-pt

大的标题

如右图所示，标题很突出，地址区域和LOGO都自顶页边悬垂而下，LOGO悬浮在白色的空白区域之上。

[image: figure_0200_0435]


规格

LOGO：直径3p4 公司名称：Helvetica Neue Bold 7/9-pt，全大写 地址、电话： Helvetica Neue Light 和Helvetica Neue Bold； 7/9-pt 表格标题：Helvetica Compressed 26/26-pt

2 使表格版面完美的步骤

牢记4个目标：使数据的输入轻松；使数据的检索轻松；减少错误；使人乐意使用表格。

设置宽外页边

白色空间使页面引人注目

表格数据典型的处理方式就是将它们一片挨着一片，挤成一堆密集乏味的信息。但宽阔的白色页边为表格带来了它们曾带给新闻信的相同的益处。宽页边给予版面透气的感觉，让它看起来更易处理。当你要求读者回答你问题的时候，这便是个关键。首先给每边设置一英寸的页边距，然后根据实际情况加大。表格会在剪贴簿上进行填写吗？如果是那就给顶边距再加半英寸。它会被放到活页夹里，水平地归档吗？如果是那就给左边距再加半英寸。宽页边也能严格的用于设计，在上面的例子中，宽的右页边内包含了表头的设计。宽页边还有另一个好处：它们使填写完成的表格更易阅读。

[image: figure_0200_0436]


使用统一的行距

为各种填写方式而设计

有些人仍旧使用打字机来填写表格，虽然更多的人是手动填写。因此，你的表格需设计成均匀、标准的打字机双行距，即24pt，或者说行间间隔为2pica。然后从纸张顶部往下再数2pica，至你的首个填写区域。当有古怪的标题，小标题或者说明文超出表格分隔线，将行距拉开，以使接下去的填写区域保持合适。大多数的录入人员还能够以一行半的行距打字，即间隔18pt，但这用于手写就有点挤了。
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使填写区域垂直对齐

制表位空间

如果录入人员能够跳到制表位上，而不是只能一格格地移过去，那么表格填起来就轻松得多。将页面分成数栏（典型的是八栏，越少越好），每个填写区域都由一栏开始。对此应严格。

[image: figure_0201_0439]


需要多少空间？一台单间距的打字机每英寸设置10～12个字符，包括空格和标点；而一台均匀间距的打字机每英寸则设置大概12个字符。手写能适应任何空间，但舒适的间距是平均每英寸7个字符。留过多空间，反而不好。

[image: figure_0201_0440]


用统一规则划分各部

线条使用三种粗细总是有效

分隔线在表格上有两种功能：划分各种信息，并将其归类。使用2pt的分隔线来划分主要部分（A），用1pt的分隔线对各部分进行细分（B），用0.25pt的分隔线分出单独的各行（ C ），为特别强调，将一个区域用浅灰色填充（ D）。
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3 设置简洁，高效的字体

使用无衬线字体样式

表格本身就显得复杂，甚至零乱。为将杂乱减轻到最低限度，表格应使用无衬线字体样式，比起带衬线字体，它们外观简洁、规整，字小的时候通常更易阅读，印刷厂也更清楚，一般使用激光打印机。将题注文字全设为大写，比小写更一致。你会惊讶它们有多小：既然你希望一旦表格被填满，题注就变得不注目，那么使用5～7号的细体或中等粗细字体。如果你的选择有限，将题注填充灰色，缓和其较粗字体的效果。副标题和栏标题使用粗体字。
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将题注藏到左上角

我们从左向右，从上至下进行阅读，因此表格设计中没有比这更严密的规定了。将题注整齐地设在填写区域的左上角，靠一边，不在下方，也不在中间。这使整个区域，而不仅仅是一部分，都可以进行填写。另一个好处：录入人员可以设置制表位，没有必要一格格的移到每个起始输入点，因为不管题注有多长，填写区域总是从同一个地方开始。

提供多选复选框

既然勾选方框比写字要轻松，你表格提供的答案选项越丰富，得到的回答就会越好。形式统一的复选框还有另一个好处：它使检索更轻松随意（不需要辨认潦草的字迹）。将第1个复选框设置在其答案前大概一个空格的基点上，然后将第2个复选框设置在下一个制表位。两个复选框之间保持至少一个字的高度，这样哪个复选框对应哪个项就很清楚了。
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对于调查表，如果你想要得到至少一个答案，你应该总是提供多选的答案。它们易于填写，而且最重要的是，回馈答案统一而可以预见，便于进行处理。将问题集中在框出的部分，字间留出1pica的单倍行距

4 在你所有表格中重复版式

标准化思考

公司的表格通常比任何其他文件都要常见，常用。你想让他们的形式和功能尽量地统一，各种表格使用相同的表头，相同的页边距，相同的字距行距，相同粗细的线，相同的字体样式、字体粗细与字号。如果可以，使用相同的表格设置。只要可能，在所有表格里重复整个部分，比如识别区域（见左图）。
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表格也是企业商业形象的重要组成部分。虽然平时它们并不注目。表格条理清晰的结构和外观将大大有助于将公司有条理，高效率的形象传达给公众。

[image: figure_0204_0447]


5 以附属细则收尾

许多表格上的执行事项必须经过批准或至少得到证实。当许可与整个表格相关，它就应当放在表格的最后。如果许可只与一个部分相关，那它就应当置于那个部分。它还要包含放置签名、日期和权限说明（如果你有的话）的空间。像右图所示那样设置附属细则，比题注字体大两点，然后使它浮在一个开放区域中。

[image: figure_0204_0448]



注　释



[1]. Pantone®：中文译名潘通®，是国际通用的统一标准色卡，享誉世界的色彩权威。



[2]. “Mail Order Form”的中文意思是“邮购表格”。
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Dreadnoughts (D)

INSTRUMENT SPECIFICATIONS

DIMENSIONS

144" 20

0%

Orchestra Model (OM)
Small Jumbo (S)
c10

€100

MODEL(S)

DI/OMI

D2/OM2

D2H/OM2H

D3/OM3

s1

c1o0

C10 Deluxe

C100

€100 Deluxe

116" 19%" 4% 39%"

1" 251" 16" 2004 e 01"

1" 23%" 145" 19" % 39%"
or 251"

1" 25%" 16" 204" % 40"

APPOINTMENTS

sooy—Mahogany back and sides » Select spruce top » Tortoise binding * Prewar
scalloped bracing » Black/white nitrate purfling » Black/white wood and nitrate
strip rosette * Tortoise style pick guard. Neck—Mahogany neck with ebony
fingerboard and bridge » Ebony or rosewood peghead overlay » Mother-of-pearl
Collings logo * Gotoh Kluson style tuners.

BooY—East Indian rosewood back and sides » Select spruce top * Grained ivoroid
binding * Prewar scalloped backing » Cross cut grained ivoroid and black/white
nitrate strip purfling * Crosseut grained ivoroid and wood strip rosette » Tortoise
style pick guard. Neck—Mother-of-pearl Collings logo * Mahogany neck with
cbony fingerboard and bridge » Ebony or rosewood peghead overlay » Traditional
diamond-and-square inlay * Gotoh Kluson style tuners.

ne appointments as DZOM2 with the addition of herringbone purfling

Same appointments as DZOM?2 with the addition of a select abalone, black/white
wood and nitrate strip rosette double-bound peghead and fretboard  No finger.
board inlay unless otherwise specified » Gold Gotoh Kluson style tuners.

BoDY—Girade A curly maple back and sides
scalloped bra irained ivoroid bindin;
white wood and nitrate strip rosette ® Tortoi
with double-bound ebony fingerboard * Unique double-bound Collings offset
peghead » Ebony bridge » Mother-of-pearl Collings logo * Modern diamond style
inlaid fingerboard and peghead » Gold Schaller mini-tuners.

Select spruce top » Straight or prewar
« Black/white strip purfling * Black/
style pick guard. NEck—Maple neck

sopY—Mahogany back and sides » Select spruce top » Straight or prewar scalloped
bracing « Simple ivoroid binding, purfling and rosette » Pearloid pick guard. NECK—
Mahogany neck with pearloid headstock and engraved Collings loga * Ebony
fingerboard and bridge. FINiSH—Several finish options, including ... midnight black
with starlight grain filler, blue, red., etc. .. or just plain blond * Matching colored
rhinestone bridge pins, or just plain Jane ® Gotoh Kluson style tuners.

BoDY—Same body style as C10 with East Indian rosewood back and sides  Black
nitrate and crosscut grained ivoroid purfling. NEck—Mahogany neck with double-
bound Collings headstock « Double-bound ebony fretboard with small pearl dot
markers * Gold Shaller mini-tuners,

Same basic shape and styling as C10 but larger.

e as C10 Deluxe with East Indian back and sides.

G u

TARSs

11025 SIGNAL HILL DRIVE
AUSTIN, TEXAS 78737 ¢ (512) 2887776
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New musical realism for the compact disc

The Meridian 208 notches the standard upwards

If ever there were a time to submit
yourself to the charms of state-of-
the-art componentry, it has to be
now. Consider, for example, re-
cent advances in digital technol-
ogy, which have finally scrubbed
away that last stubborn bit of dis-
tortion—edginess, audiophiles
have called it—from the sound of
even top-end CD players. The
sensibly-priced, British-made
Meridian 208 is our case in point.
Actually, it’s fwo cases in point—
the mechanical (disc transpore)
and electronic (digital processing)
scctions occupying their own
separate enclosures for superior
isolation. The transport glides out
toaccept your disc, then smoothly
stewards it inside, where an air-
seal locks out room sounds from

disturbing the delicate work of
training its precise laser beam on
the microscopic code buried just

beneath your disc’s shiny surface.

Overin the digital processing

Seductive Meridian 208
€D player: At $2,689
save $300.

enclosure, the job of converting
digital code into music is en-
trusted to a new-generation elec-
tronic brain called a “bitstream”

Nakamichi his-and-her clock radio. Alarm clock $199, optional Stereo compan-

ion $149.

‘The Siedle $IC-2000 intercom: A
sophisticated bargain at $399.

converter. The sonic improve-
‘ment afforded by this latest tech-
nical feat is absolutely striking on
music—orchestral, Broadway,
jazz, New Age, soft pop—that re-
lies on nuances to weave its spell.
You'll find yourself basking in
subtle details that add depth,
richness and believabiliy.

The 208 ships with a remote
control that is a paragon of clear
thinking; how is it tha it took all
these years for the industry to
come up with one so simple and
intuitive?

A moment ago we hinted that
this s an especially propitious
time to consider the upgrade;
while ¢
offerin
208 at
$300.

New ml






OEBPS/Image00325.jpg
AR, LOGO FRic i EHAIFF K,
AR, BRUMAE, mMERER
CHEFHELOGO &, HEJ AL
#IR5|2 LOGO £ 1REF, {RsBA

& 2 LOGO ik £ XA,

@ e b
RATEE HEFRN, BiX

RIRESEAN. FATLRITRN






OEBPS/Image00203.jpg
ELK GROVE-FLORIN RD

g
=

s

)






OEBPS/Image00324.jpg
Skipjack’s Fish fffarket
3467 Ocean Beach

Fort Bragg

California 95437





OEBPS/Image00445.jpg
AEFNC

£
a

S ERAZAER

XAMPLL

CUSTOMER PRODUCT SURVEY

Tell us about your business.

. W o s YT o 1)

0 pogas
2 peten gy
Sy e—r—
S ——
s Pt bt 012 ot Comes,
PbRddos Fondan s gl
006 Goneret 01 Gt ozt
 ruiarrg O S

e
1 Spns e O
Prassegsavs

O Easor sty (e 15 o)

06 P ke, e

2 Yo prfsina s -

5 i st G
7 Gt
ot s 50
518 e et
01 Wi St
O

R
P —
o s 0
e —]
e
5 ot s

3.y s romary b s caton s i,
sl or oo, howmany Wit s sl
orrecamananted o yar?

05 R st miyqaray
e miyqarn
D32 Gutt: iy s o s

s ——— e

5 Doyouparcase, reconmed, spci o s s f e
Mo et sacs odbelw? (152114 51

02 e 038 e
08 verszrs 03 Byt
O3 Mo tas 00 S

02 kbt 01 dOoios

ey L L —
03 L 045 Corou/ s
0% Dl ¢ s

0 cirhenks 145 o s

Sy anwred yos st 1y f e compete
o, o bow manyMastshes  youpare s s
o o )

O 50 onas
08 e st 1

. Pease e o i s s s prdocs
e pctasd o v s v s,

015 st g S
05 Orasuizan
5t D

056 i
057 o

. st b masy enplopes o 3t o el cn.

0% e
fEp ey

[Ere—

X @

e

i






OEBPS/Image00205.jpg
New musical realism for the compact disc

The Meridian 208 notches the standard upwards

Fever there werea time to submit
yourselfo the charms of statc-of-
the-art componentry,ithas to be

now. Consider,for example, recent

advancesin digital technology, which
have finally scrubbed away that last
stubborn bit of distortion—edginess,
audiophiles have called it—from the
sound of even top-end CD players.

“The sensibly-priced, British-made

Meridian 208 our case in point. Ac-

tually, it's fwo cases in point—the me-

chanical (disc transport) and elec-
tronic (digital processing) sections oc-

SEDUCTIVE MERIDIAN

cupying their own scparate enclosures
forsuperior isolation, The ransport
glides out to accept your disc, then
smoothly stewards it inside, where an
air-scal locks out room sounds from
disturbing the delicate work of train-
ingitsprecise faser beam on the mi-
croscopic code buried just beneath
your disc’sshiny surface.

Overin the digital processing en-
closure,the job of converting digital
codeinto music s entrusted to new-
generation electronic brain called a
“bitstream” converter. The sonic im-
provement afforded by this
Tatest technical featis abso-

lutely striking on music—orchestral,
Broadway, jazz, New Age, soft pop—
that relies on nuances to weave its
spell. You'll find yourself basking in
subtle details that add depth, richness
and believabiliry.

‘The 208 ships with aemote con-
ol that s a paragon of clear thinking;
howisit that it took all these years for
the industry to come up with one so
simple and incuitive?

Amomentago we hinted that this
isan especially propitious time to con-
sider the upgrade; while our stocks
hold our, we arc offeing the Meridian
208 a1 $2,689—a saving of aver $300.
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Fiberglass strong.

At Gazcbos 5 More! the delicate

[ R ———

fberglass have come together in &

beautiful new line of casual furniture
Hand-woven, 100 percent

fberglass stranding is care-

fully combined with

cial blend of sructural esin

© AT

inely unique furniture both

More‘

extremely strong and utterly weather-
proof. Maintenance-free, it has no metal
10 rust, no paint to peel, and is available
in colors and cushion patterns to com-
plement any decor.

Visitour store soon —
and see our entire line of
LN care-free casual furniture for
the best and out-
door modern living.
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designed the
graphics

forour

bakery,
sales have
doubled!

Add her design skills to your staff!
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Since
Lynnette
Williams

designed the
graphics

for our

bakery,
sales have
doubled!

—Bexr PuissuRY

Add her design skills to your staff!

ACCOMPLISHMENTS Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipscing e, diam nonnumy eiusmod
tempor incidunt ut bore et dolore magna aliquam

erat volupat, Ut enim ad minimim
veniamiquisnostrudexercitaionulla

Her eye Iaboris :ommmy eiusmod tempor
catching incidunt uto labore et dolore magna

ads gave aliquameratvolupat Utenim ad min-
imim veniami aliquip

us 4 new
upscale SKILLS Duis auten vl eun e do
image. lorin reprehenderta in voluptate velt
i essemolestaieson consequat,velillum

doloreeu fogiatte nullarod

pariatur. At verole eos
ataceusametjusioodiodignissim
qui blandit pracsente lupatum
delenit aiguena duos dolor et
expedit distinct venia.

EDUCATION Tolestaier son
consequat, vel llum dolore
eufugiatnullapariatur At
eroe eosa et accusanm et
justor odio dignissim qui
blandit praesentae lup-

atum delenit aigue duos dolor et molestais exceptur
sint oceaecat cupidat non provident, simil termpor
suntin culpa qui offcia deserunt mollit anim id est
Iaborum eta dolor nam liber 2 tempor cum soluta
nobis eligend optio comque.

EMPLOYMENT Temporeum eutem quinsud eta auir
olficedebit aut tum rerum necessitath saepe eveniet
uter repudiand sint et molestia quod maxim placeat
faceromises voluptas assumenda est, omnis dolor
repellendnonese recusand:possimomnisestoluptas
assumendest nesesst.

CuRRENT 108

1987-present. Duis autem velo eum irure dolor in

reprehenderita in voluptate veltesse molestaieson
consequa, vl illum dolore.

OLDER JOB

1985-1987. Duis autem vel eum irure dolor

in reprebenderias n voluptate veltes esse
molestaie son consequat, vel illum.

iRsT 108
1984-1985. Duis autem vel eum irure

dolorin eprehenderiainvoluptatevelt
esse molestaie son consequat vela

Lynnette
Williams

620 SANTA YNEZ WAY
APARTHENT 3
DALLAS, TEXAS 75207
(214) 5555555






OEBPS/Image00286.jpg





OEBPS/Image00299.jpg





OEBPS/Image00421.jpg





OEBPS/Image00298.jpg





OEBPS/Image00422.jpg





OEBPS/Image00301.jpg
R d

TEWENT BB ERIEIES
BT 77

HMNEARKER T
BRI E RS 75






OEBPS/Image00419.jpg





OEBPS/Image00300.jpg





OEBPS/Image00420.jpg





OEBPS/Image00303.jpg
Sled Driver wins two 1993
Golden Georgi Awards

i, o npireson et i 69041 bavscs T oy of
S Deert kg i e s and s ppor
g of Sk esined o be n vtion el e
Raman st

ey v e et g

18 the mostdescrptie st o th 5371 aiare, fom s ples
Darpacie, k| v e e e

t1ias ermcres 1 800 955 6224






OEBPS/Image00425.jpg
Dimensions

n2

om
03

o1
oz
oz
o3

Dimensions

s

cn

cw
Deluxe

o

i
Deluxe

Collings Guitars

Dreadnoughts
NotWidth  SeileLength  BodyWidth - Length Deplh Total Length
i s i i o Fins

Mshogany back and sides—sclet spruce top—pre-
‘whit wood and mitrate srip roseic.

Aahogany neck with cbony fingerboard nd bridge—ebony or rosewood peghead overlay—mother ofpear Collings logo—
Tortise syl pick guard—Gotoh Kluson sy uners

e scalloped bracing—tortise binding-—blackiwhie itate purfing—black/

st I rosewood back and sides—selec spruce top—pre-war scalloped backing —erained ioroid binding —cros ct rained
Woroid and blackwhite miratestip purfing-—cross cut grined oroid and wood sirp rosete.

Adahogany neck wilh cbony fngerbord and bridge-—<hony or osewood peghead overlay—motber of peael Collings logo—
raditonal diamond and square sy tortoise syl pick guard-— Goioh Kiuson syle taner

me appointments as D2 with the addition of heringbone puefling.

‘Same appointments as D2 withthe addition of a selct abalone, blackivhite wood and nirate trip rosete-Joube bound peghesd
and frethoardno fingerboardinay unlss otherwvise specified —goid Goroh Kluson stle uners.

om
NuWigh  Salelengh  BodyWidth  Lengih Dy ot Lengih
1l Es s 1y i Sl
(OM appointments—same s Drcadnought models
5
NuWidh  Sclelensh  Body Width  Leneih Depih Toul Length
1y’ E e Wl ik ok

Grade A curly maple ack and sdes—select spruce lop—straight o pre-warsclloped bracing — grained voroid binding —black/
‘whie strip purfin— back white wood and ot sep roseic

Naple neck with double hound cbony fingerbosrd—unique dobl bound Colings offct peghead—cbony brdge —moders
diamond sty inaid fngesboard and peghead—mother f pearl Colings ogo—torloise tle pick guard—goldSchaler -

o
NuWidh  SaileLengh  BodyWidh  Lengih Depih ToualLeagth
Dl Yoty 4% 11 R EX

Aabogany back and sides—select spruce top—stsaght o pre-var scalloped bracing—simple oroid inding. purlng and
sosetepearloid pick uard.

Mahogany neck with pearloid heidstock snd engraved Collngs oo —cbony fngerbosrd snd bridee

Sevcral finish optons, including - midnight black with starlght rain filer. lue. ed,tc. .. orjustplain blond—malching
colored shinestone bridge pins o just plan Jane-—Gotoh Kluson stle uners

‘Same body syl as C10 with East Indisn rosewood bsck and sides—black st and cros cut grsined oroid purflin.
Aahogany neck with double bound Callings headstock—double bound ebony fetboard with small parl dot mirkers—s0ld
Shalle mini.tuners.

cin
NuWidh  Salelengh  BodyWidth  Lengih Depih Toul Lengin
1y 281 16 Wy ik FX
‘Same basie shape and syling s C10 bu larger

Stme a3 C10 Deluxe with East Indian back and sides

Collings Guitars » 11025 Signal Hill DR. « Austin, TX 78737 « (512) 288-7776
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Annual meeting.
March 8, 1996
Hyatt Regency Hotel
Chicago
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Temporary staffing for marketing and sales 4+—— A B C

Adams & Allgood

900 Cambridge Ave., Suite 100
Littleton, Colorado 80120 14— AdcC

303/973.3582
Fax: 303/973.1423

KathleenKruse — | B
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Retirement planning specialist

'The Age Company|

510 Anderson Springs Boulevard,

Suite 100
Middletown, California 95461

707/987.3582; fax: 707/987.1423
[Kathleen Kruse
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Martha Hoke
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How to be content in difficult circumstances

Saturday, February 1, 2002
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Costis $5. Lunch will be provided.
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Kentucky Mine

Summer Concert
Serics

Every Friday July 11 through August 29
7 p.m., Kentucky Mine Amphitheater
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nonnumy nibh euismod tempor inci
dunt ut labore et dolore magna ali
quam erat volupat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper laboris nisl ut
aliquip ex ea commodo con sequat.
Duis autem vel eum irure dolor in
henderit in vulputate esse consequat.

Vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisi at vero eos et accusam et ius to
odio dignissim qui blandit prae sent
luptatum zzril delenit aigue duos do-
lore et molestias exceptur sint occae-
cat cupiditat non simil pro vident

tempor sunt in culpa qui officia dese-
runt mollit anium ib est abor um et
dolor fuga. Et harumd dereud facilis
est er expedit distinct. Nam liber
tempor cum soluta nobis eligend op-
tion congue nihil impediet doming id
quod maxim placeat facer omnis
voluptas assumenda est, repellend.
Temporibud auteui quinusd et aur
office debit aut tum rerum necessit
atib saepe eveniet ut er molestia non
recusand. Itaque earud rerum hic ten
tury sapiente delectus au aut prefer
zim endis dolorib asperiore repellat.

sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonnumy nibh euismod tempor inci
dunt ut labore et dolore magna ali
quam erat volupat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper laboris nisl ut
aliquip ex ea commodo con sequat.
Duis autem vel eum irure dolor in
henderit in vulputate esse consequat.
Vel illum dolore eu feugiat nulla
odio dignissim qui blandit prae sent
luptatum zzril delenit aigue duos do-
lore et molestias exceptur sint occae-
cat cupiditat non simil pro vident

tempor sunt in culpa qui officia dese-
runt mollit anium ib est abor um et
dolor fuga. Et harumd dereud facilis
est er expedit distinct. Nam liber
tempor cum soluta nobis eligend op-
tion congue nihil impediet doming id
quod maxim placeat facer omnis
voluptas assumenda est, repellend.
Temporibud auteui quinusd et aur
office debit aut tum rerum necessit
atib saepe eveniet ut er molestia non
recusand. ltaque earud rerum hic ten
tury sapiente delectus au aut prefer
zim endis dolorib asperiore repellat.
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Dateline

LakePointe Acquisition!

Lorem ipsum dolor sit amet, consec | duos do lore et molestias exceptur
tetuer adipiscing elit, sed diam non- | sint occaecat cupiditat non simil pro
numy nibh euismod tempor inci dunt | vident tempor sunt in culpa qui offi-
ut labore et dolore magna ali quam | cia deserunt mollit anium ib est abor

Dateline 115 points

Crosstire!

LakePointe Acquisition

Lorem ipsum dolor sit amet, consec | duos do lore et molestias exceptur
tetuer adipiscing elit, sed diam non- | sint occaecat cupiditat non simil pro
numy nibh euismod tempor inci dunt | vident tempor sunt in culpa qui offi-
utlabore et dolore magna ali quam | cia deserunt mollit anium ib est abor

Crossfire! 101 points
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sectetuer adipiscing et sed diam
nonnumy nibh euismod tempor inci
dunt ut labore et dolare magna ali
quam erat volupat
minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullameorper laboris nisl ut
aliquip ex ea commodo con sequat.
Duis autem vel eum irure dolor in
henderit in vulputate esse consequa.
Vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisi at vero eos et accusam et us to
odio dignissim qui blandit prae sent
luptatum zzril delenit aigue duos do-
Tore et molestias exceptur sint occae-
cat cupiditat non simil pro vident

tempor sunt i culpa qui officia dese-
runt mollit anium ib est abor wm et
dolor fuga. Et harumd dereud facilis
ester expedit distinet. Nam liber
tempor cum soluta nobis eligend op-
tion congue nihil impediet doming id
quod maxim placeat facer omnis
Voluptas assumenda est, repellend.
Temporibud auteui quinusd et aur
office debit aut fum rerum necessit
atib sacpe eveniet ut er molestia non
recusand. ltaque earud rerum hic ten
tury sapiente delectus au aut prefer
2im endis dolorib asperiore repellat
Hanc ego cum tene senteniam, quid.

Fuller’s Debut Sensational

By Kendra Jones—Lorem ipsum dol
or sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh evis
mod incidunt ut dolore magna ali-
quar erat volutpat. Ut wisi enim ad
‘minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit laboris
nisl ut aliquip ex ea commado conse-
quat. Duis autem vel eur irure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse
‘molestie consequat, vl illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros.
et accumsan et usto oo dignissim
qui blandit prasent luptatum zzril
delenit augue duis dolore e feugait
oulla facilist. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing clit, sed
diam nonummy nibh euismod inci-
dunt ut dolore magna aliqua erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
Veniam, quis nostrud exerci tation ul-
Tamcorper suscipit laboris nisl ut ali-
quip ex ea commodo consequat,

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendreritin vulputate velit esse

‘molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et aceumsan et usto odio dignissim
qui blandit pracsent fuptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilis, Narm liber tempor cum
soluta nobis eleifend option congue
nihil imperdiet doming id quod
‘mazim placerat facer possim assum.
Lorem psam dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing eli, sed diam nonu
my nibh euismod incidunt ut do lore
‘magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit a-
boris nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit
esse malestie cansequat, vel llum do-
Tore eu feugiat nulla faclisis at vero
eros et accumsan et justo odio dignis-
sim qui blandit praesnt luptatum
2zsil delenit augue duis dolore te
feugait mulla facilis. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod incidunt dolore magna
aliquam erat valutpat

Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullameor-
per suscipit laboris nisl ut aliquip ex
€ commodo consequat. Duis autem
vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie conse-
quat, vel illum dolore eu feugat faci-
Jisis at vero eros ef accumsan et usto
odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis do-
Tore te feugait nulla facilsi. Lorerm ip-
sum dolor sit amet, consectetuer Duis

autem vel eum iriure dolor in hendre-
ritin vulputate velt esse consequat,
vel illam do lore ct nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor st amet, con-
sectetuer adipiscing elt, sed diam
‘onummy nibh eutsmod incidunt ut
dolare magn aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit laboris nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel
putate velit esse molestie consequat,
vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit lup-
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LakePointe Acquisition!

Lorem ipsum dolor sit amet, consec
tetuer adipiscing elit, sed diam non-
numy nibh euismod tempor inci dunt
utlabore et dolore magna ali quam
erat volupat. Ut wisi enim ad minim

a commaodo con sequat.
tem vel eum irure dolor in

Paradise! Early development of LakePointe i expected to net $32 million over five years
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For Sale: Paramount/Dura-Ace

1988 62cm handbuilt Paramount. $1099
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Haren Fatterson
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For Sale: Paramount/Dura-Ace

Own one of the finest American frames ever
made—for a fraction of what a comparable
new bike would cost! The 1988 Schwinn Pare-
‘mount was the crowning achievement of Amer-
ica’s most famous bicycle company. Com-
pletely handbuilt and fitted with Shimano
Dur-Ace components, the Paramount for sale:
here is fully competitve with 1994's best sicel
racing bikes. I¥s a thrilling everyday ride, too!
“To 2dd o its value, the handbuilt Paramount
became a collector's bike prematurely when
Schwinn’s Chapter 11 put it out of production.

4,000 fast, smooth miles, all on the Amer-
an River Bike Trail To sce and ride this bk,
phone 916-784-3880. Ask for John McWad:.
Say you'ee calling about his bike.

23,21, 19
7,

1988 62cm handbuilt Paramount. $1099

Avocet Gelflex R-20 saddle

72.5mm

Look clipless pedals
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Solace-Graber

ANTIQUE BOOKS

673 Green Streel
SanFransisco, Ca. 94121

plif413)131-9119
a3 51-9720
wansghiooks.com

Haren Fatterson
lpatterson@sghooks.com
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The Women'’s Ministry of Briarwood South presents

difficult circumstance

Saturday, February 1, 200!
9:30 a.m. to 2:30 p.m.

in the Briarwood Chapel
at 2200 Briarwood Way.

Cost is $5.
Lunch will be

REGISTRATION FORM

Name

Home phone

Address
Number of children to be placed in nursery

Mail or phone registration to: Lee Woolnough, 3653 Tall Timber Drive, Birming-
ham 35242, Phone 995-9668. Please make checks payable to Briarwood South.
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Roseville
HomeStart

Susanna Kent, caseworker
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The Women's Ministry of Briarwood South presents:

Bloom Where
You're Planted

How to Be Content in Difficult
Circumstances

Saturday, February 1, 2002 9:30am-2:30pm

in the Briarwood Chapel
af 2200 Briarwood Way.

Cost is $5%.
Lunch will be provided.

Name
Home phone
Address

Number of children to be placed in Nursery

Mail or phone registration to: Lee Woolnough 995-9668

3653 Tall Timber Dr. Birmingham 35242
Make checks payable fo Briawood South
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O Child Care Issues For Expectant &
New Parents
The things new parents need and
want to know

O Where And How To Look For A
Babysitter To Work In Your Own
Home
Pointers for using a caregiver in your
home

Especially For Child
Care Providers

WATHRRRRSS T 3457 O How To Get Licensed To Do Family

™18 BETT AXFF (18+18=36 ), FFlA Day Care

REUNE Ipica HIBSEIEE, HIEEA Questions & answers on the family
day care licensing process. Updated
as necessary. (In English, Spanish,
Chinese, or Vietnamese)

[ For Care Providers
J0E Ipica FIERJSEIEESS ( 12+18+12=42), 23 =]
e el o O Provider-Parent Contract
BUIESCHUB L T Mg 6 A h N
A discussion of the contents, purposes
and requirements of contracts.

For Care Providers

O Provider-Parent Contract
A discussion of the contents, purposes
and requirements of confracts.
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orem ipsum dofor St amet, consectetucr
dipiscing elit,sed diam nonummy nibh
uismod incidunt ut dolore magna aliquam
rat volutpat. Ut wisi enim ad minim veni
m, quis nostrud exerci tation ullamcorper
pusipit laboris i ut aliquip x ea commo
do consequat. Duis autem vel cum iriure
folor in hendrerit in vulputate velt esse
molestie consequat, vel llum dolore eu
ugiat nulla facilsis at vero eros t accum
an et iusto odio dignissim qui blandic
racsent luptatum zzril delenit augue duis
folore te feugait nulla failsi. Lorem ipsum
folor st amet, consectetucr adipiscing clit,
ed diam nonummy nibh euismod incidunt
it dolore magna aliquam erat volutpar. Ut
st enim ad minim veniam, quis nostrud
xerci tation ullamcorper suscipit laboris nisl
ualiquip ex ea commodo consequat
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Adams &Allgood
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pring arrives slong with o San
Francsco Foundation i
assit nomprofit centers i be-
coming “earthquale-re

BANANAS will be contaeting

ke an appe
mon carthqu
minor preparedness

wishing t
future:

‘with  cheel for $20 (o send a
‘you want s 10 mall it you). Many thanks to
the San Francisco Foundation for making this

innovative project possble.

With spring comes Mother's Day,  holiday
which starte as o mother's lea for warld

peace. Agsin this year there will be s Mothers
Doy Poace Walk in Berkeley to commermorte:
and give strength to that sentiment. 1ts

Tovely way to velax with your ehidren on
Mather's Day. be

park (bring s funel
eream provided)
Martin Luther King Park on MILK.Jr. Way
between Allston and Center. For more infor-
‘mation,cul $48.9165,

The census s in full seing. We urge everyone.
t0be counted beeause the need for

vices is projected bused on these numbers.
Andifyou wor care theres i con-
certed effort o upgrade and recognize our
professian by reporting our occupations i

formiy: Prekindergarten Teachers, Child Care
Assistants, Fumily Child Care Providers,

Child Care Workers/Private Housshold (care-
givers working in the child's home) and
Early Clitdhond Administrators (ireetors or

urthanksfo the famies who have confributed o he:
Eulo Hester Memarial Fund. Euc vwas fhe warm, loving
co-diector wlh her husband, Wesley| of Hesler' Day
Nurseryfo over 30 years. Sha died n Novermber. We and
many East Bay familes miss her. Confrbutions il be used
1o provide traning scholarips or chid core workers.

HEE R E LR
FERXEGRXERBET, — B2 RHANEST. FibE
Rt R E B (0 FFEET AR,
IMESSITALABENAS. BUBIHRITHRE, BERAL
i} F k10 5% k20 FURIER SR ERIE ), EERTROM
fRibER, XRMIFRES, BERRANRYIRT, S
X, MRRAVINEEEA ZEHOOEEE, BRRHE. EANE
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‘The Women's Ministry of Briarwood South presents

Bloom
You're Pl

How to be content i
difficult circumstance

Saturday, February 1, 200;
9:30 a.m. to 2:30 p.m.

in the Briarwood Chapel
at 2200 Briarwood Way.

Costis $5.
Lunch will be






OEBPS/Image00380.jpg
i

3.

it

V.

I
[l

H>






OEBPS/Image00039.jpg





OEBPS/Image00141.jpg
9/,





OEBPS/Image00262.jpg
The Women's ity of Brarvond Southprsents
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“The Women's Ministy of Briarsood South presents

“The Womens Ministry of Briarwood South presents
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Martha Hoke | &5
Bloom Where

You're Planted
Martha Hoke | | Ressoa.
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(Temporary staffing for marketing and sales

& Aligood

00 Cambridge Ave., Suite 100
ittleton, Colorado 80120

B03/973.3582
Fax: 303/973.1423

Kathleen Kruse
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Torem ipsum dolor sit amet, consecte |
twer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod incidunt ut dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
‘minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit laboris nisl ut aliquip|
ex ea commodo consequat. Duis autem
vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate veli esse molestie consequat,
velillum dolore eu feugiat nulla failisis
at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit pracsent luptatum
7zl delenit augue duis dolore te feugait
nulla failsi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod incidunt ut
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

exerci tation ullamcorper suscipit laboris
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‘The Women's Ministry of Briarwood South presents

Martha Hoke
Bloom
You're P1

How to be content
difficult circumstan

Saturday, February 1, 200:
9:30 a.m. to 2:30 p.m.

in the Briarwood Chapel
at 2200 Briarwood Way.

ABETMAORES, BRAEMEDRN,
SRIEEFRASEER
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LETTING GO...A WORKSHOP FOR PARENTS OF ALMOST ADULTS.
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Bananas’ Workshops

Living with ones and fwos

Another loving look at toddlers from Meg
Zwelbock, nurse practitioner, mon wnd long-
time BANANAS volunteer. Moy gives parents
‘an averview of the developmental stages
ehildren pass through during these carly
‘ears. Questions asked and answered. Meet
‘with Mo on Tuesday, May 15, 7:30-9:00 p.m.
Please rogister in advance; see below.

Letting go. A worshop for parents

This workshop for purcnts preparing to give
their “lttle ones”  nudge out of the nest was
uch a b hit st year that we decided to
repeat i. Landey Widwind, LCSW, will help
prents discuss the issues which arise at this
tme: When s it time (o pack o lingering
childs bags? How car you prepare yoursel 10
face an empty (or eunplying) west? When is
“assistanes” (fnancial or athericise) appropri-
ate and hen is it crippling? This work-

Wmthmﬂh

oin this -session, couples-only discassion
Joroup which will explore coping with the
conflct betoween caroer and family, learning
to set approprate lmits with your children
el maintaining an intimate couple relation-
i, The group vl mes 7:30-9.00 pm. on
‘Apri 26, May 3 ] May 10, Please egister
anly f o can commit t0 attending all three
sessions, Sue Brand, ELD, MFCC, a parent
nd therapis n private practice,

group ealer. Advance rogistration roquird.

Kindergarten readiness

T your five-year-old ready forsehooi? Not al
car-olds are and for some chidren wait-
ar can b a positive choice.
Halen Loird, Principal it Vista Sehool in
Albany an former kindergarten teacher, and
her colleague Jennifer Byund il e a wrk-
shop o explone his opic on Thursday, Apel

shopwill b held on Thursdoy, May 24, B, 19,7:30-9:00 pm. This workshop will

7:30-9.00 pam. Landry alo plass to
offer an ongoing support serics; please
et us know fthis would interest you.
Don't forget toregister in advanece or
e May 21th workshoys se informa-
tion below.

S22

==

552

coverruulinessfctur, how to vt
yourchids strengths and weakaesses
n  discusion o hov o s e
appropristeness ofthe Kindergar-
@ ten currialum for your cil'x
oo Plase regiter n dvance.

MREHEHE, FIRUREMHRIE (LOXEE—
THERAIAR ) HFEthiZa VAG Sk ( WA ) XA
EXHR T, EERRZAPHREXLEFER SRR

‘Advance regisiaton i require for al these workshops. 685-1409. Limied chid core is avalloble as o
senice 10 famiies with no ofhe aliematives. The ee fo chid care is 5 and you must pay in advance fo
secute @ chid care resenvulon, schowrships ore cvolale. Please be on fime 1o fhe workshops:
fatecomers make things dificut for everyone
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Sampler County Fair

Now is the time to prepare
your entries for the Sampler
County Fair, to be held
between September 22 and
October 2 of 1998. Exhibit
categories include:

Agricultural Crops
Flowers
Home Arts
Horses
Livestock
Youth Arts & Crafts

¥

0 Sampler County Fair

How do you get involved?
Call or write for a complete

9 Fair Exhibitor’s Package
including the programs,
itinerary, premium listing,
general rules, entry forms and
ticket information:

987-654-3210

Sampler County Fair
PO. Box 12345
Your City, ST 12345-6789

gt |t

Sampler County Fair

The seventy-second annual
Sampler County Fair is sure
to be the best yet. You’ll see
the finest our county has to
offer and experience some
good family fun. Your $10
admission ticket includes:

Fair Exhibits
Sampler Heritage Village
Nightly Fireworks
Rides
Nightly Rodeo
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LaDon Trent
System Analyst

Quexe

12 Northgate Drive
\ Rocklin, CA 95677

ol

800-444-2330 phone x23
328.555.4328 cell
ltrent@quexe.com
WWW.quexe.com
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Tabon Trent

System Analyst

Quexe
12 Northgate Driy
Rocklin, CA 951

444-2330 phone x23
328.555.4328 cel
Itrent@quexe.com
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Outiook for the 1990s:
‘The Race for New Standards

o e o
[k

Computer Viruses:
Threat for a New Decade

e e e, ot
s e ot et o e e 0
e e o e
el Ly el e A
farin o Tl

b N
Epesrert
e S i |
P
e
7 |
e e

o > R RS
e e
o TR R
PRIE =5
] EREE
S
o
R

INEWS&VIEWS
C.J.WEIGAND

A g |
B
e
G Ty ek
et
e o |
e iy
ek e
O o i
e
EEREE
S T
B e |
ey






OEBPS/Image00346.jpg
Sampler Plumbing ot a5

e
e e |
e b
e \T
e e
el S
=\ N E
e
e e N G

Continue yout "“’" "ﬂ"

'n expert to solve
ng problems...

1

]
of
£2
i
&

b
H
2
Ei
k)
8

Loy gy
e ey

Aueduioy
Suquing
sojdwes.

LRSI L86 PO

o1z 186 3o






OEBPS/Image00033.jpg
IEsCfTiEliElf@ish 12pt
XASHERMF, HFRIER
7 lpica, SHEMHHHE
Br#. $EE Ipica B9
AL 1pica BRRERTT 1L

Outlook for the 1990s:
nanamrmm dards

tdReport

HENEW DECADE promiscs cxéitiog advances
in desktop computing, with the possbility

ofseveral prixdce seting new
Suandards. Companics that ly developand
jmplement new standards sand to reap huge finan-

cial rewards, 50 the race for leaderthip is intense.

wm;wmnmwwm

In the font aréas, Apple recpndy severed ties
Jvich long-time ally Adobe and anunced Royal,
new outine-font scheme they
‘Adobe's PostSeript standard. Apple sy prodce 3
Wordhwhile and competitive is
lcnating a lrge part of their inst
e e whitpy ol

in P

promisc
o unvel heir font-hinting routincs o third-parcy
endors. Microsof has joined Applk, but Big Blue
as et to makt 8 commictment. (BM's choice of a
font technology could determine the outcome of
the standards batdle because of che huge buying
power of loyal PC users under their dominion.
As we roll inth the 19905, various competing
e pghing ok i, Foremine

{Using Adobe Srcamine .
Hin, Tips & Techniqucs.
(Cropping Ilustrations for Impack
| Puir Kerning: What's it All Abort ...

Compei pot e s g rcy .
Erme T =

[ stcsmpoge sl o Widow]
.0, a revision that brings to PCs many of the most
wied graphical-ioterface icetes|of the Macin<
(che moch heralded OS-2, on the ocher hand)
ing 10 gain wide scoeptance, hay die an unsung
). Gaining momentum in the background i
‘PostScript, a dark horse that, because of
/eXT, still has a shot at the tidle. 1f this conver-
toward s common graphic interface contin-
your buying ehoices soon méy be based on the
muwmomuuw&.m
instead of the hardware an which it must run,
T s e s wil o Jpbeee b ]
changing peripherals market. CD-ROM ven-
fiors e e COROM sl fck w blord
‘of read-write optical disks decline to more
i ot B Vet e e )
obsolete quickly if an altérnate technol-
, like the laser card (a highedensity, compact
i-card-size storage medium), becomes popu-
. Before long, futuristic storage tevices stillon
s drawirig bourds could make today’s hard
sks resemble prehistoric artfagts)
‘Over the next few years you'll abo s atificial
elligence (AT tools fnally make their way intd
programs. Groupwate applications,
i, will benefitas AT ool help to sandard-
final document ourput, regardless of how com.
fex the production cycle ar how many individuals
e involved in the editing process, By the end of
E:lﬁd&dmmypnﬂhm;[“md
T e
new standards ‘many old anes will
o e e oL oo
[ beacil e s h et el
e dekoop publishr, you') e fced with o
mn' arrly n’d'lﬁmk and often conflicting
from vindors who may ne fully sppreciasd
your needs. Fartunately, the buying decisions you
make will determine which standards survive, and
‘which get discarded.—CJW-
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The Sampler Mission: What you need
Continue your text in this to know about
position. To achieve the your plumber
same look, choose a before you take
similar font and duplicate the plunge.
the size and spacing.
Continue your text in this
position. To achieve the Sampler Plumbing Co.
Office 987.654.3210 @)
e T 24-hours 987.654.3210
123 Sampler Station Road
similar font and duplicate Post Office Box 456
Your City, ST 12345-6789
the size and spacing.
SAARTAR FRER BAXTT
5 o 58 ® avwn
Sampler Plumbing 2 look, choose a similar font and 228 g2F
E3F 353
Company has been installing duplicate the size and spacing. é" g é 3 !:.:—
= 33 =
and repairing residential and Continue your text in this i% §_ <o
]
commercial plumbing since position. To achieve the same EAE—‘
1951. We use state-of-the-art look, choose a similar font and o
equipment, maintain the duplicate the size and spacing. g 3 B gx ¥ g
area’s largest parts inventory, Continue your text in this (:3 é 5"’ ;’; g é’ i
I I m 38
and offer 24-hour emergency position. To achieve the same % 2, .;"‘ § g § =
S w 33, Py
service 365 days a year. look, choose a similar font. I ;‘ g T E % g
s 13
Continue your text in this We have an expert to solve & B =
a 2
e B

position. To achieve the same

your plumbing problems...
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WIN APAIR
OF ROCKIES
TICKETS!

Join us ina raffle to help victims
of the floods

Victims of the great floods
have suffered terrible losses.
Lets do somethingto help. A mere $1 contri-
bution can win a pair of Rockies tickets (we
have two pair to give away!) or some of the
most delicious, made-with-loving-
care baked goods you've ever tasted.
Tickets will g0 on sale Monday, D
July 26. Drawings will be held
Friday, July 30, at 2 p.m. under the pergola. Please be
generous. Great West will add a lump-sumdonationto
what we raisefrom the raffle. All money raised will be donated to
the Red Cross. ® We need ten very special volunteers to provide the
baked goods. If you can contribute with your oven instead of your
wallet, please call Susan Seibel on 3992.

Buy your tickets from any of the following Catch the Spirit coordinators: Jan 0'Malley (4078),

Susan Seibel (3992), Sarah Withers (4270), Leslie Layman (3956), Gity Prout e
(4169), Robin Gugel (4456), Marcel Grenier (3148), Kelly Williams (4113), |r|t
Marybeth Daubenspeck (5359), Garry Edwards (5057), Juanita Ringor (3215).
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Sandy Williams

DOG TRAINER

757-891-5487 cell
757-624-6383 phone
2280 Hekin Terrace Way
Norfolk, VA 23504
dogtrainer@attbi.com
www.sandythetrainer.com
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: We appreaate the toward your|next job of :
1 opportunity you've given $200 or mape. Look at it 1
us to demonstrate as further prpof that we've
: Samplers commitment gotwhat it thkes to be }
] to quality printing and your printer|We consider it |
: extraordinary service. fan investment in the :
Now, we want to win uture.
1 youasadient Tothat I
1 end, please accept this CR E D ]T 1
: gt of a $50 credit o Sl Pk :
e e s e = |

With a little gift . ..

.and a heartfelt thank you.

Sampler Printing would like to

WELCO

a special new customer.
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If you're making
five figures

and you've set

your sights on six
figures -

irou need these
seven figuresE

area code 987

Sampler Professional Search )

‘We recruit and place professionals in
banking, healthcare and high technology.
If you're interested in reviewing our
current portfolio of opportunities or you
would like to learn more about our career
counseling services, please call at your
earliest convenience.
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Sandy Williams

57-801-548;
757-624-638;
2280 Hekin Terrace Way

Norfolk, VA 23504
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andythetrainer.com
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The newMom.
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CALIFORNIA
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STUDIODRAKE.COM
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Iassembled
this ready-to-use
setforyou

Here's a set so complete that you could

have it delivered to the firsttee! | had the

beginning golfer in mind so fve included

a complimentary sand wedge because
Ithink every great set should have
‘one—and it’s true that your first

setis the one you'll always
remember.
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Boston, Dec. 9-10, 1999
Management and accaunting for
the home-tased business

Loremipsum dolor sit smt, consecte-
tur adipscing elt, diam nonnurmy vi s
mod tempor incidunt ut labore et do
are magna aliquam orat volu pat. Ut
enim minimim veniami quis nost rud
e citation ullam corper susci it b
oris nislaliquip ex conse quat. Dulsau
temvol eum rure dolorin rep refende
it in voluptate vel It esse taje son con
soquat, vl lm doloro eu fug st nulls
pari atur. AL vero cos et accus am ot
justo odio dignissim qui biandit

Miami, Feb. 4-6, 1999
How 0 handieontf stte sales for
he ham-base business

Lorem ipsum dolo sit amel, eonsec-

patum delenit e duos dolor et ex-

coptursintoccaccat cupidat non provi
deat, sinil tompor sunt i Culp qui
offcia doserunt molltan mid laborum
fugal Etharumd dore ud aciliserexpe

Upline™ subseriptions
MULS.01 Anusalsubscription 809
MULS.02 Two-year subscription s120
MULS.03 Foreign (surface) s
MULS.05 Foreign (airmall) s
MULSA7 Sampleissue ... 56
MULS8 Lifetime subseription $1000

Prices include postage and handling

Three new 2-day seminars

it distinet, Liberatempor. Cam soluta
nobis eligend optio comaue nihil quod
 mpedianim id quod miim plac et
facer possim omnis voluptas ussumen
i est,omnis dolr repellend. Tempor
em eutem quinsud aur offce debitsut
fuin cerum necessit saepe evoriet ep
udiand sint noneste recusand. Hoque
earud rerum tentor sapiente delectus.

Dallas, June 16-17, 1999
Hoto o gange the market and price
your productaceandivaly

Lorem fpsum dolor sit amet, consec

Camsofuta nobiseligend optiocomiue

il quod s impedit anim id. Lorem ip

sum dolor it amet, consectetur adip

scing elit, diam nonnumy of us mod

tempor inciduntutfabore et dolore s

anaaliquam erat volupat, Ut enim min

imim venami quis nost rud exreits

tion ullam carper suscipt aboris pisl

aliquip ex consequat. Duls autem vel
cum irure dolor in eprehenderitin sol
uptate velit esse ajo son con sequat,
el illum dolore eu fugiat nulla paria-
tur, AL vero o0s ot nccus am of fusto
odi digaissim qu blandit praesent Iu
patu delent aigue duas dolor et ex-
eeptur sint occaecat cupi dat non pro
vident, simil tempor sunt in culpa qui
off i des crunt mollt an i st -
bor um et dolar fugal, Bt harurd dere

e Facilis at vero eosot aceus am ot

justo odio, Ut enim min imim veniami

Plasediectal inquiiesand oders o Uline, 310 E Main . #150, Charlotesile,
22901—or phone our 24-hour voice mail: 1-800-800-6349

UPLINE/ULY 13

President Smith to
appear with Jay Leno

Larem ipsum do.
for sit amet, con

sectetur adipscing

elitam, diam non:

numy esmod tem-

porincidun labore

dolore g na al

quam erat, Uy eni

ad minimim veniami quis nostrud ex-
ercitation ullameorper susciit laboe-
s st ut aliquip ex oa commod con-
sequit. Duis sutem vel eun trure do
lor i reprehenderit n voluptate velit
esso molestaie son cansequat, ved Il
fum dolore fugiat nulla paristur. At
0 008 et ccusam et justo odio dig-
wisim qui blandit pracsent lupatum
doleit aigue duos dolor et molestas
exceptur sint occaccat cupidt non
provident, simil tempor sunt in culpa
qul offiia deserunt mollt anim id est
taborum et dolor fugal.

Raul Edwards tops
$40,000 in one month

E4harumd dereud facilis st et expe
it distinet, Nam iber 3 tempor com
soluta nobis eligend optio comaue ni-
il quod et ani i quod i
placeat facer possim omnis es volup-
tas assumenda est, omnis dolor repel-
Tend. Temparem eutem quinsud et sur
offce debit aut tum rerum o
atib sacpe eveniot ut errepudiand sint
et molestia non esto recusand. Haque
carud rerum hic tentury sapiente do
Tectus au wut prefer endis dolorib as-

ssit

SOATTIAET (M- 0-3 EST)/FA SO0 7 100

periore repellat. Hane ego com te
sentniam, quid est cur verear ne ad
ean ton possing accammodare nost
o5 quos t paulo ante com memorite
it tum etin ergat. Nos amice et nobe.
vol, olestis access potest fier ad
sondas com conscient (o factor tum
toen logum odioque civiud, E1 ta
in busdad ne que pecun modut est
neque noor nper ned libiding gon
epulareliguand on cupidita, quas null
umdnat. lmprob pary minuiti potivs
nflamniad u coercend magist and et
dodecendense videantur, invitatigrur
vera ratio bene santos ad lustitiami
aequitated fidem. Neque hominy infart
aut nuiste fact est cond que neg fac-
He effcerd possit duo conteud notiner
sieffecori, ot opes vel forunag voling
en lbaralitat magis em conveniunt,

dabut tutunghene volent sb conciliant
et alis adtissim est ad quiet, Endium
caritat praesert com omning null siy
caus peccand quaerer en imigent ou-
pidat & natura proficis facile explent
sine julla i sutend unane sunt st
Et harumd dereud faeiis est er expe.
dit distinet. Nam liber a tempor com
soluta nobis eligond optio
com que nikail quod an
impedit canimo pida

quodi maxim plaiceat

Tucer possim omais es
voluptas assumenduest

omnis dolor repellend

en

Tomparem e
ol ke
e deti v e
it s—
er mueiant,
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Atruly
great
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simple.
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Folding instructions:
Place on a flat surface with
this text facing you. Now simply
fold the sheet so that like
numbers connect face to face.
For example, when you connect
the number (D on the right
with the number @ on the left,
you automatically create a fold
from top to bottom. Connect all
the numbers, front and back.

Piace 1 3 o i
i et acing you. Now senpy
o thesheo 3 1t
e connct ac t e
For xamoe, g o omnact

i g Qon 1 ot

Ftang st

amear Gon o rent

With expert help, problems
have a way of turning into
solutions. Sampler Water
Works has been designing
and installing water treat-
ment systems since 1984.
Call s at 987-654-3210 and
we'll show you the differ-
ence between a

plan that flies and

one that doesn’t
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WHAT ARE YOU BUILDING?

— The president of a great railroad was on an inspection tour when he
encountered a laborer in a section gang with whom he had worked in
that same occupation forty years earlier. He greeted his friend warml y,
remembering the “old days.” The tired old laborer said, “Bert, you've gone
a long way from the time when we were laying tracks together.” The ex-
ecutive said, “No, Sam, that isn't quite correct. You were laying tracks; I
was building a railroad.” ERIC BUTTERWORTH

804-979-4427 (M-F, 9-5 EST)/FAX 804-979-1602 15
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