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内容简介

平面设计是通过文字、图片、色彩等构成元素，结合阅读特性、视觉效果、意识形态、艺术美感等综合考虑，在一定的构成原理、形式法则和印刷工艺下创作出具有美感的设计形式。平面设计的目的就是用更加科学、严谨、美观的平面构成理论，将错综复杂的设计元素有特色、有规则、有韵律的排列，以形成具有艺术性、专业性的设计效果，借由“版面设计”传授“结构美学”的特性，展现出设计的魅力。平面设计有它独特的艺术语言，同时又与其他姊妹艺术相关联，平面设计在广告教学、版式设计、视觉传达等各个领域都有广泛的应用。本书遵循理论联系实际的原则，共分为6章，对平面设计的基础知识、平面设计中的基本要素、字体的运用、图形的运用、色彩的运用、设计中的形式与构成原理等方面进行了较系统、详尽的论述。论述中结合了国际、国内平面设计精品对平面设计进行诠释，具有代表性；同时也使用了不少针对性强的设计作品为范例，让读者在平面设计训练中有样可依，使其对平面设计知识有详尽的认识和理解，在实践中可以创造性地应用平面设计。本书可作为高等艺术院校艺术设计类专业用书，也可作为艺术设计工作者和艺术爱好者的自学参考书。
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PREFACE

平面设计是将作者的思想以图片的形式表达出来，它借助大众传播的力量作用于人的视觉方式，对大众产生一定的影响，促使其思想、行为、意识、情感都发生变化。广告艺术、平面设计和美术之间偶尔会有界限模糊的情况，但它们彼此都共享同样的要素、理论、原则、应用方式和语言，有时候也分享相同的服务对象。平面设计可以归纳为十个大类：网页设计、包装设计、DM广告设计、海报设计、平面媒体广告设计、POP广告设计、样本设计、书籍设计、刊物设计和VI设计等，因此平面设计是步入艺术行业的一门重要课程。要学好平面设计，读者需掌握其基本原理，学会运用现代感的设计理论和表现形式，从主观世界入手把握平面设计的创造规律，从而提高自身的艺术实践能力和综合素质修养。本书以能力教育为核心，重在培养读者的创新思维、创造能力和动手能力。书中精选了大量国际、国内优秀的平面设计作品，尽量以全新的画面和图例突出平面设计教学的特点。本书在注重理论分析的同时兼顾了实际应用价值，改革了传统的平面设计教学内容，突出了现代平面设计能力与专业素养的训练，具有较强的时代感、可操作性和实效性。

根据内容编排，本书共分为6个章节，分别从不同角度对平面设计的相关知识进行了循序渐进的讲解。

第1章为平面设计基础知识，主要是以平面设计的基本概述、印刷工艺、常用的设计软件及几点经验之谈作为本章的切入点，对读者认识、理解平面设计起到引导作用。

第2章主要是介绍的是平面设计中的基本要素，包括形态的各种分类与运用，点线面的构成与运用等，帮助读者了解平面设计元素的使用技巧和专业方法，为后面的深入学习打好基础。

第3~5章是本书的重要部分，是一个平面设计师需要掌握的最基本也最重要的几种设计元素，即平面设计的三大构成——字体、图片与色彩。字体部分对字体的基本特征、字体的特殊设计方法作了介绍，也讲解了一些字体的编排与设计原则。图片部分主要是对图片的基本造型特征、运用法则、形态特征和编排形式等做了详细的理论分析。色彩方面主要讲解了色彩的视觉效应、色彩的情感与心理、色彩的搭配原理等内容。丰富的理论知识和实践技巧讲解，为读者综合运用字体、图片和色彩来丰富平面设计内容提供了参考。
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第6章是以设计中的形式和构成原理为主要内容，既是对设计中美学意义的补充，又是对平面设计构成的讲解，为读者深入研究、了解平面设计提供了方向和知识基础，从而设计出更优秀的作品。
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在内容编排上，除了基础知识外，在章节中设置了“案例解析”和“课后实践”内容。“案例解析”内容是呼应上文知识点，赏析一个经典案例，给出文字说明、作品文字版面分析和图版率分析。从构成方式、创新特点等方面，点评和分析设计思路，起到画龙点睛的作用。“课后实践”则根据整章知识内容，安排一个实训项目，虽不讲解如何操作，但会把操作思路、前后效果对比、思路点评结合在一起，让读者看完后能融会贯通。

本书在注重理论分析的同时兼顾了实际的应用实践，图文并茂的编排形式不仅提升了书籍内容的生动性，也能让读者更为直观地了解不同平面设计的最终呈现效果，更为快速地掌握平面设计的基本原理与方法，以期在较短的时间内学好平面设计，并能创作出具有较高水准的优秀作品。

为了便于读者学习，本书配备了电子教案，读者可登录出版社官方网站www.bitpress.com.cn按分类下载。也可以登录www.epubhome.com获取相关教学视频、查看更多精彩图片和丰富的资讯。

由于编写时间紧迫，编者水平有限，书中缺点和错误之处在所难免，敬请广大读者批评指正。

编者

2013年7月



第一章　设计从平面的基础知识开始

■ 平面设计概述

■ 平面设计与印刷工艺

■ 关于学习平面设计的几点经验之谈

1.1　平面设计概述

平面设计（Graphic Design）是将各个构成元素按照一定的规则在平面的二维空间内组合形成图案的视觉表现方式，用来传达信息和想法。平面设计中的立体表现空间也只是利用图形对人的视觉产生引导而形成的幻觉空间。图形、色彩、文字是平面设计的基本元素。在平面设计中，利用好的创意，注意把握设计作品在画面色彩上的调和与对比，使整体的色调融合、平衡，处理好图形、色彩和文字三元素在画面中的空间关系，就是一幅好的平面设计作品。

1.1.1　平面设计的起源与发展

平面设计具有悠久的历史，人类开始利用图形符号来交流思想并记录生活，就标志着平面设计的形成。随着社会文明的不断进步，文字和印刷术的发明是平面设计史上的重要里程碑，对平面设计的发展和传播有着积极的推动作用。近现代的平面设计在工商业繁荣发展的带动下，也进入了崭新的时期。


1. 平面设计的起源


最早的平面设计可以追溯到公元前15000—10000年时期拉斯考克地区山洞中的壁画，如图1-1~图1-3所示，原始人用最简单的带有符号特征的元素进行绘画，来反映和记录周围存在的客观事物和一些日常生活。
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	图1-1　壁画中的一匹马与三头牛
	图1-2　壁画中的马
	图1-3　主厅壁画中的群牛




公元前3100年之前，两河流域的苏美尔人发明了楔形文字，它是迄今为止发现的最古老的文字，他们将其刻画在泥板上。如图1-4所示，这是古巴比伦国王汉谟拉比颁布的法律汇编《汉谟拉比法典》，是最具代表性的楔形文字法典，也是世界上迄今最早的一部完整保存下来的成文法典。距今5000多年前，古埃及出现了象形文字，基本为象形图画的样式。其中最具平面设计价值的是埃及的草纸文书，如图1-5所示，这些书中大多配以精美的插图，具有很强的装饰性。公元前1400年左右的中国甲骨文是中国已发现的古代文字中最早、体系较为完整的文字。甲骨文和商、周两代的青铜文，都是人类历史上早期的平面设计作品。如图1-6所示，甲骨文是殷商时代刻在龟甲或兽骨上的文字，又被称为契文、龟甲文或龟甲兽骨文。文字的发明为平面设计发展奠定了最基本的条件。



	[image: 11]

	[image: 11-2]

	[image: 11-3]




	图1-4　《汉谟拉比法典》
	图1-5　草纸文书
	图1-6　甲骨文




印刷术是推动平面设计发展的最主要原因。中国早期四大发明中的造纸术和印刷术不仅为世界文明的发展做出了重要贡献，同时也为平面设计的传播奠定了物质基础，并提供了技术支持。宋代时期，中国印刷术的发展已达到世界最先进水平，并传入邻近的日本、韩国、菲律宾以及越南，接着传至中亚地区，最后传入欧洲。

欧洲最早掌握的印刷术是木刻凸版印刷，公元1469年前后的荷兰出现了第一批印刷的宗教书籍，其中配有大量的插图，是迄今发现的可以肯定的最早的欧洲印刷品。如图1-7所示，这是欧洲最早的一张藏书票，利用木刻凸版印刷而成。公元1440—1448年，德国的谷登堡发明了金属活字印刷术。这一发明使印刷术在欧洲很快得以普及，它奠定了现代印刷术的基础，谷登堡被公认为是现代印刷术的创始人。1460年，意大利人菲尼格拉发明了金属凹版印刷法。在手工雕版的年代，雕版凹版印刷术具有艺术价值和防伪功能，多用于钞票和邮票等有价证券的印刷。如图1-8所示，这是利用雕版凹版印刷术制成的印刷品。
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	图1-7　木刻凸版印刷品
	图1-8　雕版凹版印刷品





2. 平面设计的重要转折和发展


平面设计的重要转折和发展是在19世纪以后的欧洲。19世纪维多利亚时代的设计最显著的特点是对中世纪哥特艺术的推崇，它与巴洛克风格相似，图案多、花边多，组合复杂、装饰性强，通常都感情奔放、色彩绚烂，显得豪华瑰丽，具有强烈的视觉冲击力；缺点是略显轻薄、繁琐，易给人矫揉造作之感。这一时期的插画设计、字体设计、海报设计、书籍设计都能充分体现出这种特征。

1864—1896年期间，以英国的威廉·莫里斯为代表，掀起了一场“工艺美术”运动，整个英国和其他很多国家，如美国、法国、瑞典、丹麦等都受到了影响。“工艺美术”运动中的设计师通过复兴中世纪的手工艺传统，从哥特艺术、自然形态及日本装饰设计中寻求灵感，提倡反对机械和批量生产，追求精美化的装饰新风格。如图1-9~图1-11所示，从这3幅威廉·莫里斯的装饰画中可以看出莫里斯精细华丽的设计风格，以及他对美的高度追求。
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	图1-9　威廉·莫里斯的装饰画（1）
	图1-10　威廉·莫里斯的装饰画（2）
	图1-11　威廉·莫里斯的装饰画（3）




“新艺术”运动是1890—1910年在欧美产生和发展的一次装饰艺术运动，它是20世纪初西方从传统设计迈向现代设计的一场承前启后的革新运动，具有很大的影响力。它提倡反思传统和维多利亚风格，强调自然主义倾向和手工艺传统，在装饰上突出表现曲线和有机形态，创立能够体现时代进步和新的人文精神的“新艺术”。如图1-12~图1-14所示，这3幅作品是“新艺术”运动时期的代表人物阿尔方斯·慕夏的插画作品，画面中波浪形曲线的使用使画面具有流动的形式美。
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	图1-12　阿尔方斯·慕夏作品（1）
	图1-13　阿尔方斯·慕夏作品（2）
	图1-14　阿尔方斯·慕夏作品（3）





3. 现代艺术运动萌芽


“现代艺术”运动，又被称为“当代艺术”运动。现代艺术是一种复杂的社会思潮的体现，它对于现代平面设计具有重要的促进作用。


■ 野兽主义（1905—1907）


现代艺术运动的发源是从20世纪初的“野兽主义”运动开始。野兽主义的起源是在1905年的巴黎秋季沙龙中，展出了一批风格狂野，艺术语言夸张、变形而颇有表现力的作品，被人们称作“野兽族”，由此得名“野兽主义”。野兽主义受后印象主义的影响，绘画主要追求主观的感受。野兽派的画家往往用直接从颜料管中挤出的颜色，以粗放的笔法创作出具有强烈画面效果的艺术作品。如图1-15~图1-17所示，这是野兽派的代表人物亨利·马蒂斯的3幅绘画艺术作品。
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	图1-15　《戴帽子的妇人》
	图1-16　《绿色的条纹》
	图1-17　《餐桌》





■ 立体主义（1907—1914）


“立体主义”注重立体地分解对象，立体地重组对象，追求一种几何形体美，追求形式的排列组合所产生的美感。立体主义否定了从一个视点观察事物和表现事物的传统方法，把三度空间的画面归结成平面的、两度空间的画面，它给平面设计带来了崭新的造型观念和编排形式。如图1-18所示，这是立体主义代表人物毕加索的作品，画面中将物体以几何形拆分，再重组拼合，具有很强的形式感。如图1-19和图1-20所示，这2幅分别是立体主义流派的另外两个代表人物费尔南德·莱热和乔治·布拉克的作品。2幅作品都是将物体还原成立方体来进行表现，具有立体主义最典型的特征，视觉冲击力极强。
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	图1-18　毕加索作品
	图1-19　费尔南德·莱热作品
	图1-20　乔治·布拉克作品





■ 未来主义（1911—1915）


“未来主义”于第一次世界大战期间传播到欧洲各国。它在设计上强调自由随意的风格，在文字编排上采用反传统、充满视觉袭击的形式，抛弃了旧有的版式中严格的编排构图方式，取而代之的是用各种视觉以非直线的、动态的构图来呈现无拘无束甚至混乱的自由视觉感受。如图1-21和图1-22所示，从代表画家吉诺·塞弗里尼的2幅作品可以明显地看出这一风格特征。未来主义对现代平面设计发展有着巨大的贡献。
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	图1-21　吉诺·塞弗里尼作品（1）
	图1-22　吉诺·塞弗里尼作品（2）





■ 达达主义（1915—1922）


达达主义者对一切事物均采取虚无主义的态度，他们是无政府主义者，他们反对一切现行的所有的艺术标准。达达主义风格在版式中把图形和文字等元素随意无序地进行排列，追求无意、偶然和随兴而成的艺术境界，对20世纪所有的现代主义流派都产生了影响。

如图1-23所示，这是达达主义的代表人物马塞尔·杜尚的代表作《带胡子的蒙娜丽莎》，以荒诞的手法对传统美术进行挑衅，表达个人对新艺术的追求。如图1-24所示，这也是马塞尔·杜尚的作品，画面通过夸张怪诞的人物造型宣扬了杜尚的自由主义思想和风格。如图1-25所示，这是另一位具有代表性的达达主义画派画家汉娜·霍克的作品，她以照片拼贴的形式将达达主义在画面中进行了完美的诠释。
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	图1-23　马塞尔·杜尚作品（1）
	图1-24　马塞尔·杜尚作品（2）
	图1-25　汉娜·霍克作品





■ 超现实主义（1920—1930）


超现实主义的理论根据是受到弗洛伊德学说的精神分析影响，着重于表现人类的潜意识。它强调偶然性、疯狂、幻想、狂乱、幽默等的结合，主要利用图形超乎现实的形象构成编排。超现实主义对平面设计在思想观念上有深远的影响。如图1-26和图1-27所示，2幅都是超现实主义的代表画家萨尔瓦多·达利的作品，从这2幅作品中可以充分感受到作者如梦似幻般的想象力。
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	图1-26　萨尔瓦多·达利作品（1）
	图1-27　萨尔瓦多·达利作品（2）





4. 现代主义艺术运动的发展


“现代主义艺术”运动主要发展于20世纪20年代，现代主义设计以构成主义、风格派、包豪斯为核心，主要集中在德国、俄国和荷兰这3个国家。现代主义思潮的诞生开拓了平面设计的又一个新时代，它主要强调逻辑性，以简单的几何形和简洁的文字来表现画面。


■ 构成主义（1917—1924）


俄国的构成主义是俄国十月革命胜利前后产生的前卫艺术运动和设计运动，为抽象艺术的一种，是从意识形态上旗帜鲜明地提出设计应当为无产阶级服务的一个运动。构成主义在版面上对各种元素以自由和活泼的手法进行拆解和重构，打破传统的编排形式。这一时期的代表人物是俄国的李西斯基，如图1-28~图1-30所示的3幅作品是李西斯基的代表作，从中可以看出构成主义注重点、线、面的组合来传达信息的艺术特征。
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	图1-28　李西斯基作品（1）
	图1-29　李西斯基作品（2）
	图1-30　李西斯基作品（3）





■ 风格派（1917—1931）


荷兰的“风格派”运动，又称为“新造型主义”，集中于新的美学原则探索的单纯美学运动，是与构成主义运动并驾齐驱的重要现代主义设计运动之一。风格派追求和谐、宁静、有秩序，造型中拒绝使用具象元素，认为艺术不需要表现个别性和特殊性，而应该以抽象的元素去获得人类共同的纯粹精神。蒙德里安是这一流派的代表人物，如图1-31所示，他的作品以最基本的构成元素在画面中进行非对称、无装饰性的排列，以简单明了的色彩进行抽象化的表现，使画面富有节奏感。如图1-32所示，作品将树木简化，由弯曲线条来构成表现，具有强烈的造型感。
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	图1-31　蒙德里安作品（1）
	图1-32　蒙德里安作品（2）





■ 包豪斯（1919—1933）


包豪斯是德国著名的建筑家沃尔特·格罗佩斯于1919年在德国魏玛市建立的“国立包豪斯学院”，它的成立标志着现代设计的诞生，也是欧洲现代主义设计的核心，对世界现代设计的发展产生了深远的影响。包豪斯流派的特点是追求版面的简洁，在版面中以简单的文字和图形来清晰地传达信息。如图1-33和图1-34所示，这2幅是包豪斯流派的代表人物瓦西里·康定斯基的作品，康定斯基以几何形的简单结构制造出抽象的画面表现形式，更具现代感。
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	图1-33　瓦西里·康定斯基作品（1）
	图1-34　瓦西里·康定斯基作品（2）




1.1.2　平面设计师应具备的专业素养

我们身处于一个瞬息万变的信息时代，随着现代科学技术和经济的飞速发展，早期单一的平面设计内容形式和制作方法，以及传统工艺美术型的设计早已远远无法适应社会的发展和市场的需求。在现代设计多元化发展的大趋势下，为求发展与更新，平面设计师不得不秉承新理念、新思维的创新精神，通过自己不同设计风格的作品将极具美感和创造力的优质设计推到当今舞台上，并将产品信息以不同的表达方式传达给受众。

归根结底，平面设计师的工作就是要把平面设计中的基本元素进行适当的处理，结合优秀的创意构思，通过合理的版面编排，来进行美术设计。

当然，要想成为一个专业且优秀的平面设计师，不仅要有端正的工作态度、良好的职业操守以及充分的自信，还要具备一些必需的专业素养。


1. 了解计算机的基本操作


一名专业的平面设计师，除了要掌握过硬的技术、专业的美术知识外，还要具有一定的计算机实际操作能力。

随着计算机和平面设计越来越紧密的联系，设计工作逐渐转为依靠设计软件来完成。作为一个平面设计师，了解一些计算机基本的操作，例如常用软件的安装与卸载、系统出故障时的应急处理办法、系统基本功能的应用等，可以使设计师的设计过程变得更加安全、高效和得心应手。


2. 具备良好的审美意识


一件优秀的设计作品本身也是一件好的装饰品，是设计师在审美意识的推动下所实现的。审美意识是对设计师关于美的理解和趣味导向的直接体现。一名优秀的设计师，必须具备出色的审美眼光，使设计作品具有现代感和美感，以作品去说服不同层次的受众，让其被图形语言所打动。

对于每一个设计者而言，最终追求的都是成为一名优秀的顶尖设计师，这就需要设计者打开设计思路，注意保持对新奇事物的观察与思考，积极地培养审美意识。


3. 具有一定的美术专业基础


作为一名平面设计师，要将抽象化的设计构思通过艺术手段，以具象化的形式表现到承载物上，这不能仅是一种纯艺术的幻想，而是要将想象落实于实际的一个过程。因此，平面设计师必须具备一定的空间立体想象力和良好的专业绘画基础，并充分了解色彩的相关基础知识和配色原理、文字的运用与设计、版面的多种构图形式及图文编排等专业美术知识，以获得最佳的平面设计效果。


4. 掌握常用的图像处理技术


在平面设计当中，图片之所以运用广泛，是因为图片是平面设计中最能将事物的主题内容直接反映给受众的重要元素之一。精美且合理的图片，相比文字与色彩更容易在一瞬间抓住受众的眼球。

然而，要设计出能吸引受众眼球的精美图片，通常需要借助图像处理软件的帮助。图像处理软件能够帮助设计者完成一些意想不到的艺术效果，如模糊、镜像、扭曲、调色、晶格化等，这些艺术效果都是增强图像审美感及艺术感的有效途径，所以掌握好常用图像处理软件的操作技术是设计中很重要的一点。

1.2　平面设计与印刷工艺

印刷，作为一种图像与文字复制的技术，在完成复制信息工作的同时，也起着记录和传播相应的历史文化的重要作用。平面设计的表现方式主要是通过印刷工艺得以实现，如果说平面设计师是将自己抽象的设计构思通过图形将其具象表现出来的话，那么印刷工艺就是让其同时视觉化和触觉化，并使作品最终呈现在广大受众面前的必备手段。平面设计与印刷有着密切的关系，印刷技术的不断改进也推动着平面设计的发展。

1.2.1　平面印刷的特点

平面印刷涉及很多领域，与人们的日常生活息息相关，其制作的工艺流程有独特的讲究和严格的流程分类。印刷前期的设计制作直接决定着印刷成品的最后效果，因为后期印刷出来的成品无法修改，所以前期对于印刷质量的要求就会比较严格。概括来讲，平面印刷具有以下几个比较突出的特点。


1. 平面印刷涉及的范围广泛


因平面设计有不同种类的业务领域，所以平面印刷所涉及的范围也十分广泛，如书刊印刷、包装印刷、广告印刷等。各个业务种类之间对于纸张规格、图片颜色和分辨率大小、成品质量等方面的具体要求也都不尽相同。


2. 平面印刷的制作加工工艺复杂


印刷具有很复杂的工艺流程，其加工制作的步骤也相当繁琐，可以大概分为印刷前期、印刷、印刷后期3个大的过程。其中，印前工艺包括美工绘图、排版、制作菲林片、晒版等；印刷过程包括上模、上板以及调色等；后期加工工艺有装订、折页、覆膜、上光、过油、UV、普通闷切、异性闷切、烫金、起凸、裱糊等。所以，印刷是一项制作加工工艺复杂的技术。


3. 对图像质量要求高


图像的分辨率要是太低，就会导致印刷出来的图片十分模糊。而且显示器的分辨率比印刷分辨率低，在屏幕上能够显示清晰的图片印刷出来可能会出现边缘产生锯齿的情况，这就直接影响了最终的成品效果，所以，印刷时对于图像的质量要严格把关。


4. 无法对印刷成品进行修改


印刷只能是前期在电脑上对方案进行编辑和修改，并确定出最终的成品效果，一旦将数据传输到了印刷设备上就无法更改。如果印刷出的成品出现错误，就只能重新印刷，这样会造成不必要的浪费，印刷成本也因此加大。

1.2.2　平面印刷的种类

欧洲工业革命后，随着印刷术的飞速发展，平面印刷为平面设计的发展起到了巨大的推动作用。按平面设计的类型分类，平面印刷大致被分为刊物印刷、书籍印刷、包装印刷、招贴海报印刷、平面媒体广告印刷、地图印刷和特殊印刷等。下面分别对几种常见的印刷种类进行详细的分析。


1. 刊物印刷


刊物是指定期和不定期的出版发行物，通常包括报纸、期刊杂志、专刊等。刊物通常有固定的受众群，比较稳定，发行量也比较大。如图1-35所示，报纸印刷的效果较差，图片颜色要求也较低。如图1-36所示，期刊杂志的印刷要求相对就高很多，印刷成品效果力求精美，图片清晰度高。
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	图1-35　报纸印刷
	图1-36　期刊杂志印刷





2. 书籍印刷


装订成册的文字和图像被称为书籍。书籍的印刷须根据书籍内容所涉及的知识领域，以及所针对的受众群体来选择制定印刷的材质和其他相关的具体要求。如图1-37和图1-38所示，图片中所展示的书籍内容涉及的图片展示较多，所以在印刷制作时对于图片的分辨率和色彩的真实度要求较高。
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	图1-37　书籍印刷（1）
	图1-38　书籍印刷（2）





3. 包装印刷


包装具有方便使用，以及对产品本身进行介绍和宣传展示的功能。包装印刷是以保护和美化产品为直接目的而采用的一种印刷方式和印后加工处理技术。按照产品的性质，又可以将包装设计分为销售包装、储运包装、军需品包装等。如图1-39和1-40所示，包装能直接影响消费者的购买欲，所以包装印刷要比一般的印刷要求高。
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	图1-39　包装印刷（1）
	图1-40　包装印刷（2）





4. 招贴海报印刷


招贴海报是指用于在公共场所张贴的印刷宣传品，是平面广告里最特殊的一种形式。它可以分为商业招贴、公益招贴、艺术招贴、电影招贴和公共招贴5大类。招贴海报具有实效性长、发布量大、能特别引人注目的特点。如图1-41~图1-43所示，招贴海报是一种视觉传达的艺术表现形式，对于最终成品效果和美感度的要求相对较高。
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	图1-41　招贴海报印刷（1）
	图1-42　招贴海报印刷（2）
	图1-43　招贴海报印刷（3）





5. 平面媒体广告印刷


广告是对产品的一种宣传手段，以消费者为直接的受众群体，向其传达直接的版面内容信息。根据平面广告登载依附的媒体介质的不同，可以将平面媒体广告分为样本广告、POP广告、DM直邮广告、报纸广告、杂志广告、招贴海报广告等。如图1-44所示，这是样本广告，样本广告的特点是介绍充分、内容仔细详尽、图文并茂、印刷精致美观。如图1-45所示，这是一个DM直邮广告展示，直邮广告是将广告信息直接印刷在信件上，以信函为载体的广告形式。
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	图1-44　样本广告印刷
	图1-45　DM直邮广告印刷





6. 地图印刷


地图印刷之所以被单独归为一类，是因为地图相对于一般的胶印产品来讲，它在精度、墨色与质量上的要求要高得多。常用的大比例尺寸地图一般用4色来表现，普通尺寸地图用6~8色表现，只有专题地图会用色较多。地图印刷需要具有良好的整饰性、耐水耐折性和耐酸碱性，要求保存时间较长。


7. 特殊印刷


特殊印刷是指不以纸张为基准印刷材料来表现的印刷方式，从最基本的素材来看，特殊印刷有玻璃、塑胶、人造绢纸、金属管、铝箔等。每种特殊材料的印刷表现均能展现其独特的个性，在日常生活中被广泛的使用和传播。如图1-46和图1-47所示，这是玻璃材料和塑胶材料上的印刷效果。特殊印刷的工艺较其他印刷更为复杂。
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	图1-46　玻璃制品印刷
	图1-47　塑胶产品印刷




1.2.3　平面印刷常用尺寸

在进行平面设计时，首先要确定的就是印刷品尺寸的大小。对于印刷品的幅面大小，通常用“开”或“开本”作为单位。通常在不浪费纸张、便于印刷和装订的前提下，把一张全开纸裁切成面积相等的若干小张就叫多少开数，也叫多少开本，常见的有16开、32开、64开。开本又分为标准开本和畸形开本2大类。


1. 标准开本


标准开本的宽度和长度之比是1:1.414，标准开本按横向对剖，无论对剖多少次，其幅面大小都保持1:1.414这个数值不变。采用标准开本的裁切方式便于印刷和装订，纸张损失较少，是最常用的开本方式。如图1-48所示，这是最常见的标准开本样式。

[image: 21-3]
图1-48　标准开本示例




2. 畸形开本


凡是幅面的宽度和长度之比不是1:1.414的开本都被称为畸形开本。畸形开本主要是为了某些特殊的印刷幅面制定。畸形开本的长宽也有一定的比例，例如，黄金分割开本（长:宽=1:0.618）、无理数开本（长:宽=1:1.732）、简单整数比开本（长:宽=2:1、3:2、4:3、8:5等）。畸形开本的缺点是加工困难，容易造成多余纸边的浪费，导致成本增高，所以一般情况下不采用畸形开本的切割法。

纸张大小有大度和正度之分，大度是国际标准，正度是我们常用的国内标准。常用的纸张和开本尺寸如表1-1所示。

表1-1　常用的纸张和开本

单位：mm×mm

[image: 22]


日常生活中常用的平面设计尺寸如表1-2和表1-3所示。

表1-2　名片的常用尺寸

单位：mm×mm



	类别
	方角（单位：mm×mm）
	圆角（单位：mm×mm）



	横版
	90×55
	85×54



	竖版
	50×90
	54×85



	方版
	90×90
	90×95




表1-3 日常生活中其他常用平面设计尺寸
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1.3　关于学习平面设计的几点经验之谈

设计，不仅需要符合大众的审美，而且要具有实用性。在传统工艺美术设计无法满足和适应当今社会发展和市场需求的前提下，平面设计师必须秉承新的理念，利用创新的思维，设计出具有细节的、能打动人的设计作品。平面设计所涉及的领域非常广泛，要想成为一名优秀且资深的平面设计师，作为设计初学者有很长的路要走。本节对与平面设计有关的基本知识点进行概括和介绍。

1.3.1　了解图像的色彩模式

平面设计中，图像的色彩模式是一种记录图像颜色的方式，它决定了图像在显示和印刷时的色彩数目，同时影响图像文件的大小。图像的色彩模式有灰度模式、CMYK模式、RGB模式、HSB模式、Lab模式、位图模式、索引颜色模式、双色调模式和多通道模式。


1. 灰度模式


灰度是一种黑白的色彩模式，从0~255有256种不同等级的明度变化。灰度通常用百分比表示，范围为0%~100%，灰度最高的黑即100%，就是纯黑；灰度最低的黑即0%，就是纯白。所谓灰度色是指纯白、纯黑以及两者中的一系列从黑到白的过渡色，它不包含任何色相。


2. CMYK模式


CMYK颜色模式代表印刷上用的4种油墨色，即青色（C）、品红色（M）、黄色（Y）和黑色（K）。在实际运用中，C、M、Y3色很难形成真正的黑色，因此黑色（K）用于强化暗部的色彩。也正是由于油墨的纯度问题，CMYK并不能够复制出用RGB色光创建出来的所有颜色。


3. RGB模式


RGB色彩模式基于光学原理，这种模式用红（R）、绿（G）、蓝（B）三色光按照不同的比例和强度混合表示。因为RGB色彩模式采用RGB模型为图像中每一个像素的RGB分量分配一个0~255范围内的强度值，所以这3种颜色每一种都有256个亮度水平级，3种色彩相互叠加就能形成1670多万种颜色，便构成了我们这个绚丽的多彩世界。同时，RGB模式也是视频色彩模式，如网络、视频播放和电子媒体展示都是用RGB模式。


4. HSB模式


HSB模式是一种从视觉的角度定义的颜色模式，H表示色相，S表示饱和度，B表示亮度。色相指颜色的纯度，是一个360°的循环；饱和度是指颜色的强度或鲜艳度；亮度是指颜色的明暗程度。饱和度和亮度是以0~100为单位的刻度。HSB数值中，SB数值越高，视觉刺激度越强烈。


5. Lab模式


Lab模式是一种描述颜色的科学方法。它将颜色分成3种成分：L、a和b。L表示亮度，它描述颜色的明暗程度；a表示从深绿（低亮度值）到灰色（中亮度值）到亮粉红色（高亮度值）的颜色范围；b表示从亮蓝色（低亮度值）到灰色到焦黄色（高亮度值）的颜色范围。Lab颜色是Photoshop在进行不同颜色模式转换时内部所使用的一种颜色模式，例如从RGB转换到CMYK，它可以保证在进行色彩模式转换时，CMYK范围内的色彩没有损失。


6. 位图模式


位图模式只用黑、白2种颜色来表示图像中的像素，因为颜色信息少，所以这一模式下的图像尺寸小，便于处理和操作。其他模式不能直接转换成位图模式，转到位图模式之前必须先转换为灰度模式或双色调模式。


7. 索引颜色模式


索引颜色模式最多只包含256种颜色，索引颜色图像包含一个颜色表，信息量小，图像文件的大小也相对较小，多用于网络和动画。


8. 双色调模式


双色调模式采用彩色油墨来创建灰度级别，由双色调（2种颜色）、三色调（3种颜色）和四色调（4种颜色）混合其色阶来组成图像。它只有一个通道，其他模式也不能直接转换成双色调模式，只能经由灰度模式进行转换。


9. 多通道模式


多通道模式是把含有通道的图像分割成单个的通道，这一模式能保证图像颜色正确输出的同时降低印刷成本，常用于特定的打印和输出。

1.3.2　了解图像的分辨率与像素

像素是组成图像的最基本单位，是描述图像大小的依据。每个像素都是以独立的小方格，在固定的位置上显示出单一的色彩值，屏幕上所显示的图像便是利用这些小方格一点一点模拟出来的。

分辨率是指单位面积里所包含的像素的数目。图像的像素与分辨率是指图像文件包含细节和信息的数量。像素和分辨率是成正比的，基本上分辨率越高，单位面积里所含的像素值也就越多，输出的画面也就越精细，放大之后图片不容易失真，能较好地保持原效果。如果分辨率低，那么将图像放大之后图像会失真，导致画面变得模糊，并出现锯齿形状的像素块。

显示器的分辨率为72dpi或96dpi，将图像的分辨率设置为72dpi或96dpi时在显示器上就可以显示清晰；但是，印刷的分辨率一般为300dpi~600dpi，所以能够清晰显示的图像在印刷时往往会出现模糊和锯齿，这一点需要注意。

如图1-49所示，这是一张分辨率为300dpi的高像素图像，将其局部放大，画面效果依旧清晰，辨识度仍旧很高；如图1-50所示，同样的图片，但是像素只有72dpi，同样将其局部放大，可以发现图像中出现了锯齿状的像素块，而且文字内容也变得模糊，不能很好地识别。
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	图1-49　分辨率高的图片放大效果
	图1-50　分辨率低的图片放大效果




1.3.3　掌握常用的平面设计软件

随着信息技术的发展，计算机变得越来越普及，使得平面图像技术逐步成熟，人们可以借助平面软件来进行艺术设计和创作。由于计算机具备更高精度的输出，而且更加准确和美观，渐渐地就代替了传统的绘画制作。常用的平面设计软件有Photoshop、Illustrator、CorelDRAW、InDesign等。


1. Photoshop


Photoshop主要针对的是位图图像的编辑加工处理，它是Adobe公司旗下最为出名的图像处理软件之一，集图像扫描、编辑修改、图像制作、广告创意，图像输入与输出于一体。Photoshop具有功能强大、软件设计人性化、插件丰富、兼容性好等特点，被广泛用于平面设计、数码照片处理、网站和界面设计、影像创意等方面，通过对图像的处理、编辑，综合运用通道、图层、路径，以及图像色彩的校正，各种特效滤镜的使用、特效字的制作、图像输出与优化等，可以制作出千变万化的图像效果。

[image: 25]
图1-51　Photoshop CS5




2. Illustrator


Illustrator是出版、多媒体和在线图像的工业标准矢量插画软件，它以其强大的功能和体贴用户的界面占据美国MAC机平台矢量软件97%以上的市场份额。lllustrator在矢量绘图方面操作简单、功能强大，而且它还集成了文字处理、上色等功能，不仅可用于插图制作，在印刷制品设计制作方面也使用广泛。Illustrator也是由Adobe公司研发和推出的，在界面和操作上同Photoshop有很多的相似之处，将两者结合使用，会使设计工作方便和快捷很多。
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图1-52　Illustrator CS5




3. CorelDRAW


CorelDRAW是由加拿大的Corel公司出品的一款多合一的矢量图形制作工具软件，它具有矢量动画、页面设计、网站制作、位图编辑和网页动画等多种功能，被广泛地应用于商标设计、标志制作、模型绘制、插图描画、排版及分色输出等多个领域。它所提供的一整套图形精确定位和变形控制方案给商标、标志等需要准确尺寸的设计带来极大的便利。无论是对于初级设计师还是对于专业级设计师，CorelDRAW都是理想的工具。
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图1-53　CorelDRAW




4. InDesign


InDesign是一款主要用于排版制作的软件，它的操作简单便捷，功能全面多样，而且通过链接方式置入图片的方式能使印刷时的清晰度得到保证。它借助丰富的模板、图形以及直观的设计工具，可以使初学者快速入门。目前InDesign被诸多的广告公司、出版社、报社、制版公司、印刷厂等广泛使用，由InDesign设计制作出来的产品在我们的生活中随处可见，如说明书、图书、杂志、画册、报纸、产品外包装、广告手提袋、广告招贴等。
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图1-54　InDesign



1.3.4　熟悉常用的文件格式

文件格式，是指电脑在存储信息时所使用的一种编码方式，用于识别内部存储的文件和资料。平面设计，最终都会以图像文件的格式保存在电脑中，以便于编辑、修改、印刷等。


1. BMP格式


BMP是英文Bitmap（位图）的简写，它是Windows操作系统中的标准图像文件格式，能够被多种Windows应用程序所支持。BMP格式的特点是包含的图像信息较丰富，几乎不进行压缩，但也正是这点导致了BMP文件占用磁盘空间很大，不利于网络传输。


2. JPEG格式


JPEG是一种常见的图像文件格式，它支持8位和24位色彩的压缩位图格式，是一种有损的压缩格式。它用有损压缩的方式去除冗余的图像和彩色数据，获得极高压缩率的同时能展现十分丰富生动的图像效果。也就是说，JPEG格式可以用最少的磁盘空间得到较好的图像质量。因为JPEG格式的文件尺寸较小，下载速度快，各类浏览器都支持，所以JPEG格式是目前网络上最流行的图像格式。


3. JPEG2000格式


JPEG2000是JPEG的升级版本，压缩率比JPEG高20%~40%，而且支持有损压缩的同时也支持无损压缩，能方便地实现渐进式传输。JPEG2000既可用于传统的JPEG市场，如扫描仪、数码相机等，又可应用于如网络传输、无线通信类等的新兴领域。


4. GIF格式


GIF文件格式的压缩率一般在50%左右，所占的磁盘空间小，目前几乎所有相关软件都支持它。GIF格式最多只能用256色来表现物体，对于复杂的颜色不能达到很好的表现效果；但是GIF图像文件具有短小、下载速度快并能用来制作动画效果的独特优势，所以目前在网络上被较为广泛地使用。


5. PNG格式


PNG是一种新兴的网络图像格式，具有高保真性，而且存储形式丰富，兼有GIF和JPG的色彩模式，采用无损压缩的方式把图像文件大小压缩到极限以利于网络传输，但又能保留所有与图像品质有关的信息。PNG的图像文件显示速度很快，支持透明图像的制作，但缺点是不支持动画应用效果。


6. TIFF格式


TIFF是Mac中广泛使用的图像格式，它的特点是图像格式复杂、存储信息多，还可以设置透明的背景。TIFF格式使图像的质量得以提高，非常有利于原稿的复制，但缺点是兼容性较差。


7. PSD格式


PSD格式是Photoshop软件的专用格式，它将图像数据的所有细节都进行存储，里面包含各种图层、通道、路径、参考线等，方便下次打开文件时进行修改。PSD格式在存储时会将文件进行一定的压缩，但因为它包含的信息本来就比较多，所以PSD格式文件会比其他格式的文件要大。


8. AI格式


AI格式是Adobe Illustrator专用的一种矢量图形输出文件格式。AI也详尽地保留了文件的分层信息，以及每个独立对象的各种属性，例如大小、形状、颜色、轮廓、位置等。AI格式的优点是占用硬盘空间小，打开速度快，而且格式之间的转换方便。


9. CDR格式


CDR文件格式是CorelDRAW的专用文件保存格式，所以CDR也是矢量图形文件。同AI格式一样，CDR文件格式也保存记录了文件的各种属性内容，但是CDR的兼容性比较差，虽然在所有CorelDRAW的应用程序中均能使用，但是其他图像编辑软件不能打开此类文件。



第2章　熟悉平面设计的基本要素

■ 平面设计的基本形态要素

■ 平面设计的三大造型要素

2.1　平面设计的基本形态要素

想要设计出赏心悦目、引发共鸣的平面设计作品，对平面设计的基本形态要素的了解和运用就显得尤为重要了，只有掌握了基本形态在设计中的概念和使用方式，再加以变形和扩展，才能够做出既有底蕴又有创意的设计作品。

了解平面设计中的基本形态要素，最主要的就是理解形态和基本形的构成方式，要懂得利用各种各样不同的形态与基本形组成画面中的主体元素与次要元素，同时也应学会利用这些基本的形态组合、拼接成新的元素，带给画面新的视觉冲击，给观者以全新的画面感受。如图2-1所示，利用各种简单的形状组合拼接成画面的主体元素，画面看起来浑然一体；而拼接的图形也带给观者新的视觉感受，增加了画面的趣味性与创造性，简单中蕴涵着美感。

[image: 28]
图2-1　广告中形的构成



2.1.1　形态的构成

所谓形态构成就是指二维平面设计之中所运用到的各种事物的形状与表现，包括形、形状、形态和形象。通常情况下，这些形态的构成都是由比较简单的形组合构成的。


1. 形与形状


形是对物体轮廓的统称，无论是图形还是文字，抽象的还是具象的，都具有一定的形；而形状是形的具体化，是具体的物体的一种存在和表现形式。所有的设计作品中，都包括形与形状。如图2-2所示是存在于平面中的基本形状，而如图2-3所示是平面设计之中所采用的形。比较而言，设计中的形较为复杂一点，是很多形的组合。
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	图2-2　平面中的基本形状
	图2-3　平面设计中的形





2. 形象


在平面设计之中，所谓的形象不是特指的某一种事物，而是设计者通过观者对某种形的了解所产生的感知与认识；加之人与人之间的差异，对同一个事物的感知和认识大不相同，所形成的形象的概念也会大不相同。如图2-4和图2-5所示，分别是奥迪汽车与可口可乐的形象，奥迪环绕的圈和可口可乐的标志文字，都是依靠独特形象来深入消费者的内心，起到宣传自己的目的。
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	图2-4　奥迪汽车标志形象
	图2-5　可口可乐标志形象





3. 形态


形态指的事物在一定条件下的表现形式，而在平面设计之中对于形态的表现，通常都会借用一种事物的形态去完成另一种事物的表现形式，这样的表现形式既能体现创意性，又能丰富作品的趣味性。如图2-6~图2-8所示，分别将人物、树、问号以另一种形来表现，整个画面更加吸引观者的眼球，也更能体现画面的设计感。
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	图2-6　人物形态
	图2-7　树型形态
	图2-8　问号形态




2.1.2　形态的创造

形态的创造需要对各种不同的基本形有所了解，而基本形的相互组合，会形成更精致、更吸引观者、更具有设计感的超基本形。下面分别对这两种基本形态做介绍。


1. 基本形


基本形是平面设计中最普遍的存在，例如圆形、方形、三角形、矩形等，这些基本形都具有相对简单的结构，也更方便进行组合和拼接。通过一定的构图法则，就能得到更强、更完美的画面效果，使画面具有更强烈的视觉冲击力。

如图2-9（a）所示，这是两个基本形的组合，以圆形和棍形组合成棒棒糖的画面，整个画面的风格都让人感到愉悦；画面显得简单干练、清爽干净，简单的形体画面也更能给观者带来宁静感。如图2-9（b）所示的版面缩略图，画面内容基本由图形占据，文字只是作为辅助的元素出现在右下方，整个画面以形为视觉冲击点，给人留下深刻印象。

[image: 30]
图2-9　平面设计中的基本形




2. 超基本形


在平面设计之中，除了基本形的存在外，还有超基本形的存在。超基本形指的是那些结构比基本形更复杂，运用的元素更多的形体，是基本形的提升和组合。这样的形能带给画面更多的创意感和美感，也能丰富画面的视觉元素，吸引观者眼球。如图2-10所示，是利用许多的基本形组成的更大单位的超基本形画面，在画面的美观性和视觉刺激性上都得到很大提升，增加了画面的看点，加强了画面的整体效果。

[image: 30-2]
图2-10　平面设计中的超基本形



案例解析：打造可爱的卡通插图设计

Example

对于卡通插图的设计而言，趣味性和可爱性显得尤为重要，因此在画面元素的安排上就需要运用更多、更丰富的形体，以各种不同的基本形组合形成不太复杂的超基本形，这样整个画面给人的感觉就会显得有趣、可爱，却不会使观者有画面过于简单产生的苍白感。如图2-11所示，通过基本形的组合和鲜艳色彩的运用，整个画面显得既可爱又富有趣味性。

[image: 31]
图2-11　卡通插图设计




作品版面分析



1
 在画面的顶端展示出标志效果，使得画面形象更加深入人心，让人对画面的印象更加深刻。


2
 在该卡通插图设计中，以基本形组合成的超基本形，既不会显得过于复杂破坏画面的可爱风格，也不会因为过于简单产生苍白感。

[image: 31-2]



图版率分析


在该幅卡通插图设计中，版面以图片为主，整个画面给人的感觉更具活力，少量的文字使用也不会带给观者过于规整的感觉，反而会使可爱、青春、有趣的画面得到一点沉淀。

[image: 31-3]


2.1.3　基本形的构成方式

在平面设计之中，基本形的构成方式主要是由联合、接触、分割、重叠、透叠、差叠、分离、重合的方法展现在画面之中的，不同的方法使用能给画面带来不一样的视觉效果。


1. 联合法


联合法指的是将2个或2个以上的基本形组合形成新的形状，这样组合出来的形状在画面之中会形成新的视觉冲击力，也能让各个基本形之间的关系更加和谐统一，使原本平凡普通的基本形变得更加具有看点和艺术性。如图2-12所示，画面采用2种以上的基本形联合组成新的形状，原本毫无联系的2个形状在新形状下也变得更加的紧密和谐起来，带给画面更好的创意性和艺术性。

[image: 32]
图2-12　平面设计中联合法的运用




2. 接触法


基本形的接触法是指将2个或2个以上的基本形通过互相接触的方式，使得这些形状之间形成一定的关联性，画面中各个元素之间也能更好地与版面呼应，整个画面也显得更加整体、规范。如图2-13所示，人像剪影的手握住酒杯，2个形互相接触，使得这2个形状犹如融合成一个整体，整个画面也显得更有故事性和生动性。

[image: 32-2]
图2-13　平面设计中接触法的运用




3. 分割法


分割法的使用是利用一种形状将其他的形状分割成2个或更多的形状，形成互相不同的画面元素，使得版面更加丰富多彩，形状在画面中也显得更独特和显眼，版面的构成方式也显得更具创意。

如图2-14（a）所示，画面中的线状物将画面分割成4个部分，但却不会破坏画面内容的整体性；并且在画面完整的情况下，各个部分都会呈现不同的画面内容，使画面具有更加丰富的视觉效果，画面的版面排列也显得更具创意性。如图2-14（b）所示的版面缩略图，画面中文字置于图片下方位置，整个画面的重心都集中在画面垂直的位置上，给人稳重、沉稳的印象。

[image: 33]
图2-14　平面设计中分割法的运用




4. 重叠法


重叠法是指将2个或更多的形状重叠在一起，形成新的或者整体的形状，这样的方法能够让画面的整体感更强烈；同时，重叠的画面既会让观者感受到画面整体，又能感受到不同形状的特点，使得整个画面带给人的视觉感受更加强烈。如图2-15所示，将2个不同的形状进行重叠，在互相重叠的基础上两者既显得是一个整体，又有各自的特点，带给人画面积淀又有特色的视觉感受。

[image: 33-2]
图2-15　平面设计中重叠法的运用




5. 透叠法


基本形构成的透叠法指的是将2个形重叠在一起，重叠部分以透明的方式展现，在重叠的基础上仍可展现自身的基本形状，这样的构成方法能使基本形在互相重叠的基础上保留自身的特点，使画面的表现形式更加多样化和个性化。如图2-16所示，卡片上的图形元素重叠在一起，既形成了一个整体，又各自具有自身的形状，使得整个画面的层 次感显得极为丰富。

[image: 34]
图2-16　平面设计中透叠法的运用




6. 差叠法


差叠法指的是2个互相重叠的形状，其重叠部分是以空白的形式表现出来的，既似重叠又没有重叠的错觉感，这样的构成方式能带给观者更多的遐想，也能带给画面一种延伸感，使得画面效果得到更好地提升。如图2-17所示，酒瓶的形与酒的形互相重叠，但是它们重叠的部分是以空白的形式表现的，构图新颖，视觉冲击强烈。

[image: 34-2]
图2-17　平面设计中差叠法的运用




7. 分离法


分离法的使用是利用形将画面中的元素分离成上下或左右的不同元素，使得画面显得有层次感和空间感，也有一种折页的感觉，这样的构成方式带给观者的视觉效果更加的新鲜，画面有一种上下交替的错觉感。如图2-18所示，画面利用草坪的形将路与山进行了分离，使得原本平面的画面有了一丝延伸感和空间感，给人的视觉冲击力更加强烈。

[image: 35]
图2-18　平面设计中分离法的运用




8. 重合法


重合法是指2个相同或不同的形占据统一空间，组合形成一个形状，使得原本不同的2个形存在于同一空间中，但在视觉上又有一定的区别。这样的画面看似平凡，但仔细观察就会发现画面的不同之处，使得画面显得更加特殊。如图2-19所示，横向摆放的箱子与竖向摆放的桌布重合成一体，整个画面看似没有看点，但眨眼之间仿佛又有了变化，给人一种变化无穷、精彩纷呈的感觉。

[image: 35-2]
图2-19　平面设计中重合法的运用



案例解析：具有深度的宣传海报设计

Example

宣传海报的设计首先要具有足够的信息，同时要有足够的吸引力才能引起观者的注意。利用基本形的构成方式，将各种形组合、叠加、分离、分割成各种极具视觉效果的图形，使得画面的设计感得到加强，配以简明深刻的文字，整个画面显得大气而具有深度。如图2-20所示，利用透叠和组合的方法使整个画面的图形在统一整体的情况下，每个形仍具有自身的形状，画面显得简单而具有深意；加之色彩的沉淀，整个画面都给观者留下沉淀、具有深意的视觉印象。

[image: 36]
图2-20　宣传海报设计




作品版面分析



1
 利用透叠法将画面的各个形的特点表现出来，使得画面更具特色。


2
 将画面的形组合成一个整体，使得原本散落的图形变得更加具有视觉冲击力，也使得画面的构成更加的整体、规范。

[image: 36-2]



图版率分析


在该幅海报设计中，利用图片作为版面的主题，以图形去吸引观者，在图形的视觉冲击之下，用少量精简的文字对海报进行说明，图文相辅，形成的画面更加和谐，也精彩、完整地传递了海报的内容。

[image: 36-3]


2.2　平面设计的三大造型要素

平面设计作为美学中的视觉传达方式，其形式多种多样，但究其根本，平面中的造型基础都可以归纳为点、线、面的分类构成。可以说，点、线、面是构成所有平面艺术的结构元素，在有限的空间里规划与分配好这三者之间的关系，通过不同的组合方式及有序的构成形式可赋予版面鲜活的生命力。

点、线、面是几何学中的概念，无论是平面视觉设计中的抽象造型还是具象造型，都由这三大要素构成。在学习平面设计时，首先需要分析设计中的点、线、面等基本要素之间的相互关系，科学利用三者各自的特性、相互间的交织与补充，使画面能够顺应人们各方面的心理需求。在如图2-21所示的广告作品设计中，设计者巧妙地将道具素材以点的构成形式组合为人物的面体，同时结合虚实的线条使广告达到创意与美感共存的版面效果。

[image: 37]
图2-21　广告中的点、线、面构成



2.2.1　点的特性

点在几何学上是没有面积、没有方向、没有大小，仅有位置的形状；但在平面设计之中，点却有大小、面积、位置之分，所有物体缩小到一定程度都能产生不同形态的点。点的特性主要是具有注目性、吸引力和积聚力。因为点的独立性和注目性，在平面设计之中加入点的元素，能够加深画面的凝聚力，也更能吸引观者的目光。

如图2-22（a）所示，画面由点与图形组成，自由散落的点如雨水一般，在画面中给人以清爽的视觉感受，加之可爱的图形元素，整个画面都显得具有活力和青春气息。画面中将产品放置于放大的点上，使得产品在图片的映衬下显得更加突出。如图2-22（b）所示的版面缩略图，整个图形形成一个大块面，而每个点都是一个独立的存在，这样的版面安排使画面的元素变得丰富起来，画面效果也更加突出。

[image: 37-2]
图2-22　点的特性



2.2.2　点在版面中的运用

点在版面中的运用，主要是利用点的大小、点的重复等形式对画面中的点进行改变、组合，形成不同的画面效果，带给观者不同的视觉感受。


1. 点的大小


点是一种很小的视觉元素，但是点的大小实际上是需要通过比较才能得出的。有的物体在人们的印象中本身就是体积小而且分散的东西，所以能够很直接地给人们留下点的印象，比如说沙粒、食物、墨滴等；而有的却是由于距离太远、所处的环境太大而给人留下点的印象，比如天空中的飞机、大海中的船舶、宇宙的星体等；另外一类点就是由于点线、线面的相互交叉而在视觉上形成点的印象，如棋盘上线与线的交叉形成点，几何体中面与面的交汇形成点。总之，点的存在形式是多种多样的，庞大的星球可以视为点，散构的文字也可当作点。如图2-23~图2-25均为生活中常见的大小不同的点的形态。



	[image: 38]

	[image: 38-2]
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	图2-23　食物的点形态
	图2-24　夜晚街灯的点形态
	图2-25　花卉的点形态





2. 点的重复


点的重复是指将相同或不同的点聚集靠拢在一起，形成新的图形，可以利用点的重复制造星光效果的形式。通过很多点的聚集，画面的突出性和个性化能得到很大的提升，观者对画面的注目性也会因重复点的存在而变得更高。

如图2-26（a）所示，画面中的主体元素是由各种点聚集形成的，而背景也是由点形成的。利用点的重复和色彩上的差异，不仅在视觉效果上有醒目的感觉，在画面构成上也更稳定和谐。如图2-26（b）所示的版面缩略图中展现出了由点形成的图形形状，整个画面显得浑然一体，不会有点的数量过多带来的繁杂感和不适感。

[image: 38-4]
图2-26　点的重复运用




3. 点的位置关系


单一的点容易在版面上形成视觉中心，能够吸引并起到停留视线的效果，产生强调作用。当空间中只存在一个点的时候，由于点的刺激而产生视觉上的集中力，将视线聚集到这一点上，并随着点的位置不同，而引起视觉上的不同感受。如图2-27所示，当点位于版面的中心时，可起到稳定版面的作用，并在视觉上给人一种稳重感；如图2-28所示，当点位于版面的边角时，大面积的空白空间仿佛将点逼至死角，因此会给人一种逃匿的印象，同时也带来一种逃出画面的感觉；如图2-29所示，当点贴近直立的边线时，会造成视觉上的下坠感；而当点处于版面下方的边角时，不仅有逃出的感觉，更会给人强烈的萎缩感，缺少精神感，如图2-30所示。
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	图2-27　位于版面中心的点
	图2-28　位于上边角的点






	
[image: 39-3]
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	图2-29　位于直立边的点
	图2-30　位于下边角的点





4. 点的构成形式


点具有向外扩张和向内聚拢的特性，当版面上存在2个相邻的点时，由于点的张力作用，在心理上会产生一条连接2个点的线。当许多点在版面上进行排列时，一些与我们熟悉的形态相似的形态，会被自然地通过视线的连接形成我们所认可的图形。人们总是习惯根据视觉上的规律，将连贯的点看作是不连贯的虚线。点的平面构成常被运用到平面设计当中，作为构成版面的一个重要元素，用以平衡和变化版面的构成。

在平面设计当中，我们所说的点不仅仅指几何意义上的点，也包括版面的文字、图形甚至图片等等。如图2-31（a）的作品效果图所示，画面中的几何圆点以及单个的文字组合按照曲线和垂直线的方式进行排列，从而构成灵动的版面效果。从图2-31（b）的版面缩略图中可以看出，图文的比例调和，可增强版面协调性。

[image: 39-5]
图2-31　点的构成形式



案例解析：具有凝聚力的招贴设计

Example

作为招贴设计，画面内容既要丰富又不能过于复杂，否则会使观者在观看画面内容时，被复杂画面影响对画面的思考，因而需要使画面显得有凝聚力。利用点的形态来表现画面内容，不会使画面显得杂乱，反而能使画面的凝聚力增强。如图2-32所示，利用点的重复和大小的区别，将内容放置其中，使得整个画面内容既丰富，又不会显得过于复杂，使人疲劳。

[image: 40]
图2-32　点构成的招贴设计




作品版面分析



1
 通过点的大小来改变观者的视觉关注点，既表现了内容，又丰富了画面。


2
 在该招贴设计上，利用点的不断重复展现画面内容，凝聚了内容的同时，也因点的注目性使读者更容易被画面的内容所吸引。

[image: 40-2]



图版率分析


在该幅招贴设计中，版面的内容主要被图片占据，利用点的形态来表现内容，加之大片的灰色背景，使得点的注目性得到更大的体现，也能给观者带来更强烈的凝聚力和视觉冲击力。

[image: 40-3]


2.2.3　线的个性

在平面设计中，线的个性主要表现为它的可视性以及种类的繁多性。线不同，所表现的画面情感也会不一样。如图2-33所示，平面设计中的线在视觉上是一定可见的，利用红黄色彩上的差别带给画面不一样的视觉感受和情感表现。

[image: 41]
图2-33　平面设计中的线



2.2.4　线的不同类型特征

在平面设计时，不同的设计方案运用的线属于不同的类型，比如不同肌理、不同粗细、不同长短的线条组合，这些都能改变和提升画面的效果。


1. 不同肌理的线条组合


不同肌理是指线条与线条之间，线展现给观者的视觉质感不同，如金属形成的线或布料形成的线、塑料质感的线等，不同肌理的线条组合能带给人不同的视觉感受和情感表现，如图2-34所示，画面中主要以塑料质地和纸质来表现线条，因其质地轻薄，整个画面给人一种轻巧、轻松的舒适感。

[image: 41-2]
图2-34　不同肌理的线条组合




2. 不同长短的线条组合


不同长短的线条组合是指在同一幅画面中，采用长度不一的线条来表现画面的形式。长短线条的对比，使得长短线条聚集在一起有一种伸缩感和呼吸感，仿佛画面是活动的一般；也使画面的效果更加生动、形象、具有生命力地展现在观者眼前。

如图2-35（a）所示，画面中的图形元素均是以线条组成的，通过长短线条围绕着画面中的眼睛，给观者一种仿佛眼睛在长短线条的对比伸缩感中也在眨动的感觉，整个画面顿时显得形象生动了许多。如图2-35（b）所示版面缩略图，画面中只是利用各种线条组成，整个画面显得简洁、干净；文字在下方沉淀画面，不会因为图形元素的简单引起画面的漂浮感。

[image: 42]
图2-35　平面设计中长短线条的组合运用




3. 不同粗细的线条组合


将不同粗细的线条运用在画面上，形成各种不同的视觉元素，这样的图形称为不同粗细的线条组合。这样的组合方式在画面中也经常用到，通过粗细的不同对比，粗细交替，画面自然产生一种运动的感觉，给整个画面带来强大的生命力和活力。如图2-36所示，利用粗细线条来表现画面中的电流，整个画面的形象顿时鲜活起来，电击效果也更加活灵活现，更能吸引观者的眼球。

[image: 42-2]
图2-36　平面设计中粗细线条的组合运用



案例解析：富含动力的音乐类海报设计

Example

音乐类海报要想吸引观者，其内容的吸引力、动感及动力都需要很高的体现，仿佛观者从画面中就能感受到音乐的律动一般，从而刺激观者的观赏欲望，达到宣传的目的。而想达到这一效果，利用线条的组合就能很轻松地实现，利用长短不同、粗细不同的线条，经由不同的方向摆放、延伸，产生的韵律感和空间感都会给画面带来一种富含动力的感觉。如图3-37所示，将不同的线条以斜向交错的形式排列，整个画面仿佛跳动的五线谱般，给人以律动、跳跃的感觉。

[image: 43]
图2-37　音乐海报设计




作品版面分析



1
 不同长短的线条组合，不会让人产生统一带来的呆板感，从而为画面增添活力。


2
 以不同粗细的线条组合做斜向排列，会让人有种线条在流动或跳动的感觉，使整个画面产生一种韵律感，展现作品的设计感。

[image: 43-2]



图版率分析


在该幅海报设计中，图形占据着主导地位，文字多是以辅助的方式展现，背景上也以文字作为装饰，整个版面的图文搭配比重都是比较统一的，整个版面内容都是以富有动感的形式展现在观者面前的。

[image: 43-3]


2.2.5　面的形态

在平面设计之中，除了点和线的构成外，面的构成也相当重要。相对于点和线来说，面只有宽度和长度，不具备厚度。平面设计之中，凡是没有点和线的特性的元素都可以称为面，面可以说是组成平面设计的主要元素。

如图2-38（a）所示，画面中的主体元素为面，但是面的面积不是太大，加之点的点缀，整个画面既轻松又简约，给人一种舒适、恬淡的感受。如图2-38（b）所示的版面缩略图，画面中的面都是以小面积的形式出现，这样的形式不会使画面元素过于盈满，造成画面的拥挤感和视觉疲劳感。

[image: 44]
图2-38　平面设计中面的形态



各种不同形态的面可以带给人不同的视觉感受，而将面在画面之中组合起来，在画面内容丰富的基础上给人的感觉就更加热情、青春。如图2-39所示，采用不同形态的面，加之色彩的搭配，整个画面给人丰富多彩、清爽自然的视觉感受。

[image: 44-2]
图2-39　平面设计中面的组合



2.2.6　面的不同类型与特征

在平面构成之中，面也分为不同的类型，而不同类型的面给人的感受和特征也会有较大的差别。大致可以把面分为几何面、有机形体面、无规则的面和自由形态的面几种。


1. 几何面


几何面，顾名思义，是跟几何学相关的，通过数学的构成方式，运用各种线条组合形成的面，诸如矩形、圆形、三角形等，这样的面在画面排版时能快速地融入画面元素之中，给人的感觉也偏向于简洁、干净、理性。

如图2-40（a）所示，画面中利用直线和曲线形成三角形以及圆形的面，配以黑色背景画面，两个面的元素在色彩和形状的对比下很容易凸显出来，整个画面都给人简洁、沉淀的视觉感受。如图2-40（b）所示的版面缩略图，画面中的元素都是比较简单的面，但是通过互相的对比、组合，所给人的画面效果就要强烈、深刻得多，在简约之中透出不同的视觉吸引力。

[image: 45]
图2-40　平面设计中几何面的运用




2. 有机形体面


有机形体面可以说是几何面的对立，它是指运用数学的构成方式所不能组成的面，也就是存在于大众日常生活中的面，如人、树、汽车等形象，是人为勾画的形象，是生活中存在的各种有机体，通常都能带给人丰富的想象力和生命力。如图2-41所示，画面中的铅笔是利用鱼的形象展现的，整个画面给人的感觉极具活力，也引发了观者的联想。

[image: 45-2]
图2-41　平面设计中有机形体面的使用




3. 无规则的面


在平面构成之中，无规则的面指的是那些不具备规律，外形没有固定感，充满偶然性不能复制的面，这一类面能使画面自然、生动、新鲜又极具生命力，因其无规则性，画面的延伸性和扩展性也得到了提升。如图2-42所示，运用无规则的面形成画面的主要元素，整个画面仿佛都是流动的，画面的元素之间也显得极为和谐自然，给人一种朴实却鲜活的深刻印象。

[image: 46]
图2-42　平面设计中无规则面的运用




4. 自由形态的面


自由形态的面是通过自由的、徒手的线条构成，具有很强的造型特点和鲜明的个性特点，它相对于无规则的面来说具有微弱的规律性，在整体效果上具有规律感，使得整个画面在自由的张扬之中，又有规律的运动，画面动静结合，给人强烈的视觉刺激。

如图2-43（a）所示，画面采用自由形态的面在中心配合文字组成非洲的模样，整个画面既有自由的飞扬感，也有走势的规律感，同时带给人的视觉冲击力和创意也更强烈，使人过目难忘。如图2-43（b）所示的版面缩略图，画面中的图像与文字都形成了面，而这两个面又形成了一个非洲的形状，轮廓上是自由的形态，思想上则给人飞跃的印象。

[image: 46-2]
图2-43　平面设计中自由形态的面的运用



2.2.7　面在版面中的运用

面在版面中的运用主要包括面的虚实对比、面的比例对比、面的图与底，只有掌握了这些技巧，才能使画面中的面为整个画面效果锦上添花。


1. 面的虚实对比


虚面指的是由文字或点线组成的面，即不为实体的面，色彩都比较浅；实面则是指具有实心填充物的面。虚实对比则是利用画面中的元素组成虚面与画面中的实面相比量，在对比中彰显各自的特点，也更能突出整体的画面感，给人的视觉感受更加强烈刺激，留给观者深刻印象。如图2-44所示，利用虚面组成画面的主题，配合以实面的背景，整个画面的虚实对比效果顿时加强了，同时提升了整体效果。

[image: 47]
图2-44　大面积的面的虚实对比



面的虚实对比除了利用虚面和实面的对比外，还可以通过色彩或空间的改变将虚面转换成实面，或将实面转换成虚面，给人的视觉感受更加新鲜，带给画面的效果也更加的整体。如图2-45所示，运用彩条将本是由点组成的虚面变成凝固的实面，使得整个画面不会因为全是虚面显得飘渺和空洞；也通过这种虚实对比，加强了画面的空间感。

[image: 47-2]
图2-45　整体画面中面的虚实对比




2. 面的比例对比


面的比例对比可以是大小上的对比，也可以是在画面中所占空间的对比，通过对画面中面的比例调整与对比，画面的整体感得到加强，主题元素的展示也会更加突出，画面也会更具层次感和空间感。如图2-46所示，在画面整体的黑色面上，运用不同的色彩形成许多色彩鲜艳的小块面，面的比例对比不仅使得画面更具特点和看点，在大面积的黑色块面对比下，小面积的有彩色显得更加突出和显眼。

[image: 48]
图2-46　整体中面的比例对比



除了在整体上进行比例对比外，还可以将画面分割成不同的面进行对比，利用面积的大小、色彩的不同将画面分割成不同的面，将主体元素放置在占据最中间、最显眼的面上，使得整个画面的效果得到更好、更强烈地展现。如图2-47所示，运用线条和色彩将画面分割成3个面，以比例的大小对比来彰显画面主题金色文字的重要性，同时也带给人一种由内到外的延伸感。

[image: 48-2]
图2-47　平面设计中面的比例对比运用




3. 面的图与底


平面设计中面的图与底指的是图底反转的效果，即以背景来展现图形的方式。这种类型的面的运用既可以丰富画面的视觉元素，又能使作品的创意性和吸引力得到很大的提升。

如图2-48（a）所示，画面中通过在黑色背景上添加银色的元素，呈现出字母A和小孩的形状，使得画面的图底反转，在获得画面效果简洁的同时，其创意性得到了更大的提升，也更加吸引观者的眼球。如图2-48（b）所示的版面缩略图，画面的背景将图形的形状展现出来，其版面的独特性和创意性都能给人留下深刻印象。

[image: 49]
图2-48　电影海报面的图与底的运用



面的图与底大多数都是运用在海报或招贴之中，这样的面会使画面显得简洁又不失灵性，不会因为大量视觉元素的占据显得画面拥挤、不平稳，给人的感觉更加简约优雅，富有艺术性和视觉冲击力。

如图2-49（a）所示，画面中的视觉元素运用相当简洁，但是加入镂空黑色的形状，使得黑色的镂空形状在白色的底面上形成新的视觉元素，造成图底反转效果，使得整个画面一下呈现出2个视觉元素，统一中又有差别，给人留下深刻的印象。如图2-49（b）所示的版面缩略图，画面的文字与独特的视觉元素构成了画面，以更加具有新意的画面效果带给观者更多的新奇感受。

[image: 49-2]
图2-49　招贴中面的图与底的运用



2.2.8　点、线、面的综合构成

在平面构成中，大多数的作品都离不开点、线、面的综合运用，通过平面设计中这三大造型元素的组合、陪衬、对比，使得整个画面的视觉元素更显丰富细腻，也能带给画面很好的平衡感、层次感。每一个不同的点、线、面组合都会带给观者不一样的画面情感体验。如图2-50所示，利用点、线、面的组合穿插形成画面，整个画面既丰富多彩又和谐统一，留给观者的视觉注目点和刺激点也相对较多。

[image: 50]
图2-50　点、线、面在广告中的运用



除了点、线、面的同时出现，也可以利用点、线组成面，或点组成线的运用方式，这样的点、线、面的构成方式在广告设计之中运用较多。这种类型的运用能带给画面整体感，在色彩的运用上和视觉点的统一上也更容易把握。

如图2-51（a）所示，画面中的视觉元素非常多，主要是通过各种点组成了面和线，整个画面既显得丰富多彩，又不会杂乱无章，给人以美的享受。如图2-51（b）所示的版面缩略图，画面中的元素组合在一起形成了一个大块面，其中都是丰富多彩的视觉元素，整个画面的整体性得到了很大的保障，但是又不会出现呆板、刻意的程式感，展现出一种轻松、快乐的氛围。

[image: 50-2]
图2-51　点、线、面的整体运用



案例解析：趣味卡通插画设计

Example

对于卡通插画设计，画面的元素需要鲜亮活泼、具有生命力，能给人跳跃感，带给观者积极向上的画面氛围。通过对面的类型运用，以对比、自由、无规则等形式来组合成画面，可使画面充满活跃的气氛；同时借助强烈的色彩感，带给观者青春的气息。如图2-52所示，利用画面中面的比例对比和无规则的组合，使得画面氛围显得轻松，愉快，富有朝气。

[image: 51]
图2-52　卡通插画设计




作品版面分析



1
 通过无规则的面来形成画面的视觉元素，带给观者轻松、愉快的视觉感受。


2
 在该插画设计上，利用面的比例对比来组合形成画面的主题元素，使整个画面在统一的基础上还有差异的存在，给人的感官感受更加强烈。

[image: 51-2]



图版率分析


在该幅卡通插画设计中，版面主要以图片为主，利用各种面的形式来表现内容，配以得体、具有造型的文字，整个画面都在一种和谐统一又充满活力的氛围之中，带给观者轻松、童趣、快乐的画面感受。

[image: 51-3]


课后实践：如何利用点、线、面的构成制作广告

经过对本章的学习，相信大家已对平面设计的基本要素有了深入的了解。试着结合本节所学的点的重复、面的比例对比等知识点，通过分析下面所提供广告中的失误之处，对广告内容进行重新编排，使其呈现更加精美的图片效果。


Before


[image: 52]



画面点的元素过少


画面点的元素过少，使画面显得有点单一，画面有一种上下失衡、有主无次的感觉。


画面元素对比过少


在该幅广告中，画面中云朵的面基本相同，没有大小的变化，给人的感觉死板、没有活力，也失去了画面活跃的氛围。

在上面的图片解析中，提出了关于广告画面排版方式的不妥之处，下面试着重新规整画面的编排，以及增加画面点的重复，对比看看，这样的广告效果是不是显得更加精致、美观呢？


After


[image: 52-2]



丰富的点的元素


将画面中点的元素进行重复、添加，整个画面给人的感觉更加丰富多彩，也使得画面主体更加显眼。


对比明显的画面元素


将云朵比例进行变换，使得画面氛围显得生动，真实，也更具层次感和空间感，更加吸引读者的眼球。



第3章　平面设计中的字体运用

■ 字体的基本特征

■ 字体的特殊设计方法

■ 字体的编排与设计原则

3.1　字体的基本特征

在平面设计之中，存在着三大要素：符号、图形以及文字。文字在平面设计中的重要性不言而喻，想要画面达到完美的效果，对文字的编排和选择就显得尤为重要，要利用有限的空间将文字融合到画面中去，以不同的文字造型与排列提升画面的整体效果。

文字的基本特征主要包括字体种类、属性和排列方式。在进行平面设计时，通过不同字体的组合排列方式，加深画面的效果，诠释画面的意义，对画面图形起一种补充和说明作用，有时也能作为平面设计中的视觉元素吸引观者的眼球。如图3-1所示，将文字作为主体元素，以图形进行辅助，整个画面既清爽又充满活力，给人以舒适的视觉感受。

[image: 54]
图3-1　平面设计中的字体运用



3.1.1　字体的选择

字体的选择主要是指中西方文化的选择，即中文字体与英文字体的选择。通过选择字体能够体现出画面的文化背景，也能通过不同字体展现不同的画面效果和意义。


1. 中文字体


平面设计中的中文字体主要是指繁体中文与简体中文，其特点为刚劲有力、优雅美观，较常见于中国的平面设计之中。但随着时代的不断发展，繁体中文很少被使用了，简洁的简体中文成了主导文字。如图3-2和图3-3所示，分别为古代书法的中国繁体字和现代散文的简体字，每个字都显得沉稳、刚劲有力，也是中华民族气魄和精神的一种体现。



	
[image: 54-2]
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	图3-2　中文繁体
	图3-3　中文简体





2. 英文字体


英文字体主要指的是欧美的英文字体，给人时尚、流畅等感觉。在平面设计中，以英文为设计主题的作品，能使画面产生一种大气、时尚之感，同时也能赋予画面全新的视觉感受。如图3-4~图3-6所示，画面中为各种形体的英文字母，这样的设计带给人时尚、整体的画面感受。
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	图3-4　招贴中的英文字体
	图3-5　海报中的英文字体
	图3-6　杂志中的英文字体




3.1.2　字体的属性设置

想要在平面设计中通过字体达到各种各样的设计效果，对字体属性的设置就显得很重要了。它主要包括对字体、字号的选择，对字距、行距的把握，以及段落与段落、段落与图形的间隔把握。


1. 字体与字号


字体指的是文字的风格式样，字号则是指文字的大小。通过对字体与字号的选择，能够使得字体在平面设计中更加的突出，同时也能给画面带来新的视觉冲击力，更好地衬托图形的美感。如图3-7~图3-9所示，各种不同的字体具有不同的风格和样式，大小也因字号存在着差异。
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	图3-7　楷体
	图3-8　黑体
	图3-9　宋体





2. 字距与行距


字距指的是文字与文字之间的距离，行距指的是同一段落中，上一段文字与下一段文字之间的距离。字距与行距不能太小，因为这样会显得过于拥挤，使得画面显得紧张，没有活力；适当地拉开距离能给画面带来一种舒展、整齐、井然有序的视觉感受。当然，过于拉开字距与行距可能会给画面带来一种松散的感觉，对文字的阅读与理解也增加不必要的麻烦。如图3-10~图3-12所示，适当的字距和行距使得画面效果既整体又整齐，给人以规范、均衡的视觉感受。
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	图3-10　广告中的字距与行距
	图3-11　杂志封面的字距与行距
	图3-12　电影海报中的字距与行距





3. 间隔


平面设计中的间隔是指字体的段落与段落之间的距离，以及段落与图片之间的距离，是字体在平面设计之中极其重要的一种属性设置。通过对间隔距离的把握，可以分割画面，也可以糅合画面，能使画面带给人不一样的感受，也能给画面创造出不同的风格和意境。如图3-13所示，画面中的图片之间存在着间隔，字体段落之间也存在着间隔；如图3-14所示的字体间的间隔就相对较大；如图3-15所示的间隔是以比较自由的方式展现在画面中的，这些间隔都会给画面带来各不相同的层次感。
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	图3-13　电影海报中的间隔
	图3-14　招贴中的间隔
	图3-15　杂志版面中的间隔




3.1.3　字体的排列方式

要想使字体在平面设计中得到最好的视觉效果，就一定要对字体的排列方式有所认识。好的排列方式能给画面意境加分，也能形成很好的画面风格和视觉效果。


1. 左右均齐


左右均齐指的是文字在平面设计之中画面左右的间隙相等。这样的排列方式可以给人平稳、安定的感受，画面图形在字体的衬托下也会展现稳定、均衡的视觉感受。

如图3-16所示，画面采用左右均齐的文字排列方式，将文字作为图形的背景，整个画面的左右感觉十分均衡，左右的画面元素也相对稳定、对称，数量上也较为相当，整个作品给人以竖立、安定的感受。

[image: 57]
图3-16　左右均齐的字体排列




2. 齐左与齐右


齐左是指将文字全部放置在画面的左边。通常，文字与图形处于同一方向，这样会凸显画面的重心感，使观者将视线集中在作品的某一方，造成左右推移延伸的视觉感受，使得画面更加具有延展性。如图3-17所示为字体齐左的平面作品，整个画面的重心感强烈，延展性强，文字与图形的搭配显得相得益彰，给人以完美、整齐的深刻印象。

[image: 57-2]
图3-17　齐左的字体排列



齐右与齐左的概念相反，是将文字放置于画面的右边，这样除了凸显重心感外，还符合读者的阅读习惯。如图3-18所示，画面的文字集中在右边，在阅读习惯上符合观者的习惯，使观者的眼光自然落在画面重心上。

[image: 58]
图3-18　齐右的字体排列




3. 居中对齐


居中对齐指的是将文字以中心为轴线进行对齐，是平面设计中比较常用的手法，使得文字在版面中显得更加集中、突出，画面会给人一种庄重、正式的感觉，同时也能增加画面的整体感。

如图3-19所示，文字与图形均以居中对齐的方式进行排列，使得画面的元素集中突出，整个画面效果都显得整体、优雅，富有视觉冲击力。

[image: 58-2]
图3-19　居中对齐的字体排列




4. 首字突出


首字突出指的是将画面中文字段落的第一个字母放大，或者色彩上加以区别，这样既能突出文字，又能调和画面图形与文字的关系，达到吸引观者目光的目的。如图3-20所示，画面中的首字母放大并改换色彩，既强调了文字效果，同时与图形形成了色彩呼应，使得画面更加统一。

[image: 58-3]
图3-20　首字突出的字体排列




5. 文字绕图编排


文字绕图编排是将文字围绕在图片的周围，在突出图片的同时，也能增加观者阅读文字的机会，能有效地结合图文的效果，使得图片作为文字的展示、文字作为图片的诠释，两者相辅相成，更加凸显画面的效果。如图3-21所示，图片集中在画面的中间地带，文字环绕于四周，对图片进行了诠释，整个画面显得既紧密又条理清晰，带给观者良好的阅读感受。

[image: 59]
图3-21　文字不规则绕图编排



文字绕图编排多用于报纸头版和杂志封面等平面设计中，文字既能完全包围图片，也能散落在图片四周，起到辅助、诠释图片的作用。如图3-22所示，文字以四边形的方式将图片围绕，使得中心的人物得到更多、更好的展示，同时也向观者展示了更多、更全的杂志信息。

[image: 59-2]
图3-22　较规则的文字绕图编排



文字绕图还有一种表现方式是将文字环绕于图片的周围，整个画面犹如文字从图片中慢慢扩散出来，慢慢覆盖到整个画面，使整个画面显得整齐、大气、秩序井然，大大加强了画面的表现力。如图3-23所示，图片处于画面正中，文字围绕于四方，整个画面都显得规律、整齐，文字的排列也显得更加规则，既突出了图片，也彰显了文字的表现力。

[image: 60]
图3-23　完全文字绕图



在文字绕图之中，除了完全的环绕，还有不规则的环绕，这样的文字绕图方式给人的感觉更欢快，更具有活力。如图3-24所示，文字以不规则的状态排列于图片周围，因为文字色彩的不同，排列的随意性，整个画面给人的感觉更加的轻松、闲适、富有活力，同时也加强了文字自身的表现力。

[image: 60-2]
图3-24　不规则文字绕图



案例解析：信息明确的书刊内页设计

Example

作为供人阅读的书刊，其内页的设计必然需要吸引读者，所以在文字与图形的编排上要突出画面的重点，引导读者阅读的顺序，将文字以更加新奇独特的方式展现在读者的眼前。如图3-25所示的书刊内页设计，文字与图形左右搭配，辅以首字突出、左右均齐、部分文字绕图的组合排列方式，整幅版面既显得整体统一，又有供读者切入的重点。

[image: 61]
图3-25　组合的文字排列方式




作品文字版面分析



1
 将文章的首字进行放大处理，首字突出可以有效地引导全文，还可以增强文字的跳跃率。


2
 在该幅书刊内页设计中，正文选用左右均齐与部分文字绕图的排列方式，其整齐的文字排列既能体现出规整的版面效果，又便于阅读。

[image: 61-2]



图版率分析


在该幅书刊内页设计中，通过对文字的集中排列，使得画面内容更加聚集；辅以图形的衬托，使得版面的排列不会显得过于紧凑和拥挤，给画面带来新吸引点的同时，也不会让读者因阅读文字过多而感觉视觉疲劳。

[image: 61-3]


3.2　字体的特殊设计方法

在平面设计之中，为了追求更加具有特色的字体效果，需要为字体添加更多新鲜、有趣的元素，以提高字体在画面中的视觉冲击力，同时缓解字体过多带给观者的视觉疲劳和审美压抑，从而提升整个画面的效果。

字体的特殊设计方法主要有字体的个性化表现和字体的材质体现。两者一个是对字体本身形象和式样的改变，一个是对字体的材质改变，都是将原本平整、淡雅的文字辅以不同的元素，增加文字的表现力和视觉冲击力，丰富文字元素的色彩、形状等，给画面带去不一样的视觉感受。如图3-26所示，画面中将文字以曲线的形式展现在画面中，配以画面图形，整个画面就仿佛被涂鸦的墙壁，一下子生动起来。

[image: 62]
图3-26　字体的特殊设计



3.2.1　字体的个性化表现

文字的个性化表现主要分为表象装饰、意象构成和图形表述，都是对文字本身式样或形态的改变。将字体以更加个性化和形象化的方式展现给观者，带来不一样的视觉感受。


1. 文字的表象装饰设计


文字的表象装饰设计是指对文字的部分或全部进行纹样装饰，也就是通常所说的文字图形化。通过对文字的加工，使得文字全部或者一部分变形成图形，带给人全新的视觉感受，也增强了文字的阅读性和观赏性。

如图3-27（a）所示，通过对文字色彩与形态上的改变装饰，使得画面文字形成了如水管般的图形，辅以滴落的图形，整个画面既形象又生动，还充满了色彩感。如图3-27（b）所示的版面缩略图，画面中的文字犹如缠绕在一起的丝带，辅以简单的图形，整个画面显得既清新又充满创意性。

[image: 62-2]
图3-27　表象装饰设计




2. 文字的意象构成编排


文字的意向构成编排，是通过对字体形象的改变，表达画面的意境或效果。它可以是通过文字的字形、字音或字义来表现特定的人或物的某种意向；也可以通过对字体、笔画、形态上的改变，赋予字体新的意境或意义。如图3-28所示，通过对字体形态的延伸和变形，整个画面给人一种水波荡漾的感觉，传递给人一种清爽、愉悦的画面气息。

[image: 63]
图3-28　文字意向构成编排




3. 文字的图形表述


文字的图形表述是指将图形进行组合或搭配，形成字体的形状，即图形文字。这样的文字在色彩和形状上都具有夸张、舒缓、跳跃等特点，不但让画面的视觉效果得到了提升，也让图形的意境和效果因为文字的传达更加的深入人心，也更能够吸引观者。如图3-29所示，利用色彩丰富的彩点组成字母，不但在形象上美观大方，也使得整个画面的艺术性和创意性得到了最大的体现。

[image: 63-2]
图3-29　文字的图形表述



案例解析：公共建筑导向字体设计

Example

公共建筑导向字体设计是为了观者能迅速、快捷、方便地了解导向物体的含义，因此在设计时要对文字的易读性和通俗性有强烈地表现，通过文字字义的理解并在文字上添加简单的意象构成，就能将文字更加准确无误地展示给观者，同时带给观者不同的画面感受和新鲜感。如图3-30所示，通过对文字形体的切割，使得画面向右的意象表现得更加淋漓尽致，画面的美观性也得到很大的提升。

[image: 64]
图3-30　公共建筑导向字体设计




作品版面分析



1
 将文字辅以箭头图形，整个画面的含义更加清晰明了，将文字的易读性发挥到了极致。


2
 通过对文字进行笔画上的修改，切割了字母的下半部分并向右延伸，使得画面含义更加的完整和具有意象性。

[image: 64-2]



图版率分析


在这幅字体设计中，文字和图形的运用都比较少，下方的图形是以近似背景的色彩表示，整个画面的重心都集中在上方的文字和标识上，主题元素的表现更加的清楚明了，具有直观性。

[image: 64-3]


3.2.2　字体的材质体现

在平面设计中，要想让字体产生更加强烈的视觉效果，可以对字体进行材质的添加或替换，让字体的展现形式更加丰富多样，充满吸引力和刺激性。


1. 食物


在对食品进行平面设计时，将画面字体的质感转换成食物的质感，既可以使画面更具吸引力，又能增加观者的阅读兴趣。如图3-31（a）所示，画面将文字的质感转换成棒棒糖的质感，使得观者在观看文字时，也能联想到糖果的味道，使画面显得既色彩鲜艳，又趣味丰富，带给人一种青春活力的视觉感受。如图3-31（b）所示的版面缩略图，画面中的图形与文字形成一个整体，元素都集中在一起，给观者的感觉更直接，更引人注目。

[image: 65]
图3-31　字体的食物材质表现




2. 道具


字体道具的材质体现是指利用零件或不同的物品道具组合成文字，让画面呈现出一种组合搭配的美感，使得文字在原本单调的形式下展现出不同的生命力和感染力，带给观者一种全新的感受。如图3-32所示，利用不同的书籍组合成“LIFE”的字样，使得原本显得有些单调的字体瞬间显得鲜活起来，也是对“知识改变命运”做出一种完美的图文诠释。

[image: 65-2]
图3-32　字体的道具材质表现




3. 金属制品


金属制品的字体材质体现是对字体色调、色彩、厚重度上做改变，使得字体呈现出一种金属般的光感和坚硬的质感，多用于电影海报和金属类商品的平面广告之中，能很自然地凸显文字于画面之中，使之产生不同的意境和含义。

如图3-33（a）所示，画面将金属质感的字体置于人物前方，加之人物严肃坚毅的表情，使得整个画面给人一种刚毅坚强的感觉，也更好的衬托出了海报的主题，彰显了人物的个性。如图3-33（b）所示的版面缩略图，图形虽然占据着大部分位置，但以金属质感出现的文字却显得更加的醒目亮眼。

[image: 66]
图3-33　字体的金属材质表现




4. 布料


布料的字体材质能给人带来柔软、舒缓、放松的直观感受，同时也具有一定的曲线美，能将过于僵硬的文字软化，使文字更加地契合画面的主题，也使文字不再那么棱角分明，画面给人的感觉更加的轻柔、和谐，整体感得到很大的提升。

如图3-34（a）所示，画面中将文字以布料的材质放置在衣架之上，使得文字犹如一条柔软的裙子，把文字图形化，也给文字带来了新鲜的视觉情感，整个画面给人一种清新、舒适的视觉感受。如图3-34（b）所示的版面缩略图，文字的外形构成了一条裙子，这样的字体排列能带给观者创意感和新鲜感。

[image: 66-2]
图3-34　字体的布料材质表现




5. 液体


液体的字体材质是为了使文字具有一种流动的感觉，让原本呆立不动的文字展现出新的活力，也让画面有一种流动的错觉感，展现出强大的生命气息。

如图3-35（a）所示，字体仿佛是流动的巧克力液体，整个画面都有一种从上至下的流动感，使得画面显得活灵活现起来。如图3-35（b）所示版面缩略图，更换了材质的文字作为画面的主体展示，既简单明了又充满创意性。

[image: 67]
图3-35　字体的液体材质表现（1）



液体的材质除了能带给画面活力之外，还能改变和重塑文字的造型，使之更加丰富多彩，同时也会给观者带来一种流动的感觉，使静止的画面显得更加生动和具有活力。

如图3-36（a）所示，画面中的字母长短粗细不一，带给人一种手写体般的不规则感；同时又如流淌的奶酪，仿佛散发着香气，使画面显得更加的真实，也传递出一种愉悦美好的感受。如图3-36（b）所示的版面缩略图，画面中的文字附着于图形之上，整个画面的整体性得到了很好的提升；同时，奶酪形的液体外观也给观者带去了新鲜的视觉注目点。

[image: 67-2]
图3-36　字体的液体材质表现（2）



案例解析：增强食欲感的食品广告设计

Example

作为食品类的平面广告，其美观性和激发食欲感是最重要的目标，所以在广告文字的材质处理上要给观者更加不同、更加丰富的视觉感受，减少文字的呆板感和正式感，给人带来更加强烈的食欲。如图3-37所示的食品广告设计，通过对文字材质的转化，使得整个画面更加形象生动，具有强烈刺激食欲的效果。

[image: 68]
图3-37　食品广告设计




作品文字版面分析



1
 将文字材质替换成汉堡包的食物材质，整个画面一下形象生动起来，打破了文字带给观者的呆板感，使得观者更加具有食欲。


2
 倒影文字起到了提醒的作用，使得观者在被材质吸引的同时不会忘记文字本身。

[image: 68-2]



图版率分析


在该幅食品广告设计中，文字的图形化占了比较大的比重，通过阴影文字的添加使得画面不会因为图形化的文字而失去文字易读性的作用，使画面带给观者更加强烈、生动的视觉效果。

[image: 68-3]


3.3　字体的编排与设计原则

在平面设计中，想要体现文字的美感和文字的特色，对字体的编排与设计就显得尤为重要。通过合理、美观的字体编排，能够使画面效果更加凸显，也能使画面更加的规范、整洁、通俗易懂。

字体的编排指的是将字体按照方向、段落、间隔、层次关系等进行编排，使字体展现出不同的版面效果。而字体设计的原则是指字体要具有可读性、个性、美感、创造性。通过对字体排列方式的改变与运用，不同的编排形式能给观者带来不同的艺术效果和视觉感受。如图3-38所示，通过对字体段落、方向的编排，整个画面的文字与图形显得相得益彰，在图文配合的基础上，文字的可读性得到最大的发挥，画面也呈现出和谐的美感。

[image: 69]
图3-38　字体的编排



3.3.1　利用常规编排提高字体可读性

字体的常规编排是指字体按照读者的阅读习惯、视觉习惯，统一文字段落、具有层次间隔的进行编排，借以提高画面中字体的可读性，同时带给画面规则、整齐的视觉效果。


1. 文字编排符合阅读习惯


想要使读者在观看文字时有深入研究的想法，对读者阅读习惯的把握就成了重中之重。利用文字的排列，做出符合读者阅读习惯的作品，从而使文字在画面中起到让读者有阅读冲动的作用。如图3-39所示，以从左至右的方式对文字进行排列，观者在看完图片之后，会不由自主地根据视线引导进行细致阅读，从而使文字可读性大大提高。

[image: 69-2]
图3-39　从左至右的文字排列



除了比较常见的从左至右的阅读习惯，大多数人在阅读文字时还有由大到小的阅读习惯，即观者往往会被体积较大的文字所吸引，在阅读完大体积的字体之后，配以图片和小型文字的解说，观者对文字的阅读兴趣会得到提高，对画面的理解也会更加深入，不会产生阅读疲劳。

如图3-40（a）所示，画面用大体积文字作为标题，配合彩色文字、图片和小型解说文字，字体的可读性得到了最大的体现，且使画面视觉元素的色彩感和层次感更加强烈。如图3-40（b）所示的版面缩略图，画面中的文字是以从大到小的形式排列的，画面中心则以圆形来展示图片与文字，观者在观看完大标题后，会不由自主地被圆形中的文字与图形所吸引。

[image: 70]
图3-40　由大到小的文字排列



从上至下的文字排列在很大意义上和由大到小的编排具有异曲同工之妙，都是通过以大体积文字吸引观者的目光，只是从上至下在方向上更固定一点。如图3-41所示，以大体积文字为主，观者目光自然地从上至下观看画面，对文字的理解和阅读也就更加的深刻。

[image: 70-2]
图3-41　从上至下的文字排列




2. 按照视觉习惯进行间隔


观者在观看平面设计作品时，对于文字段落的间隔、文字与图片的间隔都有一定的视觉习惯，过宽的间隔会给观者带来松散感，过窄的间隔会给观者带来压抑感，不利于观者对文字的阅读和理解，也不利于观者领会画面的含义。如图3-42所示，将文字与文字之间，图片与文字之间都用相对匀称的间隔隔开，整个画面显得规范整洁，既不会显得拥挤，也不会显得过于落空，能引起观者的阅读兴趣。

[image: 71]
图3-42　视觉习惯的间隔（1）



视觉习惯的间隔也可用横向或竖向的间隔，将文字与文字，或文字与图片在画面中以大段落的形式占据画面的横向或竖向位置，使得整个画面显得条理清晰，左右或上下的间隔均衡，内容也相对集中，更加有利于观者阅读。如图3-43所示，将文字与图片竖向分隔成3个块面，既集中了内容，也满足了观者视觉习惯中的间隔需要，大大提高了文字的可读性。

[image: 71-2]
图3-43　视觉习惯的间隔（2）




3. 统一文字段落


在字体的编排中，为了使画面效果更加整体、文字更加规则，达到吸引读者阅读的目的，对段落文字的排列一般都采用统一的格式，利用统一文字段落的规范性、一致性和规则性提高文字的可读性。如图3-44所示，画面段落文字采用竖向排列，并统一使用首字母放大的方式，加之文字的曲线形排列，以及色彩上的区分，使得整个画面的段落文字在统一的基础上又具有一定的特殊性，给人以规范、个性、整洁的感受，使文字的可读性得到较高的体现。

[image: 72]
图3-44　竖向的统一文字段落



在横向的页面中，采用统一文字段落的方式在阅读习惯上满足观者，而规范性的统一排列，不会使读者产生混乱不堪的画面感觉。如图3-45所示，画面采用横向的统一文字段落，利用色彩和字体大小的差别分割上下文字，在大体上又形成了统一段落，整个画面给人一种通俗易懂、规则整洁的感受。

[image: 72-2]
图3-45　横向的统一文字段落




4. 注意文字间的层次关系


在平面设计中，文字之间不同的层次关系能带给观者不一样的感受，所以在进行文字编排时，要注意段落之间的层次关系，利用字体的色彩深浅、鲜亮程度来区别文字的层次关系，使文字不会出现主次不明、内容杂糅的情况，大大提高文字的可读性。

如图3-46（a）所示，画面利用鲜艳的色彩作为标题，采用较深的黑色文字作为次要层次分布，整个画面主次分明，层次关系明确，有利于观者对文字的阅读与理解。如图3-46（b）所示版式缩略图，画面中的文字的主次关系明显，不会给人内容混淆的错觉。

[image: 73]
图3-46　字体色彩上的层次关系



除了利用色彩来区分文字的层次关系之外，利用字体体积的改变，同样可以达到这一效果。将主体文字以大字体的方式编排，次要文字则采用较小的文字排列，这样使得画面大小对比明显，文字层次分明，阅读性大大增强。

如图3-47（a）所示，画面利用大字体排列画面标题，再利用小文字作为介绍，再以黑底作为背景，整个画面的层次感得到最大地展现，文字的可读性也得到了保障。如图3-47（b）所示的版面缩略图，大标题文字占据了相对来说较多的画面空间，一目了然。说明性的文字大多聚集在一起，给人丰富且不杂乱的感觉。

[image: 73-2]
图3-47　字体体积上的层次关系



3.3.2　巧用灵活编排增强文字表现力

想要文字在设计之中能有不同的效果体现，关键是要利用灵活的排版来将文字从画面中凸显出来，增强文字的表现力，达到吸引观者视线的目的。


1. 将文字进行交错排列


文字的交错排列指的是文字以不同的方向、色彩等形式在画面之中以纵横交错、重叠交错的类型展现，画面给人以贯穿流通、相辅相成、互为相连的感觉，促使文字在画面中的表现力得到提升。

如图3-48所示，利用竖向文字段落和横向文字段落的交错排列，使整个画面的文字显得张弛有力、富有活力，也给平淡的版面带来了一丝创意和新鲜感。

[image: 74]
图3-48　字体纵横交错排列（1）



在文字的交错排列中，还有一种是利用字体与字体之间不同的色彩将字体重叠交错在一起，画面文字首尾相连，既独立又整体，色彩鲜亮，能给画面带来表现力和感染力。

如图3-49所示，通过不同色彩的文字重叠交错在一起，使得整个画面的文字在绚丽多彩的基础上，互补互成，带给人一种环环相扣、生生不息的视觉感受。

[image: 74-2]
图3-49　字体色彩交错排列（2）




2. 增强文字跳跃率


在设计杂志、报纸等时，想要画面给人的感觉更加丰富多彩，需要增加文字的跳跃率。文字的跳跃率指的是文字的大小比，是以正文为基准，和最大标题文字之间的大小比率。降低了文字跳跃率，就会使得报纸、杂志等设计显得了无生趣、没有看点；而增强了文字跳跃率的设计会给人一种更加生动、更富有变化的感觉。

如图3-50（a）所示，最大标题文字作为排头，文字与文字之间形成的跳跃率相对较高，内容显得更加丰富有趣，整个画面给人一种充满生趣、富有表现力的感觉。如图3-50（b）所示的版面缩略图，正文的文字大小比率相对较高，配合丰富的图片，画面带给人生动趣味的视觉感受。

[image: 75]
图3-50　文字跳跃率高的内页设计



高文字跳跃率的使用多用于文字类的书籍编排，以字体为基础才能体现文字跳跃率的优势，才能给画面带来最佳、最完美的效果。

如图3-51（a）所示，杂志封面的文字编排增强了文字跳跃率，使得画面的感觉更加生动有趣、吸引眼球，也更能够引起读者的阅读兴趣，提高读者深入阅读的欲望。如图3-51（b）所示的版面缩略图，画面的文字主要集中在画面的左方，从上至下的文字之间的大小比较高，这样的文字跳跃率带给观者的视觉冲击和阅读兴趣会更加强大。

[image: 75-2]
图3-51　文字跳跃率高的杂志封面




3. 多语言文字混乱编排


多语言文字的混乱编排是指将各种不同语种的文字语言在同一幅画面中排列在一起。通过文字的多元化来提升画面的多样性，同时使画面具有一定的国际化特征，以文字文化背景和文字造型的不同来互相对比，凸显文字的表现力。如图3-52所示，运用中文文字和英文文字的简约编辑，配合图片的美景，整个画面给人的感觉轻松、美丽、充满阳光与欢乐，文字的造型在对比之下也显得格外具有张力和表现性。

[image: 76]
图3-52　中英文语言混合



相同文化背景多语言文字的混合编排的冲击力没有不同文化背景的文字强烈，但是，这样的文字更具整体性，在看似相同的文字上却有各种不同的造型和文化背景，使得画面在整体规则的情况下还具有一丝特殊的表现力。

如图3-53所示，将西方文化背景的语言文字混合在一起编排，画面给人的感觉相当整体；某些文字上出现不同的造型，给画面的文字段落带来不一样的表现力。

[image: 76-2]
图3-53　拉丁语种混合



案例解析：打造富有艺术感的招贴文字

Example

招贴设计是为了快速向观者传递画面的信息，诸如一些活动、安排等。为了达到这一效果，文字的可读性就显得相当重要了。以符合观者阅读习惯的方式对文字进行排列，更有利于传达画面的文字内容，也更能加大观者深入了解的兴趣。采用较高的文字跳跃率会使得画面的文字极具表现力，同时不会因为文字数量偏多带给观者阅读疲劳。如图3-54所示，通过提升文字的跳跃率提高了画面的表现力，加之符合阅读习惯的文字排列和富有色彩的背景及图片，整个画面给人一种极其强烈的视觉冲击感。

[image: 77]
图3-54　具有艺术感的招贴设计




作品版面分析



1
 将文字以由大到小、从上到下的方式进行排列，以便读者阅读画面文字。


2
 画面文字采用较高的文字跳跃率将文字的表现力提升，在很大程度上提高了画面的感染力，也提高了观者深入阅读的可能性。

[image: 77-2]



图版率分析


这幅招贴设计之中，文字的版面运用比较丰富，而图片则以辅助的形式出现，提高画面的整体效果，加之使用色彩鲜艳的背景，整个画面极具活力和跳跃感，主体文字的表现力也得到了提升。

[image: 77-3]


课后实践：如何利用文字编排提升杂志趣味性

经过对本章的学习，相信大家已对文字在平面设计中的运用有了更加深入地了解，试着结合本章所学的文字排列方式和技巧等知识点，通过分析下面所提供杂志内页中的失误之处，对杂志内容进行重新编排，使其图片效果更加精美。


Before


[image: 78]



跳跃率低的文字编排


文字的跳跃率低使得整个画面显得有点无趣，也使得图片和文字的搭配显得不够规范。


毫无意义的首字突出


在该幅杂志内页中，对较小的一列文字单独使用首字突出，使这一段落文字在整个画面中显得极为突兀，与下面同级文字极不搭配和协调。

在上面的图片解析中，提出了关于杂志中文字排版方式的不妥之处，下面试着将文字的编排重新规整并减去首字突出，对比看看，这样的杂志内页效果是不是显得更加重点突出、编排合理呢？


After


[image: 78-2]



跳跃率高的文字编排


提高画面的文字跳跃率，能有效提高画面的丰富性和多元化，使得画面具有活力和生机，吸引读者眼球。


整齐统一的文字排列


对首字母进行调整后，较为统一、整齐的文字更能给画面带来和谐、匀称、统一的视觉感受。



第4章　平面设计中的图形运用

■ 图片的基本造型特征

■ 图片的运用法则

■ 图形的形态特征

■ 图片的编排形式

4.1　图片的基本造型特征

在平面设计中，图片是不可或缺的一个重要设计元素，是吸引受众目光的一个重要元素，也是表达作品主题主要的视觉语言。根据图片的基本造型特征，图片大致可分为4类，分别是写实图片、装饰图片、几何图片、去底图片与特写图片。

设计师常常会根据设计作品的类型、风格等因素来选择不同类型的图片。在设计中，合理地运用图片元素，不仅能使作品具有较强的视觉吸引力与感染力，还能传达出设计师的情感张力。如图4-1所示，该平面设计以写实的摄影图片作为主体设计元素，给人真实的画面感，大大提高了产品的可信度。

[image: 080]
图4-1　根据设计内容选择图片



4.1.1　写实图片

将平面设计中的图片元素以写实的手法编排设计，能使作品的可信度与真实度大大提高。写实图片可以是生活中真实存在的画面效果，也可以将真实存在的图形元素编排为现实中不可能存在的画面，但却又给人很强的真实感。

平面设计中的写实图片一般是采用数码设备拍摄后，再使用Photoshop等图片处理软件加以处理，使其以较为逼真的视觉效果呈现于受众的眼前，加强产品或某件事物的说服力。如图4-2所示的平面设计中，设计师选用了直观的写实图片，将设计的主题呈现于人们的面前，具有明确的视觉传达效果。

[image: 080-2]
图4-2　运用写实图片的平面作品



4.1.2　装饰图片

装饰图片也是平面设计中常见的一种图形编排手法。这种类型的图片能够呈现出多元化的视觉效果，具有较强的视觉感染力与吸引力。

在进行平面设计时，设计师通过自身丰富的想象力与创造力，在作品中采用多种艺术编排手法，使其呈现具有艺术装饰意味的视觉效果，这就是装饰图形的编排手法。如图4-3所示，该平面设计选用了具有绚丽色彩的图形元素，将其装饰于跳跃的人物形象上，使得整个版面具有很强的视觉吸引力。

[image: 081]
图4-3　运用装饰图片的平面作品



4.1.3　几何图片

在平面设计中，运用几何造型风格的图片，能使版面具有较强的活泼感与亲和力，而不同的几何图形的运用，带给观者的心理感受也不同。


1. 矩形


将图片元素裁切为矩形形状的几何图形，并将其排放于作品版面之中，这也是几何图片的造型方式之一。运用矩形造型的图片元素，能使得版面简洁又规整，大大提高页面内容的可读性与易读性，从而使观者能够轻松、舒畅的阅读。如图4-4所示，该版式以6张矩形形态的图形作为设计的主要元素，并采用严谨整齐地排列方式将其置于版面之中，这样的图片编排能让观者顺畅的阅读。

[image: 081-2]
图4-4　运用矩形造型的平面作品




2. 圆形


所谓圆形形状的图片造型是指将版面中的图片以圆形形态编排于版面之中，塑造出圆润、亲切的视觉与心理印象，这样的图形元素，往往能够打造出动感、活跃的视觉效果，增添整体页面的律动感。如图4-5所示，该平面设计采用了简洁的编排方式，将圆形的视觉元素大小不一的竖直排放于版面之中，并以曲线将其串联起来，赋予版面较强的韵律感与变化感。

[image: 082]
图4-5　运用圆形造型的平面作品




3. 多边形


设计师在进行平面设计时，为了打造出具有抽象感的视觉画面，常常会将多边形造型风格（通常是指4条边以上的几何图形）的图形元素，经过合理的整合，排列于版面之中。

这种多边形造型风格的图形元素，能使版面具有抽象的形式美感与视觉吸引力。如图4-6所示，该平面设计中，设计师选用了六边形作为基本的设计图形元素，并将其巧妙地编排，形成一个连贯、整体的图形元素，打造出了既富有抽象感，又具有形式美的画面效果。

[image: 082-2]
图4-6　运用多边形造型的平面作品



4.1.4　去底图片与特写图片

利用去底与特写的图片造型设计手法，能使得主体元素在版面中更加鲜明、突出，让整个版面具有较强的层次感与视觉吸引力，避免产生不和谐与呆板的画面效果。

去底图片又可称为去背图片或褪底图片，这种类型的图片编排设计方式是将图片中的某一个视觉元素，沿着该元素边缘进行剪裁，将其从该图片中“抠出”，并将其置于其他的版面之中。

在平面设计中，运用去底造型风格的图形元素，能使版面具有层次感与空间感，使该图片元素在版面中凸显出来。如图4-7所示的平面版式设计，采用了去底形式的图片编排手法，将去除背景的图形元素交叠排放于版面之中，使版面具有变化感与空间感，让观者在轻松的氛围中进行阅读。

[image: 083]
图4-7　运用去底图片的平面作品



所谓的特写图片是指将某一完整的图形元素，以局部放大或拉近画面只剪切其某一局部的方式，置于版面之中，让观者能够对该作品的设计主题一目了然。如图4-8所示，在该平面设计中，设计师将不同姿势的手这一局部特写的图形元素分别置于版面之中，形成了新颖的画面效果，让观者从中感受到一丝趣味性。

[image: 083-2]
图4-8　运用特写图片的平面作品



4.2　图片的运用法则

图片元素通常是平面设计中主要的视觉传达元素，因此它在设计中有着举足轻重的地位。通过掌握图片的运用法则，我们可以编排出具有新意与较强视觉传达力的平面作品，从而达到使观者过目难忘的设计目的。

将图片运用在平面设计中时，图片在版面中的位置、数量等编排设计，能直接影响作品的视觉冲击力与感染力；而设计不同视觉效果的平面作品时，设计师所选择的编排法则也各不相同。如图4-9所示，该作品版面出现了较多的图形元素，但经过合理的编排设计，给人以多而不乱的视觉效果。

[image: 084]
图4-9　平面版式设计



4.2.1　图片的位置

图片位置的编排在平面版式设计中占有很大的比例，对图片位置进行合理的编排，能使作品版面层次清晰、主次分明，赋予作品较强的视觉诉求力。


1. 天地


所谓的天地是指版面的上下两个区域。在进行平面设计时，将版面中的各图片元素在版面的天与地上排列，以天地所占面积的对比与反差，让版面产生一定的视觉效果。如图4-10所示，该平面设计以天为主、地为次的构成方式，对版面中的图形元素进行编排设计，以较强的视觉对比度使整个版面主次分明。

[image: 084-2]
图4-10　以天地形式排放图片的平面作品




2. 均衡


将版面中的图片以一种与人们惯性逻辑相符合的比例关系进行编排设计，使作品具有稳定的画面效果，这就是均衡的图片位置编排法则。这种图片编排形式，通常会采用具有一定对称性的编排法则。如图4-11所示的平面设计中，设计师将具有相似性的图形元素，以具有对称性的方式编排于版面之中，使其在视觉上达到一种平衡稳定的状态，符合人们一贯的审美理念。

[image: 085]
图4-11　以均衡形式排放图片的平面作品




3. 组合


在平面设计的过程中，将版面中2张或2张以上的图片进行合理的组合编排，使版面主次分明并具有变化感，这就是图片组合编排的方式。将多张图片以组合的形式排放于版面之中，能增强页面信息的多样性，给人丰富的视觉印象。如图4-12所示，该平面版式设计中的多张图片有序地组合编排于版式之中，形成了丰富的画面感；并且设计师巧妙地将其中的一张图片做放大处理，增添了版面的趣味性与活力感。

[image: 085-2]
图4-12　以组合形式排放图片的平面作品



案例解析：打造具有稳定视觉效果的宣传海报

Example

宣传海报以其精美的画面与独特的编排手法，不仅对宣传对象本身起到推广作用，而且具有较高的艺术价值。通过均衡的图片编排形式，能打造出符合大众审美理念的宣传海报设计。如图4-13所示的赛车车队宣传海报中，在将图片作为主体设计元素的情况下，将其以较为均衡的视觉状态排放于版面之中，给人以稳定之感。

[image: 086]
图4-13　宣传海报设计




作品版面分析



1
 在该海报中，背景以渐变色彩作为色彩配置，在平稳的画面中增添了一丝韵律感。


2
 将版面中的图形元素，以上下位置相对均衡的排列方式进行编排，给人以稳定的视觉效果，符合人们的审美理念。

[image: 086-2]



图版率分析


在该幅宣传海报设计中，图片占据篇幅较大，并采用具有对称意味的编排方式，文字则以相对均衡的状态置于版面的左上角与右下角，整个版面给人以均衡、稳健之感。

[image: 086-3]


4.2.2　图片的数量

在平面设计中，版面中图片的数量关系着作品的视觉影响力，以及观者的阅读兴趣。图片多能使得版面变得生动；图片少虽不能赋予作品丰富的画面感，但只要合理的对其编排，也能使版面具有较强的视觉冲击力与感染力。

将数量较多的图片排放于版面之中，能够赋予版面生动感与层次感，增强版面的视觉表现力与信息传播量，为观者打造出轻松、有趣的阅读气氛。如图4-14所示，在该版式中设计者将大量的图片规整地排放于版面之中，并将剪影形式的人物图形元素以较大的面积排放于摄影图片之上，削弱了版面的复杂感，整体版面给人杂而不乱的视觉效果。

[image: 087]
图4-14　图片数量多的平面作品



在进行平面设计时，将少量的图片置于版面中进行合理的编排，可以使作品具有格调感与较为鲜明的视觉冲击力，能够很好地烘托主题，将其直观简洁地呈现于观者的眼前。如图4-15所示的作品，该版式只排放了少量的图片，通过采用大片留白处理的手法，使整个版面呈现出雅致、具有较高格调的视觉效果。

[image: 087-2]
图4-15　图片数量少的平面作品



4.2.3　图片面积

图片在版面中所占面积直接影响着作品的视觉感染力与视觉冲击力，图片的不同面积排放，赋予作品的视觉效果也截然不同。


1. 醒目


当图片占据较大的版面面积时，能够有效地刺激观者的视觉神经，凸显出图片醒目的视觉印象，从而达到吸引观者视线的目的。在版面中进行醒目的图片编排时，设计师常常会采用将一张完整的图片铺满版面，再将其他的视觉元素置于图片之上的手法，使其产生饱满的视觉空间感。如图4-16所示，该设计选用了一张以女性为主的摄影图片，并将其布满整个画面，文字则以白色的字体置于图片下方，给人以醒目、饱满的视觉效果。

[image: 088]
图4-16　图片面积大而醒目的平面作品



在平面设计中，将大面积的摄影图片与色块图形在版面中进行合理且富有设计感的拼接编排，也能产生醒目的图片视觉印象。在运用该种图片编排方式时，通常会以摄影图片为主（摄影图片能给人以较为丰富的视觉效果）、色块为辅的方式进行，这样的编排能够使版面的主次分明，赋予其较强的艺术感。如图4-17所示，在该平面版式设计中，设计师巧妙地将时尚前卫的女性摄影图片与黑色以及黄色色块进行拼接，整个版面看起来饱满、新颖，具有极强的视觉吸引力。

[image: 088-2]
图4-17　大面积图片与色块拼接的平面作品




2. 陪衬


为了使版面中主体图片元素得以从画面中跳脱出来，设计师常常会通过调节版面中某些图形元素在页面中所占面积的大小，使其与主体图形元素形成一定的视觉对比，这样的图片编排方式就是我们所说的陪衬性质的图片。如图4-18所示，版面中的主体图形元素以较大的面积位于版面的左下方，并且在其周边排放了具有陪衬性质的图形元素，使得整个画面富有生动感与对比性。

[image: 089]
图4-18　将图片作为陪衬的平面作品



4.2.4　组合图片

将多张图片元素以一定的组合形式，有机地编排在一起，形成较为新颖的组合式视觉传达图像，给人以或规整、或多变的视觉感受。这种组合性的图片编排法则可分为3大类，分别是散点式组合、块状组合、层次组合。


1. 散点式组合


将版面中的各图形元素以分散的视觉形态分布于版面之中，是一种看似随意，却十分巧妙的图片组合形式。这是一种较为感性的图片排列方式，充满了随机性与偶然性，能引导观者进行轻松、随性的阅读。如图4-19所示，版面中的图片以自由分散的形式排放于版面之中，赋予版面活力与朝气，使观者能够轻松的阅读。

[image: 089-2]
图4-19　图片散点式组合的平面作品




2. 块状组合


所谓的块状组合是指将版面中的图形元素以成块的形状分布于版面之中，使其具有一定的规整感与整合性。这样的图片组合方式，能使版面较为严谨有序、脉络清晰。从图4-20中我们可以看出，该版式中的图片以块状的组合形态置于版面的上方与左下方，文字采用了左对齐的排列方式，加强了版面的规整感与条理性。

[image: 090]
图4-20　图片块状组合的平面作品




3. 层次组合


将版面中的图形元素以部分叠加或完全叠加等具有层次感的编排设计手法进行组合编排，使版面具有一定的视觉空间感，打造出层次分明的画面感，让观者在较为自由的视觉空间中进行轻松的阅读。如图4-21所示的平面设计中，图形元素以重重交叠的方式在版面中自由的排放，这样的图片组合方式使得版面的信息充盈，富有自由的气息。

[image: 090-2]
图4-21　图片层次组合的平面作品



案例解析：图片醒目的平面广告设计

Example

图片作为平面设计的主要视觉语言，影响着作品的视觉传达效果；而广告的意义就在于其传播力度，只有具备醒目的视觉效果，才能吸引住观者的视线。如图4-22所示的平面广告设计中，图片占据版面的绝大部分面积，使得整个画面醒目突出，具有较强的视觉吸引力。

[image: 091]
图4-22　平面广告设计




作品文字版面分析



1
 该版面使用了大面积的图片元素，使整个版面显得饱满、醒目，能以较快的速度吸引住观者的目光。


2
 将商品以去底的方式置于版面之中，丰富了版面的层次感。

[image: 091-2]



图版率分析


在该幅平面广告设计中，为了达到醒目的视觉效果，设计师将图形大篇幅地置于版面之中，文字则以醒目的色彩排放于版面的右下方，并将去底的图形安排在左下方，使得整个版面醒目而又具有层次感。

[image: 091-3]


4.3　图形的形态特征

图形作为平面设计的主要构成元素，是一种具有极强表现力的视觉语言。通过对图形形态的编排，能够赋予其明显的视觉特征，使版面具有多样的视觉语言与独特的个性。

发挥设计者的想象力与创造力，使图形以一定的形态特征，摆脱俗套的编排方式，展现出其自身的视觉魅力。图形的形态特征主要分为简洁性、夸张性、具象性、抽象性、符号性、文字性几个类别。如图4-23所示，该设计运用了夸张的图形元素进行编排设计，以其独特的视觉效果揭露出商品的本质特性。

[image: 092]
图4-23　效果夸张的平面广告设计



4.3.1　简洁性

将版面中的图片以高度简洁的形态编排，能使作品的主题突出、主次明确，并且能使页面信息的传播效率最大化。

通过对众多因素的提炼与组合，使其以简洁的形态，清晰、准确地传达出设计作品的主体内容，形成一种具有高度概括力的简洁图形形态。如图4-24所示，在该平面设计中，设计师将贵宾狗这一物象元素，以简洁的处理编排手法，提取出贵宾狗的外形特征，使其以简洁、直观的视觉效果呈现于观者的眼前，并通过较强的色彩对比反差，赋予版面极强的视觉冲击力。

[image: 092-2]
图4-24　运用简洁图形的平面作品（1）



在进行平面设计时，我们可以通过使用一个具有简洁形态的图形，对版面中的主题文字内容进行归纳总结，赋予作品较高的设计内涵，让观者能够直观形象地了解版面内的信息。如图4-25所示，经过设计师归纳提取版面中的主要文字内容，选择一个能够囊括其含义的图形元素，将海报的主题直观地呈现于版面之中。

[image: 093]
图4-25　运用简洁图形的平面作品（2）



4.3.2　夸张性

夸张是一种语言修饰手法，将夸张这一手法融于图形的编排之中，不仅能够直观地揭示出事物本身的内涵特质，还能使作品具有较强的视觉冲击力。

运用夸张的图形编排手法，将现实中真实存在的图形元素在视觉上或形态上加以变化处理，使其产生出较强的新奇感与视觉冲击力，这就是所谓的夸张形态的图形。如图4-26所示的平面设计之中，通过对版面中人物图形元素与其他物象元素进行夸张的大小对比编排，使版面产生出一种新奇、独特的视觉效果。

[image: 093-2]
图4-26　运用夸张图形的平面作品



4.3.3　具象性

具象图形是人们对自然界中某个事物外形的归纳总结，是具有一定艺术吸引力的图形元素，因此该形态的图形被广泛地运用于平面设计之中，赋予作品直观的视觉印象。

将版面中的图形元素，以装饰意味的手法进行归纳性的编排设计，使其呈现一种具有具象形态，并富有新意的图形元素，让其增添作品的视觉感染力。如图4-27所示，设计师巧妙地将几何的图形元素，整合编排为一个日本妇女的形象，这样的图形形态使版面具有较强的艺术气息，给人别具一格的视觉印象。

[image: 094]
图4-27　运用具象图形的平面作品



4.3.4　抽象性

抽象形态的图形通常会给人简洁、纯粹的视觉感受，在平面设计中运用抽象的图形元素，能使作品具有“言有尽，意无穷”的个性特征。

所谓的抽象形态的图形是指以简洁的几何图形或其他没有明确意义的图形元素，在版面中进行无意识的编排构成，营造出一种意味深远的画面效果。如图4-28所示，该设计运用了几何的图形元素，以较为简练的形式构成了一个具有抽象性的图形，结合文字内容，为观者营造出天马行空的想象空间。

[image: 094-2]
图4-28　运用抽象图形的平面作品



4.3.5　符号性

具有符号形态特征的图形元素被运用在平面设计中时，不但能够客观地传达某种被公众认可的象征意义，还能赋予版面一定的联想空间，表现相应的情感。

符号性的图形是指一种经过高度概括、整合的视觉图形。这些图形共有的特点是简洁、易记，并且具有一定的象征性、指示性、形象性，给观者一定的心理暗示，揭示作品的设计内涵。如图4-29所示的箭头图形元素也是符号图形的一种，该设计借由箭头这一符号图形给观者一定的视线引导，使得整个版面具有一定的视觉延展性，给观者以广阔的想象空间。

[image: 095]
图4-29　运用符号图形的平面作品



4.3.6　文字性

在平面设计中，设计师为了使版面具有一定的新鲜感与趣味性，常常会通过将图形文字化来达到吸引观者目光的目的。

所谓的文字性图形是指将版面中的文字经过设计编排，使其以图形的形式呈现于版面之中，从而达到图文并茂的视觉效果，引发观者的好奇心。如图4-30所示，设计师利用具有渐变色彩的文字构成了一个人物头像，赋予版面极强的趣味性。

[image: 095-2]
图4-30　运用文字图形的平面作品



4.4　图片的编排形式

在现今这个步伐较快的信息时代，图片作为最直观的视觉传达元素，在设计中具有重要的意义。通过学习图片的编排形式，能使我们的设计作品具有较高的视觉表述力，从而提高观者的阅读兴趣，为其带来较为顺畅的阅读体验。

图片是一种具有艺术感与生动感的视觉元素，它在设计中的编排形式能在较大程度上影响观者对版面的深入度与记忆度。在进行图片的编排时，我们可以从图版率、图形的样式编排、图片与文字的混合编排等方面着手设计，使其达到最佳的视觉传达效率。如图4-31所示的平面版式设计中，通过对版面图版率的编排，使版面具有较高的图版率，赋予版面极强的视觉吸引力，从而有效地提高观者的阅读兴趣。

[image: 096]
图4-31　图版率较高的图片编排



4.4.1　图版率

版面中图版率的高低直接影响版面的视觉吸引力与观者的阅读兴趣。通过调节版面中文字与图片的比例，使其能以最合适的视觉效果，让观者快速了解页面信息。


1. 高图版率


所谓的高图版率是指图片在版面中所占的百分比，例如页面中全是图片，此时的图版率就为100％。具有较高图版率的设计作品，能有效地提起人们的阅读兴趣，打造出具有活力的版面，并赋予其较强的视觉冲击力。如图4-32所示，在该版式中，图片大面积地占据作品的版面，文字则以较小的比例分布于页面之中，使得整个作品的图版率极高。

[image: 096-2]
图4-32　图版率高的平面作品




2. 低图版率


版面中以文字作为主体视觉元素，图片则以较小的比例置于版面之中，这就是低图版率的版面。在运用这样的图版率进行设计编排时，图片是以衬托、点缀的作用出现在画面中，这种图形编排方式，能够有效地打破大篇幅枯燥的文字阅读，为观者制造出较为轻松的阅读氛围。如图4-33所示的平面版式设计中，该版式排放了大篇幅的文字内容，为了减轻观者阅读时的枯燥感，设计师将面积较小的图片置于版面的下方，并与文字板块相衔接，使图片起到很好的陪衬作用。

[image: 097]
图4-33　图版率低的平面作品



4.4.2　图形的样式编排

在对版面中的图形元素进行编排时，不论是布局还是形状都是对图形样式的一种编排形式，通过掌握这些编排规律，能使得版面具有较强的视觉感染力与风格特性。


1. 布局编排


在对版面中的图形编排布局时，可以从图形的色彩、大小、形状等方面入手，使其给观者的视觉神经以较强的刺激，将作品的设计意图直观地呈现于观者眼前。如图4-34所示的设计中，将大量的图片以密集排列的形式编排在一起，并采用颠倒的形式排放于版面之中，打造出一个喧嚣的城市，与较小的人物图形形成鲜明的对比，使版面富有动静对比与视觉感染力，不失为一个精彩的布局编排。

[image: 097-2]
图4-34　平面作品中图形的布局编排




2. 形状编排


将版面中的图形元素按照一定的形状编排，使版面具有较高的创新性与视觉传播力，这就是图形的形状编排法则。这样的图形编排方式，能使版面富有一定的视觉规整性。例如，设计师常常会将简单的图形元素以较为简约的编排方式，设计、排放出具有象征性与形象性的图形元素。如图4-35所示，设计师巧妙地将叶子形态的图形元素，以高度简洁的编排手法组成一个熊猫的五官形象，给人以巨大的想象空间。

[image: 098]
图4-35　平面作品中图形的形状编排（1）



将具有不同象征意义的图形元素以一定的形状编排设计，能使版面具有丰富的信息量与活力感，使整个版面呈现多元化的视觉效果，这也是图形形状编排方式之一。如图4-36所示，在该平面设计之中，设计师将不同环境下的人物形象图片，以融合叠加的方式组合编排为一个具有明确轮廓的人物图形，打造出具有强烈视觉感染力与诉求力的设计作品，并且通过这一编排方式，形成了一个多维空间的复合构成。

[image: 098-2]
图4-36　平面作品中图形的形状编排（2）



4.4.3　图片与文字的混合编排

图片与文字是版面的主要视觉元素，通常会以混合编排的形式出现在版面中，使作品达到最佳的视觉传播效率，给观者带来直观的视觉体验。


1. 图文的位置编排


在进行平面设计时，图片与文字的位置编排应从版面的整体性上着手考虑和设计，根据版面的实际情况，对图文进行有规划性的编排。在对图文编排时，应注意文字与图片各自的可视性，避免造成混乱的画面感，导致作品信息不能清晰地传播给受众。如图4-37所示的版面设计，为了使观者能够较顺畅的阅读文字，文字与图片选用了文字绕图的图文位置编排，并且在图文之间留有适当的距离，使之形成既相互融合、又互不影响的视觉效果。

[image: 099]
图4-37　平面作品中图文位置编排（1）



在进行图文的位置编排时，为了使版面具有空间感与层次感，可以将图片与文字进行叠加排放，打造出生动、自由的视觉效果。

通过叠加的图文排放，能够使版面的空间得以延伸。如图4-38所示，这是一则3D电影的平面海报设计，版面中的文字与图片采用具有立体视觉感的图片元素，并且图形元素与文字元素以部分叠加的形式排放于版面之中，使版面具有很强的空间感，与3D 这一设计主题相呼应。

[image: 099-2]
图4-38　平面作品中图文位置编排（2）




2. 图文的对比编排


具有对比性的编排手法被广泛地运用于平面设计之中，将版面中的图片与文字从大小、颜色等方面进行具有较强视觉对比度的编排，能赋予版面极强的视觉冲击力，从而使之以较快的速度吸引观者的注意力。

如图4-39所示的平面设计中，版面中的主体文字与主要图形元素在大小上形成了鲜明的对比，这样的图文对比编排方式，使整个作品具有生动、有趣的视觉效果。

[image: 100]
图4-39　平面作品中图文对比编排




3. 图文的协调编排


将版面中的文字与图片以协调、统一的画面感为基准，编排设计时从图文的色彩、形状等方面入手，使其具有较强的整体性与统一性，避免过于刺激的视觉效果使观者产生不适感。

通过调节图形与文字的色彩，使之产生协调的画面感，是图文协调编排的常用手法之一。如图4-40所示的平面设计中，文字选用了与图形元素同类色相的颜色，并将其以适当的距离穿插排放，使得整个版面具有协调、清晰的视觉效果，给予观者较为舒适的阅读体验。

[image: 100-2]
图4-40　平面作品中图文的协调编排



案例解析：具有协调视觉效果的洗衣液广告设计

Example

协调的图文编排方式，能使版面具有舒适的视觉效果。这种视觉效果符合女性的审美观，因此，在设计以女性为主要受众的平面设计时，可以采用此种图文编排方式。如图4-41所示的洗衣液广告设计中，该产品的主要受众为女性群体，设计师利用图片与文字的协调编排与位置编排，打造出具有协调性与层次性的画面效果。

[image: 101]
图4-41　洗衣液广告设计




作品版面分析



1
 该版式中的文字选用了与图形元素同类色相的颜色，使其形成协调统一的画面效果。


2
 将版面中的文字与图片以重叠的位置排放关系进行排放，赋予了版面一定的层次感与空间感。

[image: 101-2]



图版率分析


在该幅平面广告设计中，图片以水彩的形式置于版面之中，文字则选用了手绘的字体，通过运用图文色彩协调与重叠位置排放的编排方式，加之合理的留白，使得整个画面给人协调、舒适、清爽的感觉。

[image: 101-3]


课后实践：如何利用图形运用法则制作引人注目的海报

经过本章的学习，相信大家已对平面设计中的图形运用有了更加深刻的认知，现在我们就试着结合本章所学的图形形态特征、组合图片的编排等知识点，对所提供的平面海报的不妥之处进行重新编排整合，使其成为引人注目的平面海报。


Before


[image: 102]



单调的主体物排放


将主体物单调地排放在版面中，毫无对比度，整个版面显得呆板、无新意。


较为平板的版面效果


在该幅海报中，主体物虽加了些许投影，但整个画面的空间感并不强，显得较为平板。

在上面的图片解析中，提出了关于海报图形元素排版的不妥之处，下面试着对版面中的图形元素进行重新编排，对比看看，这样的海报效果是不是显得更加引人注目？


After


[image: 102-2]



运用夸张的对比手法


将手绘的小人以很小的体积置于版面之中，与主体物形成鲜明的大小对比，产生新奇的画面效果。


运用层次组合的图片


将版面中的图形元素以富有层次的不透明叠加手法进行编排设计，使得整个版面的空间感增强，具有很强的视觉吸引力。



第5章　平面设计中的色彩运用

■ 色彩的视觉效应

■ 色彩的情感与心理

■ 色彩的搭配原理

5.1　色彩的视觉效应

平面设计是视觉传达艺术中的重要组成部分，是一切设计的基础。色彩的运用在平面设计中占有很重要的位置，它包含了美学、光学、心理学和民俗学等，在平面视觉艺术中具有特殊的美感魅力与十分重要的美学价值。

色彩本身只是一种物理现象，但是因为人们长期生活在一个色彩的世界里积累了许多视觉经验，所以一旦视觉经验与外来色彩碰撞发生一定的呼应时，就会使人们产生某种情绪。如图5-1所示，画面中运用绿色与明度逐渐变化的蓝色来对画面进行装饰美化。明度逐渐变化的蓝色为画面营造出空间感；而绿色的运用令画面主题更具表现力，给人视觉上的清新感与舒适感。

[image: 104]
图5-1　广告中的色彩效果图



5.1.1　色彩的功能表现

色彩是人类视觉最敏感的东西，在平面设计中，色彩可以作为一种重要的具有表现力的设计因素来使用。色彩在设计作品中的表现不只是令画面在视觉效果上更具表现力，还有助于作品情感与内涵的表达。


1. 唤起不同的情感


当代美国视觉艺术心理学家布鲁墨说：“色彩可以唤起各种情绪，有助于表达情感，甚至是影响我们的正常生理感受。”不同的色彩给予人们的视觉感受、心理感受也是不同的。人们对色彩的喜好与厌恶随地域、自然条件、生活环境的不同而各异。如图5-2（a）所示，画面中以灰色为主要色调，令画面呈现的视觉效果较为平稳，给人的心理感受比较宁静。如图5-2（b）所示，灰色是只有明度的色彩，利用灰色明度的变化使画面具有层次感；但是由于灰色没有色相，变化比较单一，容易给人乏味、沉闷的感觉。

[image: 104-2]
图5-2　灰色调效果图



情感是人们对生活产生的一种态度反应，是人类原始欲望的一种情绪表现。色彩通过自身具有的不同表象特征，能够直接作用于人们的潜意识，激发人们的心理反应和行为动机，对事物或画面产生好恶情绪，感受不同的色彩情感。如图5-3（a）所示，画面中绿色的运用给人清新与舒适感。绿色代表着自然与生命力，给人生机盎然的感觉，而当绿色与灰色搭配时又会产生一种现代时尚感。如图5-3（b）所示，高纯度绿色的使用给人清爽的感觉，但是与红色搭配时产生了对比效果，这时的绿色减少了清新感，增添了些许时尚感。

[image: 105]
图5-3　绿色调效果图




2. 产生不同象征


色彩作为一种人们常用的表达工具，久而久之，形成了某种深入心理记号式的色彩表情，建立起各自的象征地位。人们对于色彩的认识以及色彩的内涵的确认，来自社会生活的实践，来自对生存环境以及与人们生活直接相关的各种事物的认知，还来自人们对那些本来不具有色相的情感体验、精神投射以及互渗思维的综合结果。色彩的象征性与色彩信息是密切相关的，当某一颜色普遍地与某一事物相联系，往往就形成了该色彩的象征意义。当然，由于地区的差异性、文化背景、生活环境与经历的不同，色彩对每个人形成的象征意义也会有所不同。

如图5-4所示，画面中明度较低的蓝色营造出一种阴郁沉闷的画面效果，容易带给人比较消极的心理情绪。如图5-5所示，画面中明度逐渐变化的蓝色渲染出天空的辽阔感与透明梦幻的感觉，给人心旷神怡的心理感受。
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	图5-4　给人消极感的蓝色调效果图
	图5-5　给人舒畅感的蓝色调效果图





3. 强调不同的重点


色彩不仅是视觉上的一种感性的知觉形式，更是某种观念性的阐述和象征性的代表。设计师利用色彩的组合来渲染、烘托设计作品的内容与主题，利用色彩的对比、搭配，更快速、有效的强调出作品中的重要信息，使作品主题更加明确、具体。如图5-6（a）所示，画面中以黑色为背景色，而主题运用浅色系来做诠释，产生强烈的色彩对比，从而令主题在黑色的烘托下更为明显、跳跃。如图5-6（b）所示，少量的色彩搭配令画面效果更为简洁清晰，浅色的主题在黑色背景下显得更为跳跃、突出，色彩的搭配合理，主题被有效地强调，不会造成视觉混乱。

[image: 106]
图5-6　色彩对比强烈的饮料广告效果图



5.1.2　色彩的视觉特征

在平面设计中，色彩可以帮助设计者创造出更具表现力与艺术价值更高的作品，色彩的运用不止令作品有魅力，还可使品牌与产品塑造出自己特有的色彩。


1. 识别性


色彩作为一种视觉语言，可以传达意念，表达某种确切的含义；还可以增强人们的识别记忆。色彩的运用应配合企业或品牌识别系统的色彩计划，因为色彩是决定竞争品牌彼此差异性的重要因素，并且可以使消费者提高色彩识别能力与巩固记忆力。如可口可乐的红与百事可乐的蓝均是利用色彩来扩大彼此的差异，增进各自独特的视觉作用。

如图5-7所示，该图为百事可乐的平面广告作品，整个画面以蓝色为主色调，为广告制造明显的辨认性，使得消费者在浏览该广告图片时能通过色彩对产品进行识别。如图5-8所示，该图为可口可乐的宣传广告，图片中用红色作为主色调，使其在与同类产品的竞争中更具独特性。
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	图5-7　百事可乐平面广告
	图5-8　可口可乐平面广告





2. 专属性


在人们心中有些物体是具有属于它的专属色彩的，比如橙子是橘色的，香蕉是黄色的，树木是绿色的……这是色彩专属性的体现。物体的色彩专属性，就是符合物体本身的特征、色调；合理利用色彩的专属性能促进人们对设计作品的好感与认识。如图5-9所示，在该平面广告图片中运用香蕉的形态来做创意，在色彩的运用上使用了香蕉的专属颜色黄色来做装饰美化，使得广告创意更形象贴切。如图5-10所示，该图片中的蔬菜用了绿色来做美化，而不是别的色彩，广告设计者利用色彩的专属性这一视觉特征对广告进行设计，使得画面更具真实感，信息的传递更形象、直观。
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	图5-9　运用专属色的运动品牌广告
	图5-10　运用专属色的食品广告





3. 形象性


色彩的形象性一般体现在商品的包装设计上，使用商品的形象色作为设计的主色调，使得色彩的运用更加合理贴切。各类产品都努力在消费者心目中产生一种根深蒂固的“概念色”、“惯用色”与“想象色”等思维模式，由此可见，色彩的形象性影响着消费者对商品内容的判定。因此，正确的运用色彩的形象性这一视觉特征可以设计出更加精彩的作品。如图5-11所示，在该食品包装图中，根据食品的口味来对包装色彩做定义，形象的运用草莓的色彩或椰子的色彩在外包装上做装饰，使得消费者能清晰地从色彩分辨出食品的口味。如图5-12所示，该图为牛奶的包装，在色彩上形象的运用奶牛的黑与白来做配色，使得包装色彩更具形象力与表现力。
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	图5-11　运用形象色的食品包装
	图5-12　运用形象色的牛奶包装




案例解析：体现时尚雅致的标志设计

Example

在表现时尚、雅致的标志效果时，可采用抽象的几何图形与简洁的色彩搭配来诠释企业的内容与文化，这不仅可使企业的信息形象化，还能增强标志的易识性。如图5-13所示，在该标志设计中，运用了高明度的蓝色与绿色的配色方式构成一个简洁且具有设计感、现代感的标志，邻近色相的配色使标志在和谐的状态下又有跳跃感，而冷色调的运用则彰显出企业的沉稳与理智之感，与黑色字体的搭配产生简约时尚感。

[image: 108]
图5-13　体现时尚雅致感的标志效果图




作品色彩运用分析



1
 标志中绿色的运用给人清爽感，蓝色的运用给人现代感，两个邻近色相的搭配使整体和谐，给人理智、专业的感觉。


2
 标志运用黑色来诠释文字，清晰简约，产生沉稳与时尚感。

[image: 108-2]



配色分析


该标志中，彩色的搭配令标志在视觉上更具识别性，蓝与绿的搭配均衡协调，在黑色的衬托下更为沉稳、雅致。

[image: 108-3]


5.2　色彩的情感与心理

色彩在现代平面设计艺术中具有不可忽略的艺术价值，它不仅有美化装饰的作用，还可以影响人们的感觉、直觉、记忆、联想、感情等，并且可以产生特有的心理作用及吸引力。近年来，心理学家提出色彩与人类心理关系的理论，每一种色彩都有象征意义，当人们接触到某种颜色时，大脑神经就会接收到色彩发放的讯号，从而产生相应的联想。

在大千世界中，色彩被广泛地运用，人们随处都可以接触到各类色彩；伴随着成长经历，色彩对人们来说也是一种情感与心理的表达。如图5-14所示，画面中的绿色草地，不仅在生理上令眼睛产生舒适感，而且能使人产生清爽与希望的心理反应；蓝色的天空清澈透明，给人沉稳、冷静的感觉，并且令平稳的画面蕴含着力量。

[image: 109]
图5-14　展现色彩心理作用的平面广告



5.2.1　色彩种类

自然界的色彩千变万化，为了便于认识色彩的基本属性与规律，我们按照色彩的系别对其进行分类，可分为无彩色与有彩色两大类。无彩色与有彩色在视觉艺术设计中占据着非常重要的地位，我们可以利用无彩色的黑、白、灰构成单纯的画面效果；也可以利用有彩色制造出精彩的画面效果；亦或是结合有彩色与无彩色，设计出更多奇幻无比、让人意想不到的作品。


1. 有彩色


有彩色有无数种，是由光谱分解出来的红、橙、黄、绿、青、蓝、紫七个颜色，包括它们与黑、白、灰调和出来的颜色，都叫有彩色。只有有彩色才具有色彩的三要素——色相、明度、纯度。据统计，如今可分辨的有彩色已达800万种。如图5-15所示的汽车广告作品中，通过调整色彩的明度与纯度以及色相间的关系，提高了画面的视觉冲击力，丰富的高纯度、高明度的色彩搭配令画面效果更加耀眼夺目、更加精彩。
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图5-15　运用有彩色的汽车平面广告




2. 无彩色


当光源的颜色、物体表面的颜色或透射光的色彩呈现出没有色相与纯度只有明度的时候，即黑白灰，就为无彩色。无彩色也是一种颜色，我们可以概括为白、亮灰、浅灰、亮中灰、中灰、灰、暗灰、黑灰、黑9个明度层次的颜色，使之形成一个无彩色系统。黑与白是明度上处于两个极端相对立的颜色，它们有稳定、坚固的视觉效果；而灰色是一个活性最强的色彩，它可以与黑白调和出不同程度的系列灰色，任何色彩与它搭配都可以将它推向相对应的补色，因此灰色还是一个最容易受影响的颜色。

在无彩色中明度最低的色彩就是黑色，黑色给人一种深邃、沉重的感觉。在画面中大面积使用黑色可以营造神秘、稳重、沉着的视觉效果。如图5-16所示为以黑色为主要色调的画面，明度很低，营造出一种既神秘又沉重的画面氛围。

[image: 110]
图5-16　以黑色为主色调的平面作品



白色是全反射的结果，在白色的反射过程中会吸收大约5%的光线，并且会受到周围环境色的影响。白色的明度最高，给人一种明朗、简洁、单纯的感觉。如图5-17所示，以白色为背景色的画面柔和整洁，为主体物提供了广阔的舞台，更能凸显设计主题。白色容易给人寒冷的感觉，所以图中加入红色，令画面中的色彩更协调。
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图5-17　以白色为主色调的平面作品



当物体表面吸收大约25%的光线时，所呈现出来的颜色就为灰色。反射的光线越少越灰暗、越多越明亮。灰色是最被动的颜色，具有沉默、中庸的色彩特征，灰色是展现古老画面最好的工具。如图5-18所示，以灰色为主要色彩的画面给人一种沉稳与理智感，并且使画面变得随和、含蓄。

[image: 110-3]
图5-18　以灰色为主色调的平面广告



案例解析：经典黑白平面作品效果

Example

在平面作品设计中运用无彩色的搭配方式，可以为作品营造时尚、简约的格调。因为黑与白没有冷暖色彩倾向，在设计时加入黑与白可以令作品更大气、沉稳。如图5-19所示，在该相机广告中，运用黑与白作为主色调进行搭配，为作品渲染出复古、简约的氛围。黑与白的色彩组合方式具有强烈的对比关系，白色的背景令黑色的主题在画面中更为突出。少量的灰色起过渡作用，为黑与白的色彩组合进行衔接，令作品画面视觉效果更加自然、高雅。

[image: 111]
图5-19　运用无彩色的相机平面广告




作品色彩运用分析



1
 作品中运用黑白色进行组合搭配，为作品画面营造一种怀旧感，产生的对比关系令视觉效果既醒目又简约。


2
 作品中加入少量的灰色，为画面起到了点缀作用，令黑与白之间有一个过渡，视觉效果更加自然。
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配色分析


在该作品中运用白色作为大面积的背景色，令画面呈现淡雅的效果；黑色的搭配与白色形成强烈对比，使画面不会显得太单调，且让设计作品呈现出时尚经典；少量灰色的加入令作品效果更加和谐、有节奏。

[image: 111-3]


5.2.2　色彩的不同感应

不同波长的光作用与人的视觉器官接触以后，大脑就会对不同的色彩产生某种情感活动，然而，这些不同的色彩会影响人们的情绪、性情以及行动，此时就会产生不同的心理感应。


1. 冷暖感


人们对色彩的冷暖感觉，即我们常说的色彩的色性，主要来源于生活的经验与色彩的物理特性。色彩的冷暖感是颜色的一种视觉印象，我们通常将色彩大致分为暖色与冷色。其中，暖色是指红色、黄色、橙色等一系列颜色，能够给人温暖的感觉。色彩的温度心理感觉还与色彩的明度相关，明度低的色彩具有温暖感。如图5-20（a）所示，选用红色作为画面的背景，给人强烈的视觉冲击力，温暖的色调渲染出热情、活跃的氛围。如图5-20（b）所示，运用红色作为画面的主色调，搭配中性色黑色更加衬托出红色的艳丽，给人以温暖感。
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图5-20　运用暖色调的饮料平面作品



色彩的冷暖感是相对而言的，能够让人们产生冷感的色彩主要是指蓝色、绿色等一系列颜色。将冷色调运用到作品中，通过色彩鲜明的表现力和象征力，能够让人们产生清凉、舒爽、寒冷、收缩等直接感受。并且，色彩的温度还与色彩的明度相关，明度高的冷调色彩更易让作品具有寒冷的色感。如图5-21（a）所示，画面中以蓝色为主色调，呈现出清爽、沉静的感觉，冷色系的大量使用也平添了画面的寒冷感。如图5-21（b）所示，通过明度变化的蓝色令画面更具立体感与层次感，给画面营造出寂静、冰冷的效果。
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图5-21　运用冷色调的公益平面作品




2. 轻重感


色彩的轻重一般主要由色彩的明度决定，明度高的浅色和色相较冷的色彩给人的感觉较轻，有利于营造出畅快、舒缓及亲切的轻松氛围。高明度浅色与冷色的表达，能够赋予作品较为强烈的感染力，影响人们的内心世界，让人们产生心理上的深刻感受。如图5-22（a）所示，大面积的浅色调的运用令画面产生更为广阔的视觉效果，高明度的色彩给予了画面轻盈感，使视觉更为舒缓。如图5-22（b）所示，画面中采用蓝色为背景色，为画面渲染出清爽、明快的氛围。类似色的搭配令画面更加和谐统一。
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图5-22　运用大面积浅色调的平面作品



在色彩的心理效应中，明度低的深暗色彩与色相乱的色彩感觉比较重，其中黑色算是最重的色彩。利用较深、较浓的色彩容易表现画面中的沉重、浑厚效果，强调出作品的重量感。同时，以深色调为主的配色利于突显神秘且稳定的意境，给人沉甸甸的深度印象。如图5-23（a）所示，以深色调为主的色彩呈现出画面的沉重感，运用黑色作为背景色，营造出大气、严谨的效果。如图5-23（b）所示，黑色与明度变化的红色搭配更突显了画面的主题，并且彰显出画面的沉着、高雅的气质。

[image: 113-2]
图5-23　以深色调为主的平面作品




3. 软硬感


色彩的软硬感主要来源于色彩的明度，明度越高，越具有柔软感。纯度与色彩的软硬感也是有一定联系的，纯度低的色彩有柔软感，中纯度的色彩也会呈现出一定的柔软感。充分利用色彩的软性特征，使人们在心理上产生柔和、轻便、飘逸之感，有利于触动人们的情绪，引起其对画面主题的关注。如图5-24（a）所示，高明度的白色营造出画面轻柔的感觉，配合画面中羽毛的形态，令画面的柔软感更突显。如图5-24（b）所示，画面中运用明度高的白色作为背景色增强了画面的亲和力，浅色系的搭配使画面整体统一，给人的感觉更加轻盈。
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图5-24　柔软感突出的平面作品



与柔软感的配色刚好相反的色彩表现出坚硬的感觉，色彩明度越低、纯度越高，则越具坚硬感。利用具有坚硬感的色彩搭配，可以为画面塑造出多种不同质感与氛围的坚固印象，渲染出朴实、深暗、沉重的坚硬效果。如图5-25（a）所示，以深色为主色调的画面呈现出幽暗深沉的视觉效果，建筑墙硬朗的线条更是平添了画面的坚硬感。如图5-25（b）所示，低明度深色系的色彩搭配渲染出深邃、质朴的画面氛围，产生浓厚的坚硬感。
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图5-25　具有浓厚坚硬感的平面作品




4. 进退感


色彩具有进退感是因为人的眼睛所接收色彩光线的波长不同，所产生的感受也不同。具有前进感的颜色，我们又称为膨胀色。在同一个空间观察色彩的变化时，向前进的色彩会显得比较凸出，而向后退的色彩则会显得比较凹进。如图5-26（a）所示，画面中用缤纷的色彩围绕着主题，使主题在画面中显得更为突出，产生视觉上的前进感。如图5-26（b）所示，黑白的色彩的搭配在明度上产生巨大的差别，明度、纯度较高的有彩色也增添了画面的膨胀感。
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图5-26　产生视觉前进感的运动品牌平面作品



影响色彩的前进感与后退感的最主要因素是色彩的纯度与明度，明度较高的色彩给人的感觉比较柔和亲近，明度低的色彩使人感觉比较深远。暖色系的颜色温暖、热情，如果大面积的使用纯度高、明度高的色彩可以刺激人们的视觉器官，产生逼近眼帘的前进感。相反的冷色系的色彩比较深远、幽静，使用纯度低、明度低的色彩会使画面产生后退感。如图5-27（a）所示，天空与草地色彩的明度变化营造了画面的空间感，起到开阔视野的作用，产生深远宁静的画面效果。如图5-27（b）所示，低纯度的色彩搭配降低了视觉冲击力，令画面产生后退感。
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图5-27　低纯度色彩产生后退感的平面作品




5. 明暗感


所有的色彩都可以还原为明度关系来考虑，明度可以表现出物体的空间感与立体感。在无彩色中，白色与黑色对色彩的明暗感影响最为明显。在任何颜色中，加入白色可以提高明度；加入黑色可以降低明度；加入不同的灰色明度会有更多的变化。如图5-28（a）所示，画面以浅色为主，令整体效果更加明亮、整洁；少量地加入黑色令色彩产生更强烈的对比，更突显背景色的轻快明亮。如图5-28（b）所示，大面积的明度高的配色渲染出画面干净、明亮的视觉效果。
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图5-28　大面积高明度配色产生明亮的视觉效果



对于色彩明亮感的提升，白色起着重要的作用；而对于色彩深暗感的表现，则主要在于黑色元素的添加。在平面设计中，不同明度的色彩决定了版面的表现效果。明度高的色彩能够渲染出整洁干净、鲜明亮眼的画面氛围，触发人们产生明快、舒爽的心理感受；而明度低的色彩搭配对于营造作品意境有着较强的辅助作用，可以使画面显得更为神秘、高雅、严肃。

如图5-29（a）所示，画面中利用黑色来烘托出沉重、阴暗的效果，以深色作为背景色更突显画面的主题。如图5-29（b）所示，黑色与暖色红色的搭配更彰显画面的时尚与华丽感；黑白色的对比产生的视觉冲击力更强烈，使画面主题更突出。
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图5-29　低明度配色产生沉重的视觉效果




6. 兴奋与沉寂感


色彩的兴奋与沉寂感取决于色彩对人的视觉刺激感的强弱。红、橙、黄等鲜艳而明亮的色彩给人以兴奋感，蓝、蓝绿、蓝紫等色使人感觉比较沉静、平稳。而纯度也有一定的关系，高纯度色产生兴奋感，低纯度色产生沉静感。最后是明度，一般高明度的色彩会产生欢乐、振奋的感觉，低明度的色彩产生寂静、平稳的感觉。如图5-30（a）所示，亮丽丰富的色彩使得画面充满热情与激情，令人产生兴奋的感觉。如图5-30（b）所示，高纯度的色彩搭配有效的诠释出画面的活跃、兴奋感；无彩色的搭配更突显有彩色的斑斓与鲜艳。
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图5-30　高纯度色彩搭配产生兴奋感



色彩是构成物体的重要因素，可以直接触动人们心理的直觉反应，不同程度的视觉刺激能给人们带来兴奋与沉静的不同心理感受。鲜艳、明亮的暖色有利于激发人们心理上的振奋、激昂之感，从而调动起人们的积极情绪，使之感觉兴奋、欢愉；清爽、温和的冷色则易于打造出简洁单纯的色彩画面，给人们带来沉静、温和、悠远的静谧感受。如图5-31（a）所示，画面中利用蓝色为背景色来表现沉静感，蓝色的明度变化塑造出画面的空间感与立体感，产生广阔的视野。如图5-31（b）所示，蓝色与低纯度色彩的搭配渲染出天空与建筑物的宁静与纯粹，广阔的空间感令心灵产生静止、默然的感觉。

[image: 117-2]
图5-31　低纯度的色彩搭配产生沉寂感




7. 实惠与高档感


色彩的实惠与高档感与色相紧密相关。选用明度高的色彩，比如黄色、粉色，会让人们从心里产生比较实惠的感觉；而选用明度较低的颜色，比如黑色、紫色，会给人们一种高档的感觉。色彩的实惠与高档感还与色彩的数量有关，一般色彩繁多又鲜艳的物品塑造的形象比较亲和，会给人一种实惠超值的印象；而选用单一色彩的物品会制造出比较高雅尊贵的感觉。如图5-32（a）所示，画面中的色彩鲜艳、丰富，营造出热闹的画面氛围，产生一种亲切实惠的感觉。如图5-32（b）所示，中纯度的色彩搭配丰富亮丽，给人物美价廉的心理感受。
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图5-32　鲜艳丰富的色彩搭配营造实惠感



色彩的实惠感与高档感是体现事物价值属性的重要视觉因素。当要表现物品物美价廉的特点时，常会运用鲜艳的色彩使其表现出浅亮的效果，用以营造可爱、有趣而又超值实惠的印象。当要表现高档物品的高贵与品质时，往往会运用一些较暗的色调与金色、蓝色、紫色等搭配，有利于突显物品的高档、华贵之感。如图5-33（a）所示，以深色、冷色调为主的画面衬托出物品的高档感。如图5-33（b）所示，深暗、简单的色彩搭配增添了画面的高雅与贵气，突显出产品的奢华与品质。
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图5-33　简洁深暗的色彩搭配营造高档感



案例解析：具有高雅格调的餐饮类网站设计

Example

网站在对产品进行宣传的同时，还代表着企业的文化与形象。餐饮类网站设计旨在色彩与形式都充满着美味的诱惑力。如图5-34所示，该网站运用深色调作为背景色，为画面营造出高雅的效果；淡色系中的米色在背景色的衬托下令画面别具韵味；写真的食品图片在深色背景中显得更加突出和诱人。

[image: 119]
图5-34　格调高雅的餐饮类网站设计




作品色彩运用分析



1
 在该网站设计中，运用深色作为背景色，使画面更具有高雅的格调与沉稳、大气的视觉效果。


2
 画面中，精致的食物写真图片在深色背景的衬托和对比下显得更为突出，从而对网站信息进行有效地传达。
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配色分析


在该网站设计作品中，深浅色系的对比搭配令画面视觉效果更加强烈。少量暖色的加入使作品氛围更加温馨；大量深色的运用提升了网站作品的质感，使其更加高雅、有品位。
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5.3　色彩的搭配原理

在现代平面设计中，利用色彩的搭配可创造出适于表达设计主题特点的艺术效果。色彩的语言是丰富的，遵循色彩构成的均衡、韵律、强调、反复等法则，以产生色彩美感为最终目标，将色彩进行组织搭配就能产生和谐优美的视觉效果。色彩的搭配不止是一种视觉规律的体现，还是艺术的表现形式，利用不同的色彩间的碰撞可产生绝妙的视觉效果，并且使平面作品能更清晰、更直观的表达出思想内容。

色彩的种类千变万化，根据画面内容选用不同的色彩加以搭配运用，可以使画面更具表现力，从而设计出效果更为精彩的作品。如5-35图所示，画面中多种色彩的搭配呈现出和谐的效果，加上色彩间的对比运用，令画面效果更为醒目，具有童趣与幽默感。

[image: 120]
图5-35　多种色彩搭配出童趣感的平面作品



5.3.1　色彩的色相配色

色相是指色彩所呈现出的相貌，通常以色彩的名称来体现。不同色相的搭配组合可以形成色彩的对比效果，正是这种对比才确立了色彩的价值。不同类型的色相搭配可以对画面起到决定色彩基调与区分色彩面貌的作用。


1. 同类色相配色


同类色相配色是指在24色环上间隔15°范围以内的色相搭配，这种色相搭配逐渐趋向于单色，呈现出极弱的微差变化。同类色相的配色可以保持画面的单纯性与统一感，而通过单一色相的明度与纯度的变化可以体现层次感并且使画面产生不同的视觉效果。如图5-36所示，画面中采用黄色为主，为避免画面显得单调，设计者在色彩的明度与纯度上做变化，使得画面在整体统一的格局下具有节奏感与层次感。

[image: 120-2]
图5-36　同类色相配色平面作品




2. 类似色相配色


类似色相配色是指在24色相环上间隔为30°的色相的配色。在类似色相配色中，由于色相区别不大，使得色相间的对比较弱，所以产生的效果常常趋于平面化，但是正是这微妙的色相变化，使得画面产生比较清新、雅致的视觉效果。

如图5-37（a）所示，画面中类似色相的配色方式令画面在整体统一的情况下同时具有变化感，类似色之间相互包容又相对独立，令画面产生清新、雅致的效果。如图5-37（b）所示，类似色相的搭配因色相的差距较小，视觉效果较为平缓，但又具有微妙的层次感。

[image: 121]
图5-37　类似色相配色平面作品




3. 邻近色相配色


邻近色相搭配是指用近似色相进行色彩搭配的方式。在24色相环中间隔为45°的色相都属于邻近关系。邻近色相的搭配既能保持色调的亲近性，又能突显色彩的差异性，使得效果比较丰富。如图5-38（a）所示，画面中用蓝色作为背景色，选用色相差别较小的绿色来塑造主体色彩，令画面既能保持和谐又能充满活力。如图5-38（b）所示，画面采用邻近色相搭配的方式来使画面产生丰富的效果，蓝色与绿色的搭配既统一又具有表现力。

[image: 121-2]
图5-38　邻近色相配色平面作品




4. 对比色相配色


对比色相配色是指24色相环上间隔为120°的色相的搭配组合。对比色相配色是采用色彩冲突性比较强的色相进行搭配的，从而使得视觉效果更加鲜明、强烈、饱满，给人兴奋的感觉。

如图5-39（a）所示，画面中利用黄色与蓝色的对比使得画面色彩更加丰富跳跃，强烈的对比效果更突出画面中的主题产品。如图5-39（b）所示，红色与蓝色的组合搭配起到了吸引眼球的作用，红色的主体物在蓝色背景的烘托下更为醒目，对比色相的配色方式令主题在表现上更加跳跃强烈。

[image: 122]
图5-39　对比色相配色平面作品




5. 互补色相配色


互补色相配色是指在24色相环上直径两端互成180°的色相间的配色。互补色相搭配产生的色彩对比是最为强烈的，相较于其他类型的色相配色，互补色相更具有感官刺激性，是产生视觉平衡的最好的组合方式。

如图5-40（a）所示，多个互补色相配色形式令画面呈现出丰富饱满的视觉效果。如图5-40（b）所示，红与绿、黄与紫、橘与蓝的搭配方式令画面在视觉上更具震撼力。

[image: 122-2]
图5-40　互补色相配色平面作品



案例解析：给人强烈视觉印象的广告设计

Example

一幅好的广告设计作品，不只是起到传递广告信息的作用，还可以为观者带来美的感受，并且留下深刻的印象。如图5-41所示，该作品是一个服装品牌的宣传广告，在画面中并没有使用跟衣物形态相关的图片来做设计，而是运用色彩的搭配起到吸引眼光的作用，运用鲜艳的色彩来增加广告的视觉表现力。

[image: 123]
图5-41　色彩冲击力强的服装平面广告作品




作品色彩运用分析



1
 画面中运用红色与蓝色这一对比色相来做配色，提升了视觉冲击力，令画面更耀眼、醒目。


2
 该广告作品中蓝色的水的形态增添了画面的跳跃率，令视觉效果具有动感与韵律感。

[image: 123-2]



配色分析


在该广告作品中运用了对比色相配色的方式来提升画面的表现力，红与蓝产生的强烈刺激给人留下深刻的印象，而小面积黑色阴影的运用令画面更具质感，更显沉稳与时尚感。

[image: 123-3]


5.3.2　色彩的明度配色

明度是指色彩的明暗程度。从光源色来说，可以称之为光度；从物体色来说，可以称之为亮度、深浅度等。明度可以体现色彩的层次感与空间感，明度在平面设计中占有重要位置。在无彩色中，白色的明度最高，黑色的明度最低；在有彩色中，黄色的明度最高，紫色的明度最低。


1. 同一明度配色


在同一明度配色中，色彩呈现出的明度差异比较小，缺乏变化，视觉效果比较平面化。这种配色方式常用于图形创意与造型结构新颖的平面设计中。为了令同一明度配色显得没那么单调，我们可以增加色相的搭配，使得画面更加丰富饱满。如图5-42（a）所示，画面中的色彩为同一明度，色彩的明暗变化很微弱，从而令视觉效果比较平面化。如图5-42（b）所示，明度相同、色相不同的搭配令画面效果既保持融洽和谐又鲜艳丰富。

[image: 124]
图5-42　同一明度配色平面作品效果图




2. 类似明度配色


类似明度配色是指明度差在3度以内的色彩的搭配。使用类似明度配色既可以保持画面色彩的稳定性，其明暗变化还可以使画面效果更加丰富。

如图5-43（a）所示，采用类似明度的色彩搭配方式，给画面营造出丰富的层次感与视觉变化。明暗反差适中的色彩搭配维持了画面的沉稳与和谐。如图5-43（b）所示，类似明度的色彩组合搭配使画面节奏较为舒缓，视觉效果比较平稳。

[image: 124-2]
图5-43　类似明度配色平面作品效果图




3. 中差明度配色


中差明度配色是指范围在3~5度之内的色彩搭配。中差明度配色相比类似明度配色效果更为强烈，中差明度配色更可以突显画面的空间感并且增强视觉冲击力。如图5-44（a）所示，采用以蓝色为主色调的中差明度配色的画面产生的明暗对比更大，制造出的画面层次更为丰富。如图5-44（b）所示，以蓝色为主产生的明度变化比较明显，视觉效果更为强烈，同色相的变化使画面更加融洽。

[image: 125]
图5-44　中差明度配色平面作品效果图




4. 对比明度配色


对比明度配色是指范围在5度以上的色彩的搭配，其明度差是最大的，产生的色彩对比效果也是最强烈的，给人刺激、明快的视觉感受。如图5-45（a）所示，色彩的对比明度配色加强了画面的空间感，产生强烈的视觉差异。如图5-45（b）所示，色彩的明暗面积比例均衡，由暗到明的均匀过渡使得画面的立体空间感更真实与强烈，画面的色调更统一和谐。

[image: 125-2]
图5-45　对比明度配色平面作品效果图



案例解析：打造层次多样的个性网站版面

Example

清晰整洁的网站版面可以给观者留下深刻的印象。网站旨在清楚的呈现相关信息，整洁、条理清晰的网站版面可提升版面的可视性。如图5-46所示，在该网站版面中，以白色为背景色，配以不同明度的蓝色打造出层次多样、视觉效果清晰且丰富的版面效果。

[image: 126]
图5-46　层次多样的网站版面效果




作品色彩运用分析



1
 整个版面的用色较少，仅选用冷色调的蓝色以及白色为主色调，给人以干净、简洁的印象。


2
 为使网站页面呈现出层次分明的变化效果，将蓝色调进行明度与纯度上的调节，使其呈现出富有变化的色彩，增强了页面空间感。

[image: 126-2]



配色分析


整个网站页面第一眼就能给人留下清爽、舒适的印象，在大面积的白色背景上，不同明度与纯度的蓝色分别表示网站的各个版块，页面层次分明；冷色调的使用，也表现出网站谦逊、务实的一面，给人良好的印象。

[image: 126-3]


5.3.3　色彩的纯度配色

纯度是指色彩的饱和程度与鲜浊程度，它取决于可见光波长的单一程度。人类的视觉能辨别出来的颜色都是有一定的纯度的，比如，当一种颜色表现为最纯粹、最鲜艳的状态时，即处于最高纯度中。不同的色相具有不同的纯度，纯度具有内向的性格，纯度的变化不仅使色彩更加丰富，还会带来色彩性格的变化。


1. 低纯度配色


低纯度的色彩搭配，通常会使画面倾向于黑、白、灰这三种色调，可以使画面比较整体和谐。由于色相纯度相差不大，所以一般画面都是通过色相的对比来体现的。如图5-47（a）所示，采用低纯度色彩搭配方式的画面形成了和谐统一的效果，整体的灰色调使视觉较为平缓，给人一种静谧、平和的感觉。如图5-47（b）所示，在色彩中加入不同程度的灰色，减小了色彩的视觉冲击力，使画面的主题含义在低纯度色彩的衬托下更为突显。

[image: 127]
图5-47　低纯度配色平面作品效果图




2. 中纯度配色


所谓中纯度色彩，是指介于高、低纯度色彩间、相对稳定的一种色彩表现，会给人们带来舒适、缓和的视觉体验。利用中纯度色彩进行配色，对于强调展现作品的柔和印象及温馨氛围有着重要的作用。如图5-48（a）所示，中纯度色彩的搭配降低了画面中色相的对比效果，令视觉更为舒适。如图5-48（b）所示，中纯度的配色令画面中的黄、紫这一互补色的组合更为和谐，虽然对比强烈，却不会给人过于突兀的视觉感受。

[image: 127-2]
图5-48　中纯度配色平面作品效果图（1）



另外，中纯度配色有很好的包容性，可以融合不同的色彩性格，使多色相在画面中既保持和谐统一又有丰富的表现。如图5-49（a）所示，画面以中纯度的粉红色、黄色、绿色进行搭配，大面积暖色调的应用给画面营造了温馨感，使色彩的运用与实体更为贴切。如图5-49（b）所示，色彩中纯度的搭配给人温馨、可爱、平缓、舒适的视觉效果。

[image: 128]
图5-49　中纯度配色平面作品效果图（2）




3. 高纯度配色


高纯度配色可以产生强烈的视觉反差，从而使色相的明度产生变化，令原本鲜艳的色彩更加鲜艳。高纯度配色可使色彩效果更加饱满，画面因更具视觉冲击力而更精彩。如图5-50（a）所示，高纯度的色彩具有张力与视觉震撼力，鲜艳的色彩搭配令画面产生膨胀感。如图5-50（b）所示，红、黄、蓝、橘、紫的搭配在高纯度的状态下呈现出更为强烈的对比效果。

[image: 128-2]
图5-50　高纯度配色平面作品效果图



案例解析：给人温暖印象的咖啡包装设计

Example

包装设计是根据产品特征与品牌文化形象量身定做的美化装饰设计。包装不只是起到保护商品的作用，还具有提升商品附加价值的功能。包装是影响消费者购买行为的重要因素，而色彩的合理搭配运用决定了包装给人的第一印象。如图5-51所示，该图为咖啡的包装设计，在该作品中，运用红色作为主色调，给人温暖、亲切的印象。高纯度的红色与中纯度的暗红色的搭配使得包装画面更加跳跃，更具有层次感。少量白色与浅灰色的运用起到了调和作用，为画面营造了温馨的氛围。

[image: 129]
图5-51　给人温暖、亲切印象的咖啡包装设计




作品色彩运用分析



1
 画面中中纯度的红色与高纯度红色的搭配令色彩更具层次感，更有韵律。暖色系为主色调的包装带给人温馨、祥和的感觉。


2
 作品中白色与灰色的使用不仅起到点缀的作用，还令画面更加和谐、雅致。

[image: 129-2]



配色分析


在该作品中，大面积的使用暖色系带给人温暖感；绿色的点缀与红色形成强烈的视觉对比，令作品更加醒目；白色与灰色的加入令鲜艳的色彩组合更加协调、融合。

[image: 129-3]


课后实践：如何运用色彩制作复古海报

经过本章的学习，相信大家对色彩的基本原理与色彩的搭配运用方式有了一定的了解，下面通过运用不同色彩的性格与情感，利用色彩搭配来制作一幅具有怀旧感的复古海报。


Before


[image: 130]



艳丽的图片背景色


在该海报设计中，以亮眼的黄色作为背景色，虽然醒目，但是容易产生视觉疲劳，并且与想实现的怀旧感不相符。


沉重的黑色条纹


在该幅海报中，运用黑色的条纹图案进行设计装饰，虽然简约但是过于沉重，令画面缺少复古感。

在上面的图片解析中，提出了该海报作品与我们想呈现出的怀旧感不符的地方，下面通过色彩特性与情感的属性来对该海报的色彩进行调整，对比看看，调整后的海报是不是更具有复古的味道以及怀旧的感觉？


After


[image: 130-2]



降低背景色的纯度与明度


将亮眼黄色的纯度与明度做调整，使画面的视觉效果更加柔和，呈现出古朴的感觉。


色相与明度调整后的条纹


将原本黑色的条纹调整为与画面中的绿色相较明度更低的绿色，使图片色彩在色调统一的情况下还具有层次感。



第6章　掌握平面设计中的形式与构成原理

■ 平面设计中的美学意义

■ 平面设计中的构成原理

6.1　平面设计中的美学意义

在平面设计中，将版面中的元素按一定的编排法则进行编排设计，能够创造出具有美感的画面效果。这样的编排法则是赋予设计作品美学意义的主要手段。只有具有美学意义的作品才能给予人们良好的视觉享受，从而使设计作品中信息的传播效率得以提高。

具有美学意义的版面编排法则种类繁多，在进行平面设计的过程中，通过把握版面的节奏、虚实、均衡等因素，能够使我们的设计作品具有美感与视觉冲击力。如图6-1所示的广告作品设计中，设计者选取了对称又平衡的图形元素作为版面的主体元素，整个版面给人以稳重、严肃之美感。

[image: 132]
图6-1　对称、平衡图形元素带来稳重、严肃感



6.1.1　节奏与韵律

版面设计中的节奏与韵律法则是从音乐中的概念演变而来的，是指在对版面中的元素进行编排设计时，让其在视觉上给予观者一定的律动感与变化感。它与音乐的不同之处在于，一个是视觉上给予人节奏感与韵律感，一个是从听觉上给予人节奏感与韵律感。


1. 节奏


节奏是一种富有规律的重复跳动，是在不断地重复中产生出的节奏变化。将版面中的视觉元素按一定的规律进行重复地排放，能带给观者视觉上与心理上较为明确的节奏感。如图6-2所示，设计者巧妙地将同一个玩具以不同的形态整齐地排放于版面之中，相似的图形元素重复的出现于版面之中，给人统一并富有变化的节奏感。

[image: 132-2]
图6-2　富有节奏感的平面作品




2. 韵律


在平面设计的编排法则中，所谓的韵律是从节奏中升华而来的，它不单单是简单的重复，而是具有抑扬顿挫、轻重缓急的律动感。我们可以通过对版面中的图形、文字等视觉元素在大小、位置等方面的变化，使版面呈现出具有鲜活生命力与韵律感的视觉效果。如图6-3所示的版式设计中，文字以齐左的方式排列，文字右侧长短不一的行长形成了较为明快的韵律感，这样的韵律感能使观者的视觉神经以较快的速度兴奋起来。

[image: 133]
图6-3　富有韵律感的平面作品（1）



在平面设计中，将版面中的图形元素以一定的变化手法进行排列，也能够使版面产生出明确并具有流动性的韵律感。如图6-4所示的平面设计中，设计师通过将不同的人物形象组合成为一组投篮过程，使整个版面产生出一种柔和、流动的韵律感；这样的编排方式，还为整个版面增添了一丝运动与活力氛围。

[image: 133-2]
图6-4　富有韵律感的平面作品（2）



6.1.2　对称与均衡

对称与均衡是互为一体的存在，版面编排法则中的对称与均衡，实质上就是指让版面中的元素以人们视觉与心理上的均衡与稳定为基准，进行排放设计。对于对称与均衡法则在平面设计中的运用，可以从两个方面来进行编排设计：其一是对称均衡的编排手法，其二是非对称均衡的编排手法。

所谓对称均衡的编排手法是指利用版面中各元素的排放，使版面的上下、左右，在视觉上的“形”与“量”达到相对均衡与对称的状态。这样的编排方式会使画面产生出一种静止的视觉效果，会让观者体验到一种庄重、严肃之感，并赋予作品较高的格调感。如图6-5所示，该版面中的元素通过形状与位置的编排，以左右基本对称的状态置于版面之中，整个设计给人庄重却并不呆板之感。

[image: 134]
图6-5　对称均衡的平面作品



与对称均衡的编排不同，在进行非对称均衡的编排设计时，以版面的中轴线为基准，将版面中的元素以等“量”不等“形”的方式分布于版面之中。这里的“量”指的是人们心理上的“量”，而非数量的“量”。

非对称均衡式的编排手法比对称均衡的编排手法更为自由灵活，是富有现代感的均衡编排手法。如图6-6所示，该版面左右两边的图形元素虽然形状上差别较大，但排放方式与图形所占版面面积基本一致，并且采用居中的排列方式，整个版面的编排使观者心里的“量”得以均衡。

[image: 134-2]
图6-6　非对称均衡的平面作品



6.1.3　对比与调和

每一件平面设计作品中都存在不同程度上的对比关系，或弱或强，都是一种视觉对比。版面中各种视觉元素的面积、色调、质感等都是造成这种对比关系的因素，而在具有对比关系的版面中，我们还需要在各视觉元素之间寻找使之相互协调的要素，打造出既富有对比又和谐统一的视觉效果。


1. 面积对比


在进行平面设计时，图形元素与文字在版面中所占面积的对比关系在一定程度上决定着页面内容的可读性与易读性，并且这种视觉对比效果还关系着整个版面是否具有美感与视觉吸引力。如图6-7所示，该版面中的文字所占面积远远小于图片所占面积，使画面产生较为明显的对比关系；而设计师巧妙地用一块具有透明度的几何图形元素，让文字与图片在视觉上得以调和，形成了既对比又和谐的视觉效果。

[image: 135]
图6-7　具有面积对比的平面作品




2. 色彩对比


在一些平面设计作品中，设计师常常通过对版面中各视觉元素之间的色彩对比，赋予版面较为强烈的视觉冲击力，从而使之能迅速地抓住观者的注意力，提高页面信息的传播效率。如图6-8所示的平面设计中，版面的左边为深沉、灰蒙蒙的色彩关系，而右边则是五彩缤纷的色彩关系，通过左右两边的色彩对比，版面被分割为两个板块，又因为两个板块为同一个图形分割而成，使得这种对比关系得以缓冲与调和，从而形成了极具视觉冲击力又不会过于突兀的画面效果。

[image: 135-2]
图6-8　具有色彩对比的平面作品



案例解析：具有高格调的芭蕾舞团海报设计

Example

芭蕾舞在人们的印象中是一种具有很高格调的艺术门类，因而，设计师在设计有关芭蕾舞的海报时，大多会从版面的格调与品质方面着手设计，使之与受众的心理预期相符。如图6-9所示的芭蕾舞团海报中，设计师巧妙地用不同形态的人物形象，拼接编排为一个对称的图形元素，整个版面给人一种动中有静、静中有动的视觉感受，这样的编排手法将芭蕾的格调感与优雅感展现得淋漓尽致。

[image: 136]
图6-9　平面海报设计




作品文字版面分析



1
 将多种不同形态的人物，完美的组合为一个对称的图形元素，在视觉上给观者带来庄重、规整之感，同时也表现出唯美的视觉感受。


2
 将版面中的文字居中排放，加强了整个画面的对称感，使版面左右两边达到对称均衡的状态。

[image: 136-2]



图版率分析


在该幅海报设计中，图形为版面的主体视觉元素，将图形置于版面的上方，能给人轻快之感，与芭蕾舞的灵活轻快的特性相符；整个版面采取对称与均衡的法则进行编排设计，给人以高雅、艺术的视觉感受。

[image: 136-3]


6.1.4　主次与重心

在平面设计中，各视觉元素的摆放位置与设计手法决定了整个版面的主次关系与视觉重心。主次分明的版面有助于提高页面内容的传播效率，而版面中不同位置的视觉重心，为观者带来的视觉效果与心理感受也截然不同。

当版面的视觉重心位于页面的左方时，能使版面具有舒展性，并且这样的排放设计也符合人们从左至右的阅读习惯，能够让观者第一眼就能看见主体视觉元素，营造出轻松、舒适的阅读氛围。如图6-10所示，该版面中的主体物被置于页面的左边，这样的编排使版面的左边成为整个页面的视觉重心，整个画面给人以轻便、舒展之感。

[image: 137]
图6-10　视觉重心位于左边的平面作品



在版式设计中，将主体视觉元素置于页面中心时，也使得版面的视觉重心在页面中心形成。这样的编排手法，是平面设计中最为常用的一种，因为版面的中心是整个版面中最引人注目的区域，它能够有效地凸显出主体视觉元素。

运用这类编排手法时，设计师往往会将主体物以较大的面积置于版面之中，加强版面的主次关系与视觉冲击力。如图6-11所示的冰淇淋广告中，具有喷溅感的冰淇淋图形元素以较大的面积排放于版面中央，使页面中心成为整个版面的视觉重心，而背景则选用了单一的颜色，整个编排设计直奔主题，主次分明，不仅具有很强的视觉冲击力，还使观者能够快速地接收到页面所传达的信息。

[image: 137-2]
图6-11　视觉重心位于中心的平面作品



6.1.5　虚实与留白

所谓虚而不实，实而不虚，在平面设计当中，“虚”是指为了凸显版面中的主体视觉元素，有意地将版面中其他的视觉元素以削弱的手法加以设计处理，从而由虚衬实，而“留白”是版面“虚”处理手法中的一种。


1. 虚实


在现今平面设计中，设计师为了凸显主体视觉元素的某一个部位，常常会以削弱的处理手法，使该元素的其他部位以渐渐消失的形式融于背景之中，这也是虚实的处理手法之一。如图6-12所示，这是宝马夜视灯的平面广告，设计师选用了豹子作为作品的主体视觉元素，运用削弱的处理手法，让豹子的身体渐渐融于黑色的背景之中，以虚幻的身体形态，更好的凸显出豹子眼睛的部分。这样的虚实处理手法，不仅起到烘托主体的作用，还为观者留下了一个无尽遐想的空间。

[image: 138]
图6-12　具有虚实关系的平面作品




2. 留白


在平面设计中，所谓的留白是指在版面中留下一块没有任何图形元素与文字的区域，该区域常常被观者忽视，但从美学的角度上来看，留白在版式的编排中有着举足轻重的地位。留白的编排法则，被广泛用于洗涤用品的平面广告设计之中，因为大量的留白给予人清爽之感。如图6-13所示，这是一则洗衣粉的宣传广告，该设计中采用了大量的留白处理手法，整个版面给予人清新、洁净之感。

[image: 138-2]
图6-13　留白处理的平面作品



案例解析：符合人阅读习惯的平面广告设计

Example

在进行平面广告的设计时，不仅要注重广告的创意性与视觉感染力，还应使版面具有较高的可读性与易读性，将版面中的元素以符合人们阅读习惯的方式排放，能大大提高页面信息的传播效率。如图6-14所示的平面广告设计，版面的视觉重心位于页面的左方，并加以具有指示性的图形元素，让观者能够轻松地进行阅读。

[image: 139]
图6-14　符合人阅读习惯的平面广告设计




作品文字版面分析



1
 将主体物置于版面的左方，使左边成为整个版面的视觉重心，符合人们的阅读习惯。


2
 以衣带作为指示元素，有效地牵引观者的视线随之移动到重点文字区域，明确版面的主题。

[image: 139-2]



图版率分析


在该幅平面设计中，文字以分散的形式分布于版面之中，主体视觉元素以较大的面积占据版面的左方，营造出较为轻松的阅读氛围，并且运用指示元素，使整个版面符合人们的阅读习惯。

[image: 139-3]


6.2　平面设计中的构成原理

平面设计中的版式构成形式是千变万化的，不同的构成原理能够赋予作品不同的风格与表现形式。俄罗斯的美术理论家康定斯基曾说过一句话：“平面是活的，是有呼吸的。”由此可见，通过设计师对版面编排构成的设计，可以使作品富有鲜活的生命力，加强人们与作品之间的交流。

通过归纳总结，平面设计的构成原理可分为几大类别，它们分别是重复构成、空间构成、对比构成、特异构成、发射构成、渐变构成。合理的在平面设计中运用这些原理，能够使作品拥有较强的视觉感染力。如图6-15所示，在该平面设计作品中采用了空间构成原理，使其产生出一种矛盾的空间，为整个作品增添了趣味与视觉冲击力。

[image: 140]
图6-15　采用空间构成的平面广告设计



6.2.1　重复构成

具有重复特性的版面构成，能够带给观者强烈的秩序感以及明确的节奏感。这样的编排构成，往往会通过连续性的视觉元素，加深观者对版面内容的印象。


1. 基本形的重复


所谓基本形的重复是指在平面设计中，将相同或相似的视觉元素重复地排列于版面之中，形成重复的视觉流程，让作品的整个画面具有明显的节奏感。如图6-16所示，该版面中运用了两个基本形的重复，卡通造型为完全重复的基本形，立体的方块为相似重复的基本形，整个版面具有明显的节奏与变化感。

[image: 140-2]
图6-16　具有重复基本形的平面作品




2. 骨骼的重复


版面的骨骼是指以理性的方式将版面进行分割所形成的单位空间。将版面中的元素分别排放于多个相同的单位空间里，使画面产生重复性的骨骼空间，这就是骨骼的重复构成原理，而单元格就是骨骼空间中的一种。如图6-17所示的杂志页面中，该版面采取了单元格形式的骨骼重复构成原理，让相似的图形元素置于相同的单元格内，这样的编排手法使得整个版面具有较强的延续感与规整性，为观者留下深刻的印象。

[image: 141]
图6-17　骨骼重复的平面作品



6.2.2　空间构成

利用版面中元素的编排设计，使版面在视觉上产生一定的空间感与延伸感，这就是平面设计中的空间构成原理，这种版面构成能有效地拓展出观者心里的空间，给观者带来一种别具一格的视觉享受。


1. 重叠空间


所谓的重叠空间是指在平面设计的版面中，将两个或两个以上的视觉元素以交叠的形式排放在一起。通过这样的叠加排放，能使版面具有丰富的层次感与空间延伸感。如图6-18所示的版面设计中，将啤酒瓶这一图形元素以层层叠加的方式排放在一起，赋予了整个版面较为明显的层次感与空间延伸感。

[image: 141-2]
图6-18　重叠空间的平面作品（1）



将版面中的元素以透明叠加的方式编排于页面之中，也是重叠空间构成的一种方式。这种较为新颖的重叠组合，通过其独有的形式感与表现性，往往能够为观者带来意想不到的视觉效果。如图6-19所示，该平面设计中，设计师巧妙地将两个跳舞的人物形象以透明的形态部分叠加在一起，形成了一幅奇妙的视觉景象，给予观者无限的遐想空间。

[image: 142]
图6-19　重叠空间的平面作品（2）




2. 倾斜空间


将版面中的主体视觉元素以倾斜的方式置于版面之中，让观者的视线主要在版面的对角线上移动，这样的编排方式就是倾斜空间的编排原理。这种倾斜的视觉效果，会给人以不安定与动荡感，能够快速地吸引观者的注意力。如图6-20所示的平面作品中，以新颖形式构成的主体文字，采用了倾斜的方式排放于版面之中，使整个版面构成了倾斜的视觉空间。这种空间构成让观者感受到了强烈的动态感与不安定感，与运动广告的主旨相符。

[image: 142-2]
图6-20　倾斜空间的平面作品




3. 曲线空间


将版面中的主体视觉元素以弧线形“C”或回旋形“S”的视觉形态排放于版面之中，这就是曲线空间的构成方式。这样的空间构成，能够让观者的视线在版面中做曲线形的视觉移动，延长观者视线在版面中的停留时间。如图6-21所示，该幅平面广告作品以“弯曲的脚”这一物象作为主体视觉元素，使整个版面构成了弧线形“C”的曲线空间，这样的空间设计能让观者体验到较为柔和的视觉动态美感。

[image: 143]
图6-21　曲线空间的平面作品（1）



相较于弧线形“C”的曲线空间，回旋形“S”曲线空间更能使版面具有流动感与深度感，是一种富有韵味与节奏感的空间构成方式。如图6-22所示，该幅平面设计作品采用了蜿蜒的轨道作为主体视觉元素，该视觉元素的运用让观者的视线也不由得随之在版面中做“S”形的曲线运动，这样的编排手法不仅延长了观者的阅读时间，也使整个版面具有深度感与韵律感。

[image: 143-2]
图6-22　曲线空间的平面作品（2）




4. 投影空间


在平面设计的构成原理中，投影空间是指在版面中添加部分或全部视觉元素的投影，使二维平面空间产生出三维的视觉空间效果，让整个版面具有立体感与深度感。

这种投影空间构成方式，是一种在平面设计中较为常见的空间构成方式。从图6-23中我们可以看出，在该幅平面作品当中，设计师将以剪影形式出现的人物图形元素，加上具有真实视觉效果的投影，使其在版面中立即鲜活起来，富有生命力与立体感；采用俯视角度的编排方式，让整个版面更具视觉冲击力与空间感。

[image: 144]
图6-23　投影空间的平面作品




5. 矛盾空间


在平面设计中，将版面中的视觉元素以矛盾、背理的编排方式置于版面之中，在视觉上给人荒谬感与反常感，这就是空间构成中的矛盾空间原理。这种空间构成，能引发观者的深究兴趣，从而加深观者对版面信息的印象。如图6-24所示，该作品借由箱子这一物象元素，经过设计师巧妙的编排设计，使其成为一个矛盾的图形，并将其作为主体视觉元素排放于版面中央，给人以荒诞的视觉感受。

[image: 144-2]
图6-24　矛盾空间的平面作品



案例解析：富有视觉冲击力的平面广告设计

Example

只有在视觉上给予观者冲击力的平面设计作品，才能给人留下深刻的印象。我们可以通过对作品版面空间的构成编排，使其达到这一视觉效果。如图6-25所示的平面广告作品中，设计师将酒瓶作为主体视觉元素，经过对其精心的编排设计，让版面构成倾斜的视觉空间，并特意将其做放大处理，使得整个版面主旨明确，并富有视觉冲击力。

[image: 145]
图6-25　平面广告设计




作品文字版面分析



1
 将作为主体视觉元素的酒瓶以倾斜的方式置于版面之中，从而让版面形成倾斜空间，赋予版面动态的视觉冲击力。


2
 将主体物做放大处理，使其占据版面的较大篇幅，让观者快速、明确的了解该作品的主题。

[image: 145-2]



图版率分析


在该幅平面广告设计中，图片作为版面的主体视觉元素占据了整个版面，文字则以少量的篇幅置于图片的上方，该版面运用倾斜空间构成原理，使版面极具视觉吸引力与感染力。

[image: 145-3]


6.2.3　对比构成

对比在我们的生活中无处不在，而将其运用在平面设计中时，通过各元素大小、方向等因数的对比关系，能够产生极具视觉冲击力与感染力的画面效果。


1. 大小对比


将版面中的视觉元素通过放大或缩小的编排设计，使之形成明确的大小对比关系，产生强烈的视觉差异，这就是大小对比的构成原理。这种对比原理被运用在平面设计中时，能够更好地凸显主体视觉元素。

在商业广告设计中，设计师常常运用大小对比构成原理，以突出商品的某一特性。如图6-26所示，该广告将作为主体视觉元素的商品以夸张的手法做放大处理，使其与人物形象形成鲜明的大小对比关系，这种视觉对比关系不仅给予观者充满趣味的视觉体验，还直观地展现出商品大容量的特性。

[image: 146]
图6-26　运用大小对比的平面作品




2. 方向对比


方向对比构成原理是指将版面中的视觉元素以对比的编排手法，使其向不同的方向延展，在视觉上形成强烈的方向对比关系，赋予版面较强的视觉冲击力。如图6-27所示的平面作品中，该作品将鞋子与猫这两种物象元素，以不同的朝向并置于版面之中，使画面产生明显的对立感与冲突感。

[image: 146-2]
图6-27　运用方向对比的平面作品




3. 排列对比


排列对比构成原理是指将版面中的视觉元素以不同的排列方式进行编排设计，它能够使版面具有较为丰富的变化感与多样性，有效的打破枯燥的排列方式，为观者增添一丝阅读趣味。如图6-28所示，该版面中的文字分别运用了齐左、齐右以及倾斜的排列方式，使其形成了具有排列对比关系的版面构成，这种具有丰富变化感的画面，能为观者营造轻松、愉悦的阅读氛围。

[image: 147]
图6-28　运用排列对比的平面作品




4. 聚散对比


所谓的聚散对比构成原理，是指在进行平面设计时，将版面中的视觉元素编排设计为具有聚集与散开的对比视觉关系。这样的视觉对比关系往往会给人以极强的张力感与延展力。如图6-29所示，在该幅平面作品中，设计师将牛奶作为设计的基本元素，通过编排设计，使其成为一个具有聚散对比效果的图形元素，并将其置于版面的上方，让观者从心理上感受到一种轻快漂浮的动态感与向外扩张的力量感。

[image: 147-2]
图6-29　运用聚散对比的平面作品



案例解析：突出商品特性的平面广告设计

Example

每一种商品都有其特有的物性特征，我们可以通过运用不同的编排手法，使产品的特征在平面广告设计作品中凸显出来。如图6-30所示的婴儿产品品牌广告设计，该作品运用大小对比的设计手法，从侧面凸显了婴儿用品精巧的特征，将该企业一切从婴儿角度出发的理念呈现于人们的面前。

[image: 148]
图6-30　平面广告设计




作品文字版面分析



1
 将汽车这一图形元素以具有强烈大小对比关系的形式置于版面之中，从侧面凸显出婴儿用品小巧的特征。


2
 该作品采用了具有强烈透视关系的背景图形，该图形元素让整个版面的空间得以延伸。

[image: 148-2]



图版率分析


在该幅平面设计中，运用了具有大小对比关系的图形元素，目的是为了突出产品的特征，文字则以较小的面积置于版面的左下角与右上角，用色也较为醒目，整个版面文字与图片的编排给人协调之感。

[image: 148-3]


6.2.4　特异构成

在一组富有规律感的图形中，将其中一个元素加以改变，使其以违反常态的形式存在于版面当中，让其成为版面中焦点性的存在，从而达到突显主题的目的，这就是所谓的特异构成。在平面设计当中，特异构成的手法一般分为基本形特异、色彩特异、规律特异和骨骼特异。


1. 基本形特异


所谓的基本形特异是指在一组基本形状相同或相似的图形元素之中，加入一个形状与之差异较大的图形元素，让其成为版面的焦点。如图6-31所示，该平面设计以圆形的碗作为版面的基本设计元素，在排列规整的圆形图形元素中，加入了一个方形的图形元素，使版面发生了异变，从而快速地吸引住了观者的视线。

[image: 149]
图6-31　运用基本形特异的平面作品




2. 色彩特异


在平面设计中，在主体视觉元素色彩基本一致的情况下，将其中一个视觉元素的色彩与其余的视觉元素有较为明显的差异，这样的设计手法就是色彩的特异构成原理。如图6-32所示的平面设计中，在大面积的白色元素中突然出现了一小片红色的图形元素，强烈的色彩对比，使其从画面中凸显出来，整个画面具有较高的视觉吸引力。

[image: 149-2]
图6-32　运用色彩特异的平面作品




3. 规律特异


在一组具有很强规律性的图形元素当中，添加一个打破这种规律感的图形元素，让其以“反其道而行”的形态存在于版面之中，这就是规律特异的构成原理。

这种特异构成形式是一种较为常见的设计手法，它被广泛地运用在商业广告之中，用于突显商品的特性。如图6-33所示，这是一则饮料的平面广告，在一群正在做同样运动的人群当中，突然出现了正在看书的人物形象，并且在人物形象旁放置了一瓶该饮料，这种打破规律的编排手法，很好的诠释出该产品能使人们心情轻松、愉悦的特性。

[image: 150]
图6-33　运用规律特异的平面作品




4. 骨骼特异


在平面的版式设计当中，设计师常常将较为严谨的骨骼版面，通过精心的编排，使其中的一栏或多栏发生异变，赋予版面活力感与生动性，这就是所谓的骨骼变异原理。运用骨骼变异的手法进行设计，能使版面的空间富有变化。如图6-34所示的平面设计中，该版式主要采用了竖向通栏的形式排列，而版式的上方却采用了横向通栏，使版面的骨骼发生变异，这样的编排形式，使版面的活力感增强，打破了较为枯燥的排版方式。

[image: 150-2]
图6-34　运用骨骼变异的平面作品



案例解析：标新立异的牙膏广告设计

Example

在平面广告铺天盖地的时代，一个没有新意的设计是无法吸引受众视线的。采用异变构成手法进行设计，能够使设计作品富有趣味感与新颖感。如图6-35所示，该广告设计采用了规律变异与色彩变异的设计手法，整个版面看起来较为新颖，并且直观地将该设计的主题——你无法忍受的污点，传达给观者。

[image: 151]
图6-35　平面广告设计




作品文字版面分析



1
 版面中的其他人物形象均以白色为主体色彩，而该人物形象却以黑色作为主体颜色，这样的设计使其在版面中发生了色彩变异。


2
 版面中的其他人物形象均在做统一的花式游泳动作，而该人物形象的动作却打破了这种规律。

[image: 151-2]



图版率分析


该幅平面设计是以图形作为主要设计元素。在该版式中，设计师同时运用了色彩变异与规律变异的设计构成手法，加强了画面的异变感，使作品的新颖度与吸引力大大提高。

[image: 151-3]


6.2.5　发射构成

在平面设计当中，发射式的构成方式往往给人以极强的张力感，能赋予版面延伸性与空间感。常见的发射构成方式可分为4种：点的发射、线的发射、离心发射、向心发射。不同的发射构成，给予观者的心理感受也不尽相同。


1. 点的发射


我们常说的“点”，其实就是指细小的形，将细小的图形元素以向外发射的形式排列于版面之中，就是点的发射构成方式。如图6-36所示的啤酒广告中，设计师将啤酒以点的视觉形态，在版面的视觉重心周围以发射的形式排列，这样的构成形式使版面极具视觉表现力。

[image: 152]
图6-36　运用点的发射的平面作品




2. 线的发射


当视觉元素的长度与宽度的比例差距较大时，我们就能将其称为线。将具有线形特征的视觉元素，向不同的方向进行发射性的排列，这就是所谓的线的发射构成原理。这种排列构成方式，能使得版面具有较强的动感。如图6-37所示的平面设计中，该设计将文字作为线形元素，并将其向不同的方向进行发射式的排列，整个版面具有灵活的空间变化，给观者带来一种自由、活泼之感。

[image: 152-2]
图6-37　运用线的发射的平面作品




3. 离心发射


在进行平面设计时，将主要视觉元素，以向外扩展的形式在版面中进行编排设计，使观者的视线也随之做向外延伸的扩散弧线运动，这是就是离心发射的构成方式。以这种发射方式构成的版面，能使版面的空间得以延展。如图6-38所示的汽车平面广告中，该作品选用了一个具有离心发射视觉效果的图片作为设计的主体视觉元素，该图片选用了具有向外发射感的图形元素进行编排设计，并在中间穿插了具有向外延伸趋势的图形元素，加强了图片的离心感，给人以较强的视觉感染力。

[image: 153]
图6-38　运用离心发射的平面作品




4. 向心发射


与离心发射相反，向心发射的构成方式是指将版面中主要的视觉元素，以向视觉中心聚拢的方式进行编排设计，使人们在视觉上产生一种向心感。这样的编排方式，会给观者一种较为柔和的视觉冲击力。从（图6-39）中我们可以看出，该版式选用了圆形构图的方式，使版面具有一定的向心感，并在圆形中央添加一个视觉重心，有效地引导观者的视线做具有向内发射感的视觉运动。

[image: 153-2]
图6-39　运用向心发射的平面作品



案例解析：富有极强张力的平面设计

Example

在平面设计中，设计师往往会通过发射的构图方式，使版面富有一定的张力，从而使作品具有较强的视觉冲击力与爆发力。如图6-40所示，该设计巧妙地运用了点的发射构成原理对版面中的元素进行编排设计，整个设计作品具有极强的张力感与视觉冲击力，这样的编排方式使观者过目难忘。

[image: 154]
图6-40　平面海报设计




作品文字版面分析



1
 钉子作为细小的图形元素，在版面中以点的形态进行发射式排列，使版面具有张力。


2
 经过版面中图形元素的位置编排，使视觉重心位于版面的下方，给人以沉稳之感，加强产品的可信度。

[image: 154-2]



图版率分析


该幅平面设计中，选用了细小的图形元素进行编排设计，将其以点的发射构成原理进行编排，这样的构成方式使得版面具有极强的张力与视觉冲击力。

[image: 154-3]


6.2.6　渐变构成

将版面中的视觉元素，从大小、位置、色彩等方面下手进行编排处理，使其以渐变的形态呈现于观者的眼前，由这种渐变构成的画面多富有韵律感与节奏感。


1. 大小渐变


平面构成原理中的大小渐变，是指将版面中的视觉元素以由大变小或由小变大的方式进行排列，产生富有规律感的视觉变化。如图6-41所示的平面作品中，设计师选用了相同的图形元素，以由小变大的方式进行环形的排列。这种渐变的编排形式，使得整个版面富有规律的节奏感。

[image: 155]
图6-41　运用大小渐变的平面作品




2. 位置渐变


将版面中的主体视觉元素，由版面中的一个位置以逐渐变化的形式移动到版面的另一个位置，这就是位置渐变的构成形式。在设计中使用这类构成方式，能产生一种连续的画面感。从（图6-42）中我们可以看出，该设计中跳舞的人物形象，从版面的左边渐变至版面的右边，发生了位置的渐变，这样的渐变构成使版面呈现出具有柔美韵律的画面感。

[image: 155-2]
图6-42　运用位置渐变的平面作品




3. 色彩渐变


所谓的色彩渐变是指将版面中的视觉元素，从一个色彩过渡到另一个色彩，并且两个色彩之间有着丰富的色彩；或者选择一个颜色调节其明度、纯度，使其产生渐变的色彩效果。这样的色彩渐变，能使版面的层次丰富，具有多变的视觉效果。

在平面设计中常见的另一种色彩渐变构成形式，就是将版面中的视觉元素由一个颜色渐变为另一个颜色，或多个色彩进行相互渐变。如图6-43所示，在该平面作品中出现了多种色彩，这些色彩按照一定的规律由一个色彩渐渐地过渡到另一个色彩，并且从中变幻出其他的颜色，整个画面给人以迷幻之感。

[image: 156]
图6-43　运用色彩渐变的平面作品（1）



将视觉元素的色彩从明度的变化着手，进行渐变构成的设计，也是色彩渐变的一种构成方式。在平面设计中，运用这种色彩渐变能产生较为柔和、纯洁的画面感。如图6-44所示的平面设计中，该作品运用了具有单色渐变的天空作为作品的主要背景元素，产生一种柔和、清爽的视觉效果，为观者营造了较为轻松的阅读氛围。

[image: 156-2]
图6-44　运用色彩渐变的平面作品（2）



案例解析：打造具有节奏变化感的球鞋宣传广告

Example

在设计运动类的平面广告时，如果画面过于中规中矩或者较为规整，是不能够吸引受众的目光的。通过使用渐变的构成形式，能够使画面具有变化感与节奏感，与运动活力、多变的特性相符。如图6-45所示，该平面广告设计运用了大小渐变的构成原理，赋予了整个版面较为规律的韵律感与变化感，给观者带来了富有活力的视觉感受。

[image: 157]
图6-45　具有节奏变化感的球鞋广告设计




作品文字版面分析



1
 将鞋子这一图形元素进行富有节奏的大小渐变排列，赋予版面活力感。


2
 在该版面中，各视觉元素按版面的中垂线为基点进行编排，形成较为流畅的竖式视觉流程。

[image: 157-2]



图版率分析


在该平面广告设计中，采用图形为主，文字为辅的编排方式，并采用大小渐变与竖式视觉流程的编排设计方式，不但能有效地引导观者进行阅读，还赋予版面较强的节奏感与变化感。

[image: 157-3]


课后实践：利用具有美学意义的编排法则制作精美平面设计

经过本章的学习，相信大家已对设计中的形式与构成原理有了较为深入的了解，现在就让我们结合本章所学的对称与均衡、节奏、主次等知识点，通过分析所提供的平面设计中的不恰当之处，对版面内容进行重新编排，使其成为更加精美的图片。


Before


[image: 158]



节奏不强的图形元素


版面中的图形元素虽有些许起伏变化，但变化较为平均，节奏感不强。


不平衡的元素排放


在该幅平面设计中，图形置于版面的上方，使整个版面在视觉上给人以较强的不均衡感，影响观者的阅读情绪。

在上面的图片解析中，提出了关于作品构成的不妥之处，下面试着将版面中的视觉元素重新编排设计，对比看看，这样的平面设计效果是不是显得更加精美呢？


After


[image: 158-2]



富有节奏的图形排列


将版面中的图形元素，以起伏感较为明显的编排方式进行设计，赋予版面较强的节奏感，符合音乐广告的特性。


对称均衡的图形排放


以对称的编排手法将版面中的图形元素进行编排，使作品版面得以均衡，给人以稳定之感。
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environments of my matte painting.

Kerem Beyit

Freelance llustrator
Foee

Rough scene setup with Vue

Final matte painting.

mation please check

www.vue6.com
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Beach Bound

How a biology student found his calling in the science of the Caribbean
BY SARAN SERUCA

. JIM WARD HAS A LOT OF HOBBIES: CLIFF DIVING, SAVING SEA TURTLES, CATCHING
lobster for dinnier. Why all the water? Since his childhood growing up in the southeast

United Statcs, this 27-year-old has loved beaches. So after graduating from the University of

the Virgin Islands, then spending three months working on a lemur project in Madagascar, he
packed his bags for Grand Cayman, We checked in with Jim to discover why he relishes the
beach as his truc home. (Hint: 's not just because of the daily conch fritters and tuna sashimi.)

9 What firatlod you to the Caribbean?
A [ was raised to love the outdaors
Family trips were dedicated to the
national parks of the western US and
the beaches of the East Coast [ realized
carly on that beach week way the best
week of the year, so when the oppor.
anity to pursue island lfe became 3
seality. there were fiew questions in
mind. 1 applied to the University
Virgin Ialands to study macine
ogy. Knowing terribly little sbout
ikand lfe. or anything south of norch.
crn Mesico | boarded 1 plane | knew
definitively that 1d made the right
choice when | found out our first
invertcbeste zvology lab was going to
be three hours of diving at Saba Rack
O What was n store afar colloge?
Al met Dr. Patricia Wiight arcnowned
scientistwho was based in Madagascar
She invited me to assist on one of the lemar projects being
condscted a¢ Centre Vallio her research station o the rain
farests f Madagasese 1 quickly acepred and spent the next
three months there. 1 ended ap taking nearly 20,000 phos,
discovering that my hobby had grown inta something else
y Aftcr coming back from Madagascar | did 2 Wels
search that turned up a job i e Cayman Ilands. workiog
223 diver doing photography and underseater videography
Though the job waun't quite what Id anticipated. | realized
once Td arrived that something here was much more my
style Ocesn Fatures Soriety had ereated an educationsl out
reach program called the Armhasadors of the En
by Jean-Michel Cousteau and had partnered with the Ritz

Carlton, Grand Cayman ftwas agreat
ehanice o spend more time with scence
and encourage travelers o levien theie
impact onour fragie planct I'm esscs
tally a teacher without 3 classroom
50 how long did t tabe you to really
ose into the island life you found on
Grand Cayman?
e Everyone’ fint week on island is ypi
cally abit ofa scramble — bank account.
phone, transport. rying desperately
remermber everyone's narme and et
the Lay of the Land That said. my first
week here was terrific | was greeted
with cold Heinekens at an open-air
apartment by friendly over-tanned
ormmates. Divers have a diffecent aie
nost peaple and come by smiles
sily Nor the most glamarous of
ifestles. but it can be 3 satisfying one.
@ What 1sa workiday lke for you?
<nstalisttor A An aversge day invobves waking up a¢
031m. 3 15 minate bike ride tu
ek and s marsing ot rip 0 Sengray
oy 1 City 1o teach guests bout the biology of
b et 0 3104 the s Then s back w the hote for
the lansch at the cafeseria. Afeer that, 3 land
based activiey ke our photography class
o s snarkel 1 stop at the grocery on the ride back for what
ever | can stufin my backpack and bead home o make dinnes
with the roommates. In thecvering ¢ usuallya night snorkel
o elescope observation sexsion with gsts back a the hotel
@ How much free time do you have 1o enjoy the island?
& One perk of working an an island in the Caribbean is
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