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前言



第1章 新闻简报

1.1 抓住路人的眼球

1 一张照片



2 多张照片



3 超大字体





1.2 最适合文本的字体是什么

1 选择有相似字符宽度的字体



2 中等的宽度高度比



3 中等x高度



4 防止过大的“字柜”



5 小心镜像



6 在笔画轻重中寻找微小变化



7 不要出现古怪的随笔



8 优美的间距指南





1.3 设计一种帅气“无修饰”新闻简报

1 坚持一种版式



2 字体不能过于简单



3 每一幅图能够（且应该！）对应一个报道





1.4 新闻简报诊所

1 页面必须有焦点



2 插图必须吸引人



3 图形必须有意义



4 技术说明一切



5 为读者设计



6 一目了然的东西用不着画蛇添足



7 手工微调



8 少说



9 排版引导读者





1.5 鹤立鸡群

1 从两网格和漂亮的报道字体开始



2 讲一个短故事



3 插图构建主题



4 组织细节



5 平衡页面



6 使用后门





1.6 生动的新闻简报让每个人走上舞台

1 首先设定灵活的版面



2 设计图文框中独一无二的布局



3 图文框中的报道是编辑的挚爱



4 重复有利于视觉识别



5 图文框可将没有插图的报道分块





1.7 让空白动起来



1.8 如何梳理你的新闻简报

1 图文框可将没有插图的报道分块



2 重新编排空隙



3 活灵活现的图像产生生动的效果



4 坚实的基础留给你移动的空间



5 相关联的报道应该有一致的特征



6 图文框中的文字是视觉组织者



7 永远设计成双页面



8 栏之间找到空白



9 报道就应该像报道







2 信纸

2.1 很多文档？统一它们

1 logo



2 页面





2.2 如何迅速取得联系



2.3 设计公司文件

1 单行文字模板



2 大字体模板



3 多栏模板





2.4 在纸上汇集创意





3 logo &标志

3.1 是什么让logo出类拔萃

1 简单



2 加粗



3 所有尺寸都适用



4 适用于商务



5 与众不同





3.2 一起来设计logo！

1 logo应该什么样



2 用背景来增加美感、张力、强度……



3 拿出些新东西来！通过变形增加你的选择……



4 添加公司名称





3.3 如何创造文字标志

1 画什么：寻找那些有故事的图片



2 如何画：大胆、简单



3 放在哪里：替代空白





3.4 设计文字标志的方法

1 选择字体



2 对齐文字



3 使用封装形状



4 添加和对齐线条





3.5 发现名字中的logo

1 设置字体和间隙



2 定义文字空间



3 添加细节





3.6 设计名称

1 矩形



2 圆形



3 三角形





3.7 字母组合logo表现特点

1 画一个圆



2 设置词首大写字母



3 中心和比例



4 将名称设置到路径之中



5 调整字母的间距



6 添加外侧圆形



7 颜色



8 修饰





3.8 设计连字方式

1 从拥有相同笔画的字母开始处理



2 使用多种方式创建连接





3.9 将艺术和文字结合到一起的技巧

1 交迭



2 并列



3 分层





3.10 设计好玩的、含有多个图形的logo

1 创建简单的基本形



2 有意识地分散作品中的元素







4 推销和表单

4.1 创建漂亮布局的指导原则



4.2 优惠券的设计方法

2 小照片承载整个页面



3 重复的力量



4 桥接缝隙



5 将照片放在优惠券的顶部



6 在照片周围创建优惠券





4.3 拼装目录

1 紧凑排列插入信息、标题、重要特点和宣传



2 设置网格



3 定义样式表



4 位置



5 灵活处置



6 特殊页面





4.4 创建信息卡片



4.5 怎样画图解说明

1 只把想要的部分画下来



2 找到最佳姿态



3 整体放大



4 局部放大



5 突出显示



6 重用



7 修改



8 拆解部分



9 简化



10 X光视图





4.6 黄页广告设计

1 孤立



2 比例



3 色调



4 编组



5 权重和颜色







5 图表、报告、日历和地图

5.1 将世界送到阅读者的眼前

1 穿过混乱区域



2 定义目标



3 简化



4 澄清45°角



5 获得了整洁的效果后，如何显示细节



6 使用变化缩放比例的处理原则



7 绘制类似高速公路的圆形转角



8 不断进行思考





5.2 单行的月历



5.3 文字地图



5.4 图表中心的内容

1 菜单冲击



2 4个正确的处理步骤



3 解决两个问题



4 这张图表可以吸引读者的注意力



5 字体中的对比效果和明暗清晰度



6 更改重点的优秀图表





5.5 设计业务报告的方法

1 页面设置



2 样式表



3 页面
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平面设计有许多定义。它有时用来表示“装饰”，就像装饰一个生日蛋糕或者一间房间。装饰是用来吸引眼球的点缀，而不是必需品。蛋糕，即使没有装饰，它的味道也还是那样的。

同样，“平面设计”就像其字面意思一样。“我是个设计师，我是做设计的。”这种设计的活儿通常是用来谋生的，比如绘画。你可以在网络日志或者博客上看到很多自我表达型的平面设计。你还可以看到它们出现在T恤上，甚至被喷涂在公交汽车的车身上。

计算机上的设计通常用来说明“产品”，也就是用鼠标“指指点点”来完成一些事情。“我设计了一个网页。”这句话通常意味着“我放置好了图片，输入了文本、做好了链接以及写好了HTML代码。”但是，这并不是设计，而只是“建造”。

本书是《超越平凡的平面设计—怎样做好版式》的续作，主要侧重商务中的平面设计。当你在工作中要发出一条信息、传达一个想法甚至要写辞职信的时候，你都需要进行针对商务的平面设计。

在本书中，我们所讲的好设计要满足3个条件：美观、简洁和清晰。

当然，你的平面设计必须是美观的。通常，观者对于你的商业印象是由他最初时刻的所见决定的。 如果你的信息很复杂，你要用设计简化它。

如果你的想法难于理解，你要用设计使其明朗。

商务平面设计是我们日常接触得最多的一类设计，它包括图表、新闻简报、信函、表格、日程表以及其他常用的商务交流文档，它在现实世界中非常重要。







前言

创作优秀设计的难度经常会被低估，即使专业设计师也会低估设计的难度。对于许多人来说，设计好像简单得就连孩子也可以做，然而，事实上设计的难度是非常高的。同样，我们也经常忽略设计的价值。设计拥有非常强大的作用。耐人寻味的是，当我们作购物决定时，唯一的依据就是商品的外观，这足以说明设计的影响力。

然而，设计距离本源越近，那么这个事实就会越明显。我们在《Before & After》杂志上首发的一篇有趣的文章介绍了这方面的情况。

俄克拉何马州布罗肯阿罗市的读者Darrell Jamieson发给我们从《Tulsa World》报上剪下的一段文章。 随着塔尔萨市的镇长和官员们顺畅地与塔尔萨新的监狱司法机构一同工作，僵局便已经形成。 塔尔萨市的刑事司法机构官员不同意使用市政府的信笺抬头。

Bob Dick是监狱机构7位委员中的主席，他想要让该部门拥有自己的信笺抬头，这样当向其他政府部门或建筑这所监狱的公司邮寄材料的时候，就不必使用县政府的信笺抬头了。

在1月12日的会议上，Dick想向监狱机构中的其他委员提交3种设计，并且认为略微经过讨论后，某一种设计会被他们接受。然而，4位委员（包括塔尔萨市的市长Susan Savage）都否决了这些设计。

一种设计是带有该司法机构的名称和一条座右铭“为社区安全作贡献”的三角形logo，该市的委员Lewis Harris说这个logo非常像一块路标。

另一种设计由该司法机构名称的首字母缩写词和一组铁栏杆组成，Harris说这个设计过于艺术化。

奥瓦索市的镇长Charles Burris还注意到除了他的城市外，美国其他城市都使用这3种设计。

即使专业设计师也会低估设计的难度。

Dick作了总结：“我们需要一种艺术性不强，但也不与路标类似的动态logo。”

尽管监狱机构的委员们以开玩笑的方式对信笺设计提出否决意见，但是他们也承认选择一种能够代表整个机构的标志所用的时间比他们先前预料的要多。

在少数几个人反对的情况下，委员们同意了监狱建设过程中的几个关键问题，其中包括全体同意选择一家法律公司做该机构的代表。

委员们在星期五观看了两种新设计，一种使用Hollywood Western字体；另一种使用了一句公务员座右铭：公正是国家的生命力。

会后，委员John Selph说：“我不关心这个设计是什么样子，但是我不喜欢这个座右铭。”

Savage也想要提交设计。她说：“我们不是画家，但是我们想要的是简单有用的东西。这个标志就像勤杂事务一样是必须要做的。”

NBC电视台曾经付给设计师100万美元为其设计字母N。

现在您已经了解到了事实。一个人向他的同事提交了3种设计，他的同事们赞同他的创意，但是却否决了他的艺术性。一位镇长使用他自己的设计作出了回应，而另一位镇长提交了她自己的设计。永远不要将这件事视为仅与信笺抬头有关，真正的趣味之处是，这种情况普遍存在。

设计的重要性比它的外在表现出的重要性高得多。它当然不是一种“勤杂事务”。市长为什么要提出做勤杂事务的提议？这群人为什么同意法律建议，而没有同意这项勤杂事务？为什么所有人都对勤杂事务有自己的意见？

一位委员说：“我确实不关心这个标志的外观。”这位委员实际上在做他没有意识到的事情。

我们大家都是这样的。设计具有个人的特点。我们的外观会向世界展示我们的身份。

正确的外观会向这位委员表达含义，而他看到的外观不会做到这一点。

这就是我说设计可以表达含义的意思。

这种含义在任何地方都可以看得到。它可以驱动大量的服饰、配饰和化妆品行业（我们要为我们自己做设计）。它可以驱动汽车行业。它可以驱动建筑行业。它可以驱动消费品。

在Steve Jobs回归苹果公司前，他创立了他的Next计算机公司，在拥有办公楼、拥有雇员、拥有产品前，他的第一个行动是付给Paul Rand 10万美元（约60万元人民币）设计一个logo。Paul Rand设计的黑色立方体赋予Next一种造型优美的形象。

NBC电视台曾经付给设计师100万美元（约600万元人民币）为其设计字母N。

塔尔萨市的市长要求将这个信笺抬头设计得“简单实用”。她的意思（或者希望）是使用颜色、形状或几句话向公众表达监狱司法机构的信条：庄严、服务、能力、廉正。

但是要领会这一点，我们要从光明着眼，而不应在黑暗中找寻。

要掌握商务绘画，需要付出时间、精力、研究，甚至需要购买书籍进行学习。这一切都是为了获取最终的成果。

祝设计愉快！







第1章　新闻简报




你的新闻简报会出现在公共场合吗？有6条简单的方法可以改善人们对它的第一印象。




1.1　抓住路人的眼球

Sierra Adoption Services（SAS）是一家私人中介，手头拥有大批业务。领养孩子对任何人来说都是非常重要的一件事，但是SAS的专长是安排那些不太容易被挑选的孩子寻找领养家庭——这些孩子要么年纪已经大了，要么必须跟兄弟姐妹在一起，要么发育迟缓或因其他原因没有被

领养。

把这些孩子的故事向那些有可能领养孩子的人们进行宣讲是很关键的，由此产生了SAS的新闻简报《Homecoming》。《Homecoming》向资助人和领养家庭发放，同时这也是一种重要的营销手段。它的目标是那些刚刚有领养孩子想法的成年人。该简报的创办者力图把该刊设计得引人注目，让在村镇报刊亭或是其他公共部门偶尔路过的人不由得驻足观看并被深深吸引。

一本从很远就能吸引你的新闻简报？这种景象对经常参加会议的人来说并不陌生，但是它是怎么做到的？来看看报摊杂志是怎么做的，然后取其精髓。

[image: 101_01.tif]


修改前：期刊里满是吸引人的照片——但是没有一张在封面上！

在商业设计中，没有任何图案能够比人脸更吸引人—没有哪张脸比孩子的脸更吸引人。不过目前的简报把最吸引人的图像都藏到了里面。第一步：把这些图片挪到封面来。


8栏网格最灵活

大部分的新闻简报是充满视觉细节的——文本、日期、目录、说明、大标题、副标题、插图编号、文本框、边线、爆炸新闻以及照片。在一个版面里规范这些内容需要设定一个灵活的结构——在这种情况下8栏网格最合适。每一个对象对齐一栏；最窄的对象占用一栏，最宽的可以是8栏，大部分在两者之间。

[image: tu]


均等栏

文字占到4栏是最统一的。狭窄的栏需要设定紧凑的字体，或组成字体的点要非常小。

[image: tu]


不对等栏

在这里，文本宽3栏而照片宽5栏，它适用于任何组合。注意小照片和说明是如何依附在网格上的。

[image: tu]


腾空最外边

这里表格的多功能性开始展示出来。最外侧的两栏留空以备内侧6栏的溢出。这种布局是不对称的。




设计富有表现力的刊名的4个步骤

我们的刊名是跳跃的、富有童趣的，而且易于模仿。粗线条加黑，没有太多细节。达到各个字母的纵长效果在画图程序中是最简单的，字母能够从点阵字符简单地转换成图形字符。

[image: tu]



1．粗加工


把字体设置成接近最终的大小（注意，这里第一个字母要比其他字母大20%），然后让字母稍稍重叠，重叠多少暂时还不重要。

[image: tu]



2．上色


将图形转化为路径，然后给字母上不同深度的灰色。通常4种浓度的阴影就足够了，我们使用的是75%、 60%、45%和 30%。
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3．跳跃


将字母上下挪动，边靠边调整到这个样子。这一步需要体现出富有艺术感的随机性，不过移动幅度要小。
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4．阴影


黑色阴影能够突出对比。复制文本的所有边线，将复制的边线填成黑色，然后放到原版的后面。平移一点或两点，通常是往右方和下方。



1　一张照片

眼神交流

眼神直接的交流是留住注意力最快的方式。眼神交流是所有可视图像最吸引眼球的。如果你有一张这样的照片，那一定要用它。右下方是最简单的方法：将照片放大到与实物大小一样的尺寸（在这里覆盖了8栏中的7栏），然后添加文本。在同一个空间里对字体和图片进行布局，文本框是必不可少的万能工具。将文本框对准单元格，然后向内缩进一个或几个像素点（1）；圆圈的视觉效果与矩形正相反（2）。有意地让圆圈落在格子外侧，给人一种不经意盖上印章的感觉。
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巧用遮罩

照片的遮罩可以去除掉背景，并让主要内容突出到前方和中心。这是一种有效抓住观众注意力的方式。在人物周围，遮罩产生了弯曲的形状，与页面锋利直角的边框形成漂亮的对比。注意，左下方，字体覆盖在被遮掉背景的照片上。
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2　多张照片

组合起来

这个例子中，3张图片替换了上例中那一张图片的位置。本例的关键之处是照片要紧密地聚集在一起，形成唯一的焦点——它们要么距离靠近，要么按照视线的顺序排成一线。在本例中，垂直的灰色栏框以及倾斜的大圆点突出了这组图像。

像这样的组合中，所有的头像大小应该相同，而且按照相同的方式剪裁。如果有一个不一样，整体上看起来就不和谐了。
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混合和匹配

这种处理方式可以平衡抠掉背景的图片与高组合度的图像组的视觉平衡。文本填充在两者之间的空隙中，形成一致的整体。这是一种处理不同相连图片的最优秀方法，通过将其中一个突出为焦点，让所有照片更加突出而不会令人眼花缭乱。这种方式还很实用：你必须抠掉一个图像的背景来打破普通的布局。要选择一个有相对简单边框的图片抠图。
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3　超大字体

设定一个艺术标题……

永远有效且变幻莫测的设计素材是什么？当然是字体！这种超大的标题能够抓住只注意交通标志的眼球，增加不可预测性的诱惑力。首先设定标题字体，然后试一下文本字样，通常的尺寸能够展示出意想不到的样式。在任何一个例子中，字母之间通常比普通的更紧凑。但是没有规定所有的字体必须是相同的大小：它们能够根据样式、粗细和内容调整。另一个属性：这么大的标题要能够放到任何地方。我们把它放在了左上方，但如果放在右下方也应该同样适宜。
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……或是巨大的首字母

这种方式是最简单的，不过也是最吸引人的。图像的主体元素是一个非常大的首字母，在这里字母已经染成了灰色来保证不会压过页面颜色。注意图片已经摆在了保持布局平衡的位置。
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这么大的字母能够起到有效的装饰作用，只有在这个位置才能够尝试精心制作的花体以及精致的细节。最常见的样式要么搭配刊名（如图所示），要么搭配标题或是文本样式。
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平衡

在页面上方放置特别沉重的视觉元素会破坏整体平衡，除非用差不多的的重量进行平衡。在本例中，相似的重量是下方的照片。得到的结果是一种吸引人的、简单/复杂的对比——平实的字母吸引人的注意，而照片和下面的文字能够引起兴趣。




如何挑选、设定和布局可读的文字。




1.2　最适合文本的字体是什么

文本字体是最常见的字体。文本可以填充书本、杂志、报告和其他上百种文件版面的灰色图文框。由于阅读是最根本的目的，因此设计师的工作就是确保文本足够顺畅和舒适。良好的文本字体的特性是易读性和可读性。易读性指的是清晰，即一个字母是如何区别于其他字母的。可读性指的是字母如何组成单词、句子和段落。当衡量各种选择的时候，我建议“中庸之道”。

1　选择有相似字符宽度的字体

为了使排版顺畅，字母应该有相似的宽度。阅读是有自然韵律的，如果一个字母表使用Futura字体（左图），字符宽度的变化如此之大会让人感觉不舒服。

[image: ]


2　中等的宽度高度比

我们通过字符外观辨别字母—主干、条、环、曲线等，越清晰就越易读。当字母被压缩（或是扩展）后，这些特性就被扭曲了（比如说对角笔画就会变成更加垂直的方向），因而更加难以辨认了。
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3　中等x高度

字体的x高度是指其小写字母的高度。x高度越高，字符就显得越密集。你需要中等高度，通常高或低的x高度更适用于特殊情况。
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Serif字体还是Sans Serif字体：哪个更易读？

传统观点认为，数量多（整个页面或更多）的文字，Serif字体更易读，原因如下。首先，我们大部分人都习惯这样的字体，实际上几乎所有的报纸、杂志以及书籍都是用Serif字体印刷的。这个想法是有道理的：在一些Sans Serif为主体字的国家（例如瑞典），读者更接受Sans Serif字体。

其次，Serif字体更有形，这种字体的笔画有粗有细，结合得更接近自然笔体（下图左方）。Sans Serif字体与之相反,具有更坚硬、更高科技和机器印刷的质感，这种类型的几何图形需要机器设备来制作（下图中间）。

最后，Serif字体可以在字母之间搭建一条物理的桥梁，这座桥梁能够无声地将视觉从一个字母引导到另一个（下图右方）。
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4　防止过大的“字柜”

“字柜”指的是字母内部的闭合区域。避免闭合区域过度大于笔画的粗细。在Avant Grade字体中，注意字母内部大大超过了外部区域，这将减慢读者的阅读速度；在文本中的Avant Grade字体看上去很像瑞士奶酪！
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5　小心镜像

Geometric字体是最通用的，其字母通常是镜像的图像（右图）。在文本中这就不理想了——两个字母之间差距越大，整个单词就越易读。用一些没有镜像的字体，例如Gill Sans（左图）。
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适宜的文本字形

很多字形都满足易读性、可读性和美观的要求，以下8种尤其适用。
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Adobe Caslon


图书首选，Caslon是罗马字母中最易读的字体。这种字母没有多优美，但是句子段落之间紧凑。文字连成文章后，读上几个小时眼睛也不会不舒适。Caslon能够接受最紧的行距。


Adobe Garamond


对于很多设计师来说，如果他们只能选择一种字体，那就是Garamond，这种字体易读而且优雅。这是一种精品展示字体（在同类中很少见），而且能够形成一个文件。Garamond设定值小，设定最小值10点及额外行距10%。
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Stone Serif


Stone看上去很无趣，但是容易阅读。其特点是短粗、小写字母r紧贴旁边字母，Stone设计得特别适合。设定字体较大，9点就够用，额外行距至少35%。
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Times New Roman


标准字体，永远适用。
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Bembo


边缘锋利，风格突出。


Janson Text


Janson 字体介于Caslon朴实精巧的本质和Garamond精美漂亮之间，其更圆润和紧凑，具有轮廓分明的外表。Janson 大小适中，额外行距大约为20%即可。
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Glypha


突出的厚重Serif，最适用于文档。
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Frutiger


类似于Glypha的Sans Serif 字体。阅读速度快。



6　在笔画轻重中寻找微小变化

最佳的字体是笔画有轻重变化的字体，这样能够区分相邻的字母，避免极端。现代字体（例如Bodoni）变化非常大，有非常高的分辨率，笔画非常细，显得眼花缭乱。圆滑的Geometric字体（例如Futura）变化很小或是没有变化，所以太过统一。
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7　不要出现古怪的随笔

俏皮的字体看上去很有趣，感觉上很好，但是出现在文本中就没那么有意思了。为什么？飘忽的笔画需要眼睛太多的关注，非常耗力。
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Belwe字体

8　优美的间距指南

字母、单词以及整行字必须排列得平顺和自然。有3种间距：字母之间的距离、单词之间的距离以及行距。在大部分情况下，排版软件的默认值会产生理想的文本间距，无需单独设置。



中等单词间距最优


当字体设定好后，我们不会逐字阅读而是扫视。更适宜大部分读者阅读的单词间距是一个小写i的距离，小于该距离单词就堆在一起了（1）；大于此距离就太分散了（2）。大部分页面排版软件默认值是这个数值，而字处理软件倾向于把单词设定得过松。
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Adobe Garamond字体
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中等字母间距最优


每个单词都有由交替出现的正距离和负距离（笔墨和非笔墨区域）产生的内在节奏感。作为文本的规律，两个字母之间的笔画应该不少于一个字母笔画的宽度，否则自然韵律就会丧失（1）。相似的是，如果间距过大（2），字母就会从视觉上断开。至于单词间距，页面布局通常默认为恰好的字母间距，而字处理软件通常把字母设定得过松。
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ITC Garamond字体
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开始设为120%行间距


根据经验，最好将文本行间距设为120%的字体大小。例如字体为10点，行间距就为12点。高的x高度字体就应该宽松些，较低的x高度的字体就应该紧凑些。如果字体的间隙和字号的大小都是一样的，那么看起来是一整块（相当紧凑）。紧密的行距通常显得比较紧急和有新闻价值，松散的行距显得轻快和优雅。
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Adobe Caslon字体
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头字母大写，其他小写


小写的文本比大写的文本更容易阅读。这是因为小写字体更多变，而且字母的升部和降部产生了一种视觉上容易辨识的独特形状。
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Century Old style字体






粗壮的结构一目了然，而且适用于办公室正式文本印刷。




1.3　设计一种帅气“无修饰”新闻简报

忙碌的读者必须在匆匆一瞥中得到价值评判。我们设计的新闻简报特刊的读者是150位使用大学计算机系服务的人群。他们是别无选择的读者，但是这并没有改变设计者的工作：让新闻诱人、具有说服力以及通俗易懂。新闻简报产生的方式是有效果的。《Infocraft》是在600dpi激光打印机上输出的，并转印到11英寸 × 17英寸（28cm×43cm）纸上，然后装订。

什么样的设计能够引起读者的关注？什么样的设计更适宜？什么样的设计能够迅速传递信息？什么样的设计整洁大方？我们一起来看看。



修改前：浏览一下


新闻简报的设计师明白，出版物的主体要让人印象深刻。所以对于《Infocraft》，他希望在严谨的头版中显示专业性，但是内部却要更加亲和。结果如何？第一页很整齐，但是内部混合的边栏宽度以及标题风格，加上无序的边缘空白，显得杂乱无章：每一页像是来自不同的报纸的不同板块，这导致了无序和误导。

有效的设计方式应该具有一致的版面：边栏、边缘以及字体都像是建筑构造。在使用图片、图例或是在其他视觉媒体中可以比较随意。
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修改前
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修改后



1　坚持一种版式

简单重复的版式不仅易于设计而且容易阅读。注意，你的视线能够以很自然的方式在刊名和标题之间浏览，这是因为首页是清晰的视觉组合：刊名、内容、文本。有了这样清楚、狭窄的边栏，正式的版式一下子变得小巧诱人。Sans Serif字体是开放的，看上去很酷。
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文档设置



页面：
 字母尺寸，直式定向，双边，对开页。


页边距：
 内侧4p0；外侧7p0；顶部12p0；底部6p0。


栏目导引：
 4栏，相距1p0；水平标尺参考线在4p0、23p0和61p0处。



为了能够做到这一点，首先要设定具有栏以及吊线的简单网格。吊线能够给字体和图片设定水平开端的位置。这种重新设计有3处：第1个是刊名（1），第2个是首页文本（2），第3个是内部页面文本（在本例中，在边缘顶部）（3）。
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设定栏和吊线
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单栏打字是一种从上顺势而下最快速、简单的阅读版式

网格的魔力就是能够帮助你进行设计决策。在每一页上，文字和图片在相同的位置，栏宽也是相似的，而且页边距也是一致的。页面与页面之间的相似性（右图）不仅能够令布局显得有序，而且还能够增加可信度和专业性。
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对齐网格


保持笔画在线内


只要使用网格就会有效。将所有的元素（文本、图片、插图编号、规则）对齐到边缘和栏辅助线，不要超出或缩进。
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照片应该填满栏


照片应该填满栏边缘，填充栏的一部分的照片会不雅观而且有破坏性的空隙。
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2　字体不能过于简单

原始的《Infocraft》使用3种不同的大标题样式。问题是，太随意了！如果使用正确，样式类型的变化说明有新类型的信息。改进方案是使用同一字族的字体设计说明文字、大标题和正文。你想要一种字体（这里是Formata）有3个明显的比重（1），大标题加黑，标题中等，文本较轻。

所有的字体都是统一的，行距也是12点。
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字体规格



标题：
 12.5/12Formata粗体，全部大写，左对齐。


文本/内容：
 9/12Formata轻体，两端对齐，首行对齐0p9。


标题：
 7/12Formata中等，左对齐。


插图编号：
 11/18Formata粗体，左对齐。



这种超级简单的方法有两个优势。其一，十分整洁。打开“锁定到基线网格”，每行都会跨列对齐（2）。第二，简单易行。整个新闻简报能够在一个单独的图文框中输入。
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修改前
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修改后


高纹理化的底部能够加快编辑和排版


注意文本栏底部不平衡。这种样式被称为不规则底部（ragged bottom），这种特点使工作变得简易：无需在栏目内填满过多的文字，也不用编辑，排版的时候没有微调的空间。这种排版让页面看上去不那么紧凑。你可以随意地将报道分排成适合阅读的小块“信息包”，每一栏的长度取决于你。一个好规律是，底部保持在12行之内（1）。
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避免以下不规则底部陷阱：



	临近栏的文字在相同位置结束

	页面好似楼梯

	长栏之间夹着短栏而出现缺口





设计一种新潮的刊名


什么是没有新潮刊名的高科技新闻简报？你可以这么做：在名字的顶部让间隙、水平线平均分配。
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把名字设为黑体、Sans Serif字体，以及全部大写，连得越紧越醒目。注意让间距自然些，例如在F和O之间那样。在单词上面放置一些横线（这里，100pt的名字配1pt的线，间隔4pt）。你可能想让字体顶部和底部不匀称（下图中间），最简单的方法是修改字号。最后根据背景颜色将线上色。

尽可能按照单词的自然音节进行分割。
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3　每一幅图能够（且应该！）对应一个报道

读者首先被图片吸引然后再读说明文字。发挥这个优势！给每一幅图对应一个报道——这会让新闻简报升华。

你需要一些创造性思维，当然并不是给图片写报道，而是充分使用图片来引入你的说明。例如“课余训练登记”或许说的是训练给个人带来的好处，然后再说训练如何能让读者受益。
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自然而然地放置图片

将图片放在顶部或是文字区域的底部（顶部最优），图片的比重会十分显眼，还可以帮助确定设计。一定不能放在栏中间，这会阻碍读者阅读的过程。
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图片编号最好放在图片下方或栏的顶部，这样文字能够顺畅排开。栏中图片编号破坏了版面效果，要防止出现这种情况。此外也要远离底部，在底部不规则的页面上，这些字符看上去太沉重。
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逐条的分析显示出有用的技巧。




1.4　新闻简报诊所

将新闻简报页面上的每一个元素都汇聚在一起就像是汇集沙滩上的每一粒沙，这些方法是概括不完的。如果你无目的地点击——标题放这儿，边界在这儿——你就无法设计出满意的版面。

如何设计出优秀的页面？正如所有的商业设计一样，一个优秀的页面是能够沟通的。沟通的意思是，读者能够收到出版物传达的信息。这与单纯的美观是有差距的（当然美观比丑陋要强），这不仅需要优美的文笔（虽然优美的文笔是必需的），而且意味着读者要阅读页面。这听上去似乎很愚蠢，但是没有阅读，就没有沟通。这似乎是很明显的，但是更多的文字由于设计不当而被人完全忽略了。

阅读花费时间、精力和注意力，你的页面必须对得起读者的时间。如果不值得一读，读者将迅速翻到别的页。

这里我们分析的一个例子是一则雇员简报。注意设计师如何将一份人们觉得应该去读的简报转变为人们想要去读的简报。



修改前的字体



标题：
 Helvetica 粗体


文本：
 Palatino 10/自动


修改后的字体



标题：
 Helvetica Inserat（Sans Serif字体）或Cpperplate 31BC、32BC或 33BC（Serif）


文本：
 Adobe Garamond 12/15




[image: 121351.png]


页面1修改前

[image: 115987.png]



修改前：
 《TAMS》在5栏设计。每一个文本栏占两栏宽，边上剩余的栏放置图片、说明以及其他栏目（这里是目录）。粗糙的激光打印副本做最终输出使用；蓝墨水加重用于强调。

[image: 115977.png]


页面1修改后



1　页面必须有焦点

页面必须有一个吸引读者关注的中心。通过视觉对比可以创造出中心，例如，大与小、暗与亮、圆与方、多与少等。在这里，设计者已经平衡了页面，但是结果变得乏味而且难以阅读。为什么？每一样东西看上去都是一样的！名称、日历、题目、标题、内容看上去都是相似的大小、样式和比重——空白都是统一分布——信息被遮掩。

没有吸引眼球的东西，读者就会转移视线。不过更糟的是更多坚定的读者不知道哪些是重要的或者从哪开始，读者无法阅读全部内容。相同的留白导致页面难以阅读，而且显得无趣，换句话说，没有看第二眼的必要。

[image: 116113.png]



用可视的对比给读者焦点

[image: tu]



看哪里？


相同的方块是等值的，读者不能确定哪些是重点，该从哪读起。

[image: tu]



关注


一个视觉对比（数值的对比）将把读者的眼球吸引到你想要的地方。

[image: tu]



优先考虑


多重对比给页面预分类，现在读者知道哪里是重点。



2　插图必须吸引人

任何类型的插图都能够发出强烈的信号，它们就像制导炸弹一样直中目标。在这个例子中，TAMS是一家非个人的多国组织，设计师希望通过用房屋和烟筒的意象温暖这个组织，不过结果是这个插图的效果很糟糕。

在这个例子中，使用图片来营造特殊的感觉，温暖和关爱在图片中难以表达出来。我们应该需要一种在字体、样式以及色调值中寻找不用图片的解决方案。简化的艺术尝试会显得愚笨（或是廉价）而且会误导读者。

[image: lru]


常见的错误是用插图表达文字信息。在这里，TAMS IN HOUSE用一个房子插图来表现，但这是一家工程和环境规划公司，它其实与房子没有任何关系。图片传递出分离的信息。图片应该是文字的补充，而不是重复文字信息。

3　图形必须有意义

日历是有效的图形元素，将日历放在读者熟悉的上下文中，可以让读者看到日期。但是右侧没有做标记的日历，给读者传递了不需要的信息。所以日历的出现会增加视觉“噪声”，扰乱传达。

[image: 125543.png]


4　技术说明一切

设计水平体现于对细节的关注：统一的间距、栏和列等。技术水平与样式不同，它要看是否适合和完美。一个普通但是设计良好的页面，比一个灰头土脸的页面显得专业得多。下面是几条提示。

[image: lru]


5　为读者设计

大部分杰出的出版商不追逐吸引人的新潮样式，是因为他们是设计给读者看的，而不是设计给艺术家看的。

对于读者来说，文字是最重要的。易于阅读的简单页面比复杂的页面更受欢迎。如果沟通是目的，什么是最好的评判标准？

[image: lru]


细节有价值。在这里，设计师为了寻找平衡的页面，将照片横跨两栏文本中间。结果呢？图片两边过于狭窄的段落读起来很别扭。简单的方式是将图片移到左上方，把充足的文本安排到右方和下方。


刊名为一切定下了调子

刊名用于给新闻简报定下基调。一个中立的焦点最先被阅读而且马上被评判。从最开始设计一个多字刊名，首先要确定样式。使用不同的尺寸、样式和颜色吸引读者的眼球，这样，v文字可以相互协调而不冲突。对比越强烈，越能呈现效果。

[image: 116526.png]


非常厚重的Futura Extra黑体与Helvetica Neue字体对比强烈，能够让人多看两眼。对比的颜色（黑色上的白色）增加效果。

[image: lru]


[image: 116531.png]


黑色上的灰色（70%）扩展了刊名的宽度；黑框子提供定义和视觉“力度”吸引眼球。



6　一目了然的东西用不着画蛇添足

绝对不要！在这里设计师被限制在奇数栏网格中，而且选择用目录填满空隙。先不说3篇文章就出一次新闻简报是否多余，首先进入眼帘的竟然还是旁边的首页报道！

这种移动看上去很愚蠢，但是对编辑的信誉度十分重要。如何重要？通过指出什么是明显的，尤其是在如此突出的空间里，新闻简报完全忽视了读者的智商。这马上成为参考框架，读者将去阅读其他他们认为是同等重要的文章。

最不幸的是，付出看不到效果。读者很难体会编辑的用心，而辛苦的编辑困惑，为什么付出没人看得出来。

[image: lru]


7　手工微调

虽然先进，但是计算机没有视觉或是审美标准，所以什么事都不要依赖“自动”。下面就是个例子。

[image: tu]



修改前：
 0p11 边距, 0pica 连接区域

[image: ltu]



修改后：
 1p6 边距, 3pica 连接区域

[image: lru]



看上去怎样不一致？


左对齐而右边散乱的文本会留下不理想的空白和别扭的边距。如果你的项目不能自动解决问题，而且你希望设计1½pica边距，设定栏之间的空白到1pica（或更小）。在紧凑的新闻简报中，这样能够帮助设定连接区域到0，能确保文字与边界相连但不断开。

8　少说

马克·吐温说得很有道理：“我本想给你写封更短的信，但是没有时间。”

新闻简报与这种情况不同，一些题目很有说服力，就算在Kleenex面巾纸上用手写还是有人看。但是大部分情况不是如此。记住，300页的杂志通常是随手放在一边的。

无论设计师的技艺多么精湛，塞满内容的页面是不会被关注的。你的首要目标是将页面设计得友好。通常是用图片（经常被提及）和开放的空间，就像是一扇敞开的大门。

你说你有5页需要编辑到4页？试试这样：减少一半，再减少一半，而且当你不能再减少的时候，再减少一半。如果没有东西剩下，那么说明那些都是废话。

[image: 116726.png]


页面1修改后比原版少了一半的内容，但是更容易读。为什么？没有贡献的元素（日历和目录）被移除了；剔除了眼晕的文字混排；图片成为中心；对比的样式与标题分开而且显示清晰。开放的空间（注意标题）更简单且更人性化。

[image: tu]


[image: tu]


[image: 116885.png]


页面4修改前


修改前：
 《TAMS》的“个人”页面最受关注。为什么？因为人们通常对其他人感兴趣。这不是偶然，这页自制的插图也与“看看谁刚有了宝宝”文章一致。页面刚好相符。

即使是这样，插图显得低劣，降低了组织的可信度。因此，有时候不恰当的插图还不如没有，这个例子就是如此。

[image: 116890.png]


页面4修改后


修改后：
 减少了图片，修改后的版面引人注目。这不是一个简单的方法（需要6步），但是字体大小、样式和颜色（只有黑白）之间强烈的对比，能够让视线一项一项地迅速浏览。也要注意，没有两项设置是相同的，这是告诉读者项目之间是不同的。

9　排版引导读者

如果出版物排版有层次感，则会更有权威性，读者能确定他们读的是什么。具有层级的排版更容易产生对比效果。

[image: ltu]


[image: 116936.png]


你看不明白这个标题是什么？全部设定为Helvetica黑体，读者无法辨别不同种类的信息。

[image: 116941.png]


相同的单词设定为对比的尺寸、样式和颜色，眼睛一扫就知道哪个是版块，哪个是报道标题。


裁剪基本上总能提高图片效果

[image: 103_30.tif]


回到未来

在摄影师的眼睛里，这是一张有历史感的优秀照片—副总统本人在一个获奖项目的场景中，但是实际上就是记录了一个人站在一片灰色的齐膝草丛中。

[image: ltu]


放大主体

剪裁将副总统带到视线中，设计师如是说“看这”。翻转或放大照片使画面中的人面向布局，将读者的视线吸引到页面中。但是要注意，不是所有东西翻转修改后效果都会变好（如文本）。

[image: 103_33rev.tif]


动作增加活力

你需要编辑软件完成此步骤，但是这能让读者与副总统产生共鸣：他迎风举起的蓝图出现在我们的视线中。






设计一种优雅的新闻简报。




1.5　鹤立鸡群

这是一种严肃的新闻简报设计，一种简单的折成信件大小长度的设计。这是一种高版面，像是杂志或手册的封面，让新闻简报有机会展示并拥有较高的传阅率。打开后，是传统样式，两栏两页相连的新闻简报，这种模式对于那种狭长样式的文章最适宜。

想要设计出高的样子，你需要出众的想象力。想象一下树木、山峰、摩天大楼的样式。高大能够传递力量、成就和神圣的东西，能够显示出距离和深度。其他形容高的词语有：


	高级、高耸、高尚

	抬手和触及天空

	星空、天空、飞机、楼梯、云彩、闪电、高塔、漂浮、云彩、远方、未来



我们来看看。

[image: 30a]





一种折成信件大小长度的设计形成一种庄重的页面，尤其适用于狭长样式的新闻简报。16页折成4张，如图所示订装。

[image: 110_01.tif]




1　从两网格和漂亮的报道字体开始

设定两页网格，一个是文字页面，另一个是标题页面。参见右边阴影格中的尺寸标准。

一个狭窄样式的新闻简报需要一个漂亮的报道字体。Century Expanded，充满了纹理和历史感，是文字和标题的理想选择。Franklin Gothic Book Condensed是一种强调细节的字形。

[image: 117212.png]


Ceutury Expanded字体

[image: 121606.png]


Franklin Gothic Book Condensed字体

[image: ltu]




文档设置



文字页面：
 顶部，1″（2.5cm）；外部，1/4″（0.6cm）；内部，1/2″（1.3cm）；底部，3/8″（1cm）。


标题页面：
 顶部，1″；外部，1″；内部，1/2″；底部，3/8″。



2　讲一个短故事

标题、长导语（红色，4）以及照片说明有机会将你的报道用不同重点讲述出来，或是用迷你报道来补充主要报道，或是两种都有。任何一个方式讲述短报道对读者都有亲和力。

可阅读、可沟通的排版结构在这种新闻简报中样式很重要，而且在仔细地融合了尺寸和样式修改后显现出来。右侧不一致的边界让人感到有序。



字体规格


1、3、5Franklin Gothic Book Condensed 8/9；2 Century Expanded 32/30；4 Century Expanded Italic 14/16；6 Century Expanded 10/12。



[image: lru]


3　插图构建主题

次要的视觉元素（在本例中，是一系列漂亮复杂的古典科学图解和插图）可以增加一种丰富的视觉主题，赋予新闻简报真实的深度。注意它们的页面——宽方格式固定所有的标题页面。图像创造出一种页面与页面之间微妙的视觉联系。

[image: lru]




设计高的刊名


一个高的样式需要一个细高的名字。Raleigh Gothic Medium Condensed与页面的形状形成互补。在Adobe Illustrator中，剪裁文本到刚好超过长方形的边缘（1），改变成外部轮廓，使用Divide工具从背景中抠出文字（2），然后运用颜色（3），有更长的名字？尝试主题的变化（4），使用颜色盒子来封装副标题。

[image: lru]




4　组织细节

内容页面是新闻简报真正的开始。为了保证连续性，重复封面刊名（这里用黑色而不是白色），然后列出所有微小但不变的信息：发行日期和副标题、目录、联系信息、主要员工、报头、著作权等。

[image: ]


5　平衡页面

通过交错插图保证阅读兴趣贯穿整个页面。由于样式必须要有功能，你不用总是保证艺术平衡，但是尽量保证。任何情况下都要避免出现灰色的文本。

[image: lru]


6　使用后门

很多读者先看到的是新闻简报的背面，所以在这里设置一个预告。在内部重复报道题目和图形（相同的字体和模式；注意这里重复的正方形）来总结和引起悬念。

[image: lru]



便于取得联系

你希望读者联系你吗？那很简单，在每一页都显示作者的名字、电话、电子邮箱和更多关于文章主体信息的链接（如果你有合作网站）。注意，这里正方形的图标让联系栏更加明显。

[image: lru]







吸引眼球而且趣味十足，这种与众不同的新闻简报是用图文框做成的。




1.6　生动的新闻简报让每个人走上舞台

这个新闻简报需要取悦很多人，它由一家健康关爱组织发行，出版物面向医生、医疗机构、转诊服务和公司的很多康复疗养院的居民和他们的家庭。这是一个重要的营销工具，用于全面展示组织情况，但是文章的受益人是病人和照顾他们的护工。

这份简报的重点在人。其中包括“是的，我们可以！”这个项目，它总结了护工提供的优良服务、关于居民的特色文章以及大家的生日和个人大事记专栏。这个项目的灵感是让每个人都参与，其中包括医药新闻甚至是猜字谜。

期刊内容和照片丰富，而且每期更新，这就带来了挑战：设计一份新闻简报，只用两种颜色表现新闻、信件、专栏和专题。这份简报要刊登类似《人物》杂志那样有份量的文章和广告。期刊需要具有视觉冲击力、趣味十足而且能表现出组织的专业性。

[image: 117709.png]


修改前


修改前——目标：把人放在首位的新闻简报


这种新闻简报的设计师希望首页充满人、活动和丰富的内容，她设置了引人注意的标题、大照片和最小的副本。为了能够让她的字体活跃，她大量调整—延伸、压缩、伸展、重叠。但是她遇到了一个棘手的问题：照片，即使是很好的照片（这里不是）也不能良好地叙述。照相机不能发出笑声、亮出喝彩或是再现报道。照片不能散发饭香或是感到温度。照片只是记录了物理场景，而且仅仅是很小的一部分。

[image: 117714.png]



修改后



修改后——如何去做？


进行一些视觉编排。让我们把照片和描述的报道放到几个装饰的图文框中。这些图文框以及你创造的装饰将形成新闻简报的视觉基础，这看上去很好。这些异常单调的照片起到恰当的辅助作用。来看看如何做到这样。

1　首先设定灵活的版面

下面有很多结构部分需要修改。块状的刊名安排在7栏网格的顶部（1）；6栏用于文本和照片，而外侧的栏承接溢出部分。页面水平划分为两个区域，大致是顶部占1/3，底部占2/3。顶部的1/3安排刊名和索引。底部的2/3是排版区（2），这个部分加入较小的图文框以加入文章和照片。刊名正下方的空间留空。
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[image: 117843.png]


建立布局区

一个简单可理解的视图需要一个宽的边距。设定一个大约占7栏中6栏的正方形。

[image: 117848.png]


两轴交错

设定一个文章安置的中心点。中心点很关键，但是位置是灵活的。

[image: 117853.png]


简单地安排文本

在中心点周围安置文本和标题。主要是可视化步骤，注意两行细栏可以作为一个正常的栏处理。

[image: 117858.png]


制作一个主导报道

锁定一个页面，让一个报道主导。最好的方式是双倍（或类似）字体尺寸以及行距，然后横扩到4栏。注意，较小的照片被推到左边。

[image: lru]


图文框和平衡

其他两个报道放到装饰性的图文框中，字体大小保持相同。此时用颜色调比重（深色更重），然后平衡它们。底部图片扩展超过图文框和边界，符号盖在空白的栏上。一个正常尺寸的图文框与文本的顶部相连（右方），但是从底部减小来保持平衡。

2　设计图文框中独一无二的布局

图文框是这种时事新闻的中心点，没有其他设置更通用。图文框可以缩小、扩大或是变换形状。图文框中能够放入文字、图片或是两者同时混排，图文框能够放置到所有简单样式中，这很重要。但是文本，尤其是文本样式要保持一致。这种设计依靠两种类型，标题和标志是Sans Serif字体（1和2），Serif字体主要用于文本（3）。
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基于企业logo的刊名

用一句话为新闻简报命名是需要勇气的，所以“Care matters to Everyone”（关爱每个人）获准拥有一个大胆的刊名。这个公司有专家设计的商标，花朵用来使我们的刊名具有“家族相似性”。

[image: 118160.png]
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1．名称用大写，靠左对齐，紧凑行距，这里是82/64。

[image: 118170.png]


2．紧密突出。正常的间距是对文本尺寸而言的，字体越大，越应该紧密。

[image: 118175.png]


3．这里有一个不雅观的重叠，我们要在编辑软件中将其剪裁掉。

[image: 118180.png]


4．放大首字母20%（大概）。使用基准线提高较低的字母以与较高的字母持平。

[image: 118185.png]


5．反转深绿色。不等长度的单词给花朵留下空间。你的长单词在上方？把图片放在上面。

[image: 118190.png]


6．描绘花朵，增加装饰性的弧度。让花瓣饱满，染成黑色（10%和30%）；叶子是绿色（50%和75%），颜色暗到能够衬托样式。

[image: 118273.png]


7．小型的描述性单词与突出的大写字母匹配，然后染上浅绿色和黑色。白色的文字细细地染成黑色。最后设置顶部边线。



3　图文框中的报道是编辑的挚爱

这是“Care Matters”人的部分，该部分感谢了特定的员工和有趣的居民，具有大众的特色。该部分在一个标题下包含很多报道。你希望把每一个报道都设计得与众不同，但是又要结合在一起，这就需要这些报道同时具有相似性和变化。

要完成这个，我们需要灵活的、变化的图文框。图文框设定出一致的相似性，但是每一个又独具特色，与其他不同。每一个报道都有自己的图形和吸引人眼球的外观。

图文框模式的排版是编辑的最爱。不同于逐渐消融在单调的栏中（修改前），报道更短，更易管理，更有意思，而且易于填充到空间中。图文框能够改变尺寸、形状、内容和颜色（或数值）来适应页面。剩下让你决定的就是如何修饰每一个图文框，这里有一些建议。



网格线限制


当你看到空白的栏，很自然地会让人想到从顶部到底部都填满。但是这样不会设计出更有意思的排版。我们的图文框排版将栏作为参考线，而不是限制。注意文本和图文框能够随意横跨2个甚至3个栏。
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[image: 123912.png]


修改前



1　排版“粘合”的基础


我们的第一个“图文框”根本不是图文框，是易读的特大号文本，由于其尺寸和形式“粘合”将版面联合在一起，用来吸引注意。没有这种周围渗出的文字和之间的图文框，页面会显得有锋芒而且分散。两个文本栏横跨6栏网格。样式越大，行距成比例地更紧密些。例如，如果你的正常文本是10/12，设定超大文字15/17，或甚至是20/22。注意栏目之间的细线。


规格



标题：
 14/16 Frutiger Ultra Black，全部大写，左对齐。


文本：
 14/16 Sabon，左对齐。

段落规格：缩进，1p6（报道梗概无缩进）；

段落间距：修改前，0p4（只用于报道梗概）。





2　浮动照片图文框


这种方法看上去很有意思。浮动的图片将人像突出。在绿色上的绿色文本有很柔和的对比，且不与照片冲突。图文框适宜网格，但是一个倾斜图可能有非常规的尺寸，顶部和底部的标尺都是可视的锚。一个栩栩如生的阴影增强立体感。


规格



插入的标题：
 9/10 Frutiger Ultra Black，全部大写。


文本：
 8/10 Frutiger Bold，左对齐。


文本颜色：
 100%绿色。


背景染色：
 25%绿色。行：2-pt和60%绿色，与文本相邻。


白色图片边界：
 距图片边距0p9，100k细线。



[image: lru]


修改后



3　渐变填充图文框


设立一个两栏网格，然后旋转6°，这个图文框利用从中度到浅绿渐变填充。渐变填充有其他平面填充没有的更自然的外观光泽。在顶部的中度绿色形成一个自然的背景，清晰地衬托出黑色和白色的字体（左图）。底部的浅绿是火车插画的一个精良背景，背景的视觉重量是通过图文框的顶部和右边重4pt的边线抵消的。刻画出边界（右图）增加一点视觉张力。
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规格



标题：
 10/10 Frutiger Ultra Black，全部大写，左对齐，填满白色。


副标题：
 7/8 Frutiger Ultra Black，全部大写。


文本：
 7/8 Frutiger Bold，左对齐。


段落间距：
 修改前，0p3。


背景染色：
 从40%到10%绿色渐变。


行：
 4pt,60%绿色。火车：30%绿色。





4　梦幻的首字母图文框


报道太短？有一个好办法来扩充。这里文本简介和小图片占据1/3页面。调整文字到超深边距，显示出优雅和规范。注意梦幻的首字母超出图文框和在文本后方。标题被推到一边，但是集中在花饰之上。通常情况下,边界宽度和其他间隙应该与行距相等或大于行距。
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规格



标题：
 8/8 Frutiger Ultra Black，全部大写，填充50%黑色。


花饰：
 20pt Adobe Woodtype Ornaments 2，填充40%绿色。


首字母：
 120/120 Snell Roundhand Script，填充60%绿色。


文本：
 8/20 Sabon，两端对齐。注意字符套印首字母。


图文框染色：
 5pt双线，40%绿色，填充10%绿色。
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文档设置



页面：
 字母，8½英寸×11英寸（22cm×28cm）, 高取向，双倍尺寸，对开页。


边缘
 （pica）：内部3，外部6，顶部11，底部5。


栏辅助线：
 7，间距1 pica。


水平辅助线：
 从页面的顶部是14 pica和 63 pica。


垂直辅助线：
 从每页的传播中心开始测量为46 pica。





5　墙靠墙图文框


深绿色覆盖到整个对页。这种沉重的视觉比重可以用来转变空白平衡。白色字体能够吸引人，但是为了确保在深色背景下的可读性，字体设为加粗、Sans Serif以及在行之间加入额外的行距。调整后的栏确定了右边沿。注意，左边不与网格对齐，这样做能够让相邻的报道看起来紧凑，所以将左边拉回2个像素。文字从栏6到左侧图文框边以1pica排开，栏目之间的间距也是这个数值。


规格



插入的副标题：
 15/14 Frutiger Extra Black Condensed，小写，白色填充。


文本：
 8/14 Frutiger Bold Condensed，两端对齐，白色填充。段落之间双倍返回。


图文框色彩：
 40%绿色

[image: 118556.png]


加粗Sans Serif字体颜色取反，目的是尽可能增大可读性。
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4　重复有利于视觉识别

重复出现的一致性能够让视觉想象更强烈。读者看到你的logo越多，和你产品的联系就越紧密。在新闻简报中的每一页重复你的图案是个不错的主意。我们在这里展示3种常用的方法。

1．一致的排版（也就是说一个或两个样式种类重复使用）。

2．一致的颜色。

3．重复的图形——本例中，是裁剪的边界、花朵、专栏标题以及下面的数字。


一个刊名，两个图像


独特的刊名给两个单独在新闻简报中重复出现的图像增添了特色。首先是在每页边界上出现的花朵和拱形是一致的（大小、颜色和位置），这很重要。

排版的刊名随后应用到专栏标题中。在本例中，版式首先与类型样式匹配，然后设定你的基本词为大写，每一个边缘都是（如果你的单词太短，每个字母之间要增加距离）。字小不要紧，但必须有力，不论在上或在下（或上下同时有）。增大基本词的首字母20%（大概），然后像修改前一样上下调整，这个要看词是在哪行。

注意在你的新闻简报中找到类似“一箭双雕”的机会。



规格



文本：
 ITC Berkeley Oldstyle Bold，大小会变化，放大首字母20%。
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混合和搭配！让两种色彩看上去有很多搭配

你的预算限制你只能用两种颜色？你不能执迷于仅仅是纯黑或是纯绿：你能够扩充很多。你的计算机最有用的一个设置就是能够调色。给你的调色板增加黑色、白色和绿色的9种灰度和9种绿色，然后进行无穷无尽的混合和搭配—黑色加灰色、灰色加绿色、绿色加白色等。除了能够进行各种变换，颜色还能起到平衡器的作用：暗色厚重，浅色轻飘。如果你的页面倾斜到一边，减淡色彩，然后在另一边增加深度即可。

[image: 118784.png]



平衡


染色（加上图文框尺寸和位置）能够帮助平衡页面：1深色，2浅色，3和4中度色彩保持延展。
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文字:20%绿色。阴影:100%黑色。图文框:70%绿色。外部图文框:15%黑色带有100%绿色边线。
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文字:白色。图文框，填充40%到10%绿色渐变。线条:100%绿色和100%黑色。
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文字:100%绿色。图文框:25%绿色。边线:100%绿色。

[image: t4]


文字:60%绿色。图文框:10%绿色带有40%绿色笔画。边线:50%黑色和100%黑色。
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文字:白色。图文框:40%绿色。
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文字:白色。阴影:100%黑色。图文框:100%绿色。边线:100%黑色和20%绿色。

[image: t7]


文字:100%黑色。图文框:10%绿色。边线:50%黑色和100%黑色。
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文字:文本，白色。首字母:60%绿色。外部条:10%绿色。边线:100%绿色和100%黑色。

[image: t9]


文字:白色。图文框:变换的颜色40%和60%绿色。圆圈:100%绿色。

[image: t10]


字体:首字:100%绿色。文本:40%绿色。边线100%绿色和100%黑色。

[image: t11]


字体:标题，100%绿色。文本:白色。图文框:40%绿色。边线:100%黑色。

[image: t12]


文字:标题，100%绿色。副标题:40%绿色。文本:100%色。图文框:20%绿色。边线:100%黑色。



5　图文框可将没有插图的报道分块

不是所有的报道都配有图片，所以在这里图文框打破枯燥。一个灰色、垂直的栏（修改前）排版被水平排版—一个更新鲜、有效的安排改进，这样将报道分成短篇、吸引人的小块。图文框确定间距。段落之间的空白作为宽边更有作用；文本更整齐；黑色、绿色和灰色的相互作用，创造出一种更生动的视觉效果。



1　图文框套图文框


相关联的报道通过绿色的图文框连接。深绿色图文框里面是白色的字体，与相邻的黑色字体形成的完美对比。注意独特的首字母在白色字体之下——这就是它的标题，比其他两个单词要小，从这边一直横跨到另一边。

左边的头条新闻在更宽的行距中调整整齐（3栏）；底部文本边与相邻的白色字体相连。这种连接形成整齐的页面。通观排版，你会看到很多相似的点。椭圆形的裁剪和散开的样式让我们看到修改前就提到过的照片的装饰性。注意三边图文框和短粗的绿色条。





2　跳动的图文框


没有任何照片或图片？单看这本期刊的时候，你根本发现不了。字体、颜色和几条裁剪的线条就构成一篇生动的文章。仔细看，还有很多要做的。第一个梦幻的单词与修改前的页面相同；头几行句子占空间比较大，所以很容易读，格子线条把栏分开。跳动的图文框是醒目的导语，是文章简短的引用。细节（右图）：首字母P用的是标题字体，中间的引用是普通文本；格子线条限定边界，注意它们对齐的点；底部花饰是画龙点睛之笔。


装饰首段规格



标题：
 20/20 Frutiger Ultra Black，填充60%黑。


首字母：
 120 Snell Roundhand Script，填充40%绿色。


头两个单词：
 14/26 Frutiger Ultra Black，填充60%黑色。


文本：
 14/26 Sabon (头5行到9行)，然后10/14 Sabon，左对齐。
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醒目引文规格



首字母：
 26/14 Frutiger Black Italic，填充100%绿色。


文字：
 12.5/16 Sabon Italic，居中，填充60%绿色。


装饰物：
 26pt Adobe Woodtype Ornaments 2。


边线：
 Black 细线带有100%绿色，5pt 双线。



[image: 118800.png]


修改前
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修改后




不够艺术？不是问题！空白是你最好的朋友。




1.7　让空白动起来

一些文档必须是纯文字的。这样不仅呆板，而且从实际操作角度来看，很难填充这样的页面。

最简单的解决方法是：使用更宽的边距。听起来很简单，但是非常有效。

没有图像，你只能从两点下手：白纸和黑字。要将页面填充文字，这两个元素看上去千篇一律。这就是为什么看上去十分无聊。你需要的是与众不同，做到这点你需要运用不同思路思考一张纸的用法。
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打印机扩张


填满了文字，你甚至无法看出这是一张纸。你仅仅看到的是一个被动的载体（记住这个术语）。你希望白色活跃起来——更有目的性地精心展示内容。
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醒目的标题，关注读者


为了达到这个目的，要加宽边距，这样能够将文字拉到视线前方，赋予页面形状、基调和模块。你还需要注意一下你有两个独特的元素——灰色的元素和白色的元素，你能够改变形状。
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[image: lur]





下面介绍如何用空白和清晰可见的对比让读者阅读报道。




1.8　如何梳理你的新闻简报

名为《In Touch》的新闻简报是一份8页月刊，由大学行政办公室出版，便于4个校区的员工相互交流。为了达到这个目的，每个校区的编辑设计一页，包括一个标题新闻和一句话简报集。在其他的页面中，由校办公室添加校内新闻，然后设计新闻简报。

《In Touch》是一份新闻快讯，而不是促销工具，因此不需要“抓住”读者。不过设计师还是要面对琐碎的工作，将一堆千奇百怪的文字和图片放到一个固定的版块中。

一个好的版块拥有视觉韵律，也就是将各种令读者持续和顺畅阅读下去的焦点、对比和张力进行有机的结合。当前情况是，《In Touch》没有这些特质。所以无论设计师如何挤压它的素材，结果还是一些令人不满的、散乱分离的片段。下面是修正方法。
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页面1修改前
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页面1修改后


信息就在这儿，但是摆放得杂乱无章


还记得上一次参观画廊吗？还记得设计师是怎样利用空白的墙面吗？一幅1m×1m的油画可以坦然地挂在一面20m2
 的墙上。为什么有那么大的墙面都没有利用到？原因就是，空白的地方能够让你的眼睛不受打扰地落在画作上。
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空白是交流的基础。对于演讲者来说，空白就相当于在演讲过程中的停顿。对舞者来说，空白相当于他在聚光灯下静止不动。空白总能起到让观众集中注意力的作用。

空白就是《In Touch》所缺少的东西。尽管可以留出空白，但是设计师尽可能地把材料平均地填充到版面上。由于文字的重量和色调值十分相近，因此在读者有机会真正关注内容之前，这些文字会同时“张嘴说话”。

[image: 118881.png]


由于素材平均分配，设计师必须使用边线来分割不同类型的信息或填充空隙。但是边线的效果怎样也赶不上空白的效果明显。

1　图文框可将没有插图的报道分块

为了能够获得你需要的“墙面空间”，简单地限制设计空间，向中间平移即可。这种处理能够让读者关注文本，还能腾出周围的空间，这样图片能够穿过边界，产生一种紧致感和视觉兴趣。
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2　重新编排空隙

有空隙的话，边线就显得多余了。为了达到这种效果，将文本块内部多余的空间挪到文本周围。在这个例子中，我们还将报头减小两点并将栏收窄。头版的3个部分现在紧密联合起来。
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简单网格

这种设计是在简单和通用的网格上发展起来的——3个统一的栏用于放置文字，还有一个较窄、靠外的栏放置图片和插图编号。最高的水平线调节3篇文章的深度。
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文档设置



页面：
 字母大小，高导向，双面，对开页。


边距：
 内部，5p0；外部，8p0；顶部，12p4（如果内部没有重复的刊名是8p4）；底部，3p0。


栏辅助线：
 3栏，间隔1p0。


辅助线：
 拖拉水平线距顶部3p0、20p4和23p4；拖拉垂直线距页面左边4p0和98p0。



3　活灵活现的图像产生生动的效果

刊名能够有很多样式，它是确定新闻简报的主要图像元素。如果你想要换一个新的，先尝试逼真的对象。为什么？因为读者与这样的东西能产生共鸣。一个熟悉的、逼真的对象能够在读者的意识里迅速形成典型和积极的联想。这种方式更简单，而且更有魅力，而不是产生干扰。
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《In Touch》最初的书写体是一种尝试，但是这种笔迹有些太过艺术范儿。即使是这样，相反的情况会产生更成功的效果，例如浅色页面上深色的粗体线更像是真实的笔迹。
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4　坚实的基础留给你移动的空间

功能性新闻简报的关键是灵活，也就是有能力处理暂时的变化和保持其样式。一个基于一种或多种刚性特征的潇洒设计不适于新闻环境。

新版式在这一点上就很好。图片的尺寸、方向和位置的调整不会改变首页的基调。如果你有第2张甚至是第3张照片，就需要把它们聚集摆放。这样将保持中心点和读者的视线在一个位置。
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5　相关联的报道应该有一致的特征

我们花了一段时间才意识到FIBER OPTICS UPDATE是系列报道。处理这部分的最好方式是让报道相似，但要有自己的特点。虽然改版之后的排版更像是原版的复制，但是注意这种方法的简单易行。对比的字体比重、栏宽以及统一的背景图文框清晰地与每个部分区别。
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页面2修改前
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页面2修改后



文字规格



标题：
 9/12 Antique Olive Nord。


文本：
 9.5/12 Frutiger细体。


粗体：
 8.5/12 Frutiger 粗体。


插入书名：
 9.5/12 Antique Olive Nord，设置小写字母。


标题：
 7/9 Frutiger Bold。


醒目引文：
 9.5/12 Frutiger Bold。


发行人栏：
 7/9Frutiger 细体和Frutiger粗体。




高对比文字区分信息

由于标题和文本是相同大小的字体，这种设计最好用比重对比强烈的字体。达到这种标准最有效的做法是混合字体。
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6　图文框中的文字是视觉组织者

文字通常被认为是环绕在图片周围的无聊的灰色物体，所以你需要图片或是醒目引文让你的页面有意思。并不是这样！对于一个新设计师来说，最有用的工具是你可能称之为“图文框中的文字”的东西。用一个矩形色彩框（在文字之后的）增添比重来平衡页面，就像是汽车轮子上的负重。为了强化这种效果，要将字体比重和图文框内部的栏宽与页面其他地方设置得不同。图文框能吸引注意，除非其中的报道是独一无二的才能使用。
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对比是顺畅阅读的关键

大部分的新闻简报包含很多种叙述，如新闻、观点、描述等，每种都需要有一种有别于其他但是又互补的样式。

实现的形式多种多样。最简单有效的方式是采用对比文体样式、比重和栏宽。有时候一种对比就足够了。注意，例如（下左），FIBER OPTICS UPDATE的整个大小和样式与下面的标题匹配，简单的黑白颠倒告诉读者不同的信息。

用这种方法定义信息重要性不能被夸大。如果不同的信息看上去相同，在混乱的雷同信息中读者就不清楚他读的是什么，哪些是重要的或者哪些是新的。通过视觉预分类素材，你将能获得更多的读者。
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7　永远设计成双页面

当设计内部页面的时候，要保持内部页面总是成双出现的。来看看，页面2的空白顶部看上去有一些空。调整一半的空白来适应页面3的标题部分，当两个页面一起看的时候就正常了。注意文本的顶部栏清晰地排列。
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8　栏之间找到空白

在旧版面中，一栏宽的照片和离它较远的导语看上去很糟糕。图片下没有空间，所以设计师只能打乱正常的报道。无论如何，报道都得被打乱。栏之间光滑的空隙解决了问题。照片和导语都变小了。
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9　报道就应该像报道

“Mark Your Calendar”需要特殊强调，但是把它做成广告达不到效果：无非是在很拥挤的页面中加上更多的线条和图框（1）。如果你不把这种怪异的图片放到设计中就更好了，按照模板要求去做就行了。井然有序的黑色文本框更具张力（2）。
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层级：排版引导


多重字体重量能够帮助区分层级。我们已经使用过3种——将最重的重量颜色反白，就产生了第4种。注意字体都是Sans Serif字体，Serif字体一般用于较轻的字形。
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2　信纸




外观就是我们的代言人。告诉你如何统一你的图像和简化你的工作。




2.1　很多文档？统一它们


让它们统一


康斯托克抵押贷款（Comstock Mortgage）是一家房屋租赁公司，该公司需要一个精良的商务logo，所以他们找了一个专业设计师来设计。设计出来的是一套创业公司常用的工具箱：一个鲜活的logo及一系列名片、信头、信封和运输包装标签。

但是随着公司逐渐发展壮大，Comstock的logo迅速被雨后春笋般的文档所掩埋。除了写信函，公司还迅速推出了传真、公开声明、贷款清单、报告、发票和各种形式的文档。新型的文档每天都有新用途。

遗憾的是，新型文档的设计似乎不能满足使用该文档的人。于是曾经统一的文档系统就像是午饭后的自助餐厅：每把椅子根据坐上去的食客而发生改变。

在商务设计中，你需要一个一致的、考究的图案设计，来表达“这就是我们”。首先从logo开始，但是（这非常关键）随之而来的是统一的类型样式、专栏、边距、尺寸、比例和页面排版。下面是具体方法。


设计


帅气、统一、简单


Comstock公司的logo形象，投射出一种能力、和睦和专业的感觉，这也是设计师在新的logo中所传达的感觉。块状的3栋小洋楼的剪影是亲近和安心的，而下面简洁的字体传递出一种沉稳和坚定的感觉。但是注意一些不太明显的地方：统一应用于信头、名片、信封和邮件标签，logo和地址框在每一项中都是相同的尺寸、颜色、样式和位置。这些没有变动，除非适应实际空间而进行的调整。结果是：每一个文档都表达出相同的声音——音调、语气和音质。
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修改前——一个公司，5种样式


排版可以提升感悟的品质，上图所示的5页常用的文档运用了5种不同的视觉和印刷样式。公司的logo在5页中都出现，但是又有所不同，logo被方块化、伸展、减少、翻转和向四周移动。在每一种设计中，名字字体都不同，我们这里看到的有全部大写、小写、罗马体、斜体、大的、小的、位于图片的下面和旁边，设定为不同型号的字体、正向、反向、左对齐和右对齐。文档的主体也是不一样的，两页有边，3页没有边；两页有宽边距，其他的是窄边距；两页右偏，一页左偏，两页居中；一些松散，一些紧凑；没有普通的样式、字号、间距、栏或是点对齐。
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公司的可视形象混乱，而且这种方式的排版会花费很多的时间和经历。更好也更简单的方法是形成一种一致的标准，统一你所有的文件。



1　logo


从logo开始统一


首先统一你的logo。一旦你有了logo，规则就简单了：什么都不做，把logo放在那，不要碰，吃饭去吧。你的logo是你公司的通用签名，就像你自己的一样，是不能随意改变的，包括尺寸、比例和颜色，即使一个带颜色的logo变成黑白也是不能接受的。
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不要改变你logo的比例或是颜色，千万不要！


保持排版关系


与图形相关联的名称字形、尺寸和比例不能改变。Comstock的字样拉到与房子等宽，Mortgage也拉长匹配（1）；将房子下面的垂直空白距离设定好（2）。当重新调整的时候，将图片和名称处理成一个整体，不要破坏它们的关系（3）。
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一旦你确认了图形，不要改变。在这种情况下，文字Comstock Mortgage一直出现在线上（4）。虽然Mortgage与Comstock大小相同（你会遇到类似的巧合），拒绝使用两种版本。

2　页面


制作主文档


你的所有文档，无论是什么（表格、报道，诸如此类），都应该有个一成不变的主框架。要设计这个，设定边距（比其他的宽一些），然后在边界内将你的logo、名称和地址与内部或“活动”的区域（大部分情况是边缘）对齐。对齐能够在logo和页面信息之间建立一个无言的连接，而且能产生一种规整感。不过没有最优的边距或对齐标准：你的设计是独一无二的，取决于logo的样式和名称的长度。
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对齐点


在这个例子中，两个单词的名字中的Mortgage是与左边的活动区域对齐的（下左）。相似的是，地址框（下右）与左边对齐。两个都与页面的边保持固定的距离。
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平衡设计


让素材（logo、名称、地址、边距和有效区域）平衡，要注意用灰色条块而不是富于变化的素材进行平衡。这是因为任何人为的文本（例如一篇真实的报道）都具有自己的图形特性，能够吸引或排斥你的注意力，并对你的设计产生负面影响。
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如果你不了解这个，有时你会发现通过视觉“拉动”一个较大的名称或是不寻常的字体影响很大，很难进行满意的安排。在这种情况下，不妨试试下面的方法：将名称和地址安排在一个相同字体的板块中（下方右侧，Helvetica细体和粗体，8/10pt，左对齐），然后用下方左侧显示的样式进行试验，这项工作比较简单。效果就是：这种简单、高科技的样式是美国企业最受欢迎的样式。
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简单的对齐、简单的字体、简单的成功：不需要天花乱坠。

[image: 117667.png]


[image: 117672.png]


公司口号的设计要受到限制并且语气要弱一些：当我们说一个“大型”的名称，并不意味着个头大，仅仅是不要太小。你可以看到名称的效果不是由它的大小决定的，而是由分布对齐和周围的空白来凸显的（左）。当名称和图片一起出现时（右），让公司的名称重复出现并作为地址栏的一部分是个好办法。



修改后


版面越紧凑（这个在这，那个在那，永远不变），在安排难以预料的现实材料时难度就越大，一个普通的工作日就能让你抓狂。解决方式就是要灵活一些，就像是一棵风中的树，不过要保持样式不变。例如，为了防止页面版式的混淆，两篇文档中正下方的地址栏从下面往上调，但是注意把它们放到哪—与上方的人工素材和logo对齐。
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相同的5个文档，一个整洁的样式


公司没有任何变化——相同的员工，相同的办公楼，但是现在，统一的公共区域产生了一种有组织、有信心和专业化的感觉。这种文档更易设计，因为如果有改变也是现实材料，而不是整个页面。现实材料通常是文档，而且具有一致性。这里标语是灵活的：你想要一个能够应用到任何形式（在本例中指的是新闻发布稿、声明、清单、传真封面以及发票）中的小型永久的字体。如果它们外表不同，那就是意外收获，虽然辨识度没有实用性重要。我们的样本满足两种文本的需求——极细（Helvetica Light）和极粗（Futura Extra Bold）。粗体应用于标题和副标题，非常明显的对比能够创作出一种生动的页面，读者随意一瞥就能抓住主旨。

字体应该多大？现实材料会有变化，你需要6点的表格和合同，9点的文本和12点的标题，但是规格依旧是统一的，不要任意改变尺寸。换句话说，如果大部分的文档适合10点，设定你文档是10点。尝试从3种尺寸开始，例如7点、9点和11点（调整到适合字体和你的视力），然后在必须的时候改变字点。

同样，保持统一的边距。如果10/16是你的样式，不要压缩一个游离的文档到10/11。一般来说，不管文本大小是多少，表格应该设置为24点边距来与打字机距离匹配（以防用户还使用打字机来填表）。如果这样可以，设定相同的文档作为电子模板，这样用户就能够在计算机中完成。

你的对齐样式（左对齐、右对齐或两端对齐）也应该保持一致。如果你选择左对齐（这里显示的），将所有的文档都这么设定。
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包括一个粗体重量的字体组合通常比那些没有这样重量的更通用，粗体容易用到标题、副标题和重点中。但是你使用上方左侧显示的极粗/细结合会达到更好的效 z 果，能够很简单地产生强烈的效果，因为强烈的对比能够简单地突出你的信息。

如果粗体不是那么粗，最好设为Times Roman，你将通过设定更大的字体或是全部大写，或是缩进下方文本来弥补。如果你只是用一种字体和比重（上方右侧）这种情况尤其适用，这种方式具有良好的外观但是需要更多的技巧。






私人联系。




2.2　如何迅速取得联系

简短的手写便条或是意外地收到寄到家里的包裹让人感到温暖，它能让冷冰冰的商务工作充满人情味。但是你是不是经常忽视这些工作，因为还要花很长时间寻找信纸、信封或是通过打印机填写地址？你需要把所有这些东西都准备好。
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商务明信片


1　边线：5pt。寄信地址：Franklin Gothic Book Condensed，9/10pt，左对齐。标题：ITC Ofcina Serif Book,，24/24pt，左对齐。

2　标签：标准空白1"× 2⅝" （2.5cm×6.7cm）标签。

3　问候: ITC Ofcina Serif Book， 24pt，左对齐。

4　名称和地址: Franklin Gothic Book Condensed, 10/11pt，左对齐。


标题卡


5　问候:Formata Light，14pt，左对齐。

6　名称&地址：Formata Light，9/10pt，左对齐。


运输包装标签


7　边线：1pt，文本框填充K15。标签（FROM、TO、VIA）：Franklin Gothic Condensed，9pt取反，左对齐。地址：Times New Roman，12/14pt， 左对齐。

8　标题：Racer，70pt，左对齐。
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请保持一致！




2.3　设计公司文件

公司文件通常由名片、抬头和#10信封组成：所有这些都叫做“系统”。设计系统时，你的口令应该是一致的，每一个文件应该用相同尺寸的元素，彼此大致相同的排版。为什么？因为读者的记忆力不仅能记住logo的颜色或是文字的样式，还能注意到一种空间关系。当事情失去平衡，你的信息就不能顺利传达。

首先设计名片。这是最小的文件，所以具有最严格的限制，要看哪些项目能够放下。logo是最显著的视觉元素，用颜色、大片的白色来衬托。请考虑下面介绍的3种选择。

1　单行文字模板

名称、地址和电话号码设定在一种大小并处在一条线上。名称之所以突出，是因为它是大写的，有超粗的重量，并且（尤其重要的是）颜色与logo匹配。名称和联系电话中间多余的空白空间用于区分信息。
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单行规格



logo：
 5p0宽。


公司：
 8/9 Garamond Condensed Ultra。


地址、电话：
 8/9 Garamond Condensed Light。


名称：
 8/9 Garamond Condensed Bold。



2　大字体模板

帅气的信纸要用较大的公司名称。但是名称未必要超过商标。在这里，窄的、稀疏排列的信件以及隐形的颜色受到限制。注意相同的颜色可以将名称和距离较远的抬头拉近。
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大字体规格



logo：
 2p6宽。


公司：
 39/39 Industria Solid，隔开到11p6，首字母44/39。


地址、电话：
 8/9 Helvetica Condensed Light。


名称：
 8/9 Helvetica Condensed Bold。



3　多栏模板

企业设计师喜欢将不同样式的信息划分到等距的栏中。注意名片上不明显的栏缩短是为了能够容纳下所有信息。多重的栏板给你额外的空间对齐信件和地址行，这样看起来简洁且宽松。
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多重栏规格



logo：
 3p6 宽。


公司：
 9/9 Kabel Ultra。


地址、电话：
 8/9 Kabel Book。


名称：
 8/9 Kabel Bold。




强调的艺术│Chuck Green

对于不喜欢说话绕弯子的人来说，有一个直叙胸臆的方法。一个页面印章是一个单词或句子，可以提炼你的信息。页面印章可大可小，可以在顶部或底部，可以在空白的空间或是挤在文字下方。
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要构建你的印章，你所需的就是可以让你盖上阴影和旋转文字或是创造水印的程序。打大字（加粗Sans Serif字体最佳），然后在顶部和底部增加边线。填充元素10%～20%黑色，然后保存为图像文件。下回页面需要强调的时候，植入你的页面印章即可。


印章创意


同意　　　供参考　　　路线

小心　　　好消息　　　急需

绝密　　　新闻　　　　谢谢

复制　　　注意　　　　更新

工艺　　　好的　　　　紧急

优秀　　　驳回　　　　警告

快递




如何使用电话号码

电话号和传真号能用很多不同的方式表达，不用括号。尝试以下选择。
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自己做个信封

预先印好的纸张是不错，但是没有自己设计一张好。这里有一个用桌面打印机制作信封的方法。需要花时间剪裁、折叠和粘贴，所以如果只需要几个信封的话这是非常好的方法，不过在特殊的情况下，做出的结果只有一种。找到一个存储的图像，用自己的相机或扫描仪得到的图像更好。
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1．放置和打印

[image: 207_02alt.tif]


2．折叠和裁剪

[image: 207_03alt.tif]


3．粘贴


模板


[image: ]
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快—在你忘了之前！




2.4　在纸上汇集创意

Nolan Bushnell（Atari的创始人）曾经说过，“每个人在洗澡的时候都会萌发点子。而那个关上水龙头、擦干身子将那个点子付诸实施的人才能有所不同。”伟大的企业通过人们的建议、理想和主意而呼风唤雨。便签帮助你跨越第一个栏——在纸上记下想法。

[image: 210_02.tif]


给办公室里的每个人都做一打便签，每个办公桌、食堂、打印室和前台都放一打，任何地方都应该放置一个上面写着“思考”的logo。在家里、车上和手提包里也放一些便签。这叫做“纸张的力量”—一个小便签也能起作用并传达一个信息：我们重视你的想法。


[image: 117825.png]
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便签设计



1　副标题：
 Franklin Gothic Condensed，9.5/9pt，左对齐。

标题：Frankin Gothic Heavy，4pt，左对齐。

文本框：20% 黑色。


2　文本：
 Franklin Gothic Book Condensed，10/11pt，左对齐。

横线：0.5pt，50% 黑色。


3　地址：
 Franklin Gothic Condensed，然后是 Franklin Gothic Book Condensed，10/11pt，左对齐。









3　logo &标志




最成功的商业logo具有无与伦比的特性。这里介绍一些最重要的特性。




3.1　是什么让logo出类拔萃

一个成功的logo不仅是创意和思考。因为logo在很多场合都是一位重要的客人，其行为举止必须中规中矩，来不得半点马虎。

这是一种棘手的平衡行动，但是你可以做到。你需要思考的就是什么样的logo才能有效果。请确保按照以下指导设计。

1　简单

太“繁忙”的logo不利于交流，所以不要在空间内挤满各种内容：绿色、旗帜、跑道、高尔夫球手、半岛、边界、圈子、曲线样式。虽然简单易行，但是用更少的素材，能创造更入木三分的图像。

[image: 122078.png]


[image: 122083.png]


2　加粗

细线条可以展示出精美的图像，但却不是好的logo，因为它们难以察觉，而且在制作的时候细线会切断或消失。

[image: ]


虽然两个logo 相似， 但当看到印着它们的汽车穿梭在街道的时候， 一眨眼的工夫， 你会错过第一个

3　所有尺寸都适用

这一条经常被设计师们忽视，他们总是用大幅面的纸张制作演示：在布告牌上看上去漂亮的logo在名片上也应该适用。

[image: 122766.png]


[image: 122771.png]


常见问题是在大纸张上设计的logo 在缩小后保留了太多的细节。注意左图线条拥挤在一起。解决办法是设计一个有较少细节的logo 专门用于小尺寸纸张（右图）。

[image: 122625.png]


4　适用于商务

听上去是常识，但在疯狂的艺术创作中，常识经常被抛到脑后。天马行空的撒药飞机对于画家来说非常有趣，但对于客户是否适宜呢？本例的客户是地方性的通勤航空公司。

[image: 122848.png]


[image: 122853.png]


5　与众不同

不要满足于平凡（让其他公司平凡）。你的公司可是与众不同的，有着鲜明的文化和市场的表现。明智地抓住这个想法然后深思熟虑。


圆圈是强烈的设计元素


一个圆圈是熟悉的焦点，能够轻松抓住眼球。柔和的边界比那些正方形和三角形更令人感到舒适。与圆形有相似效果的还有椭圆。
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避免时髦的字体


除非你在时尚界，否则你为公司挑选的字体应该适用很多年。激光打印机标准——Times、 Palatino、Helvetica永远是最适宜的，通常情况下低调最佳。

[image: 122911.png]


[image: 122916.png]


[image: 122921.png]



避免过高或过宽的logo


奇形怪状难以适应普通的空间（商务卡片、广告等），通常情况这些形状也美不到哪里去。一个良好比例的logo宽高比通常是3∶2，与电视屏幕的比例相似（一个1∶1的比例也同样适宜）。
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设计logo然后用它命名某个单位


如果公司名称是设计方案的一部分(尤其是流行的引导标志)，那就需要找到一个方法来整合它们。

[image: 123058.png]
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什么是logo?

每天都有很多字符出现，所有都与logo和标志设计相关。我们分离出了一些常用的标语来帮助你在正确的时间采用正确的文字。

那么什么是logo？logo是logotype（标志）的俚语形式，通常指代一个公司的签名或是标志。它从希腊语logos（标识）或word（文字）中衍生出来。

在图形设计用语中，word（标志）恰当地指代用作企业签名的集团设计。没有文字的标志叫做符号，但是用于交流的符号（symbol交通信号或是在卫生间门口的标志）是真正的象形文字（pictograph）。

在排版的意义上谈标志，那么标志可以是字母标志、文字标志或是交织文字，这些通常是首字母或缩写，或是logo组成的，而logo通常是整个单词或是公司名称。当符号和标识一起使用时，就叫做联合标志（commbination marks）。当这些标志被注册或是受到法律保护，就叫做商标。

在出版业，很多人使用文字logo或是发行人栏指代出版物的名称或是封面，但是正确的术语（尤其在报纸中）是刊名(nameplate
 )或标语(banner)；发行栏或是员工文本框是一个专栏,列出出版人、物主、员工、地址和电话。


提示：
 为了安全起见，使用标志（mark）或是标识 (identity)来指代公司的logo，使用刊名代表出版物。






这里教你如何将生动的Dingbat变成完美的logo和文具。




3.2　一起来设计logo！

Dingbat字体提供了一系列创作时尚logo的素材。很多符号具有艺术性，大大节省手工绘画的时间。但是它最大的好处是给你一些实际学习的图形。这些符号都可以在绘画软件中排成行，组合、重新排列、扭曲、选择、剪裁、上色，或是转换成美妙、有趣、实用的图像。


基本四步
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1　logo应该什么样


表达难于言表的……


Dingbat创造出抽象的logo。与照片型logo（代表实物的图像）或是符号（例如地球仪代表人类）不同，一个抽象的logo需要有隐含的意思，在设计上是模棱两可的。这在以下情况尤其适用:


	服务业产品是无形的。

	希望传达无形的特质，例如强度、合作关系、想象等。

	企业现在或以后有多样化的部门或意图。




暗指真实存在的……


很多精良的logo的原型是实实在在的对象。例如，对于出版商来说印刷机是一种美的事物，但是对于消费者来说，是噪声、漆黑的装置。因此出版商想要一种logo，指代其印刷的质量而不是如实反映印刷的状态。
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[image: 302_08.tif]


2　用背景来增加美感、张力、强度……


设定艺术舞台


背景是你用来表现你自己的简单的形状，是为你的Dingbat设定舞台。很多Dingbat花饰单看时不错甚至很棒，但是还有很多在背景的配合下效果更佳。使用背景有以下好处：


	让logo更醒目

	赋予logo更适宜的形状

	将不匀称的边界抚平

	提高色彩的强度

	创造动感张力




目标和规定


能够让背景增光的Dingbat图饰一般都拥有生动的形状、很多尖角甚至还有不匀称的外部轮廓。背景把它们聚集在一个紧凑的可视目标中，这样的图案用到名片、文具或是任何形式的商业标志中都很理想。

[image: 124249.png]


[image: 124254.png]


不同的形状在你的花饰中看上去很漂亮。在定下方案之前不妨试试不同形状，注意这里多边形相应的角和点的关系。


反转和活力


在暗色背景中Dingbats花饰显得更亮。反转的Dingbat花饰能够让背景凸现出来，产生显著对比。

[image: 124273.png]


[image: 124278.png]
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使用简单图形


最佳的3种图形是圆圈（和小椭圆）、方块（和菱形）和大到6点的多边形。这些简单、对称的图像能够简单地吸引人们注意。相对影响较小的是狭窄的椭圆、长方形、三角形、多边形，会产生分散的效果。

[image: 124290.png]


[image: 124295.png]


背景赋予主体和其他形状一种轻快、整齐的样式，而且能够转化出加粗的商务标志。

[image: 124301.png]



明显差异1


反转的花饰能够让深色的散菱变成浅色的闪光。


明显差异2


在自然的状态中，茂盛的刺状图案从花饰的浅色中心向外辐射。右图主导的深色背景限制了刺状图案，产生了一种有意思的、朦胧的分散，完全不同的影像。


比例和重定位


很多Dingbat创意通过重心偏移或旋转来产生生动的张力。不同的位置暗示出稳定、移动等。大胆些！这一步需要你的艺术眼光。

[image: 124348.png]


旋转、再裁剪和移动Dingbat花饰接触到四周的边界。你会发现有时含义是不同的，安置在底部意味着重量和稳定；接触到右边意味着向前运动等。


哪一个艳阳是最好的？


背景中Dingbat花饰的尺寸和位置影响logo所传达的含义。你最喜欢哪一个艳阳。
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3　拿出些新东西来！通过变形增加你的选择……


分开


图文框中的Dingbat花饰只是个起点，重新组合和安排各部分，你就会发现有很多隐藏的图像。下面是几条思路：


	分开一部分

	排列两等分

	移动一部分

	旋转一部分或几个部分

	删除一部分
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让一个或更多的部分变形


Dingbat图饰通常是对称的。不妨试试重新调整大小或映射出一个或更多的部分。这里，从一个创意中衍生出3个图像。
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只用一部分


去除一部分，有时候个体比整体更有效，尤其是与背景并列的时候。寻找惊喜。试试这些办法：

[image: 125072.png]


裁剪产生出突出和意想不到的下沿。

[image: 125078.png]


[image: 125083.png]


简单地去除主体的一半，创造出一个日出图像。


用分开的部分重新创作


一个主体可能不够。复制一部分或是整个图形，然后重叠或是旋转它们。也可以从一个或更多的主体中创造新颖的图像。

[image: 125172.png]


[image: 125177.png]
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两种方法


通过堆叠或旋转组合边界部分（上）或是结合两个或更多的主体（左）。

4　添加公司名称


让名称小一些……


有了名称，logo就变成了一个商标。对于文具或纸张来说，一般人们会在一臂长的距离观看。一个小的、能读懂的名字拥有莫大的权威。

[image: 125285.png]



在哪？


名称靠左或靠右，靠边界或是视线内其他边线。背景边是明显开始的位置。

[image: 125291.png]



多宽？


限制名称的尺寸在logo宽度内。如果名称短，就要拓宽。这里大写字母比小写字母效果好。


……或者放大！


对于运输货车或是户外招牌，名称必须要大。对于户外的尺寸，名称要占据logo的主体，字体是设计的关键因素。

[image: 125303.png]
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视线


与之前一样，注意视线，只有在这种情况下你才能让logo给名称当配角。两种最常用的是字母出头部分或是字体的x高度（字母“x”在特定的字形中的高度）。




通过将公司的首字母和图片结合，创造一种流行的紧凑logo。




3.3　如何创造文字标志

在中世纪，工匠开始在产品上加盖个人印章作为质量保证。他们的印章从此之后成为商标开始流行开来。

早期的商标装饰性很强，有精细的图像和拥挤的字符。虽然用途还保持一样，不过外观进行了改进。当代的商标已经大大简化了—图像简化成剪影，公司的名字也采用简单的样式。

图型化的字母或是文字标志是一种尤其有效的商标样式—因为这样时髦、简洁且易于完成。

以下是如何制作有效的文字标志。



画图之前……


字母是文字标志的基础，它的形状和比例决定之后的样式。通常情况下，你将图像放在最大的开放区域里。设定图像的比例以便匹配空间。

[image: 125488.png]





直奔主题
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1. 输入字母


在画图程序中选择一种字体，输入字母然后转换成路径。反选（空洞）然后删除。

[image: 125718.png]



2. 制作图像


制作（或寻找）一个简单的图像代表你公司的产品或服务，这里是一家热带鱼商店。图像不需要太多细节，轮廓最重要。
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3. 组合


设置剪影替代删除的空白。注意虽然图像大于空白地方，字母还是保持原有特性。



1　画什么：寻找那些有故事的图片


从一个实物开始


如果你的客户有一种具体产品，可以先画下来。如果有很多产品，就多画几样，每一种都要有不同的特性。如果产品是服务（例如汽车旅店），不妨试试来自环境的主体，例如这个仙人掌或是茶壶。

[image: 125596.png]
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如果文字图像没效果，那就用符号


一幅象征图像能令人想到一家合意的公司，而不是虚无缥缈的公司属性，例如力量。这里我们并不是去找抽象或是隐藏的神秘启示，最好的符号是象形图（例如洗手间标志），或是日常的符号。

[image: 125606.png]
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实际的物体是最好的象征，鸟能代表和平，灯泡代表好的创意，公牛则体现了强势或力量。

2　如何画：大胆、简单


画出轮廓


logo图形是用于快速识别对象的。将主体最好辨认的一面展示出来。
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尽量不体现细节


精细的图像很漂亮但是不适用于文字标志。只用能让你图像好辨认的元素。


使用线条？限制在一条线的重量


线条是灵动的但是会显得过于琐碎和累赘。解决方法：通篇使用同一种线条宽度。

[image: 125823.png]


线条相等，距离相等。


保持轮廓简单


放大以后，下图显示的泰迪熊很容易“读出来”，但是在信纸抬头大小的时候它就像个墨点：轮廓太繁琐。解决方式是只提取泰迪的头部。在设计中寻找相似的情况。

[image: 125865.png]
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哪种字体？


当选择一种字体的时候，选择加粗San Serif字体或是Slab Serif字体。这些字体在与图像结合的时候通常都能保留自己的特性。避免特别紧凑的粗体，因为太高、太细的字形不易进行图像替换。
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3　放在哪里：替代空白

去除反向选择的空白，然后把字母的最大空白区域替换成图像。通常情况，你会希望图像大于所替代的空白。

[image: 125938.png]


你不总能找到它们，但是先看连接点，如果字母和图形的方向一致，那么文字标志就是最显眼的。注意上图郁金香是如何成为字母P的一部分，而不是硬加上去的。


用于辨认的地方


如果根据字母的自然轮廓摆放图片，字母最醒目。

[image: 126029.png]



可别这么干


当放置图片的时候，顺应而不是对抗字母的自然形状。

[image: 125970.png]


钢笔不错，但这是什么字母。

[image: 125976.png]


好多了！



试试这些办法


重复图像（左）或是用文字标志制作整个单词（右）。

[image: 126110.png]


一队蚂蚁比一个讨厌的人更令人难以忍受。应用这种技术要求非常清晰的字母。

[image: 126116.png]


注意,在这种有意思的文字标志名称中还有个无装饰的字母I。通常情况下，应该避免在缺少开口的字母中插入图片。






文字标志是一种不含图形的logo，其使用方法非常简单。




3.4　设计文字标志的方法

不含符号或图形的logo称为文字标志（wordmark），它的使用方法最为简单。文字标志是使用范围最为广泛的logo，事实上，许多大型公司都在用。

与其他logo一样，文字标志是一种符号。在开始创作文字标志前，应花时间考虑这类事物的本质。想要使用它代表哪家公司？代表的是事物还是人？代表产品还是服务？它面向的市场群体是哪些人？你需要了解这些问题的答案，因为当在设计时会发现新诱惑和有趣的图形，这些东西会非常轻易地将你引入歧途，也就是说，作品logo虽然迷人但无法满足公司实际需求。对公司越了解，迷失方向的概率就越小。

[image: 126206.png]


本节将为Berington保险公司设计一个文字标志。此处重点介绍的设计原则可应用于任何logo的设计中。



快速入门


[image: 126490.png]


1．选择一种字体并安排公司名称。

[image: 126496.png]


2．调整文字标志的尺寸和排列方式。在上图中我们增大了一个单词的尺寸，并使其他单词围绕该单词。

[image: 126502.png]


3．将这些单词放入一个方框中。

[image: 126509.png]


4．使用直线修饰该文字标志，这个简略广告牌上的漂亮logo就设计完成了。



1　选择字体

在文字标志中，字体扮演着重要角色。设计的第一个步骤是从海量的设计方案中作出选择。下面列出了一些指导原则。

在布置文字时，名称会传递清楚和含糊的两种信息。清楚的是指真正要表达的事物，在这个例子中名称是Berington保险公司；含糊的是指其外观如何以及语气怎样。我们寻找的目标是这两种信息交互的效果。下面列出了具体方法。

[image: 126582.png]


含糊的信息通常取决于上下文。这种布置表达了Berington先生可能是一位军人家庭保险专员的信息。然而，对于普通大众而言，这可能会被误解为是一家船运公司。下面列出了另一个设计。

[image: 126594.png]


这个标志中使用的雕刻效果，给人感觉这个人将在这个行业中干上几年的信息。下面让我们来更改明确的信息。

[image: 126600.png]


哦，同样令人安心的字体现在却表达了不同的意思：这个维修厂的收费会非常昂贵。

这就是将明确和含糊信息建立联系的作用。

评估字体的最佳方法是使用字库中的所有字体分别设置公司名称，然后进行观察。你会受到较华丽字体的吸引，因此应将注意力集中在朴素的字体上。这是为什么呢？因为朴素的字体通常拥有更强的说服力。例如，Caston字体在一整页字体样本中并不突出：

[image: 126606.png]


但是使用大写字母并增加字母间格……

[image: 126612.png]


……这使该字体显得非常有派，而它有一种有助于体现其富丽堂皇举止的气势。

还应注意的是单行文字通常无法充分显示字体的特点：字体的含糊信息会随设计而改变。例如：

[image: 126623.png]


此处使用Lithos字体，这是一种朴实的、带有希腊和非洲特质的字体。但是，这种风格需要通过朴实的排版表现。在字体目录中，这种风格非常容易被忽视。

[image: 126635.png]


2　对齐文字

我们最后确定使用Odeon Condensed字体设置Berington保险公司的文字标志，Odeon Condensed是一种非常扁的专业级字体。单词Insurance（保险）可以用同样的字体设置，也可以使用另一种字体。请注意字体外观之间的相互作用。通常，这些单词应该成为一个整体。本例将调整字体尺寸，并使用字处理程序的强制对齐功能，将这些单词设置为左对齐且右对齐。下面列出了一些处理方法。
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单一字体解决方案


单词Berington的字母数量凑巧与单词Insurance的字母数量相同。使用相同的字体和尺寸设置这两个单词，可以采用直接的对齐方式。

[image: ]



单词的长度不同


如果使用单一字体方法处理长度不同的公司名称，可缩小较长单词的尺寸，以便实现对齐效果。
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Frutiger Ultra Black 字体


使用对比字体


使用另一种字体设置第二个单词，形成对比效果，本例使用了一种粗体并且较扁的字体。调整该单词的尺寸，直到使其与处于主导地位的单词对齐为止。
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增加对比效果


为了获得更多对比效果，可以加大单词尺寸的差距，但是应使两个单词保持左右对齐的状态。要做到这一点，可对第二个单词应用强制对齐功能。
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展开文字


在字母之间增加空白可以创建豪华的感觉。对于狭身字体来说，这种效果尤为明显。如果您将两个单词都展开了，那么就应该在它们之间增加行距。



3　使用封装形状

下面观察设计好的单词并评估它们的形状（眯起眼睛观察这些单词编组）。下一步，在该形状或该形状的某部分周围绘制一个方框，然后填充。这种方法适用于单个单词的logo和多单词的logo。下面列出了3种方法。

[image: 126869.png]


该形状为文字赋予了灵性，从而使其在页面中突出。通过在文字周围绘制方框，还可以突出文字的结构。

[image: 126874.png]


即使文字是错列的也可以应用该原则。请注意顶部一排文字和底部一排文字是对齐的。在文字周围绘制形状，增强了这个logo的动态外观。

[image: 126879.png]


可以将形状用作一种突出工具。例如，在一部分对齐文字的周围绘制形状，可以使得形状中的文字从logo的其余部分中突出。请注意形状外部的文字与形状边框再次对齐的情况。

4　添加和对齐线条

线条可以为文字标志添加另一道风景，还可以给文字标志赋予风格。因为线条可以突出结构，所以它们可以将观看者的注意力吸引到公司的名称上。有时候，使用线条的目的仅是为了装饰。

在添加线条时，应一直使用某种方式，将它们与文字的图形形状对齐。这样做的目的不是为了获得更加整洁的外观，而是将文字和形状统一为一个强大的logo。
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设置一个名称，然后尝试对其应用前面介绍的所有技术！
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Corvinus Skyline字体
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Shelley Volante Script字体


为形状添加一些部件


如果形状的轮廓不太漂亮，（有时的确如此），那就要动手添些内容。首先可以为形状附上两段弧形，并在形成的角部使用Dingbat装饰（每个logo仅用一种符号）。这是一种常用的补充技术。

Dantés' Swashy字体被划分为大致的椭圆形。为了显示，以严格的方式添加了线条。可使用粗细度不同的线条进行试验（上方右图）。
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Helvetica Bold字体


重复形状


一种形状可以使用多次。可以对每个字母使用一种形状，也可以对每个单词使用一种形状。

[image: 127926.png]


Charlemange Bold字体

[image: 127931.png]



为名称较长的公司设计文字标志


如果客户的公司名称长度几乎与一句话的长度相等，这种文字标志对设计来说非常欢迎。确定该名称中哪个部分需要突出，增加这个部分的尺寸，然后用强制对齐或者居中功能将其余单词对齐并获取平衡效果。


创建首字母标志


在设计首字母标志时，文字的排列非常简单，但是仍旧需要应用设计概念：将首字母标志视为完整的单词处理。

首字母标志总是很受欢迎，但是也有其本身的局限性。例如，单独的首字母标志只能为其代表的公司表达非常少的信息。解决方法：在该logo的旁边设置完整的公司名称。
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Bodoni Poster字体

[image: 128063.png]


Ultra Condensed Sans字体

尽管只有首字母，但是上图显示的logo形状仍旧是由字体决定的。请注意首字母与完整的公司名称组合成强大logo的情况（上图左侧）。
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Times New Roman

[image: 128074.png]


尽管没有调整整个单词的版面，但是在应用线条、条纹和Dingbat符号时仍然不要忘记使用对齐原则。这样做也可以提供一致的效果。
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Bauer Bodoni字体
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Futura Extra Bold字体

单个的首字母标志可以表现为交织字母的标志。你可以在自己的个人信纸上尝试使用这些标志。






每个人的名字中隐含着一个真正的logo，找到这个logo作为文字标志设计的起点！




3.5　发现名字中的logo

Boca Technology Group有限责任公司是一家工程咨询公司，它的产品包括专业的计算机外围设备。Boca Technology Group是一家由工程师组成的公司，所以他们不擅长logo设计。因此该公司的logo既没有表现出它是一家尖端科技公司，也没有表现出它的员工拥有极为新潮的商业头脑。

该公司的名称中应该含有视觉图像。我们可以研究可口可乐和耐克的标志：谁不认识这些标志呢？这类想象力在较小的范围中也非常重要，如在工程师和该公司的客户之中。它会向观众传达出这是一家稳定、智慧并且可以信赖的公司的信息。

[image: 128460.png]


修改前

因此，在你还有其他工作要做的时候，怎样设计logo呢？如何才能创建出体现纪律、兴奋和想象力的图像呢？有一条简单高效的原则：使用文字和简单的形状。打开计算机，选择一种普通的字体（下面的例子使用的是Helvetica）。

1　设置字体和间隙

logo设计的目标是将普通的单词变为视觉对象。有许多种方法都能做到这一点，但是在任何情况下都必须注意设置间隙的方法。这是指调整字母之间的间距，以便获得更好的匹配效果。通常，总是先缩紧整体设置，然后再调整特殊字母组合之间的距离。

本页中列举的每一种样式都有一些特点，它们会受到所用文字的含义和字母形状的影响。应设计尽可能多的样式，然后进行筛选，这样，名字的特性就会逐渐形成了。
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小写字母和大写字母

通常，使用小写字母的文字会显得随意、友好和温暖。大写字母有命令和权威的感觉，例如建筑物上的题字。
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字体笔画的粗细度

使用较细的文字（尤其此处用非常紧密的排列方式的文字），可以表现虚幻、清洁、随意和装饰的感觉。较粗的文字可以表现稳定、坚实和有力量的感觉，这类文字可以容易地支配空间。
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宽度

狭窄的样式通过紧缩集中，表现了一种正规感。宽阔样式表现的是昂贵、时髦和虚幻的感觉。
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间距

间距与宽度、紧密度有密切的联系，交迭的文字可以创建集中和紧迫的感觉。以松散方式排列的文字可以表现全景，这就像电影中以水平方式展开的狭长景色。

2　定义文字空间

文字的表达首先通过它的样式，接下来就是它与周围空间之间的关系。因此，下一步是绘制一个空间，即一个能够与单词进行交互的简单形状。当将文字在这个空间各处摆放时，其实就是在观察具有表达力特点的整个范围。下面列出了8种常用的位置。


[image: 128829.png]


通过反转文字的色彩，会使观看者眼睛将这两个元素视为一个物体，而不是位于方框中的一个单词。使用与单词具有相同比例的形状（上图），可以增强单词的效果。
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上

这个位置可以表现时髦和轻快的特点。位于或接近顶部的文字可以表现生长的感觉。
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左

这个位置可以表现保守、固定和稳定的特点，而且不会带有迟钝的感觉。左侧代表可靠。
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前

这个位置可以表现有力量、支配和超前意识的特点。这个logo想要表现一种永争上游的感觉。
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垂直

这种排列方式可以激发观众的阅读欲望。它表现了装饰和桀骜不驯的感觉。
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下

这个位置可以表现踏实、稳定的特点。将文字放在底部可以表现传统、基础的感觉。
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右

该logo表现了运动的特点。位于右侧的名称可以表现前进的感觉。
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后

这种位置会使背景先映入观看者的眼帘。它可以表现朴素和非常具有权威的感觉。

[image: 128852.png]


倾斜

这种位置可以表现不稳定但很积极的特点。它可以表现装饰的感觉。这种排列方式中背景形状是关键。

3　添加细节

如果要处理的名称有另一个描述性副标题，那么该部分与主要单词的位置关系会对logo的韵律和平衡产生影响，还会对该名称的显示方式产生影响。通常，应该将这个次要部分设置得非常小，可以试试将它的尺寸设置为较大单词的1/6。它应该是什么样子的？应重点观察排列的边角位置。



考虑纵向排列


可以将logo视为拥有纵向排列方式（每个字母彼此对齐），然后将副标题部分放入任意一列中。
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当副标题从保守的最左侧位置（上图左侧）移动到更加积极和反传统的右侧时，它还将平衡重心向右侧转移。在进行处理时，应同时注意表现方式和视觉美。
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不论在哪种形状中都存在纵向排列。



[image: 128941.png]


因为该logo会将观众的注意力吸引到它的中心，所以圆形是所有自然形状中最能集中注意力的形状。
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应了解负空间的作用。三角形总是能够创造出新的三角形。你能看出来吗？

[image: 128946.png]


每个单词都拥有独特和出人意料的倾斜角度，如图，从水平（左图）倾斜到字母A的斜线角度（右图）。
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在三角形和菱形中，副标题的位置与主要单词没有关系，但是与包含它的形状有关系。
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注意，基线是指穿过菱形中心的水平轴。




要创建漂亮的外观只需在形状中处理好名称，这好像很简单，但其中需要技巧。




3.6　设计名称

什么人需要出众的艺术作品？优秀的设计就是将单词、形状、颜色和其他基本元素融合到一起生成的恰当结果。简单形状（如矩形、椭圆形和多边形）拥有真实和富于表现力的外观。一个拥有尖锐边角的矩形所表现的含义是无法通过柔和的圆形来表现的。因此，利用留白可以容易地设计出漂亮的作品：设置一个单词，在该单词的背后添加一个形状，然后添加颜色。也可以从添加形状或者颜色开始处理，关键是使这3个元素都表达同一主题。下面列出了具体操作方法。

1　矩形

矩形是最稳定的形状，可以平稳、牢固地放在地面上。矩形是一种结构形状，例如建筑物的墙壁或纪念碑。较暗且充实的颜色可以表现充满黑暗和坚实的感觉，还可以表现连接和可靠的感觉。大写的文字可以表现庄严的特点。交迭的设计为餐馆的logo添加了恰当的浅色对比。
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Wade Sans Light字体

2　圆形

浅的鲜嫩的色粉含有很多白色，可以表现脆弱和早期的特点。在这类情况中使用具有尖锐边角的矩形无法产生效果，需要使用可以表现温和特点的椭圆形。此外，文字也应该是温柔的小写字型，还应使用超浅字体和白色，以便获得减退的效果。
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Helvetica Neue Ultra Light字体

3　三角形

三角形是最令人兴奋的形状，可以表现充满力量、运动和不稳定的状态，这也是溜冰板上使用它们而单位信纸上不使用它们的原因。音乐放大器使用有角的字体表现音量的放大。较亮的次要颜色主要使用自然界中花朵、热带鱼和热带鸟拥有的鲜艳颜色。

[image: 129170.png]


[image: 129165.png]


Roxy字体、Atlas字体




公司logo使用的字体、颜色和少许的风格可以表现公司的规模。




3.7　字母组合logo表现特点

从历史角度上说，字母组合是统治者的宝藏，它承载着世间最受尊敬的标志忠诚的印记。也就是说，它虽不言，但其威势却传之千里。

几个世纪以后，字母组合仍旧可以传达命令。当然，忠诚的印记已经消失，但字母组合简单、典雅的特点仍然保留了下来，它可以为名称、词首大写字母和那有形的声音赋予典雅的特质。
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本节列举了许多易于制作的优秀字母组合实例。要制作这些字母组合， 首先要画一个圆形， 一个词首大写字母和名称。最令人兴奋的是可以使用无穷无尽的字体、色调和尺寸， 组合较小的装饰图， 表现想要得到的确切效果。以皇室风格装饰它们， 它们就体现出特权和威严。用朦胧的蓝色聚光灯笼罩它们， 它们便令人联想到舒缓摇摆的爵士乐。用纹理包围和突出它们， 它们便让我们浑然忘我， 不知身在何处。下面列出了具体的处理方法。

1　画一个圆

画一个直径为10pica的圆形。将笔画的粗细度设置为3点。再画两条穿越圆心的十字交叉辅助线。
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下面开始思考想要表现的图像。它是复杂的、随意的、传统的、运动的还是前卫的？以及使用哪种字体可以取得最佳效果？

2　设置词首大写字母

词首大写字母是字母组合的焦点，而且试验各种字型是非常有趣的事情。我们追求的目标是表现力，你可以选择装饰、斑驳、粗糙、经典、粗体等字体。选择一种你喜欢的字体（本例使用Snell Roundhand字体），并将它的尺寸设置为120点。
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3　中心和比例

通过观察将字母放在中心位置上，然后调整比例使其充满整个圆形。增大字母的比例，使其正好与圆形接触或者与圆形交迭，如图所示。此刻还无法分辨出哪种外观最好，因此可以先将它放在一边，稍后再对其进行调整。
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4　将名称设置到路径之中

将该公司的名称设置到直径为11pica的圆形路径中，如图所示。起初，我们已经使用了尺寸为16点的居中文字，全部为大写字母。因为它们的尺寸比词首字母的尺寸小得多，所以选用的字体不应为装饰或带有许多细节的字体，本例使用的字体是Charlemagne。
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5　调整字母的间距

增加字母的间距，直到满意为止。要扩展过短的名称，可能需要在字母之间添加粗体圆点或者重复该名称，也可以使用更为舒展的字体。

[image: 129635.png]


6　添加外侧圆形

绘制如图所示的外侧圆形，以便使文字在圆形之间均匀地分布。

[image: 129620.png]


在继续进行处理前，应观察整体效果，如果设置好了文字尺寸并且对间距感到满意，那么此时你就可能会有更好的创意。如有必要对该logo进行进一步调整。

7　颜色

仅使用一种或两种颜色的字母组合可以取得很好的效果。选择一种较深的、富于表现力的主色，如紫红色、深紫色、深蓝色、深绿色和炭黑色等。如果使用了第二种颜色，那么这种颜色应为较浅的颜色：浅于第一种颜色的同种颜色、中性的乳白色、灰色或补色。在本例中，内侧圆形使用的颜色是外侧圆形的浅色调。白色的文字为该图像提供了第三种颜色。

[image: 129625.png]


8　修饰

线条、纹理和图案可以帮助表现公司的业务。观众对它们可以使观众在脑中幻化图像。本例使用平行线条引发观众对旧雕版画或木质酒桶颗粒的联想，从而使这个字母组合变成一个葡萄酒标签。用旧时代的印刷符号巧妙地填充空间，可以去除单词之间的跳跃效果。
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艺术指导原则


上一页的例子的处理方法平衡了许多变量。创作字母组合时，也必须对比例、字体和颜色进行平衡。



比例


字母组合就像一个目标，观众的注意力会被吸引到中心（1），然后会被向外侧引导（2），因为该字母组合中的各元素是从大到小排列的。它们的最大尺寸应是多少？它们的最小尺寸应是多少？
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词首大写字母


将圆圈填满。对首字母，选择一种宽度和高度一样的字体，并让这个字母填满整个空间。它看上去要充实、牢固，不能漂来漂去或软弱无力。不要选用太密或太宽的字体，这样的字形会留下大片空隙。

[image: ]



线条


应特别注意。线条的宽度不能比词首大写字母的还粗，较细的线条可以取得完美的效果。
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字体


字体是词首大写字母用于表现公司特点的服装：幽默、庄严、华丽、自信等。使用字体的可视化语言，可以表现公司的精神。
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词首大写字母


富于表现力。为了快速获得大气的效果，可在初始时使用装饰性的标题字体。可首先选择积极的、斑驳的、粗体或装饰性的字体。有时候答案会非常明显：对于一家华丽的酒店来说，可以使用时髦的脚本首字母。但也可以尝试使用其他任何字体，你会惊叹不同选择产生的有趣效果。

[image: 130010.png]


1统一

[image: 130015.png]


2不均匀

[image: 130021.png]


3重复名称


名称不均匀或过短


整理均匀！例如Laurelwood Books，可以使用统一的间距设置长度不均匀的单词（1），也可以使用不均匀的间距设置长度不均匀的单词（2）。可以将过短的名称（如Al Dente）重复一两次或3次（3）。
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处理基本型


基础logo有时候会拥有完美的效果，而且值得反复观察。该logo使用了Palatino字体，这是一种标准的激光打印字体。
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圆形名称


在初始时使用相同的字体。首先应尝试将环绕名称和首字母大写字母设置为相同的字体，这样做可以创建统一的风格，而且通常是最佳选择。应将环境名称设置为大写字母，小写字母的起伏形状会生成不均匀的、虚弱的外观（上方右图）。
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确保易读性


保持logo的简单性。如果词首大写字母使用的字体含有许多细节，那么就需要使用不同的、较简单的字体设置圆形名称，以便获取对比效果。可以使用Serif/Sans Serif、Script/Serif或bold/light字体组合。注意，你选择的字体必须在使用较小的尺寸时也易于阅读。




颜色

使用黑白染上色的字母组合可以获得很好的观感，但是给它们染上颜色可以吸引观看者的注意力，而且还可以比其他元素表现更多特点。当你阅读这段文字时，颜色就是吸引你注意力的原因。颜色还可以应用到国家、学校、运动队等的字母组合中。

[image: 130170.png]



对粗体字使用纯色


鲜艳的纯色应用范围非常广阔。它适用于在没有涂层的纸张上打印。
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两种颜色


主体使用较深的颜色，修饰符号使用较浅的颜色。使用两种颜色的字母组合可以获得漂亮的效果。要找到能够产生最佳效果的颜色组合，可以浏览绘图软件中的颜色库。先观察紫红色、深紫色、深蓝色、深绿色和炭黑色。暗色调占主导地位可以获得最鲜明的效果。为修饰符号选择较浅的第二颜色，即第一种颜色的浅颜色、乳白色、灰色或补色。通常，不要让较浅的颜色占据主导地位，因为这样做会削弱效果（上图右侧）。
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配色（tint）


配色可以使单一颜色获得最佳效果。配色可以柔化单色logo，并赋予其多维效果。因为配色的效果在灰阶中特别明显，所以首先应处理黑白颜色。也可以从中心向外改变颜色：较深、较浅、较深、较浅（上图左侧），然后使用相同的方式涂上较深的颜色（上图右侧）。






公司名称中的所有字母都具有关联性。




3.8　设计连字方式

没有哪种艺术形式比将两个或多个字母混合到一起更加直观。这种处理得到的结果称为连字。连字意味着紧密的联系。将字母紧密地联系到一起最适于词首大写字母广为人知的公司。

设计连字非常有趣。设计连字无需特殊的绘画天赋，只需将普通的韵律感觉与拼图游戏的趣味结合到一起。你会发现某些字母拥有内在的联系，而某些字母没有联系；某些字体中存在这类联系，而某些字体中没有这类联系；有些联系存在于小写字母中，而不存在于大写字母中；某些字母可以通过调整获得联系，而某些字母通过调整也无法获得联系；某些字母可以伪装出联系。

作为孩子，我们只需了解我们自己名字的词首大写字母。作为设计者，我们必须了解不同的字母。下面将介绍一些技术、创意和建议，从而帮助你以最佳方式排列不同的字母。

1　从拥有相同笔画的字母开始处理

许多字母拥有内在的联系。通常，我们将这种情况称为这些字母拥有相同的部分或匹配的互补形状。下面从最简单的字母联系开始介绍，这些字母拥有相近的匹配笔画（如NR、AV和HK）和类似的笔画（如UR和AB）。这些字母通过匹配的相似笔画建立联系。
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重叠的字母可以创建新的特点和真正的连字。使用两种颜色可以增强一个字母或另一个字母的效果。使用首字母缩拼词是非常好的处理方法，在这种处理方式中第二个字母更加重要
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Futura Bold字体


更改大小写模式


小写字母与大写字母之间有很大的差异，多个字母中必定存在联系。通常，小写字母的连字会表现出非正式、更加有趣的特点。

[image: 130284.png]


Helvetica Neue Roman字体
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Russell Square字体


更改字体


同理，在一种字体中没有联系的一些字母，在另一种字体中可能会存在联系，所以应尝试多种字体。不常用的字体通常可以为连字创造非常好的效果。
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Adobe Garamond字体


HK是个理想的字母对，在这个字母对中每个字母都与对方不同，但是它们的相邻部分是相同的。通过移动这两个字母的位置，将这两个字母连接起来。
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Goudy Sans字体


垂直方向上的倾斜


对于拥有垂直笔画的字母来说，进行倾斜处理通常可以创建漂亮的连接效果。最简单的方法是将倾斜的字母分为两半。
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Serif Gothic Heavy字体


几乎相同


UR这类字母对没有完全相同笔画，但可以以自然方式合并。要获得简洁的连接效果，通常必须调整某些部分，在本例中，字母U被去除了笔画的末端，而字母R被去除了一条衬线。


小写字母和大写字母


大写字母I无法与其他字母合并，因为合并后它的主体会消失。但是小写字母i在这方面有优势，因为它有一个圆点，所以可以与许多字母合并。如图所示，拥有圆点的小写字母i与大写字母M合并到了一起。
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小写字母i占据了一个竖直笔画的位置，从而创建了一个非常优秀的双色连字。在使用一种颜色的情况中，必须将小写字母i向左侧分离。
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注意无理的字母合并


有些字母对含有不应合并的匹配笔画。字母L与字母T非常匹配，将它们合并结果非常怪异，就像发明了一种新的字母。优秀连字的特征之一是，即使在合并之后其中的字母仍旧拥有独立性。



[image: 130616.png]



使弯曲的笔画变直


字体的装饰性质越强，将差异较大的笔画连接起来的难度就越低。在这类情况中，甚至可以使用弯曲的笔画替代垂直的笔画。在处理时应缓慢地弯曲这类笔画，因为将其弯曲为圆形是怎样也说不过去的。
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顶部水平横杆


一些字母对中的字母都有顶部的水平横杆。这些联系非常明显，只需将这些字母紧排就可以显示出这类联系。为了避免出现这种效果（上图左侧），可以添加轮廓或图案，也可以使用有衬线的字体（上图右侧）。

[image: 130693.png]


Copperplate字体
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Glypha字体


字母中部横杆


大写字母A、B、E、F、H、P、R中都拥有中部横杆，这些横杆可以为建立连接提供一点帮助：分离这些字母并拉伸横杆。此处的关键是保持字母形状的独特性质并且不使它们变形。可以通过使用两种颜色分离字母做到这一点；在使用一种颜色的连字中，可以通过在相交笔画中创建缝隙达到这一目的。

2　使用多种方式创建连接

可以使用许多种方法创建字母的连接，包括环形连接、重叠、桥接、填充、轮廓化等。每个字母对都具有本身的特点，而且通常可以使用一种以上的方式进行连接。下面列出了一些方法。



立得住吗


拥有良好效果的连字应拥有很好的平衡性，而且下盘要稳固。要做到这一点，可以将其视为真实的物体。字母R和P已经逻辑上连接到了一起，但是这种连接方式不符合结构化要求。如果这个连字是一个真实的物体，那么它就会翻倒。该特点会为公司表达一种缺乏稳定性的潜信息。
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删除笔画


似有实无的笔画暗示了此处应该存在的笔画。通过Bodoni之类的现代字体使用该方法最为有效，因为这类字体笔画非常细：只需去除一条笔画并将字母移到一起
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Century Old Style字体


去除笔画的某些组成部分


字母F、K、T、V、W、X、Y、Z拥有倾斜的类似伸出手臂的笔画，可以将这种技术应用到Serif字体都能取得特别好的效果。该图使用了蜡版印刷方式；字母的线条中断了，而我们的脑中会补充缺失的部分



沿白色线条绘制


创建附着在一起的错觉。不是使字母相交（下图右侧），而是保留一条缝隙，从而沿中心线以平滑的方式吸引观众的注意力。
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Futura Bold字体

这个有趣的连字使用了特别的字母T，它将字母T的一部分分解下来，附着到相邻的字母上。

[image: 130958.png]


与字母G和字母S类似，字母C和字母B没有自然的联系，但是半闭合的字母C是可以放开的。删除字母C的弧形笔画，然后将字母B的垂直笔画上提使其下半部分开放。



[image: 131150.png]


Bernhard Modern字体


裁掉！


兴致勃勃的观众会反复品味这幅作品的闪光点。裁剪掉字母的底部，这样观众的脑子就必须将这幅图像补全。让公司名称或其他水平图形横跨过缝隙。

[image: 131047.png]


[image: 131053.png]



互锁


对含义表达不太严格的情况下使用这种连字方法，因为在这种连字中字母保持了整体的完整性，但连接到一起的互锁字母的联系非常紧密，从而形成了一个图形单元。在这种连字中使用圆形可以取得很好的效果，而使用灵动的草体却能得特别漂亮的效果。
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Adobe Caslon字体

[image: 131209.png]


Futura Extra Bold字体
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以反转颜色的方式显示该区域


为字母配上颜色相符的方框，然后反转方框外第二个字母的颜色。该方法对于3个字母的首字母缩拼词尤为有效（上图右上角）。白色是最为鲜明的颜色，但有时候白色有些过于刻板，使用反转颜色可以获得更柔和的效果。
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编织


将相邻的弯曲区域以精巧的方式编织到一起可以得到优美的外观。将一个字母叠加到另一个字母的上方，然后进行切割和重新装配。不同的字体应使用不同的编织方法。


负空间中的内容

负空间是指字母中和字母周围的空白区域，这类区域拥有形状且真实存在，而且总是可以影响观看者的感觉。负形状通常无足轻重，但是有时候会在设计中通过熟悉的形状产生为积极的作用，如图中所示丰满的字母P的顶部。负形状可以为设计添加独特的效果，从而将平庸的作品变为优秀的作品。应注意对负形状的处理。
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创建桥接

该技术可以取得其他技术不可比拟的效果。拉近字母的距离，然后使用简单的图形、线条或者一系列线条和形状隐藏连接的区域。

[image: 131291.png]


Goudy Sans Bold字体

鲜明的黄色圆点遮盖了两个字母的连接区域。这个例子只是将圆点放置在连接区域的上方。

[image: 131281.png]


ITc Kabel Demi字体

在这个例子中，仅略微接触的字母通过漂亮的形状和颜色连接到了一起。尽管这样处理取得的效果完全不同，但是它们会形成非常类似的感觉，因此会被视为一个完整的图像。
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Bauer Bodoni字体

这个菱形有两个作用：连接字母和帮助形成字母R的形状。
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Gill Sans Extra Bold字体





观察相似的部分


有些字母看起来有联系的原因不是因为它们之间存在物理连接，而是因为它们拥有类似的外观，所以应该观察字母之间相似的部分。通过更改字体可以将字母a变得与字母b的镜像非常类似，从而创建一种视觉上非常有趣的形状。
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嵌入


一个字母中包含另一个字母的设计不太常见，但相当有效。关键在于使用一种没有粗细变化的字体，这样两个字母的间距才会显得均匀。
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使用字母替代空间


某些字母拥有足够大的尺寸，可以将其他字母包含到它们之中。可使用一个字母替换另一个字母的封闭空间（即负空间）。可以组合使用不同的字体、大小写模式、样式和尺寸。此处的处理原则是必须拥有可读性。可使用一种背景字体（这类字体拥有清晰的轮廓）和一种不冲突的前景字体。

[image: 131490.png]


Goudy Sans Bold字体


给负空间填上颜色


某些字母难以建立连接，因此可以通过背景连接它们。将字母放入一个方框中，然后给负空间填上颜色。这样做可以获得有趣的结果，类似于小丑的图案可以提供突出显示的效果。

[image: 134389.png]


Futura字体


覆盖


如果字母在彼此覆盖的情况下仍旧显得分离，那就可以使用相同的填充颜色或笔画将它们连接到一起。这个例子使用了一种由绿至蓝的填充色，将两个字母变为一个物体。




艺术是艺术，文字是文字，将它们放在一起需要技巧。




3.9　将艺术和文字结合到一起的技巧

当前，只需花很少的钱就可以获得专业级的图像。字体是一门经典的高雅艺术，某些公司几乎以免费的方式提供。

下面介绍组合使用这些工具的方法。大家通常将艺术性和文字视为彼此独立的事物：它们互不相容。但是，将它们组合使用通常可以获得更好的效果。也就是说它们要有相同的作用空间，即它们的作用是交迭的、并列的、有层次的、交织的。因此可以使它们的特点彼此溶合，从而为整个文字图像增加效果。
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最简单的艺术形式


印刷符号dingbat中隐藏了许多有用的艺术作品，它们通过圆点、星形、箭头、花饰等图形表现。最常见的印刷符号是Zapf Dingbat，这是一种几乎所有激光打印机都会提供的标准字体。



1　交迭


关键是要靠的近


靠近是指将单个字母和艺术图案变为有用logo的效果。将字母和图形放在足够近的距离以便实现交迭效果，这样就可以创建简单、巧妙的图标了。

[image: 131752.png]


Adobe Garamond字体
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靠近效果拥有多种表现形式。右图所示的柳叶图形可以独立存在，但是右侧的波浪形状无法独立存在。本例对字母M应用了交迭处理方法，然后添加了装饰。浪花形的印刷符号像摆动的植物；两个圆形用于表现热带微风的感觉。

[image: 131898.png]


Futura和Geneva字体


在名称上方应用图形


Cookout公司的专业特点是什么？这幅图像回答了这个问题，而且没有使用一个单词。

[image: 131904.png]


Block T Regular Condensed字体

注意，这条鱼是面向公司名称的。这是将两者连接起来的方式。如果这条鱼朝向另一个方向，不知你是否能够接受。
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2　并列


图形较大，文字较小


通过使图形突出并淡化名称，可以创建权威的外观。规模较大的公司更喜欢这种logo。
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文字较大，图形较小


简单的图形可以巧妙地表现公司的特点和专业。在本例中，仅通过替换撇号就足以营造出清楚的感觉。应寻找替换标点符号或整个字母的机会。

[image: 131953.png]


Futura Bold和Futura Light字体

注意，这个logo使用了黄色和金黄色的单色方案。有些颜色比较相似，如红色和蓝紫色、绿色和浅绿色，将这些颜色放在一起总是可以容易地获得协调的效果。更为重要的是人们会将它们视为彼此附属。还应注意对文字使用反转颜色处理方法。较大和较重要的单词fifi's使用了小写字母，而较小的单词STATIONERS使用了大写字母。使用这种出乎预料的对比效果可以获得较好的结果。可以尝试使用较大但颜色较浅的文字与非常小但使用粗体的文字创建对比效果。

3　分层


三明治


将一个字母叠放到一个图形上是创建装饰性首字母缩拼词、字母组合和漂亮logo的经典方法。
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Bauer Bodoni Bold字体

将字母和图形组合到一起时，可观察它们相互作用的效果，即物体的明暗效果。为了进行演示，颜色较浅的字母E（左侧）消失在较黑暗的装饰图形中。通过添加黑暗的背景可以解决该问题（中间），这样做可以降低装饰图形的效果并突出字母。要以不使用背景的方式实现这个目的，可对装饰图形应用较浅的颜色（右侧）。

[image: 131963.png]
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Century Expanded字体


透明


这是一种彻底的文字和图形合并方法， 即文字和 图形占据同一区域并且都完全可见。这种方法可 用于处理玻璃、塑料、薄雾、运动、幻景等效果。

[image: 131978.png]


Helvetica Neue Extended Bold字体

文字和图形的瞬间效果

为什么以这种方式处理文字和图形呢？将它们放在一起可以使效果倍增。将文字和图形组合起来产生的效果，要比将它们部分相加产生的效果好。
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尺寸相同、形状相同、位置相同。
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建立联系和运动的感觉。

[image: 311_04.tif]


使文字拥有运动的感觉，使图形替代标点符号。


复杂性


在这个logo中，一个不一般的物体传递了复杂的信息。这个logo与足球的联系非常明显，但是没有使用文字进行说明。这个logo的闪光点是其含意并不直接，它需要观众通过反复观察慢慢了解其中包含的信息。

[image: 311_05.tif]


哪些元素为这个logo创建了深度错觉呢？它就像在地面上向你滚来的物体，在你的视野中它会变得越来越大并且越来越低（到外面观察一下汽车的运动汽车）。要模拟这种效果，可以放大代替字母的图形并将它的位置调低。



3种对比效果


文字的颜色决定了传递的信息和重点。

[image: 132233.png]


使用咖啡杯相同的颜色获得统一的效果 。
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通过使用咖啡杯类似的颜色，获取漂亮的微妙效果。

[image: 132244.png]


通过使用咖啡杯不同的颜色，获得突出的效果。






哪个图形最好？这个技巧告诉你：全都要！




3.10　设计好玩的、含有多个图形的logo

传统logo由一个名称和一个单一的精巧图形组成，该图形可以统一应用于公司所有的文件。但是当前的设计有了一种全新的转变：在简洁的名称和地址周围添加3个、4个、5个甚至更多图形。这种有趣的处理方式适用于从汽车修理到鲜花再到运动服装的任何主题。制作这种logo也非常有趣，尤其是在你构图的兴趣比绘画的情趣大时，因为这种logo的艺术性是通过排列表现的。每个组成部分都是不同的，可以进行排列的元素包括从名片、信笺抬头到T恤衫的各类物品，从而使多种表现形式成为可能。下面介绍具体方法。



通过轮廓进行设计


绘制轮廓是最简单、最通用和最实用的创作方式，因为可以通过非常多的原始材料制作它们，如照片、素描、中间色绘画，而且它们可以拥有一致的外观。找出一个清晰的轮廓，然后进行简单的绘制并填充颜色。
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全局logo

有什么比修车工具更普通的工具吗？它们可能如涮锅水一样枯燥，但是当将它们分开摆放时，却可以创建突出效果。这种效果是怎样产生的呢？却可以通过观察两个方面进行了解。第一，相似性。不论使用3个图形还是10个图形，应选择使用在主题、风格或颜色等方面具有相同特点的图形。第二，统一性。可以（在大多数情况中是必须）艺术地更改排列方式，以便与空间相适应，如展开某个组成部分，压缩另一个组成部分，但是布局的其余部分应该统一（应注意对文字块和左侧页边空白的处理）。这种统一性可以为内容赋予规范、整齐的外观，从而让丰富的表现力唱主角。


文字规格



名称：
 ITC Machine


地址：
 Helvetica Neue 55 Roman
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1　创建简单的基本形

办公文具系统的基础元素是名片、信笺抬头和信封。尽管这些元素拥有不同的尺寸和比例，但是它们都为一个相关目的服务，因此要让它们显得彼此从属。要为这个很炫的logo赋予自由运动的感觉，必须严格保持页边空白和支持元素的位置不变。下面列出了具体方法。


在一块区域中设置文字


首先在一块普通的区域中设置文字，左对齐或居中对齐（1）。设置两种字体可以获得丰富的感觉；字体简单，尺寸要非常小，如8点。地址文字通常应拥有足够大的尺寸。所有作品上的这块区域都应该相同，因此应首先观察它是否适用于名片。
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将文字放在角部


将文字块放在角部，并且在每页设计上都使用相同的方向此处的角部是指真正的边角（2）或由外部页边空白和文件内容边缘形成的角部（3和4）。散开的logo会占据许多空间，因此至少应该有一个信笺抬头的页边空白非常宽，其位置通常应为左侧。


用照片说话

使用照片可以设计出非常优秀的分散型logo，使用熟悉物体的照片可以取得特别好的效果。此处的关键点是使用简单的图案，也就是说仅使用很少的线条、普通纹理和清晰的轮廓，可能还需要使用简洁的颜色。本例使用的花朵照片拥有复杂的线条、形状和纹理，但是每个元素都使用了非常漂亮鲜明的颜色。花朵还有另一个特点：它们是非常常见的事物，我们的大脑会认为它们非常简单。

[image: 132715.png]


[image: 132704.png]
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2　有意识地分散作品中的元素

在布置图像时，应注意权重、平衡性和视线。处理对象分组要宽松，每个分组都应令其他部门分平衡或失衡。首先将一个主要的分组放入某个开放空间，然后在外围放置单个物体或较小的分组。注意，文字块本身也拥有权重，并且也是构图的重要组成部分。你会发现改锥和扳手之类的物体像指针一样拥有方向，而且观众的视线一般会下意识地向它们所指的方向移动。这种现象很有价值。利用它们的指向特点，可以引导观众浏览页面的内容。在下面的T恤衫设计中，3朵花环绕着名称并指向它。
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提示


观察这些自然的指针，你会发现使用它们可以将观众的视线引向重要的信息。
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分组

[image: 132720.png]


分离

[image: 132725.png]


增加分组


自然指针


许多物体都是自然的指针，它们的形状可以引导人们下意识地向某个方向移动视线。通常，用这些物体指向页面内容和信息，如图所示。
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平衡性


页面中的所有元素（包括文字）都拥有视觉权重，这些权重可以让设计平衡或不平衡。应将平衡中心保持在布局中心附近。中心区域附近权重较高的分组，会通过边缘附近权重较低的分组获得平衡。
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4　推销和表单




改进均匀呆板表单效果的基本指导原则。




4.1　创建漂亮布局的指导原则

易读性链条中的一个重要环节是页面布局。页面的构图元素包括栏目宽度、空白和无空白文字的位置。页面元素还包括排字对比效果，即通过更改文字样式、权重和尺寸表现色调和步调的变化。以适当的方式处理这些元素，可以为最普通的文档创建漂亮和有益的效果。我们将通过银行的抵押贷款申请进行介绍。

[image: 132372.png]


修改前


关键点


在你不熟悉的介绍家庭理财的专业文章中，你是否能足够清晰地了解它想要表达的意思？尽管它是使用白话写的，但是仍显得概念密集且难以阅读，视觉印象本身就可以渲染紧张、失败、怀疑和防卫的氛围。

在现实生活中，我们的对话充满有趣和突出表现的活力、标点和暂停。要进行轻松友好的交流，我们需要在印刷品中表现这些自然和珍贵的特质。这需要通过构图和更改文字的样式、权重和尺寸实现。
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修改后


字型使得信息一目了然


通过将文字分割为谈话类的段落表达信息，这篇令人充满疑虑的文章实际上是一则好消息。要做到这一点需要使用几种有用的技术：1开门见山；2段落清晰；3言简意赅；4简短的解释；5更改色调；6更改视线方向。这样便模拟出自然的交谈：自然的交谈易于理解，这可以激发读者的自信心。这种方法还可以用于业务说明文章。

哪些部分改变了呢？文字大小和行距没有改变（10/12），但是其余部分都改变了。



增加页边空白的宽度


空白处是被低估的资产，而且还是免费的。较宽的页面空白就像崭新的桌布：它们可以布置开放、诱人的桌面。在处理其他元素前设置页边空白：在四周留出1英寸（2.5cm）的空白并在左侧留出1.5英寸（3.8cm）的空白是很好的处理起点。如果可以留出更多空白，那就留吧。


中等长度的行


中等长度的行最易于阅读。应使每行含有50个字符（在文字尺寸为10点的时候），其长度为17pica左右。这种方法的艺术成分多于技术成分，并非所有的字体都使用相同的长度，但是较短行的应用效果比较长行的应用效果更好。
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排字对比效果


使用两种字体比使用一种字体的效果好；使用一种较细的Serif字体和一种粗体的Sans Serif字体对比效果明显。对较小的、生动的总结标题使用Sans Serif字体，对特大的主要标题应用Serif字体，这是在不使用大写字母进行突出和与子标题产生冲突的情况下，表现显著权威的方法。使用斜体字（非粗体）更改重点或论调，并通过其余空白区域设置每个段落，本例使用半行间隔。


向右侧偏移


通常，将文字区略微向右侧偏移，比居中的文字区更有表现力和存在感。这样做还可以为三孔装订留出区域。






闪亮、简洁、物美价廉的优惠劵。




4.2　优惠券的设计方法

简洁的照片优惠券是磨炼广告技术的用武之地。优惠券片幅小、价格低、颜色多和效率高，还非常易于处理。因为照片优惠券只由一张照片和较少的单词组成，所以能够试验并立刻评估其效果。

优惠券的本质是“回应生成器”，它以无声的方式邀请阅读者采取行动。照片优惠券通过内置的回应刺激内容产生作用。它可以用来在报纸或杂志上发布一则非常优秀的小型广告。它还可以成为明信片或商务回函卡。作为大型广告的组成部分，照片优惠券无需耗费整幅页面图像就创建了生动的趣味中心。其使用方法非常灵活。

在将设计限定到这个较小区域的情况下，你会发现所有组成部分（包括照片、单词和字体）都扮演着更为重要的角色。照片优惠券必须拥有漂亮的外观和简洁的文字。

下面列出了处理照片优惠券时需要注意的几个方面。

1　编写两个标题

设计照片优惠券的关键点是将其视为一种较短的广告。这意味着应将注意力集中在标题上。通常可以通过编写两个标题，每个标题激发略微不同的特点，使标题的效果翻倍。此处的处理重点是在视觉上保持它们的独立性，通过排版或简单的距离就能做到这一点。本例通过排版和颜色分隔两个标题：一个标题使用了非常粗的字体（Futura）但尺寸较小，它与其上方的标题拥有相同的视觉效果（上方的标题显得过时，因为它使用了白色）。除非使用包容性很强的字体，否则应永远通过图像本身寻找字体的线索。本例使用的细长字体（Willow）放大了雪景的支配效果。
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优惠券是一种广告


将一整幅页面的广告压缩到4英寸×5英寸（10cm×13cm）见方的区域中，照片优惠券单位面积的表现力比任何印刷品都强。本例使用了最直接的处理方法，背景是使用单张充满页面的照片创建的。因为还要添加文字，因此需要使用颜色较浅的中性色调照片。为了能够清晰地显示，本例已经进行了简化。但是应注意，简洁性是优惠券的优势。照片和标题应表现广告内容，你可能需要添加一句话和公司的地址，但是不应添加更多的内容。

2　小照片承载整个页面

本例使用了反常的排列方式，没有使用充满整个页面的全尺寸照片，而仅对优惠券上了些颜色（下图右侧）。这样做可以在新闻纸上获得更加清晰的效果，还可以通过两个清晰的焦点（标题和优惠券）而不是一个焦点创建广告，从而提高吸引阅读者的概率。
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3　重复的力量

在进行演讲时，有一条实用的原则：先告诉大家你要说什么，再说这些内容，接着讲跟观众说你说过什么。当然每次诉说时都会有些许的差异，但是这个方法的价值就在于它的重复性。这一原则也可用于印刷品中。注意，本例中的标题和优惠券是在使用不同的方式描述相同的事情。不要过度使用这种技巧：只需记住听众和你一样都是繁忙和心不在焉的人，然后重复你说过的内容。
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半透明的优惠券是图像的组成部分


这种照片优惠券非常精巧而且要求更加直接，本例通过增加照片角部的亮度构建出优惠券。这个技巧可以在任何情况中获得漂亮的效果，不过当照片过暗或者过于拥挤而无法添加文字时，该技巧尤为有用。当照片中含有不正确的形状，或者广告大于优惠券的尺寸时，也可以非常方便地使用这个技巧。
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所有元素都应与照片建立关系


设计照片优惠券时，照片就是一个表演节目：它的作用是吸引阅读者的注意力、定义描述对象、设置论调和完成阅读的准备工作，它的作用通常都很直接且通过潜意识实现。在使用效果较强的照片时，排版样式总是会扮演配角。有趣的是照片反过来为文字赋予活力。将照片放在顶部时，可以为原来显得呆板的字体赋予新的生动效果。你会发现好像字库容量免费翻倍了。

4　桥接缝隙

这幅照片跨越了优惠券并将其与文字主体连接起来，因此它同时发挥了两个作用。当需要使用较大的照片或者照片是直立时，该技巧尤为有用。应注意这两个相距很远的标题，它们创建了两个彼此渗透的有趣区域，从而使阅读者从一个标题的效果过渡到另一个标题。此处的趣味是人们脑子中的印象会交换并仍旧处理这些信息。在这种情况中排版对比效果是关键。
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5　将照片放在优惠券的顶部

邀请客人参加研讨会时，即使没有包含实际的入场券，优惠券的存在也会告诉持有者“您已经受到邀请”。此处的重点是注意不要使优惠券让人联想到入场券：我们只是利用优惠券的虚拟气氛设置我们的邀请舞台。倾斜的位置可以获得最亲切的效果。这张优惠券的摆放方式与它放在桌子上的方式是相同的。请注意粗体的标题（Egyptian字体）和子标题（Snell Roundhand字体）产生的极端排版对比效果。

[image: ]


6　在照片周围创建优惠券

本例使用了相反的方法：我们从照片开始进行处理，然后创建与其匹配的优惠券。人的照片（脸部照片第一，手部照片第二）是最有吸引力的图像，不论在什么位置使用都可以吸引观看者的注意力。注意，手部照片不是信息的组成部分，它在此处的作用仅代表自身的表现力（打电话时会用手吗？这里使用的就是这个暗示）。底部通常有二合一的标题，提供价格的两条信息，还有一行空白。广告的视觉精巧性部分来自排版样式的对比效果，本例使用经典的、较细的衬线系列字体中的Bembo字体与粗体的Poplar字体产生对比效果。优惠券的虚线边缘使用了非常细的权重。
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可以通过艺术剪切照片库应用该技巧，这类照片拍摄的都是单个的物体，其中包括：各种姿势的手、票据、闹钟、铅笔、救生圈、帽子等。这些照片的作用是为观看者提供熟悉的氛围。以附带方式使用它们比直接使用它们可以获得更好的效果。换句话说，使用扩音器的照片不是要推销扩音器，而是要获得啦啦队或展示的感觉。这还可以在观看者脑中形成声音或体积的暗示。
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通过插入模块创建漂亮的、有条理的页面。




4.3　拼装目录

一份良好的目录就是一台全天候的推销机器，其效率堪比一流的推销员，其内容囊括最大的客户，其组织性堪比最佳管理员。它可以将所有的商务元素都搜罗到纸面上。

但是创建这样目录的难度很高。组成它的材料有数千种，其中包含产品名称和所有形状、尺寸和描述的补充说明，数百或数千的代码、样式、照片、价格、更新、规格、新模型、发送时间和退货凭证。单是将这些内容记录到纸上就是一种成功。那么如何将它们融入设计呢？

有一种简单的方法将这些目录内容压缩到漂亮的表格中。这样做不仅可以使目录获得漂亮的外观，还可以将这些内容快速地集中到一起。主要通过去除含糊的内容，插入的内容可以简化组织设计的过程。通过清楚地指定所有元素的位置，初始时混乱的单词和图像可以顺畅地变成整洁的信息集成包，从而按照你选择的方式进行混合和匹配。同样重要的是，这样容易创建的结构对于阅读者来说也非常易于浏览。下面介绍具体的处理方法。
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快速开始

[image: 132245.png]


1．使用网格划分页面。
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2．插入文字和照片（使用样式表可以容易地完成该操作）。

[image: 132265.png]


3．快速巧妙地编排。



1　紧凑排列插入信息、标题、重要特点和宣传

插入内容将页面组织成易于阅读的统一单元。

插入目录内容的关键是将所有元素都设计到方格中。目录的内容包含照片方格和文字方格，某些方格既含有照片也含有文字。如果嫌一个方格不够，可以将两个或更多方格连成一行。要获得最佳外观和最简单的组装结构，应调整文字的结构。标题使用一种尺寸，主体使用另一种尺寸，以此类推。照片要放在边缘；文字的起始位置应位于左上角。

本例使用了6种不同的插入内容，你在处理目录时可能必须自行设计一些插入内容。下面列出了一些创意。
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照片插入内容可以展示产品。较小的代码字母应与对应的文字插入内容匹配。直接表现宣传口号（如图所示）和专门术语可以添加趣味。
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重要特点插入内容用于表现气氛，而不是为了推销。请在照片库中寻找能够代表你的行业、所处地区等特点的照片。
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文字插入内容可以描述产品。要获得最简单的组合方式，你可以使这些描述模式化。将产品名称放在开头，添加一句吸引人的开场白，介绍一两个主要优点，介绍重要成分、制作材料、产品代码、建议的零售价、目录价格以及任何相关内容。
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插入信息可以显示偶然出现的内容。这是一种填充剩余空间的简单且安全的方法，它们通常可以规划工作区域或选择材料类型之类的不可缺少的信息。
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标题插入内容可以介绍每个部分。顶部较小的文字可以重复名称，较大的标题表现了产品的种类。注意，黑底白字具有较强的对比效果。
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行动插入内容可以提醒阅读者采取行动。它们位于每个页面上相同位置，即右下角。使用一系列类似的照片、剪贴画或重复的颜色可以创建连续的主体。

2　设置网格

模型网格的方格不是静止的。每个页面的顶部都留有空间，使用这些空间可以表现标题名称、地址和电话，这对目录的每个页面都非常重要。



文档设置


页面：字母尺寸、双面、迎面页。

页边空白：内部、外部、底部、3p6、顶部、5p0。

列辅助线：3。

行距：2p6。

水平标尺拖动辅助线（从页面的顶部开始）：2p3、3p9、17p6、18p9、20、32p6、33p9、35、47p6、48p9、50和63p9。
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3　定义样式表

如果你以前没有使用过样式表，下面来学习使用方法。样式表是用于处理相关格式的最快速、最完整、最易于使用的工具。此处展示的样式完全复制了我们创建的模型。设置样式时，应将注意力集中在细节上，尤其是大小写模式、缩进和后间隔（首先应删除已经存在的样式）。
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	样式
	类型
	段落



	名称
	依据
	下一个元素
	字体
	尺寸
	第一个字母
	大小写模式
	缩进
	对齐方式
	后间隔



	1主体
	无样式
	相同
	Franklin Gothic
	9
	10.5
	标准
	1p0
	左对齐
	0p0



	2第一主体
	主体
	主体
	Franklin Gothic
	9
	10.5
	标准
	0p0
	左对齐
	0p0



	3页眉
	主体
	相同
	Franklin Gothic
	10
	10
	大写字母
	0p0
	左对齐
	0p7.5



	4列表标题
	主体
	相同
	Franklin Gothic
	6
	10.5
	大写字母
	0p0
	左对齐
	0p0



	5列表
	主体
	相同
	Franklin Gothic
	8
	10.5
	标准
	0p0
	左对齐
	0p0



	6标题
	无样式
	第一主体
	Franklin Gothic Heavy
	37
	31
	标准
	0p0
	左对齐
	0p0



	7较大的标题
	标题
	相同
	Franklin Gothic Heavy
	25
	23
	标准
	0p0
	左对齐
	0p0



	8中等标题
	标题
	相同
	Franklin Gothic Heavy
	15
	14
	标准
	0p0
	左对齐
	0p3.6



	9较小的标题
	标题
	相同
	Franklin Gothic Heavy
	9
	10.5
	标准
	0p0
	左对齐
	0p3.6



	10照片标记
	标题
	相同
	Franklin Gothic Heavy
	9
	11
	大写字母
	0p0
	居中
	0p0





剪裁照片

直接来自照相机的照片很难用于印刷品中，大多数照片必须通过剪裁，才能适合设计者的目的。下面列出了剪裁方法：


	去除不需要的对象

	调整处理对象的位置，使其位于中心或偏向一侧

	放大细节

	突出显示相同点或不同点

	横向比较

	添加戏剧性或刺激性

	获得更好的填充效果



当你的目标是推销商品时，对照片进行剪裁尤为重要。下面是一些提示。
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去除不需要的对象


如果处理对象与不需要对象在一起，只需将不需要的对象剪掉即可。如果被拍摄的对象多于一个，将它们剪裁掉就可以使关键图像居中。
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突出相同点


在这张照片中，3个产品的尺寸相同并且都位于居中位置。这使它们获得了几乎相同的外观，如它们都是办公椅子。
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突出不同点


3个类似的产品都位于居中位置，但是它们拥有不同的尺寸，这突出了它们的差异，如形状、织物、扶手等。

[image: ]



放大细节


进行紧密的剪裁，然后将照片放大为特写照片。如果对产品拥有两种装饰样式，那么就可以通过这种方法比较它们。



4　位置

将文字输入光标所在方格内侧的左上角并输入文字，输入时选择应用的样式。如果操作正确，那么输入内容应为独立的文字块，而且拥有整齐的外观和间距。
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照片、颜色和其他背景总是会延伸到方格页边空白的外侧。

5　灵活处置

插入内容可以是一个方格也可以是多个方格。该方格可以比标准方格更高、更宽或更大。其形状应为方形或矩形，但一定不应为锯齿形。排列页面时，应注意除封面之外的所有页面都是以两页扩展方式显示的，因此应将它们放在一起处理。应将标题插入内容放在左上角，将行动插入内容放在右下角。棋盘（右图）样式非常简单而且可以容纳许多内容，但是使用可预测性较低的图案可以获得更好的效果。读者喜欢变化。可尝试放大一个或两个模块，可以增加几个模块的长度，也可以使一些模块交错。可以使插入内容堆叠或沉降下去，灵活处置各种组合，从而与照片、文字和营销需求匹配。
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上图左侧显示了一个棋盘样式的网格，虽然它很整齐，但是它含有重复性。使用较大的插入内容打破棋盘样式，从而提供吸引注意力的条目（上图右侧）。
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可混合整齐的组合方式。通常，可以使照片朝向外侧，使文字朝向内侧，将标题插入内容放在左上角，将行动插入内容放在右下角。
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交错


较宽或较高的模块可以提供戏剧性的效果，也可以匹配照片的形状。交错的图像和文字可以保持读者的注意力。
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[image: 134295.png]



放大


使用较大的照片可以突出重要的产品、规格等信息，还可以提供可见的印象。调整照片的缩放比例，将其放到2×2或3×3的方格中。注意，如果文字没有充满所有空间，总是可以使用产品提示或图像填充单个插入内容。
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整齐地堆叠


在页面中可将相同的模块区域整齐地堆叠到一起。将照片放在外侧，将文字放置内侧。在处理两倍（或3倍）宽度的文字模块时，可将文字分割为正方形的块（下图）。
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岛屿样式


如果有许多带有简短描述的照片，应试着将这些文字放在页面的中心并使用可视化元素包围它们。
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将较小的元素放在较大元素上面


要获得特别精巧的效果，可使一幅较大的照片跨越一个或两个页面，然后在其上方叠加多张照片（将叠加的照片放置在较大照片中的空白区域或缺乏趣味的区域）或文字插入内容。要获得较高的对比度，可增加较大照片的亮度。
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向网格外侧移动


因为插入内容与网格完全一致，所以任何与网格不匹配的元素都会很乍眼。将某个插入内容向一侧移动并向上略微移动，以便使其显得像是漂浮在页面上。将插入内容旋转15°，或者使用类似的处理方法吸引阅读者的注意力。这些技巧非常有趣也非常有效，但是应谨慎地使用它们，否则会造成混乱。

6　特殊页面

除了产品页面外，目录中还需要包含帮助读者在内容中进行导航的页面。
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封底


目录封底的宣传效果应该与封面的宣传效果一样强。它们之间唯一的区别是在处理封底时，必须设置一行邮编、邮戳和退信地址网格。

注意，本例的行动插入内容向上移了一行，有着较强对比效果的标题插入内容已经从左上角向底部移动。
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较流畅的封面


这种代代相传的技巧可以应用于大多数网格：使用较大的照片填充封面，然后叠加两三个产品快照和一个标题方块。使用白色线条突出网格。该技巧对大多数产品都有效，而且几乎总是可以获得很好的效果。
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简介


使用封面的部分页面可以为读者提供指示。注意，在本例中文字插入内容的尺寸为1×4，而且使用了黑底白字。内容可以包含价格、凭证、公司历史介绍和目录表。可以使用能够表现目录主体的照片填充其余页面。
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订货单


订货页面复制了简介页面的内容，但用一个表单替代了照片。该表单是文本的一个条目，但大小不受约束。如果希望顾客将该表单剪下并寄回，那么应确保将另一面上的信息限定为不重要的内容，如宣传项目。




软推销的方法。




4.4　创建信息卡片

这本“烹饪书书签”的部分内容是为顾客提供方便，部分是为了提供信息，还有一部分是营销内容，这是一种简单含蓄的推销产品和服务的方法。

你自己的版本可能包含换算表、专业术语表、相关电话目录或者常用工具（如尺子或日历）。要让这一页内容有足够的实用性，这样顾客才能保留、使用并记住它。



书签规格



1标题：
 Adobe Caslon Regular字体、40/34PT、左对齐。


2装饰：
 Adobe Caslon Ornaments字体、24PT、左对齐。


主体文字：
 Franklin Gothic Book Condensed、12/14PT、左对齐。


名称、地址和时间：
 Franklin Gothic Book Condensed字体、10/12PT、左对齐。


3表头：
 Adobe Caslon Regular字体、10/12PT、左对齐。


子表头：
 Adobe Caslon Regular、9/9PT、左对齐。


列表：
 Franklin Gothic Book Condensed字体、8/9PT、左对齐。


行距：
 0.5PT。
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有什么要展示或说明的吗？不要说，画给大家看。




4.5　怎样画图解说明

你是否在观看操作录像、阅读玩具的组装说明书、阅读食品加工机的使用方法时遇到困难？这些困难所有人都会遇到。虽然这些说明书都是用白话编写的，但它们还是难以理解。下面就是个例子。



检查磁带传送方向


在必要时，可按DIR键。这样两个记录面都会从前面开始（FWD/REV指示灯中的FWD指示灯会亮）。



我们生活在一个五彩缤纷的世界中，我们把东西拿起来，放到别处，拖动它们，翻动它们。要使用直观的方式表现方向，我们需要使用视觉语言。

我们需要通过图像说话。

使用图像说明的关键是遵照你自己拍摄的快照行事。与必须精心布置场景和灯光的高质量照片不同，绘图可以在不考虑细节的情况下快速调整行动的排序。一旦快照完成后（宝丽莱最理想），就立刻可以随意地选出重要的部分、更改位置、放大关键动作，诸如此类，从而清楚地表现要说明的信息。
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虽然可以将一个非常简单的行动表现为单个图像，但用文字说明表现则需要逐步解说好几页，这么做，然后再那么做（上图）。手是最佳的交流器官。使用手部指示图像替代箭头可以取得更好的效果，这是因为那就是我们自己，它们可以使大家获得熟悉的感觉，大家可以将自己置身于行动中。因为它们非常常见，所以大家对它们都非常熟悉。手部的连续动作还有一个优点：它一直在动，这也是我们平常看到的样子。
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规划动作。不妨走个极端：宁可多拍一些照片，总强过太少。然后把挑选出来的照片扫描到计算机里，再用绘图软件描图。
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1　只把想要的部分画下来

考虑最简表达方式。每个步骤仅绘制与该步骤相关的部分，在本例中这个部分为一个收音机的轮廓和一个插件面板的轮廓。还应绘制必需的组成部分，以便表明物体的方向，换句话说，就是为读者提供线索。右上角较小的矩形向读者表明这是收音机的背面。其他细节没必要画出来。
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2　找到最佳姿态

在现实生活中，你可能习惯在抓紧收音机的情况下按按钮，这样就不会将其推开了。但是这个动作没有清楚地在使用说明中表达出来。手部指示图的表现力很丰富，其中的所有细微差别都可以表现信息，因此仔细处理这个步骤是创建清楚使用说明的关键。要用图像表现行动：尽管想要表现的是按下按钮，但是除非以可视化方式将该动作表现出来，否则读者不会了解到这一信息。多做试验，因为有时候大多数表现力丰富的动作看起来笨拙无比。
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3　整体放大

近点，再近点，最近了。可以通过裁剪将表现动作的图像放大，但是应注意以下两点：应保留足够大的图像比例，从而不会把阅读者搞糊涂（注意，收音机的底部边缘表明了正在处理的位置）；应该以尽可能大的比例把手表现清楚。

[image: 135305.png]


4　局部放大

小插图（右图）被裁剪得过小，富于表现力的手部图像被裁剪得仅剩下指甲的图像。要显示细节而又不将图像裁剪得过小，可仅放大图像的某一部分，如左图所示，只有插孔面板相对于图像的其他部分进行了放大。
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5　突出显示

要获得最高的清晰度，用不着顾及照片的自然颜色或灰色色调，只要自行决定绘制的颜色即可。例如，黑色收音机图像（1）与照片相符合，但是没有清晰地定义动作，这种图像不好。较亮的收音机图像（2）与黑色的插件面板生成了清晰的对比效果，但是白色的背景与手部图像没有生成对比效果。使用黑色背景（3）解决了这个问题。
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在黑暗或限定的区域中突出显示动作的一种实用方法是使用聚光灯标志。复制一个色调较浅的图像版本，然后将其粘贴到一个圆中。

6　重用

应寻找多次使用的相同部分。从之前的图像（1）开始，手部图像可以轻松地旋转和调整位置，以便显示下一个步骤（2），将一根电线插入到第二个插座中（3）。使用重用部分可以节省绘画时间，但是应谨慎使用，如果旧图像无法清晰地表现新动作，就应该绘制新图像。
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7　修改

绘画可以为你提供修改的自由。这幅改锥图像是用两部分独立照片通过调整缩放比例和接合绘制的。这个改锥的杆的长度可以轻松地延长或缩短。通常，这样做可以匹配空间或者提高行动的清晰度。无需分毫不差地复制照片。
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8　拆解部分

拆解视图可以显示各个部分匹配到一起的方式。我们可以通过照片将配件描出来，然后向控制器上添加螺栓，再将它们绘制在空间中。对于较复杂的物体来说，可能需要通过多张独立的照片进行处理。先展示各个部分的分解视图，然后展示将它们装配到一起的步骤，这是一种创建装配说明书的好方法。
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9　简化

应以最简方式进行思考。简图是最好的绘画。当简化不会对读者的理解产生影响时，就应该简化。如右图所示，螺纹已经从3根线条简化为2根线条。
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好
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更好
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重复部分、图案和动作通常可以快速绘制。如图所示，这个螺纹道钉杆图像是通过复制单个螺纹绘制的。

10　X光视图

绘画可以显示照相机无法拍摄的部分和动作，这是一种必不可少的特性。右图显示了一个已经陷入物体内部的螺丝。改锥图像和螺丝图像是通过不同照片组合到一起的，这些照片是我们使用白色背景拍摄的。
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让手指找到你的所在。




4.6　黄页广告设计

黄页是美国最为广阔的营销市场之一，但是因为它们设计得体，所以不会让大家产生这样的印象。从前的黄页毫无章法，毫无艺术感且满是油墨。当时的所谓“设计”就是选择标准字体还是手写体，大写还是小写，圆角还是方角，一个剪贴画和一个logo（如果你有的话）。然后由电话公司将这些堆到一起就成了。

黄页凭借一项优势获得成功：购买者可以积极地寻找销售者。

购买者通过黄页获取帮助。在没有引导的情况下，有时候可能还非常匆忙或者急迫，购买者总是寻找他不熟悉的公司。而且购买者无法进行判断：这件商品是不是优质产品，是否比其他产品更好？这家公司是否拥有良好的信誉？这项服务的价格是否公道？

购买者只能凭借我们的广告进行选择。它是否具有吸引力？它是否明白无误？它是否能够提供帮助？它是否真实可靠？

我们的设计会（而且应该）表现这些属性。如果你经营一家良好的商店，可以根据下面介绍的方法以可视化方式进行表现。
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黏乎乎的油墨


普通的广告印在干净的白纸上，而不会出现在黄页中，如果印在黄纸上，它就会透过纸面看到（想要使用“白色”空白时记住这一点），而且旁边都是其他竞争对手的广告。这是一场战争。


所有强有力的广告都由焦点开始

黄页中充满了类似的广告。相同的字体、相同的大写字母、相同的尺寸、相同的边界线、相同的颜色，在各地的黄页广告中这些类似的事物不胜枚举。而且在所有事物都非常类似的情况下，这些广告会混到一起。

设计黄页广告的第一步是避开这个陷阱。所有强有力的广告（不论是否是黄页广告）都是围绕一个焦点创建的。广告的焦点是指其中的支配物体，通常是广告中最大、最浓重或最明亮的事物。焦点就是广告的重点。焦点是一种看得见的锚点，所有其他元素都要以它为中心。

焦点可以是文字也可以是图案。创建焦点的最简单方法是在对象之间创建对比效果。下面列出了创建焦点的6种方法。
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孤立


将一个对象与其他对象分离。
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分组


将多个对象创建为一个可视化块。
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比例


将一个对象的缩放比例调整得比其他对象的缩放比例更大或更小。
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权重


使一个对象的权重高于或低于其他对象。
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颜色


将一个对象的颜色设置得不同于其他对象。
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色调


灰色体现深度，使对象突出或退后。
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处理前


这家公司的名称是什么？


焦点是一个可视元素的组织者，而这个广告的设计者忘了这一点，请观察图中所示的情况。这个广告被分割为4个相同的部分，它没有开头、中间部分和结尾，仅使用了无目的的排版变化：黄底黑字、黄底绿字、黄底绿字黑框、绿字绿框和黄字绿框。这种排版变化将该广告分割为没有关联的部分，而该广告本应拥有一种流畅的表达方式。




1　孤立


远焦点可以产生两块截然不同的区域


这虽然只是一种剪贴画，但是这幅图像通过该处理获益良多。图形设计中最强有力的形状是圆形，地面上最强大的力量是太阳，而最能够吸引阅读者注意力的图形是人类的脸部。我们此处需要做的仅是将主要图形与文字分开。这是一个有趣的结果：位于右侧的文字现在也已经突出。将文字设置到一列中，然后添加图形并将各个元素推到边界外边。通过间距桥接缝隙，从而突出名称。注意，（右图最下）垂直和水平轴大致在视线水平高度交叉。简单、流畅。
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处理后1



字体规格



标题：
 Gill Sans Extra Condensed Bold字体。


其他文字：
 Gill Sans字体和Gill Sans Bold字体。
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2　比例


使用超级尺寸文字固定简单的信息


在没有艺术作品的情况下，这是一个非常好的解决方案，它使用拥有超级尺寸的文字作为其焦点。注意，以这种方式突显公司名称就不会被弄错了。与该公司的服务相关的名称和编号都位于一个单独的、易于阅读的列中。读者可以轻松地获取所有信息。

使用这种尺寸可以使许多普通字体变得非常具有艺术性（在曲线中这种效果最明显）。文字越长，它们的间距自然就会越小。

选择一个关键词并用紧密的排列方式设置它，让它顶天立地，并且为描述文字保留空间，然后在末端的列中对齐细节。找到对齐点；注意本例显示的是x高度。
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衬线字体要碰到边缘


这种处理方式并不适用于所有字体，但是对于衬线字体可以取得很好的效果，本例将小写字母中高出其他字母的部分和小写字母的下伸部分做了充分延长，以便与边界交汇。这样做可以创建一种可视化单元，其效果强于漂在中央的字形。
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处理后2



文字规格



前景：
 Runic Condensed字体


其他文字：
 Poppi-Laudatio Condensed字体和Bold Condensed字体
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处理前


圆滑的产品，笨拙的广告？


笨拙、粗制的字型怎么能表现这家华丽高档的商店呢？因为许多年前电话公司就使用这种设置方式，这种短视现象也是从那个时候开始渗入进来的。而当将黄页广告与粗略的产品目录作比较时，你肯定不想再看到这样的设计了。在本例中，毫无美感傻大黑粗的大写字母被装饰灯图形包围着（读者的第一印象会将其视为蘑菇），还用黑色方框中的电话号码分隔开来。这种样子可不怎么样。



3　色调

灰色可以为文字广告添加清晰的层次

本例没有漏掉焦点，“Beautiful Lighting”用漂亮的手写体书写，看起来真的是“美丽的照明”（1）。其尺寸明确指出了产品和公司名称。如果您想要宣传的是一个实实在在的产品，那么就应该努力找张良好的照片，因为这些照片的效果几乎总是强于素描。我们可以在制造商的目录中找到这些照片。为这个广告增色的是灰色的阴影和色调值（2），它们可以为空间添加深度并增强中间标题的效果（请注意聚光灯效果）。交错使用大写字母和小写字母总是可以取得比单一使用大写字母更好的效果，本例在中间使用了漂亮的衬线字体。
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字体规格



标题：
 Boulevard字体且首字母使用Snell Roundhand 字体


其他文字：
 ITC Berkeley Oldstyle Roman字体、Italic字体和粗体
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处理后1

居中意味着位于某个轴的中心上，而不是位于空间的中心，而且这种对齐方式通常会表达静态或稳定的含意。但是本例的轴本身就偏离了中心，这种稍微不对称的布局方式比完全居中对齐的广告更具动态效果。

4　编组

将3张小照片放在一起就像一张大照片

当你想要展示的产品但有许多张照片时，可以将它们放入一个编组中。在本例中，3个不同且有不规则形状的灯饰，组合成了一个单独的焦点。积极的、倾斜的构图使文字出现两个自然的角。如果能够首先为照片赋予共用背景（即我们已经用灰色方格做到了），那么该技巧通常可以获得最佳效果。将这些方格交迭并紧密地连接到一起。注意，所有的灯具图像都是竖直的，但是外侧的方格会向内外向倾斜。这是让读者的视线在空间中移动且不会离开的方法。
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灰色方格提供了共用背景。
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通过使方格交迭可以将照片紧密地连接到一起。



文字规格



标题：
 Copperplate 33BC字体。


其他文字：
 Adobe Caslon Bold字体和Bold Italic字体。
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处理后2



关于文字再多说一二


在黄页中，像其他种类的广告一样，设计和复制谁也离不开谁。要获得最高的效率，你的广告不仅必须具有良好的外观，其中的文字还必须有吸引力。

记住，客户对你的产品感兴趣，而且应该尊重这个事实。应为购买者提供实用、广博的信息，而不是含糊的描述。不要使用口号。可用“每天营业24小时”代替“我们将竭诚服务”，用“提供10天的免费试用”代替“我们热烈欢迎您的加入”。广告叙述可以包括位置（所以提供地图会有帮助）、小时数、选择、可用性、服务、经验、质保以及联系电话。但是不要向购买者提供过多的细节信息，用少量经过精心筛选的信息才能取得最佳效果。

要获取最佳竞争力，可借鉴一些专业的广告技巧。例如，在广告中包含一个口号。使用“每天10分钟包你瘦下来”之类的口号，会比使用“Ned的体操健身房”之类的陈述更有趣味。应确保口号能够为消费者提供直接和明显的益处。

努力使用本地化、生活化的句式撰写广告内容。“我们能够在一小时内修好管道”之类的标题比“管道修理：快速服务”之类的口号更具吸引力，而且可以提供更多信息。




[image: 135599.png]



数据仓库


本例是一个信息仓库，信息被存储在整洁的列表中，但是其中没有差别或侧重，因此它才像是一个仓库。大写字母通常都很显眼，但是这在本例中却适得其反，因为所有单词都使用了大写字母。使用绿色墨水也是为了获得突出效果，但绿色墨水泛滥成灾了。
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任何对象分组，带有差异的对象分组都会吸引阅读者的注意力。注意，如右图所示，只需去除大部分的绿色，就可以使名称和电话号码变得更加突出。这样做可以为读者提供一个焦点。



5　权重和颜色

读者的注意力会被有差异的对象吸引。

经过大幅度简化的设计后，黑色的货车和较亮的标题形成了权重的对比效果，使两者都吸引了阅读者的注意力。这种处理方法不仅是处理拥挤页面（右图）最可靠的方法，而且这些超大、有衬线的标题对粗壮敦实的新闻风格来说也是一种挑战。这种广告样式也是有差异的。不应使用呆板的服务列表，而应该为购买者真正的问题提供解答，这样遇到问题的读者就会首先给这家公司打电话。
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双焦点


当货车（1）和标题（2）形成了权重对比效果时，红色的标志（3）就会产生一种颜色对比效果。这是在黄页中使用基本色的最佳方法。但只应将该颜色应用于最重要的条目上，使用次数越多，该颜色的效果就会越差。
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处理后1

使用3个小广告胜过一个大广告

在所有广告手法中，重复最为关键。黄页经营者有时候会建议你将一个广告发布多次。一种聪明且经济的方法是将一个大广告分割为多个小广告，每个小广告宣传企业的一个方面。本例使用相同的格式和印刷样式创建了一系列不会被弄错的广告，每个小广告都是对其他小广告的增强。单个的明显图像和红色logo有着极强的吸引力，以至于在单张页面上，新的广告比原版“处理前”的版本还要显眼，即便新版本只有原来的三分之一大小（下图）。这一系列广告可以发布在连续的页面上，或分散于页面各处，甚至可以在同一页面上堆叠或聚拢在一起。请注意，无论哪种情况下，图像都要突出到细线边缘以外。
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文字规格



标题：
 ITC Century Light Condensed字体。


内容字体：
 ITC Century Bold Condensed字体。


logo：
 Industria Solid字体和ITC Kabel Bold字体。


地址：
 Helvetica Neue 65 Medium字体。


电话号码：
 Helvetica Neue 95 Black字体。
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处理后2







5　图表、报告、日历和地图




最精确的导航图可以在不用文字说明的情况下，将阅读者引导到任何地方。




5.1　将世界送到阅读者的眼前

最具商务价值的地图是导航图（point map），这种地图可以将读者引导到特定的目的地，如购物中心、办公室和年会场地等。导航图（point map）不同于地形地图，地形地图描述的是某个区域的地理特征，而且其中包含行政边界、河流等信息。

地形图显示了所有信息，而在导航图（point map）中，显示的仅是目的地，因此，设计者无需严格遵守实际地理情况，可以去除山脉、州际公路和整个城市，以便清晰地表达内容。这会非常有趣，因为一旦解决了交通问题，设计者在表现地图时就可以拥有非常大的自由度。下面介绍创建指示位于萨克拉曼多市的办公室的简化地图的方法。

[image: 125663.PNG]



从一团乱麻中找到路径


欢迎来到萨克拉曼多市的中心区！该区域中居住着10多万户家庭、有州议会大厦（及附属建筑）、一个专业运动协会、两个空军基地和一个铁路博物馆。我们要寻找的地点就位于该区域中，就像一个针尖大小。

在设计导航图时，应多花些的时间考虑需要处理的问题，考虑得越全面，读者需要做的事情就越少。如果你是一位零售商，需要将顾客吸引到你的商店时，这一点尤为重要。要考虑的第一点：哪一条是最直接的路径。

1　穿过混乱区域

我们的目的地是红点表示的市区位置。我们从调整除高速公路之外的所有元素开始处理，这些元素包括河流、小路、趣味点、路标等。这是第一处理步骤。所有人都可以到达高速公路，在本例中所有高速公路都通向市区。
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这步初始编辑非常关键，而且可以成为一种铺垫。请再次观察原始地图：你很容易被大量的地理信息搞得心烦意乱（这是正常的）。闭上眼睛并想像为一个迷路的乘车人提供口头指示：向前直走过3个街区，在红绿灯附近左数第3个门。下面我们将其余元素去掉。

2　定义目标

覆盖很远距离的高速公路只需几笔就可以画出来，最后几公里的高速公路需要画出细节。本例添加了一个市区网格。该网格无需与真实的街区完全相同，而且在该地图发展时会改变。（注意，市区街道是使用中性背景中的白色线条表示。如果有昂贵的高分辨率输出设备，可以将整条路线绘制得比背景和所有不能穿过的对象更亮，如大楼等。这样阅读者的眼睛就会立刻将它们分辨出来。）这幅地图现在已经被划分为3个关键部分：远距离、近距离和目标。
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3　简化

下一步，使用直线代替蜿蜒的线条。以达到简化信息的目的，从而暗示用户这是一幅示意图，并帮助他们记忆这些形状，以便取得比记忆现实世界道路的弯曲形状更好的效果。要使绘画更加简单，可将地图旋转为水平并将目标绘制在中心。这样做可以使市区地图成为方形，从而使得目标更加明显，在此基础上我们可以进行进一步的处理。可寻找类似的特点，以便合并其他的地图。
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寻找旋转角度


这个旋转步骤是临时的（这样做可以更容易地以竖直的方式绘制事物），因此我们需要知道旋转的角度，以便在将来将其旋转回来。下面列出了具体操作方法。当在地图上绘制一条水平线条时，按住Shift键不放。通过观察旋转这个线条，直到它与地图的边缘形成特定的角度为止。在您使用的图形处理软件的面板中做一个角度注释，如图所示
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4　澄清45°角

使用水平、垂直和45°角笔画（只需在单击时按住Shift键不放就可以绘制出来），可以将地图简化为基本元素：一幅纯粹的示意性图可以使用户感到轻松（这种图还拥有漂亮的外观，因为它们非常整齐）。有了这些严格限定条件，模拟现实世界的情况会变得非常容易。以覆盖方式将这幅地图与原始地图进行比较。将主要高速公路的宽度增加一倍，以便将它们与较小的高速公路入口区分开来，但是如果没有给它们设置为75％的黑色阴影，它们就会变得过黑以致于盖过所有其他元素。
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5　获得了整洁的效果后，如何显示细节

处理到这个阶段，现在的地图与失败的作品最为接近。主地图覆盖了250平方英里（650km2），这与原始地图是一样的，这意味着目的地仍旧过小以致于难以看到。应使用什么方法解决这个问题呢？
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在第二幅地图（插入的）中放大某个区域是常见的解决方法，但是只有这个放大部分是孤立的情况下（例如一个较大地图中的餐馆区域），这个方法才有效。本例中并不存在这个情况：这个市区区域必须在9个点上与高速公路相连，而且这些连接的细节也非常重要。可使用两种尺寸设计这类细节，以便使阅读者对比它们。该地图可能拥有漂亮的外观，但是它会变得难以理解。

6　使用变化缩放比例的处理原则

这种技巧听起来有点难度，但是它可以取得非常好的效果。迄今为止，我们都是使用约为6:1的比例尺绘制地图的，也就是说，地图中的1英寸（2.5cm）等于现实世界中的6英里（9.6km）。本例仅使用300％的比例放大市区（这个随意选择的缩放比例取得了漂亮的显示效果）。现在地图市区区域中的1英寸仅等于现实世界中的2英里（3.2km），但是其他区域中的1英寸仍旧等于现实世界中的6英里。要进行这种处理，需要将最近的高速公路向外挤压（这幅地图已经进行了重新绘制），而且最外侧的点几乎没有移动。这个解决方案特别成功：这幅地图仍旧覆盖250平方英里（650km2
 ）的面积，但是现在我们的目标已经能够被看到并且适于导航。

[image: 126694.png]


7　绘制类似高速公路的圆形转角

一旦应用了多种比例尺，带有锐角的高速公路会呈现原始街道的外观。因为高速公路的弧形和延伸形状不是突出和尖刺的形态，所以使用圆形可以恢复距离和宽阔的感觉，这也是我们从汽车中看到高速公路的感觉。绘制圆形十字路口的方式应使得阅读者确信，这就是高速公路的连接方式。

[image: 127214.png]


市区中的街道比该网格显示的街道要多得多，但是我们无需担心，我们只想画出可以到达该办公室的重要街道（在不搞错最大街道的情况下），其他任何街道都可以削减。关键的高速公路是通过接合1/4圆形绘制的（应注意两个圆形的半径）。



一种添加圆形十字路口的简单方法


[image: 127285.png]


高速公路的十字路口初始时是普通的交叉线条，在本例中黑色的线条显示路径，白色线条显示笔画。
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按住Option+Shift组合键，通过中心向外绘制圆形。将这个圆形分为4等份（使用小刀工具能够以最快速度完成该操作）。
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移动每个圆形角形状并重新使它们结合。填充新建的形状以便匹配高速公路的感觉，并且调整好它的位置。





绘制45°圆形部分的方法
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绘制一个圆形。要测量并裁剪出45°的圆形部分，绘制一条穿过该圆形中心的垂直线。根据中心点将该线条旋转45°，然后剪切旋转出的圆形。复制该部分（以便将来使用），然后将其放置到高速公路的急转弯处。绘制尺子辅助线，裁剪高速公路，然后添加新的端点。



8　不断进行思考

这幅作品还没有彻底完成。所有道路都必须聚合到目的地上。在本例中，仍旧保留在地图上的街道都与目的地办公室相连，或者与图中的高速公路相连，而且偏僻的部分都添加了颜色，以便实现模糊的效果。请注意街道之间画上的均匀间距。此处也使用了多种比例尺的处理方法：第3大道至第5大道使用相同的比例尺，而第5大道至第10大道使用另一种比例尺。

美国高速公路标准的路标牌都使用清晰的文字和统一的组织结构。为什么不用现成的呢？因为这种地图是有固定格式的，所以使用这些路标牌不合适和呆板。允许其他表现形式代替这类地图的功能不会有好效果。避免该危险的唯一方法是恢复地图的功能性。本例使用CA 00代表州高速公路，使用US 00代表美国联邦高速公路，使用I 00代表州际高速公路。这些缩写词在地图中的标签和现实世界中的路牌之间，产生了暗含的连接关系。
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黄色的圆点是同一类的解决方案。如果绘制的街道是公园道路，则应考虑使用其他方法。

[image: 127533.png]


虽然这幅地图使用了彩色，但是这些技巧通过黑白方式也可以获得很好的效果，尤其是在使用高分辨率的情况中。如下图所示，不规则的绿色背景起到了一种额外的装饰作用，这是一种固定格式的含有城市限定条件的地图。
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适用于桌面、显示器或墙壁的日历。




5.2　单行的月历

真是一个少见的日历。它用一串数字表示一个月中的每一天，而且仅通过权重和颜色体现它们之间的差异，工作日使用一种颜色，休息日使用另一种颜色。它没有使用标签表示星期，但依然清晰地表示了假日。还有什么比这个日历更加简单、圆滑呢？极简抽象主义的线条使这个日历变成了一个漂亮的桌面日历。可以将该日历贴在显示器上，也可以将其贴在墙上。而创建这种日历的最大挑战是保持它的简明性：日历非常容易变得过于复杂。需要做的关键是选择字体、文字权重、颜色、色调值和图标。然后进行观察。
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获得简明性的关键


色调值


使用较亮、较暗和中性的色调值可以获得最丰富的效果。这样做可以在日历中的所有项目之间实现对比，包括背景、工作日、休息日和特殊的日子。办公室打印机处理某些颜色和色调值的效果比其他打印机的处理效果更好。应多做试验。
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1　Helvetica Light and Black字体拥有真实的权重对比效果，本例对它们使用了黑白色，它们还拥有色调值对比效果。粗体的白色文字拥有最明显的效果，因此休息日被凸显了出来。简单的圆点标识出了特殊的日子。

2　本例使用了简单的Utopia，这是一种标准的文本字体。较亮的背景将休息日隐藏起来，从而使工作日最为突出。火箭图标是徒手绘制的。

3　在使用单一权重的 Classic Garamond字体时，只能通过颜色值区分不同的日子。这种效果很漂亮，但是难以阅读。这个简单的设计没有使用图标，月份和特殊的日子使用了反转颜色的区域。

简单的字体

应保持字体的简明性。使用经典字体总是可以取得很好的效果。应优先选择粗体和较轻权重生成的对比效果，但这类效果并不是必需的。应避免使用含有许多细节的脸部图像，在较小的尺寸中这些细节都会丢失。
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简单的图标

可以使用图标标识出特殊的日子。印刷符号和照片是很好的图标来源。您还可以自行制作图标，这非常有趣。
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下面介绍一种新方法，这种方法在办公室非常易于实现。只需像图中所示那样设置模板，在较重的纸张上进行打印，然后进行裁剪和折叠即可。每个月份都应使用一幅新的图像，并在背面添加一条消息，以便使该日历成为非常漂亮的赠品、纪念品或提示物。这类日历中适于使用家庭纪念品和度假照片之类的图像。这类日历非常整洁，其中不含通常会使日历变得混乱的水线，所有图像都显得非常漂亮。注意，该日历中的白色部分实际上创建了最小限度的黑白效果。休息日仅是通过字体权重表现的。
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计量单位为pica。

[image: 128279.png]


字体尺寸会根据您选择的字体变化。对于这种尺寸的日历来说，在开头使用的尺寸应为7点。

[image: 128285.png]


应使口盖略微交迭，从而使背面平直（或多或少），然后使用胶带固定。




改进字体的方法

不知你是否思考过，为什么会有如此多的字体呢？这是因为我们要表达许多不同种类的事物！自然的交谈中充满了暂停、重音变换和趣味点。设置字体的目标应该是以可见的方式表现这些特点。

[image: 128792.png]



处理前


这是从真实的房屋销售广告上剪下的一部分，其中匆忙选择的字体与该广告想要表达的内容相悖。这个广告的创意非常好：描述要销售的房子，以便吸引没有亲眼看过这座房子的购买者。但是，其中的词汇表达的是明亮、令人愉快的采光条件、开放的感觉和充足的空间，而其中的字体却使其显得潮湿、拥挤和不舒服。这是因为在选择字体时没有考虑文字表达的内容。
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处理后


现在字体与文字表达的内容一致了：明亮、开放、通风和漂亮，而且这会使阅读者非常想要亲眼看看广告中表现的这座房子的特质。是什么事物造成了这些差异呢？该广告中的许多元素都已经作了更改。

除非想要销售蛇油，否则文字应拥有平静、自然的表现风格。首先应选择文字的字体，在开始时可以尝试使用较细的Serif字体。主题中的变化需要通过对比效果表现，要做到这一点，使用较粗的Sans Serif字体总是可以取得很好的效果。两端对齐的文字（处理前）就像一份准备好的演讲稿；不规则的右侧页边空白（处理后）拥有了交谈的特点，因此会显得更加具有吸引力。
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较低的x高度


10点的Caslon字体（处理后）比10点的Palatino字体（处理前）获得了更好的效果，因为这种字体拥有较低的x高度，而拥挤的Palatino字体会显得匆忙。替代方法：添加更多行距。
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降低大写字母的高度


粗体的开头可以清晰地更改主题。粗体的大写字母可以表现坚实、父亲般的感觉，但是以完全的尺寸使用它们会产生过于强烈的效果，你不会需要这种效果。可以将它们的尺寸降低1至2点，并应用70％的灰色，如图所示。

[image: 131858.png]



使用悬挂式缩进


字典式的开头具有修饰效果，而且极为易于阅读。可以将它们视为一种手势。

[image: 128821.png]



在段落之间添加额外的空间


这样做可以创建一个微小的暂停，就像继续讲话前的一次呼吸。添加的空间越大，暂停的时间就越长；要获得停顿效果，可添加一行的空间。






仅仅几句话就将顾客吸引到跟前。




5.3　文字地图

你想过顾客是如何找到你的吗？如果没有考虑过这个问题，可参考下面这个新颖的创意：向顾客发送用文字描述位置的传真或电子邮件。这种文字地图在开头含有描述多个起点、所需时间和其他提示的空间，但是它真正的价值是它逐步引导阅读者到达目的地的方式，这就像是真正的人在引路一样，而与哪条路径无关。

亲自走一遍这些路径，可以让地图尽可能精确；还可以带一位朋友做这件事，以便进行确认。当这幅地图完成后，你就可以拥有更多用于描述业务的时间，在打电话时使用较少的时间说明公司所在的位置，而且顾客也不会将时间浪费在走冤枉路上。



文字地图布局



1标题：
 Franklin Gothic Bold Condensed字体，16PT，左对齐。

子标题：Franklin Gothic Book Condensed字体，13PT，左对齐。


2头条标题：
 Franklin Gothic Bold Condensed，13PT，左对齐。


3文字：
 Franklin Gothic Book Condensed字体，13/12PT，左对齐。
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优秀的图表可以快速传达信息。




5.4　图表中心的内容

一旦被我们看到，任何种类的数据都更易于理解的。下列图表表现了特定时期垃圾的增长速度。6种变化实际上是相同的：相同的状态条、相同的数据、相同的尺寸，甚至比例也是相同的。这些元素都是使用线条和方框工具创建的，但是所取得效果的差异非常明显。

在叙述性的表单中，数据会以下列形式显示，现负债券（bonds outstanding），单位为10亿：2001，$82；2002，$126；2003，$159；2004，$180。这些数字是易于理解的。在图表中使用这些数据的原因只有一个：有助于理解某种趋势。一旦设计者理解了这一点，那么就可以创建出比文字更加易于理解的简单图表。而且大量的图形工具可以将您的注意力从手上的任务移开。将注意力集中在设计方面非常重要。

1　菜单冲击

这张图表会使大多数希望了解情况的读者望而却步。它没有促进读者的理解，反而形成了一种严重干扰的趋势。例如，美元的刻度强制读者停下来，沿一条线到达底部，然后估算出某个数量。为什么要使读者比较说明图案，而这样做的目的仅是为了了解每个状态条代表的年份？轮廓化的头条标题是在混淆信息而不是阐明信息，而且粗体的图案创建浮躁的感觉。

[image: 125915.tif]


2　4个正确的处理步骤

这个图表虽然较差，但是至少读者不需要带上太阳镜进行观察。所有方格和轮廓都是多余的；数据条足以定义它们本身，而平滑的灰色色调可以使阅读者提取数据，而不是提取图形。将年份放置在表示它们的数据条（而不是典型的图例）的旁边，可以在很大程度上增强阅读者的理解。4条垂直线表示了精确的美元数量，并与读者进行了直接的交流。注意，每个数据条的顶端都有一条垂直线，这些垂直线不从属于数据条，因此可以增加清晰性。

[image: 129166.png]


3　解决两个问题

这张图表的吸引力没有上一张图表大，但是其表现速度与上一张图表一样快，因为美元的数值就在数据条中显示。现在读者拥有了一条从年份直达美元数值的路径，而数据条的长度以可视化方式表现了它们所包含的信息，即美元的数值在稳定地增长。注意，无需给这些数据条涂上不同的颜色，因为所有数据条表示的信息种类都是相同的。复印机不能很好地复印颜色，在这些情况中，这类简单的线条可以取得更好的效果。

[image: 129191.png]


4　这张图表可以吸引读者的注意力

应用反转颜色的图像可以创建粗重、清晰的图形，从而可以吸引读者的注意力。这张图表是有瑕疵的，因为当前图形的效果压倒了字体的效果，被压制的字体没有变化。即使在这种情况，该图表也可以快速地表现它的信息。因此该图表不仅拥有更好的效果，而且它比前面介绍的图表更易于制作。数据条的长度不必做到完全精确，因为它们本身含有自己的数据，其长度只需适度接近其表示的数值即可。

[image: 129204.png]


5　字体中的对比效果和明暗清晰度

本页中具有最佳外观的图表就是最好的图表。在该图表中所有元素都为提高理解服务。设置两种字体Helvetica Black和Helvetica Light，更改文字的尺寸、权重和颜色可以使每种数据都显得相似（这可以提供视觉方面的连续感），还可以使每种数据都显得独特（这可以提供清晰性）。美元数量使用了较大、较粗的字体，而且使用的是灰底白字的模式，同时它们的显示位置会按照比例与它们表现的数值对应。读者一看到这个图表就可以理解其意义。这是一个完美的图表。

[image: 129214.png]


6　更改重点的优秀图表

重新为上一个图表添加颜色，为数据条添加平衡性，并且使标题后退。请注意灰色背景中的垂直条纹，这些条纹表现了数据，它们在这种情况中都是必需的，在其他图表中它们可能成为真正的数字线条。还应注意标题质朴的表现方式（这是大写字母的一种功能），Helvetica Black字体和Helvetica Light产生了对比效果，而且根据信息的重要性优美地表现了它们的等级。

[image: 129220.png]



设计照片图形

将您设计的图表提升至专业水准的一种简单方法是将其放在照片的上面。不论使用黑白图形还是使用彩色图形都可以取得很好的效果，这种处理方式比平淡地使用数据更具表现力，而且就像它们的外观一样，它们的制作方法也很简单。可寻找含有空白区域的照片，然后使用比平常更简单的图表处理方法，使用简单的数据条、线条和圆点是最好的处理方法。
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使用背景照片


许多照片都适合在图表中使用。为了避免分散读者的注意力，图表的背景应含有极少细节或者不含有细节，而图表本身应非常简单。

[image: 128786.png]


通常，在可以使用的空间中应使用最大尺寸制作图表。






成功的关键：组织合理和巧妙的样式。




5.5　设计业务报告的方法

没有哪种文件比常见的业务报告更适于用作桌面宣传材料。这种报告的艺术性要求比新闻简报更低，业务报告是一种对单个主体数据的低强度编辑，它面向的对象是兴趣范围极为集中的读者。

在业务报告中，信息最为重要，而且这些信息会得益于有组织的、可视的、精炼表现方式。业务报告只有显得专业、清晰、易于理解和中规中矩，才能使它们拥有说服力。

下面介绍的范例专门用于表现激光打印的单面表单。应根据需要取舍要在业务报告中使用的页面，例如，业务报告中可能不需要使用目录。本例使用了通用的基础结构，你可以在许多报告和董事会议的文字材料中看到这种结构。

你应该在设计业务报告前通读本节，本节将帮助你了解每个设计阶段并预想下一阶段需要处理的内容。



准备文字材料


使用字处理程序准备原稿。应包含在原稿中用于引导读者阅读数据的副标题，头条标题、说明和其他各种文字应在将来添加。排版方式非常关键，注意本例中的Foreword（前言）使用了斜体，而章节标题没有使用斜体。这样处理的原因是什么呢？因为它们是不同种类的信息。

[image: ]


1　使用目录会对较长或细节较多的主题起作用；本例的内容是使用章节和副标题划分的。标签设置中使用了项目符号圆点。请注意本例中使用的字体

2　较长的行需要应用较大的行距。本例将标准的13点行距增加至18点。如果目录和前言非常短，可以尝试将它们合并到一页中。



1　页面设置

页边空白、列和标尺辅助线根据报告的创建方式形成了一种网格。这是一种精巧复杂的右侧单页面网格。执行了本节介绍的步骤后，你会熟悉这种结构，并清楚地理解每个辅助线的功能。
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文件设置



页面：
 信纸尺寸，肖像方向，单面。


基线辅助线：
 13点。

页边空白：左侧，7p0；右侧，7p0；顶部，8p8；底部，6p5。


列辅助线：
 2列，间距1p0。


辅助线：
 4p0、16p0和57p0水平尺子辅助线；7p0、8p0、27p0、35p6、36p6和47p0垂直尺子辅助线。


底线：
 4p0的4点线，57p0的细线。



2　样式表

选择两类（family）字体，对文字和标题使用较细的衬线字体，对副标题和封面使用非常粗的无衬线字体。按图中所示创建段落样式。
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提示


如果没有我们使用的字体，可以使用Times字体和Palatino字体，但是应将它们的尺寸减小1点（同样应将行距减小1点）。还可以使用Futura Extra Bold字体或Helvetica Black字体替换Franklin Gothic字体。也可以对报告的全部内容使用Bookman字体，但是应将文字的尺寸减小2点。




[image: 129692.png]


标准文字页面是业务报告中最常见的，副标题是关键的可视化暂停信号，所以应谨慎地使用它们。可以将图形放在右侧和底部。
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参考书目是一种索引。可以将作者的名字设置为粗体，将书（或文章）的标题设置为斜体。注意，所有报告标题页面都在相同的水平高度开头。一致性非常重要。
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	样式
	类型
	段落



	名称
	依据
	下一元素
	字体
	尺寸
	行距
	左侧
	第一行
	对齐



	1主体
	无样式
	相同样式
	Garamond
	11
	13
	1p0
	2p0
	两端



	2第一主体
	主体
	主体
	Garamond
	11
	13
	1p0
	0p0
	两端



	3副标题B
	无样式
	主体
	Garamond Bold Italic
	11
	13
	1p0
	1p0
	左



	4副标题A
	无样式
	主体
	Franklin Gothic Heavy
	9.5
	13
	0p0
	0p0
	左



	5头条标题
	无样式
	相同样式
	Garamond
	44
	44
	0p0
	0p0
	左



	6标题
	无样式
	相同样式
	Franklin Gothic Book
	9.5
	13
	0p0
	0p0
	左



	7说明
	主体
	相同样式
	Garamond Italic
	10.5
	13
	0p0
	0p0
	左



	8页码
	无样式
	相同样式
	Garamond
	11
	13
	0p0
	0p0
	左




3 页面

业务报告页面可以使用任何顺序创建，但是通常应从报告的中心开始，也就是说从主要的头条标题和文字页面开始创建。目录、参考书目和封面可以稍后创建。在制作业务报告时，应特别注意排版细节。
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如图所示，在页边空白辅助线的上方设置第一行基线，在左侧与8p0垂直尺子辅助线对齐。

头条标题

用和报告主体相同的字体设置头条标题，本例使用的字体为Adobe Garamond，应使用1至2行的间距。
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头条标题紧密排列


在主体文字尺寸中使用时，该字体具有漂亮的外观，但是使用头条标题尺寸时该字体会显得过于松散。应缩小单词和字母之间的距离。



[image: 130514.png]


将头条标题设置为一行可以取得合适的效果。

[image: 130520.png]


如果将其设置为两行可以提高其易读性。

根据文字内容应用样式

这个蓝图提供了4种原稿样式：主体、第一主体、副标题A和副标题B。如果在业务报告中含有副标题，可预先将它们设置为原稿的组成部分，这样它们就会遵循原稿的样式了。然后在页面中使用平常的形式排列文字，在将来应用样式。
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添加图形

可以在业务报告中添加的图形包括：照片、插图、画像、表和图表。图形可以表现额外的信息，而且还可以形成与蓝图关联的视觉体积或权重。请注意，图形的说明是页面中最重要的文字，因为这些文字会最先读取并且最能吸引读者的注意力（应在其中加入信息），所以应将其作为图形的组成部分进行处理。
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对齐非常重要


优雅的页面布局最容易被没有对齐的图形和说明破坏。你需要做的是在图形的顶部和侧面保留1pica的页边空白，以及在说明的下方保留两行的间距。

如图所示，将图形放置在垂直尺子辅助线旁边，然后仔细地将图形的顶部和底部与临近文字的基线对齐（这可能需要稍微裁剪图形），然后对齐说明。

填充列

该页面的网格是隐藏的，但是通过填充的文字可以清楚地看出它的结构，从而定义它的列。在添加图形和说明时应保留该结构。



推荐布局


注意每个例子中保留的图形和接近底部的图形，某些图形利用了狭窄的页面空白，有些图形没有利用这些页面空白。
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在应用图形时不应使用漂浮的方式。使用这种方式处理的图形会显得脆弱和模糊。

[image: 131109.png]


应通过加宽图形填充页面中的列，保护页面的结构。

[image: 131115.png]


也可以加宽图形的某个部分。本例使用黑色方框定义了该空间。
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封面

业务报告的外观应该与业务对应并直观，而且应该回答至少两个问题：这是个什么报告？这个报告的作者是谁？在无需添加娱乐或广告元素的情况下，将文字作为图形使用不仅可以表现内容，还可以添加可视的趣味。下面是一些建议。
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保持简单性


视觉的连贯性非常重要。要保持这种连贯性，可使用两种（family）字体，然后突出它们的对比效果。可通过调整尺寸和色调值（黑色/灰色）做到这一点。请注意粗体标题与空白区域和使用灰色衬线字体的名称及日期形成对比效果。
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文字就是图形


（图中左侧）巨大的日期产生了一种漂亮的声明效果，其权重会受到较小但较黑的标题影响。不是任何字体都可以做到这一点：应寻找在使用该尺寸时拥有漂亮曲线的字体。在该页面的底部，3类信息通过3列网格实现了一种整洁的效果。

（图中右侧）请注意权重（粗/细）和色调值（黑色/灰色）。在不带有戏剧性的情况下，集中的文字非常易于阅读。




危险区域

两端对齐的文字会形成非常狭窄的列，在阅读时需要人们睁大眼睛，如图所示。这种样式就像在单词之间添加难看的河流。

我的首选解决方案是进行编辑。也可以调整单词和字母的间距，以便使空间能够延伸，并应用更紧缩的排列方式。
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欢迎来到异步社区！

异步社区的来历

异步社区(www.epubit.com.cn)是人民邮电出版社旗下IT专业图书旗舰社区，于2015年8月上线运营。

异步社区依托于人民邮电出版社20余年的IT专业优质出版资源和编辑策划团队，打造传统出版与电子出版和自出版结合、纸质书与电子书结合、传统印刷与POD按需印刷结合的出版平台，提供最新技术资讯，为作者和读者打造交流互动的平台。
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社区里都有什么？

购买图书

我们出版的图书涵盖主流IT技术，在编程语言、Web技术、数据科学等领域有众多经典畅销图书。社区现已上线图书1000余种，电子书400多种，部分新书实现纸书、电子书同步出版。我们还会定期发布新书书讯。

下载资源

社区内提供随书附赠的资源，如书中的案例或程序源代码。

另外，社区还提供了大量的免费电子书，只要注册成为社区用户就可以免费下载。

与作译者互动

很多图书的作译者已经入驻社区，您可以关注他们，咨询技术问题；可以阅读不断更新的技术文章，听作译者和编辑畅聊好书背后有趣的故事；还可以参与社区的作者访谈栏目，向您关注的作者提出采访题目。

灵活优惠的购书

您可以方便地下单购买纸质图书或电子图书，纸质图书直接从人民邮电出版社书库发货，电子书提供多种阅读格式。

对于重磅新书，社区提供预售和新书首发服务，用户可以第一时间买到心仪的新书。

用户帐户中的积分可以用于购书优惠。100积分=1元，购买图书时，在[image: 图像说明文字]
 里填入可使用的积分数值，即可扣减相应金额。

特别优惠






购买本电子书的读者专享异步社区优惠券
 。 使用方法：注册成为社区用户，在下单购书时输入“57AWG
 ”，然后点击“使用优惠码”，即可享受电子书8折优惠（本优惠券只可使用一次）。



纸电图书组合购买

社区独家提供纸质图书和电子书组合购买方式，价格优惠，一次购买，多种阅读选择。
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社区里还可以做什么？

提交勘误

您可以在图书页面下方提交勘误，每条勘误被确认后可以获得100积分。热心勘误的读者还有机会参与书稿的审校和翻译工作。

写作

社区提供基于Markdown的写作环境，喜欢写作的您可以在此一试身手，在社区里分享您的技术心得和读书体会，更可以体验自出版的乐趣，轻松实现出版的梦想。

如果成为社区认证作译者，还可以享受异步社区提供的作者专享特色服务。

会议活动早知道

您可以掌握IT圈的技术会议资讯，更有机会免费获赠大会门票。

加入异步

扫描任意二维码都能找到我们：
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异步社区
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微信订阅号
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微信服务号
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官方微博
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QQ群：436746675


社区网址：
 www.epubit.com.cn


官方微信：
 异步社区


官方微博：
 @人邮异步社区，@人民邮电出版社-信息技术分社


投稿&咨询：
 contact@epubit.com.cn
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refrigerator and fan hood, lots of
oak cabinets, ample counter space.
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OFFICE FURNITURE OUTLET

Sensational
Seating

How much time do you spend in your
office chair? Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipscing elit, diam
nonnumy eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliquam erat
volupat. Ut enim ad minimim veniami
quis nostrud exercitation ullamcorper
suscipit laboris nisl ut aliquip ex.
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We are ready to fill
your order!
Call 212-555-1234

Would it make your day

to know that

someone is waiting /
by the phone to hear o "
from you? We are. Q
Your OFO
representative is
ready to take your call
between 9 & 5 EST 8=
Monday through Friday.
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CHARTWELL GROUP OF HEAITHCARE COMPANIES
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Bonds outstanding, in billions

2001 $82

2002 $126

2003 $159

2004 $180
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BONDS OUTSTANDING, IN BILLIONS
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LI{ARTWELL

INDEX
JULY/AUGUST

2 Mid-Year Management
Conference

2 Quest Award Update

3 Letier from the
President

6 Therapy fur the
Stroke Patient

7 Teamwork

Partnerships

7 Word Scramble TO EVERYONE

Teamwork
makes it happen

PAGE 3 Mid-year manage-
ment conference gets everyone
inspired to coach
their team to pro-
vide legendary ser-
vice to residents in

the coming year! Wortham’s
Quest

pace e Chuck Bum-
pass and staff cap-
tured the coveted
Quest for Qualiry
Award by delivering
Red Rose service.
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D - The Safe Cabinet

Where do you store your most important
records? They belong in the Safe
Cabinet. Lined with asbestos-free, flame-
retardant insulation. Withstands
temperatures of up to 1700°F for up to
one hour. Resists impacts equivalent to
a 30-foot fall. Lifetime warranty.

CODE ITEM REG. NOw

1000 2-drawer, letter $000 $000
2000 A4-drawer, letter $000 $000
3000 2-drawer, legal $000 $000
4000 4-drawer, legal $000 $000
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July/August 2004

Te EVERYONE

MAKES IT HAPPEN

Mid-Year

Management

Conference
gefs everyone inspired to
provide legendary

customer service!

v Boyes, Charnsel Presidens, (s sight) preseni he Regional Divectors Tear, Story on Page3

(it oright) Faye Thompson Hurlburt, Becky Myers, Don Long, and Mike Rich

INDEX
Letter from the
President...............
Year Management
Conferency
Yes We Can Attitudes.
Resident Announcement
and Celebrations...
Wortham's Quest
‘Winning Tean...... 6
ierapy for the Stroke
Patient..
Quest for Qualit

Irv Rayes presenting Prafessioral Services Team, (from e 1o ight), Karen Oaks, R N
Betsy Gray, R.N., Phyilis Rice, R.N., and Carla Keton, R.., Direcior.
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What’s makes a
great chair?

If you sit in your chair more than a few
hours a day, it should have, at a
minimum, these important features:

. Padded seat and back

. Swivel

- Tilt and tilt tension control

. Pneumatic seat height adjustment

. Adjustable, padded arms

. Adjustable back height

- Glides suited to the floor surface

~NO O A WNE
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DRY FOOD SALES

!IN THOUSANDS OF POUNDS
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@ DONALD'S

AUTO REPAIR

51 Flamingo Ct
American Canyon,
California 94589

707.642.3084

Charlie Donald "= |23
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University of Missouri
8001 Natural Bridge Road
St Louis, MO 63121

Dear Ms. Brewer:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipscing elit, diam ronnumy
eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore magna aliquam erat
Volupat. Ut enim ad minimim venjam quis nostrud exercitation
ullamcorper suscipit aboris is] ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum irure dolor in reprehenderit

Voluptate velit esse molestaie son consequat, vel llum dolore eu
fugiat nulla pariatur. At vero cos et accusam t fusto odio dignissim
qui blandit praesent lupatum delenit aigue duos dolor et molestais
exceptur sint occaceat cupidat non provident,simil tempor sunt in
culpa qui offica deserunt mollt anim id est laborum et dolor fugai.
Et harumd dereud facils st er expedit distinct. nam liber a tempor
cum soluta nobis eligend optio comque nihil quod a impedit anim id
quod maxim placeat facer possim omnis es voluptas assumenda est,
omnis dolor repellend.

Temporem eutem quinsud et aur office debit aut um rerum
necessit atb saepe eveniet ut er repudiand sint et molestia non este:
recusand. ltaque earud rerum hic lentury sapiente delectus au it
prefer endis dolorib asperiore repellat

Sincerely,

Richard T. Cox
Chief Exccutive Officer
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987 Sampler Avenue

Example Insurance
11475 One Example Plaza
Suite 123

Your City, State 12345-6789
ATTN: Cary Example

11
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LOCK EXPIRATION
This loan will be made ¢

Lock Expirati 159, Kesihs

o lock-n expiration dat hisloan will be madeon ¥ 3 # S

in expires, l0an terms w. lock-in expiration dateas 89, [T

changed (at Comstock expires, loan terms will b 8/9, 10 5, b4k
89, A

Option 2: | have elec OPTION 2: I have elects

my desire to be locked my desire to be locked in.

BORROWER SIGNATURE BORROVER SIGNATURE
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Proud sponsor, West Central Flame
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O DISCLOSURE STATEMENT

NOTICE TO MORTGAGE LOAN APPLICANTS: THE RIGHT TO COLLECT YOUR
MORTGAGE LOAN PAYMENTS MAY BE TRANSFERRED. FEDERAL LAW GIVES YOU
CERTAIN RIGHTS. READ THIS STATEMENT AND SIGN IT ONLY IF YOU UNDERSTAND
ITS CONTENTS.

Because you arc applying for a mortgage loan covered by Real Estate Settlement Procedures Act
(RESPA) (12 U S.C Section 2601) you have certain rights under that federal law, This statement
tells you about those rights. 1 alsa tells you what the chances are that the servicing for this loan may

be transierred to a different loan servicer “Servicing” refers to collecting your principal, interest and
escrow account payments. If your loan servicer changes, there are certain procedures that must be
followed. This statement generally explains those procedures.

TRANSFER PRAGTIGES AND REQUIREMENTS

If the servicing of your loan is assigned, sold, or transferred (o a new servicer, you must be given
written notice of that transfer. The present loan servicer must send you notice in writing of the as-
signment, sale or transfer of the servicing not less than 1S days before the date of the transfer. The
new loan servicer must also send you notice within 15 days after the date of the transfer. Also, a
notice of prospective transicr may be provided to you at scttlement (when title to your new property is
transferred to you) to satisfy thesc requirements. The law allows a delay in the time (not more than 30
days after a transfer) for servicers to notify you under certain limited circumstances, when your
servicer is changed abruptly This exception applies only if your servicer is fired for cause, is in
bankruptcy proceedings, or is involved in a conservatorship or receivership initiated by a federal
agency.

Noticcs must contain ccrtain information. They must contain the cffective datc of the transfer of the
sexvicing of your loan to the new servicer. the name, address, and toll-free or collect call telephone
number of the new servicer, and toll-free or collect call telephone numbers of 2 person or department
for both your present servicer and your new servicer to answer your questions about the transfer of
servicing. Duning the 60-day period following the effective date of the transfer of the loan servicing,
aloan payment received by your old servicer before its due date may not be treated by the new loan
servicer 2s late, and a late fce may not be imposed on you.

COMPLAINT RESOLUTION

Section 6 of RESPA (12 11.5.C. Section 2605) gives you certain consumer rights, whether or not

vour loan servicing is transferred. If you send a “qualified written request” to your loan servicer
concerning the servicing of your loan, your servicer must provide you with a written acknowledgment
within 20 business days of reccipt of your request. A “qualified written request” is & written
correspondence, other than notice on 2 payment coupor: or other payment medium supplied by the
servicer, which includes your name and account number, and your reasons for the request. Not later
than 60 business days after receiving your request, your servicer must make any appropriate
corrections to your account, and must provide you with a written clarification regarding any dispute.
During this 60-day period, your servicer may not provide information to a consumer reporting agency
concerning any overdue payment related to such period or qualified written request.

DAMAGES AND COSTS
Section 6 of RESPA also provides for damages and cost for individuls or classes of individuals in
cloctmstinecs WhETS servicers e shown 10 have violaled the requirenéats of that Section.
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iy O' Laughlin
VesToch Software
951 Northwest Ave

rland, OR 97201

Dear M. O'Laughlin:

Lotem ipsum dolor si ames, consectetur adipscing e, diam nonnuny siusmod tempor
incidunt ut Iabore t dolore magna aliquam ecat volupat. Ut enies ad miniion venitmi
quis nostrud exereitaion wllameorper suscipt faboris nis) st aliquip ex ca commodo,
consequat, Duis autem veleum irue dolor in reprehendect

Valuptate velitesee molestaic sor consequa, vel lum dolore cu fugit nulla
pariatur. At vero cos et accusam et justo odio dignissim qut blandt pracsent lupatum
dlenitaigue duos dolos e molestais exceptus sint occaceat cupidat non provident,
simil tempor s n culpa qui ofcis deserunt mollt snim d et Iaborum et dolor
Fogai. Bt harumd dereud facilsest c cxpedit distnct. nam liber  tempor cum soluta
‘nobis elgend optio comaque nifl quod a impeditanim id quod maxim placea facer
ossim omnis e voluptas a¢sumend cst, omanis dolorrepellend.

“Temporen cutem quinsud o aur office debi auttum rerum necessit atb saepe.
eveniet ut et repudiand sint e molestia non este recusand. laque earud rerum hic
tentury sapiente delectue s sut prefer endis dolorb ssperiore repellat.

Sincerely,

Todd Martin
President
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123 WHITES FERRY LANE
ARLINGTON, VERMONT 05250
802 555-1234
FAx 802 555-5678

KRISTA MINARD
PRESIDENT.
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COMMERCIAL Suite 210 President
REALTY Portland, OR 97201

503 555-5555

Fax: 503 555-0000
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BEAUTIFUL LIGHTING
Largest Showroom in the Valley!

Contractor, designer, & architect trade welcome
Authorized dealer Diane Shades

HOBRECHT Lighting Co.

487-2690

8:30-5:30 M-F/8:30-5:00 Sat. * 2690 Auburn Blvd., Sacramento
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Largest Showroom

in the Valley
Authorized dealer Diane Shades
and Casablanca Fum

ﬂ%é

Since 1909

487-2690
7 ] 2690 Auburn Blvd,, Sacramento
B A 830530 M-F » 8:30-5:00 Sawurday

Contractor, Designer, & Architect trade welcome
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NEDY & WAGNER
OCKSMITHS

SERVING YOUR LOCAL AREA SINCE 1981
ROSEVILLE, ROCKLIN, GRANITE BAY, LOOMIS, CITRUS HEIGHTS, & OTHERS

ROSEVILLE'S TRUST YOUR SECURITY EMERGENCY
S NEEDS TO A LICENSED SERVICE
LOCKSMITH CONTRACOR
| RESIDENTIAL | OMMERCIA PERSONAL SECURITY
-+ NSTORE REKEVING  nesTRIGTED KEY GoNTROL. J——
+ LOCK REPAIR SYSTEMS (T.G.P #04792)
* NewLookseTs - REKEYING, MASTER KEVING i —
L NaH SPGURYLoGKs - PANIC RAROWARE - sTucuns

+ DOOR CLOSERS.

T i |ansl)

APPROVED - PORTABLE HOME ALARMS
HARDWARE (FINANCING AVAILABLE)
+ PERSONAL SCREAMERS

SALES & REPAIR
+ COMBINATION CHANGES

VISIT OUR STORE: wourR 810530
408 FOLSOM RD (B L s
ROSEVILLE SQUARE) - =
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A PROFESSIONAL TEAM
WITH THE QUALITY AND
SERVICE FOR ALL YOUR
RESIDENTIAL WHOLESALE &
RETAIL LIGHTING NEEDS

Authorized Dealer Diane Shades

“QUALITY LIGHTING
AT COMPETITIVE PRICES”
“LARGEST SHOWROOM IN THE VALLEY”

CONTRACTOR, DESIGNER, & ARCHITECT
RADE WELCOME

8:30-5:30 M-F

8:30-5:00 Saturday

487-2690

2690 AUBURN BLVD. SACRAMENTO
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Be safer.

We sell safes, alarms, pepper
spray, stun guns. Be safer. Call now.

408 Folsom Rd (By Roseville Square)

786-8778

Lic #528131
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Locked Out?

Call anytime. We'll have you in
in minutes.

408 Folsom Rd (By Roseville Squar
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We rekey locks.

408 Folsom Rd (By Roseville Square)

786-8778

Lic #528131
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Locked Out?

Call anytime.

We'll have you in
mmmutes.
LOCKSMITHS

RESIDENTIAL  COMMERCIAL
LockRepair  Master Keying
Newlocksets Panic Herdware
Alarm Systems  Safes: Sales, Repair

Serving your area since 1981

&

ADA Approved Hardware  Visit our store at 408 Folsom Rd (By Roseville Square) Lic #528131






OEBPS/Image00403.gif
QD

SRINTFHAE RAEETEE BIECLTHETANE






OEBPS/Image00524.jpg





OEBPS/Image00404.jpg





OEBPS/Image00397.jpg





OEBPS/Image00518.jpg





OEBPS/Image00398.jpg
A DAMS

T H

1





OEBPS/Image00519.jpg





OEBPS/Image00395.jpg





OEBPS/Image00516.jpg





OEBPS/Image00396.jpg





OEBPS/Image00517.jpg





OEBPS/Image00401.jpg





OEBPS/Image00522.jpg





OEBPS/Image00402.jpg





OEBPS/Image00523.jpg
485-5296 & 800-481-8873

773-4175|






OEBPS/Image00399.jpg





OEBPS/Image00520.jpg





OEBPS/Image00400.jpg





OEBPS/Image00521.jpg





OEBPS/Image00515.jpg
4 \
BB A o mEm R





OEBPS/Image00414.jpg





OEBPS/Image00408.jpg





OEBPS/Image00529.jpg





OEBPS/Image00409.jpg





OEBPS/Image00530.gif
THE GOMPLETE
MAINTENANGE SERVICE

&
DESIGNING o=

« MAINTENANCE Robert Mansfield

: SCI!-IEI?\I';I(;}I‘E'; REPAIRS 663-4940
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Comstock Mortgage

555 Universe Ave
Suite 500
Sacramento, CA 95825

916 555-5555
Fax: 916 555-3333
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Work for the
Older Adult
by Jodi Kolsky

B ——
queston otten asked by (ne alder
adultloking for employment
WITC:Superior, in confanction with
Green Thunsb,fnc and the North
west Wisconsin CEP office, will
answer thal question througha
Course ctfered this spring o the
Superior camps.

Providing ranfiderce hld ng,
carcer asessimentand G develop-
e of e seking sill are the key
Clemnts of e five werk co.re for
Glder aculs (554) who e looking
for work, said Dona Sardbers, New

“It's the first time a New,
Perspectives class will
be offered for the older
adult - both men and
women.*

- Donna Sandberg

Perspectives Coordinator a: WITC-
Superior
(s the first time a New Ferspec:

tiveo clago will be offered for theolder
adult ~ both mer and women,” said
Sandoerg,

Students who paricipate in the
Sourse will earn how tc kand]
discr minztion, build self-corfidence
and self-esteen, cape with fear, ‘in
ob appartunities and develop a carver
plan and resume Those who alterd
Hhecotrse will receive ok placemert
assistance and may be digiohe o
raceive a stiend wage for class
training and mileage. Furds for the
program ar being provided by a grant
througn the Job Training Parinership
s
program bezan March 22
Sandaerg said they hope that tarough
the course’s trainirg, &t least 80
persent of the pasticipants will find job
placements. B

FIBER OPT

Meeting by ITV

Intemactice elevision continues sobea
means for meting among WITC staff at
four locaticns. In a recent meeting,
WITCEice Lake conriected by £ber
optics with WITC-New Richmond.
WITC. Ashland s schodtled to be Inked
witih the system by next fa'l according.

Have you been getting enough *fiber*
meeting on the fiber optics system.

L2
ICS UPDATE

to Jane Menske, WITC distarce learning
specialist. Sirce the systom was
launched last ell, nine couses have
been orfored, 191 siudorts served, and.

152 meetings scheduled (January
throtgh Marchi, Mansks reported. W

lstely? WITC staff par

Ashland Campus Participates in

"Superschool"
by Leslie Hamp

Senecal WITC- Ashland staff members
bad a chance to be & part of Ameritzch's
“SuperSchoal” February 2325

sperSchool is based int Madison and
Gamonsiratos communications toch-
rologies for enhancing the education
Procuss

Terry Gonderzik, EMS Speciclist,
interactod with stucents from Madioon
LaFollete Figh School or. topics rangirg
Fom: curment events o anatarmy and
Fhysiology. Lan Livimgston and Susan
Hapkins presented WITC's urique

Via Fiber Optics

program offorirgs o thase same
studencs

Gondersit slsa coord nated 3
second progrem. Bloodtorre Patho-
gons presented by Ms Torry Moon,
Section Chief, Buzeau of Public Health
in Mzdison, artractad more than 80
participans in Ashland, Washburn,
Bayfield anc Madison. Emergency
medical tectnicians and persornel in
publiz Acalth, home hcalth care, nursing
homes, and hign schools were atle to
participate in the progeam affered v.a
iber W
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Ms. DOMINGUE SPEAKS AT
GIS CONFERENCE

Representing TAMS at the Sixth Annual New York State Geographic Infor
mation Systems (GIS) Conference, which took place on October 15th-16th
in Syracuse was Julia Domingue, a senior GIS analyst/carcographer in our
New York office. Ms. Domingue participated in the event by speaking on the.
subject of automated mapping and analysis for environmental assessments in
New York City, including data availability and needs. The conference was
sponsored by the State University of New York College of Environmental
Science and Forestry, the Central New York Region of the American Society
for Photogrammetry and Remote Sensing, and the New York State Chapter
of the Urban and Regional Information Systems Association.

P THanK You

TAMS?’ Next Generation szomz
Emer,
Congratulations to Carole and Benjamin Mondesir on the birth of o Banie
their second daughter, Bianca. The family’s new addition arrived on HEINzEN-
October 5, 2004, weighing seven pounds, four ounces and measuring e von
19%inches. Mrs. Mondesit is an administrative assistant in TAMS’ Cun

International Department in New York.

GuiLen For

Professional News woNTH'S

Congratulations. ...
10 Tetsu Yasuda of TAMS' Western
Regional office on passing his eng-

neering exam in Washingron Sate. ‘Are We Looking for You?

TAMS In House

We are planning a series on TAMS employees who
S were born in countries other than the United States.
oy el If you are interested in being interviewed for the

seris or in being included in an informal survey,
please fill out the form below and resun to Nicola
Richter in the New York offce.

My name is: —

Twas born

in (country).

1am available for an interview  Yes (] No
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TAMS' Next Generation

Harmon Meadow Award

C ongratations to Carole and Benjamin
Mondesiron thebirthoftheir second daugh-
ter, Bianca. The familys new addiion arived
on October 5, 2004, weighing seven povnds,
four ounces and measuring 19-1/2 inches

Mirs. Mondesi s an administraive assstant in
TAMS Inernational Department in Netw
York

Ms. Domingue Speaks
at GIS Conference

R cpresenting TAMS st the Sixth Annual
New York Stae Geographic Information
Systems (GIS) Conference, which took plac
October 15th- 16th in Syracuse was Julia
Domingue, a senor GIS aralyst/cartogragher
in our New York office. Ms. Domingue
partcipated in the event by spesking on the
Subjectof automated mapping and analyss for

environ- mental
assess- ments in
New York City,
including data avail-
ability and needs.
Theconfer ence was
sponsored by the.
State Uni- versity of

New York College of Environmental Science
and Forestry, the Central New York Region of
the American Society for Photogrammetry and
Remote Sensing, and the New York State
Chaper of the Urban and Regional Informa-
ton Systems Association.

Professional News

[ oI —————
e egore ek o e o g
g e g S

&7

it nd Graphic Designer, icoa Richier;Production, Rsben Martines nd Ray Martner
TAMS Cansultant, e, 53 Thisd Avense, Sew York, NY 10017 (2121555-1777 Additonsl offce theought the US and worldwide

.

Contred rom page 3

“The Wateréront Center, a nonprofit corpo-
ration which helps communities cnhance
urban waterfronts, is 2 forum for developers,
cities, and firms involved in riverfront, bay,
and Farbor development in all parts of North
‘America and around the world. Congratula-
tions to TAMS' environmental division on
receiving this prestigious award from the
Waterfront Center.w

Thank You

‘The editor thanks lan Bricknell,
Gearge Emery, G. Barrie Heinzenknecht,
‘Walt Lyon, Christine Ross, and Rocquin
‘Van Guilder for their help with this
‘month's aticles.

&
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s who were bor in countries other than |
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| being interviewed fo the seris or in being. |
| includest i an informal survey, please il |
| out the form below and return o Nicola |
| Richter in the New York offce. |
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Jury Gives Restoration High Praise

T he Harmon Meadow Wetlands Restors-
on, TAMS' enry i the 2004 Exeelence on
the Waterront Award Competiton,recived
an Honor Award at the Waterfront Center's

‘ational conference this month. Martn Gold,

Hartz Mountin Industres”Diretor of
Planning and Marketing, accepted the ward
ombehalf of TAMS and Hartz Mountai
TAMS Corporate Vie President G. Barric
Heinzenknecht also attended the award
prescnttion and the Watrfront Center
Conterence,
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Harmon Meadow Wetlands Restoration
Wins Honor Award in Waterfront Competition

Jury Gives Restoration High Praise
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ehic month, Martin Golc,
Hartz Mountain Industries’ Direc:
or of Planning and Marketing, ac-
rd on bebalfof TAMS

ferer

eepred ths

and Hart Mouasin TAMS Corpo-

rate Vies President G Ba
zenknech: also attended the award
presentation and the Waterfront
Center conference.

TAMS' entry, chosen from 95
submials, was one f eleven proj
ets e honored. The incerri-
tionaljury included several princi-
pals of design firms, a specil asis-
tant to the Governor of Maryland,
the cirector of the Canadian Centre
for Aschitecture in Monireal, a pro
fesior of sculprure, and a senior edi-
tor af an archivecture maguine.
Jucging criteria took into accourt 2
praject’s relarionship to the warer,
design crigrnality and harmony,
avic conmbuticn, ecucztional im-
pact. and environmental sersiiviy.
Caregories include anc cul-
wal projects, the working water-

© fiont, enviroamental eahancement,

parks ard reareation, and mixed-use
Commercial undertaing.

The jury praised the Harmon
Meadow restoration cffort as a ma
jor mitigation project, involving 158
acres of tidal wetlands, 1t was inter
ested 1o see how such a large-scale
aempeat nroducing a more pro-
ductive vegetatior. 10 2 Large tract of

Jand in an wrban area weule fare
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ADMINISTRATIVE ASSISTANT SECRETARIAL
PROGRAM RECEIVES WA EXEMPLARY AWARD

Lo

ars o

WITCs Administative Assistant
program was one of o business
divsion programs inthe sate to
eceive honors al the Wisconsn
Vocational Assocaion Conference
reid i Madison March 31-Apri 2.

The Associate Dearee program
was seected 1o receive the WA
mpary Avard over 173 other
business progams n
the state based on 2
ncluded employe: sa-
faction,sudent per-
formance, advsory
commitee invole
ment, relationship of
the piogram 1o the su
rounding community
and industy, consis
tency, and acaptabiiy

Mike Tokheim, Bus.
s and Tech Prep
ucation Consultartfor
the Wisconsin Techni-
cal College System,
presented the avard
Over the 10 years |
have cbsenved the program, | have
seen it go though some remark-
abie changes,” sid Tokheim. *The
Staff has been flexie: constardy
wiling to upgrade and change the
program to meet sudent neccs
This particular program has led the
way i the iate interms of innova-
tion in admisirstue assstant sec-
retaral curculum.”

Tokberm said the adoption of
the microcomputer setting and -

corporaton of descton publshing
into the currculum were two i
nficant eadership oles undertak
en by WITC

"The Administative Assistant-
Secretaial program has four cam
puses 2o keep in sy and has been
able o accompsh that i large
partbecause of staf wilingness to

move forviard and change with the
envionment and technology,”
hem said
“The staf are desening of ths
award,they ve certainly carved it *
“The Adminisative Assstant pro-
gram s offered at all four WITC
‘compuses in Ashiand, New Rich
mond, Rice Lake, and Superir Re-
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Administrative Assistant-
Secretarial Program Receives
WVA Exemplary Award

WITCS Administraive Assistant program was one of two business division pro-
grams in the state to receive honors atthe Wisconsin Vocationa] Association
Conference held in Madison March 31-April 2

The Associate Degree program was selcted (0 receive the WVA Exemplary
Award over 173 other business programs i the state based on » review of critria
which included employer satisfaction, student performance, advisory committee
involvement, relationship of the program o community and industey, consistency,
and adapel

Mike Tokheim, Busi-
ness and Tech Prep
Education Consultant for
the Wisconsin Technical
College System, pre-
sented the award
“Over the 10 vears 1
have observed the.
program, I have seen it
g0 through remarkable
changes,” said Tokheim
“The staf has been
constantly willing to
upgrade and change the
program to meet student
necds. This particular
program has led the way
in the state in terms of
Adminisiratve Assstant sudrt Diane Krcma innovation in adminis-
practices her newly acauired skils. tative sssistant secre
tarialcurriculum

Tokheim sid the adoption of the microcomputer seting 3nd incorporation of
desktop publishing into the curiculum were two significant leadership roes
undertaken by WITC

continued on back page
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INSTEAD OF DEMANDS

T WANT to gain

control must first give away a
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